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1. Introduction Général: 
Il ne fait désormais plus aucun doute que l'informatique est la révolution la plus importante et 

la plus innovante qui marque la vie de l'humanité moderne. Ses logiciels  et ses méthodes de 

conception et de développement ont vu l'avènement de technologies par l'apparition de 

l'internet qui est devenu un outil indispensable pour le fonctionnement des entreprise à travers 

le monde, car il a crû les chances de communication à travers  ses pages appelées  site web. 

Un site web est l’arborescence des fichiers (page HTML, images, PDF, son, vidéo, 

programme, animations). Un site construit directement en langage HTML, a pour défaut 

majeur d'offrir une interactivité limitée ceci est due à la nature mené du HTML, c'est pour 

cela que ces pages sont dites statiques. Par contre les pages dynamique, combinées à la 

puissance des bases de données offrent des possibilités de développement infinies pour les 

applications en ligne du site web comme exemple un magazine en ligne auquel nous 

rattacherons d'ailleurs notre étude. 

Pour que le site soit accessible depuis un réseau mondial ou local, un serveur web (logiciel) 

doit fonctionner sur le serveur (ordinateur) qui héberge le site. 

Pour la réalisation de notre magazine en ligne, notre choix s'est porté sur le Processus 2TUP. 

Le langage de modélisation qu'on a utilisé est UML (Unifier ModelingLanguage), qui est une 

partie intégrante de la démarche 2TUP.  

Pour l'implémentation, le choix s'est porté sur le langage de programmation PHP. La base de 

données est implémentée avec MySQL qui est largement compatible avec PHP. 

Ayant présenté les outils et la méthode adoptée, nous allons  exposer le plan du mémoire qui 

se subdivisera en trois principaux chapitres. 

Dans le 1er chapitre « Internet et web » nous commençons par la définition, le mécanisme de 

transport de l'information, et enfin la différence entre  sites statique et les sites dynamique. 

Puis, au sein de « UML et 2TUP », 2ème  chapitre, nous présentons l'outil de conception 

(diagrammes du langage UML) avec justification de notre choix. 

Finalement dans le dernier chapitre  « Implémentation » nous présentons les outils de 

développement qui nous ont servi pour la réalisation d'un magazine en ligne, et enfin l'activité 

test qui consiste, justement, à le tester dans le but de s'assurer de son bon fonctionnement. 
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1. Introduction : 
Dès le début des années 60, plusieurs groupes de scientifiques s'intéressent à la question de la 

communication entre ordinateurs. A l'époque, ces machines étaient souvent très différentes les 

unes des autres et la possibilité de communication entre-elles restait une question difficile. 

Jusqu'à l'arrivée d'un phénomène qui a marqué le monde de l'informatique .C'est bien celui 

d'Internet. Ce réseau mondial crée par l'armée américaine, puis utilisé par les chercheurs et 

autres scientifique, a connu une croissance phénoménale auprès du grand public avec 

l'introduction du Word Wide Web. 

2. Internet et web : 
2.1. Internet : 

2.1.1. Qu'est-ce qu'Internet ?  
 

L'Internet est un système de communication qui permet aux ordinateurs autour du monde de 

communiquer et de s'échanger de l'information entre eux. Cette communication entre 

ordinateurs permet plusieurs possibilités et offre une masse d'informations chaque jour plus 

importante dans des domaines comme la médecine, la science et la technologie. 

2.1.2 Mécanisme de transport de l'information sur Internet ? 

  

Lorsque deux ordinateurs communiquent pour s'échanger des informations, il faut qu'ils 

utilisent une méthode commune de conversation. On parle alors d'un protocole informatique. 

En informatique, un protocole est un ensemble de règles suivies par deux ordinateurs lors de 

l'échange de l'information. Il existe de nombreux protocoles différents. Nous n'évoquerons 

que TCP/IP. 

Sur l'Internet, le protocole utilisé est appelé TCP/IP : 

TCP : Transmission Control Protocol (protocole de contrôle des transmissions)  

IP : Internet Protocol (protocole de l'Internet) 
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2.2. Web : 

Le Web a été inventé plusieurs années après Internet, mais c'est lui qui a contribué à 

l'explosion de l'utilisation d'Internet par le grand public, grâce à sa facilité d'emploi. Depuis, le 

Web est fréquemment confondu avec Internet alors qu'il n'est en réalité qu'un de ses services. 

Le World Wide Web, littéralement la « toile d'araignée mondiale », communément appelé le 

Web, parfois la Toile ou le WWW, symbolisant le réseau maillé de serveurs d'informations, 

est un système hypertexte public fonctionnant sur Internet qui permet la consultation 

d'informations, grâce à des liens créés entre des documents : 

2.2.1. La page web : 
 

Sa consultation par le Client nécessite un logiciel de navigation (navigateur ou browser). Une 

page web est ainsi un simple fichier texte écrit dans un langage de description 

(appelé HTML), permettant de décrire la mise en page du document et d'inclure des éléments 

graphiques ou bien des liens vers d'autres documents à l'aide de balises.  

Au-delà des liens reliant des documents formatés, le web prend tout son sens avec 

le protocole HTTP permettant de lier des documents hébergés par des ordinateurs distants 

(appelés serveurs web, par opposition au client que représente le navigateur). Sur Internet les 

documents sont ainsi repérés par une adresse unique, appelée URL, permettant de localiser 

une ressource sur n'importe quel serveur du réseau internet.  

2.2.2. Un site Web : 
   

Est un ensemble cohérent de pages, qui peuvent toutes être consultées en suivant des 

hyperliens à l'intérieur du site. L'adresse Web d'un site correspond en fait à l'URL d'une page 

Web, prévue pour être la première consultée : la page d'entrée ou page d'accueil du site. La 

consultation des pages d'un site s'appelle une visite, car les hyperliens entre les pages 

permettent de consulter toutes les pages du site sans le quitter (sans devoir consulter une page 

Web hors du site). Il faut toutefois noter qu'une visite peut commencer par n'importe quelle 

page, particulièrement lorsque son URL est donnée par un moteur de recherche. 

Techniquement, rien ne distingue la page d'entrée d'une autre page.  
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3.2. Les formes de l'e-commerce (typologie) : 

Les nombreux travaux qui lui sont dédiés, mettent en lumière neuf catégories de commerce 

électronique selon la fonction principale des acteurs impliqués. En distinguant trois types de 

fonctions principales correspondant respectivement aux entreprises (business), aux 

consommateurs (consumer), et aux administrations (gouvernement), ces catégories du e-

commerce peuvent être synthétisées dans le tableau suivant : 

Vendeur/acheteur  Entreprise  Consommateur Administration 

Entreprise  B2B B2C B2G 
Consommateur  B C G 
Administration  G2B G2C G2G 

3.2.1. Le B2C(business to consumers) : 
 

Désigne tout type d'activité économique (business) à destination du grand public et du 

consommateur final (consumer) : le commerce B to C. 

3.2.2. Le B2B (business to business):  
 

Se dit d'une activité professionnelle (échanges ou transactions commerciales) effectuée 

d'entreprise à entreprise. Le commerce B to B désigne par exemple les échanges entre un 

fournisseur de produits intermédiaires et un producteur distribuant au consommateur final. 

Services B to B : services aux entreprises.  

3.2.3. Le C2C(consumer to consumer) : 
 

Désigne l’ensemble des transactions commerciales réalisées entre particuliers. Les petites 

annonces de particuliers en presse ou les sites d’enchères ou de ventes d’occasion sur Internet 

appartiennent au secteur du C to C. 

3.2.4. Le C2B(consumer to business) : 
 

Est un modèle dans lequel les consommateurs (les particuliers) sont au service de l'entreprise 

en apportant un produit ou une prestation, et non le contraire comme c'est le cas 

traditionnellement. Ce modèle représente une tentative de renversement de la logique des 

rapports entre demande et offre. Son principe de base est de s'appuyer aux réseaux 
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3.3. Avantage et inconvénient de e-commerce : 

3.3.1. Avantage : 

3.3.1.1. Acheteurs : 
- Rapidité dans la procédure d’achat. 

- Facilité de recherche de produits.  

- Pas de contrainte espace / temps.  

- Facilité de comparaison des prix.  

3.3.1.2. Vendeurs : 
- L'avantage d'une solution e-commerce est de pouvoir montrer et vendre ses produits 

dans n'importe quelle zone géographique, ce qui permet d'accroître sa clientèle, sans 

pour autant avoir un stock considérable et de ne pas être obligé d'avoir une location de 

boutique. 

- Réduction des coûts d’exploitation. 

- Facilité à démarrer.  

- Moins de procédures administratives.  

- Clientèle plus large.   

- Pas de contrainte temps / espace. 

3.3.2.  Inconvénient : 

3.3.2.1. Acheteurs : 
- Le commerce en ligne présente un peu de contrainte temps dans la mesure où il faut 

attendre que le produit soit livré. 

- Beaucoup de sites frauduleux.  

- Publicité mensongères, intempestives. 

- Pas de garantie sur les produits achetés.  

3.3.2.2. Vendeurs : 
- Il y a plus de concurrence, car les acheteurs ont accès à toutes sortes de produits. 

- Pas de sécurité totale sur les moyens de paiement. 

- Services après ventes très long.  

- Mauvaise réputation. 
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4. Présentation du projet : 

4.1. Qu’est-ce qu’une boutique en ligne ? 

Il s’agit d’un site web commercial qui présente les produits et services mis à la vente sous la 

forme d’un catalogue en ligne. 

Elle permet par exemple de franchir les frontières physiques pour toucher une clientèle 

internationale  24h/24 sans aucune charge d’implantation de fonds de commerce et de réduire 

les coûts de communication et d’information  

L’internaute peut donc acheter les produits à sa convenance en cliquant tout simplement sur 

un bouton qui les ajoute dans un panier d’achat. 

La boutique en ligne est toujours équipée d’une solution de paiement en ligne comme celle de 

la carte bleu. 

La commande sera livrée en fonction du choix de l’internaute et selon les modalités définies 

par le responsable de la boutique. 

4.2. Objectif : 

Il nous semble nécessaire de préciser que les caméras et les appareils photo qui nous serviront 

de mener à mieux notre recherche, ont pour objectifs: 

o De rassurer la fiabilité de notre site web. 
o Proposer certaines solutions pour essayer de résoudre le problème technologique. 
o Faciliter le paiement de factures en ligne en ouvrant des comptes dans les différents 

guichets. 
o Donner des informations sur les points de vente de la boutique. 
o Gérer les produits (ajouter, modifier ou supprimer des produits). 

Notre  projet présente une vitrine d’une boutique en ligne donc c’est une interface entre le 

client et la boutique, il permet au client de lancer des recherches en utilisant les medias 

(Images, Flash …etc.), effectuer des demandes et de recevoir une confirmation. 

5. Mode paiement : 
Payer en ligne signifie payer via internet. Parfois appelé « e-paiement » ou « monnaie 

électronique », le paiement sur internet se développe parallèlement à la croissance du 

commerce électronique. 
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Le paiement en ligne se fait dans la partie sécurisée du site d'un commerçant ou sur le site 

internet d'une banque. 

Pour pouvoir payer en ligne, il suffit d'indiquer le numéro de carte bancaire et sa date 

d'expiration. Cela est possible grâce à la signature et au certificat électroniques. 

5.1. Moyen de paiement du commerce électronique : 

5.1.1.  Le Paiement par chèque : 
 Avantage : Il arrive que des internautes soient réticents à l'idée de donner leur numéro 

de carte bancaire sur un site en ligne. Il peut être judicieux de leur proposer un paiement par 

chèque.  

 Un inconvénient : ce mode implique un traitement manuel. 

5.1.2.  La carte de crédit : 
 Avantage : Simplicité, universalité, paiement différé.  

 Inconvénients : Public restreint aux majeurs, cout des commissions, montant des 

transactions plafonnées  

5.1.3. Les virements automatisés : 
 Avantage : Facilité, très fiable pas de répudiation possible, faible cout. 

 Inconvénients : Nécessité pour le client d’être client de ces banques, contestations 

difficile à gérer.  

5.1.4. Paiement par comptes de tiers /portefeuille virtuel : 
Transfert d’argent d’un compte /portefeuille virtuel à un autre en communiquant un numéro 

virtuel (ex : adresse e-mail) et un mot de passe. 

Example: 

 PayPal, Google Wallet, Amazon.  

 Hipay.com (Hi-Media). 

 Wexpay.com. 
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1. Introduction : 
La réalisation d'un site web doit être impérativement précédée d'une méthodologie d'analyse 

et de conception qui a pour objectif de permettre de formaliser les étapes préliminaires du 

développement d'un site afin de rendre ce développement plus fidèle aux besoins du client. 

Afin de bien contrôler le développement et la mise en place de notre site web il faut suivre et 

respecter l’ordre des étapes, et cela se fait par le billet d’un processus de développement, pour 

notre projet nous avons choisis le processus 2TUP.  C’est une approche de développement qui 

s’appuie sur le cycle de vie en Y, elle comporte 03 branches :  

 Une branche technique : comporte la capture des besoins fonctionnels et analyse la 

spécification  fonctionnelle de manière à obtenir une idée de ce que va réaliser le système 

en termes de métier. 

 Une branche fonctionnelle : la capture des besoins techniques, qui recense toutes les 

contraintes et les choix dimensionnant la conception du système. Les outils et les 

matériels sélectionnés. la conception générique, qui définit ensuite les composants 

nécessaires à la construction de l’architecture technique. 

 Une phase de réalisation : à l’issue des deux dernières branches la réalisation du système 

consiste à les fusionner qui conduit à l’obtention d’une approche en forme de Y. Cette 

branche comporte les étapes suivantes  

- La conception préliminaire qui représente une étape délicate, car elle intègre le modèle 

d’analyse dans l’architecture technique de manière à tracer la cartographie des 

composants du système à développer. 

- La conception détaillée qui étudie ensuite comment réaliser chaque composant. 

- Le codage qui produit ces composants et teste au fur et à mesure les unités de code 

réalisées.  

- La recette qui consiste enfin à valider les fonctions du système développé. 
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2.1. Les diagrammes UML : 

UML possède différents diagramme qui  permettent de par leur facilité et clarté, de bien 

modéliser le système à chaque étape. 

Voici une présentation rapide des différents diagrammes UML utilisés tout au long du projet : 

3.1.1. Diagramme de séquence : représente les échanges de messages entre objets, dans le 

cadre d’un fonctionnement particulier du système. 

3.1.2. Diagramme des cas d’utilisation : représente la structure des fonctionnalités 

nécessaires aux utilisateurs du système. Il est  utilisé lors des étapes de capture des 

besoins fonctionnels et techniques. 

3.1.3. Diagramme de classes : sûrement l’un des diagrammes les plus importants dans un 

développement orienté objet. Sur la branche fonctionnelle, ce diagramme est prévu 

pour développer la structure des entités manipulées par les utilisateurs. 

2.2. Critère de choix d’UML : 

o L’approche 2TUP s’appuie sur UML tout au long du cycle de développement.       

o UML  s’appuie  sur des diagrammes simples et explicites ce qui rend la conception 

simple et lisible. 

3. Conception du site web : 
Après avoir présenté le processus de développement et le langage de modulation nous allons 

entamer la phase de conception : 

3.1. Capture des besoins fonctionnels : 

3.1.1. Recueil des besoins fonctionnels : 

Dans notre site web nous avons capturé les principales fonctionnalités suivantes :  

 Gestions des utilisateurs : elle permet de gérer les inscriptions et la connexion du 

différent utilisateur du site à savoir : les clients. 

 Gestions des produits : elle décrit la fonction de mise à jour des différents produits 

disponible. 

 Gestions des achats et payement : cette fonctionnalité permet de gérer les opérations 

d’achat ainsi que le mode de payement. 
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Figure 13 : Page d’accueil. 
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4.2. Page des produits: 
Notre site a 2 pages de produits : une pour les appareils photo et l’autre pour les caméscopes. 

 

Figure 14 : Page des produits. 
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4.3. Détail d’un produit: 
 

 

Figure 15 : Détail d’un produit. 
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5. Code source du formulaire d’inscription : 
<?php 

 require_once "db/db.php"; 

 // On met les variables utilisé dans le code PHP à FALSE (C'est‐à‐dire les désactiver pour le moment). 

db_open(); 

 // On regarde si l'utilisateur est bien passé par le module d'inscription 

 $erreurMSG=""; 

 $erreur = false; 

 $registerOK=false; 

 $registerMSG=""; 

  if(isset($_POST["register"])){ 

$nom=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['nom'])))); 

$prenom=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['prenom'])))); 

$pseudo=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['pseudo'])))); 

$password=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['password'])))); 

$repeatpassword=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['repeatpassword'])))); 

$email=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['email'])))); 

$civilité=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['civilite'])))); 

$jour = trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['sBirthDay'])))); 

$mois = trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['sBirthMonth'])))); 

$année = trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['sBirthYear'])))); 

$dn = $année."‐".$mois."‐".$jour; 

$adresse=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['adr'])))); 

$ville=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['ville'])))); 

$pays=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['pays'])))); 

$codepostal=trim(stripslashes(htmlentities(htmlspecialchars($_POST['Code_p'])))); 

 // on teste si le visiteur a soumis le formulaire de connexion 

if(  $_POST["nom"]  ==  NULL  OR  $_POST["prenom"]  ==  NULL  OR  $_POST["pseudo"]  ==  NULL  OR 
$_POST["password"] == NULL OR $_POST["repeatpassword"] == NULL OR $_POST["email"] == NULL 
OR $_POST["civilite"] == NULL OR $_POST["sBirthDay"] == NULL OR $_POST["sBirthMonth"] == NULL 
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OR  $_POST["sBirthYear"]  ==  NULL  OR  $_POST["adr"]  ==  NULL  OR  $_POST["ville"]  ==  NULL  OR 
$_POST["pays"] == NULL OR $_POST["Code_p"] == NULL ){ 

//sinon on affciher l'erreur    

 $erreurMSG = $erreurMSG."<br/>Tout les champs doivent être remplis !"; 

 $erreur=true; 

} 

else 

{        

//On verifie si le mot de passe et celui de la verification sont identiques 

if ($_POST['password'] != $_POST['repeatpassword'])  

{ 

 $erreurMSG = $erreurMSG .'<br/>Les mots de passe ne sont pas identique.'; 

 $erreur=true; 

 ; } 

//On verifie si le mot de passe a 6 caracteres ou plus 

if (strlen($password)<6) 

{ 

$erreurMSG = $erreurMSG .'<br/>Le mot de passe est trop court.'; 

$erreur=true; 

} 

//On verifie si lemail est valide 

if(!preg_match('#^(([a‐z0‐9!\#$%&\\\'*+/=?^_`{|}~‐]+\.?)*[a‐z0‐9!\#$%&\\\'*+/=?^_`{|}~‐]+)@(([a‐
z0‐9‐_]+\.?)*[a‐z0‐9‐_]+)\.[a‐z]{2,}$#i',$_POST['email'])) 

{ 

  $erreurMSG = $erreurMSG .'<br/>L\'email que vous avez entr&eacute; n\'est pas valide.'; 

   $erreur=true; 

// On regarde dans la base de donnée si l'email est déjà utilisé : 

} 

$sql = "SELECT * FROM users WHERE email = '".$email."' "; 

$result= mysql_query($sql); 
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if(mysql_num_rows($result)) 

{ 

  $erreur=true; 

  $erreurMSG = $erreurMSG .'<br/>L\'email existe déja !!';  

}  

// On regarde dans la base de donnée si le nom de compte est déjà utilisé : 

  $sql = "SELECT pseudo FROM users WHERE pseudo = '".$_POST["pseudo"]."' "; 

  $sql = mysql_query($sql); 

// On compte combien de valeur à pour nom de compte celui tapé par l'utilisateur. 

 if(mysql_num_rows($sql)) 

       { 

//  Si  $sql  est  égal  à  0  (c'est‐à‐dire  qu'il  n'y  a  pas  de  nom  de  compte  avec  la  valeur  tapé  par 
l'utilisateur) 

    $erreurMSG = $erreurMSG ."<br/>Le nom de compte <strong>".$_POST["pseudo"]."</strong> est 
déjà utilisé !."; 

    $erreur=true; 

    } 

if(!$erreur) 

   { 

$query  ="INSERT  INTO  users  (nom,  prenom,  pseudo,  password,  email,  civilite,  dn, 
adr,code_p,ville,pays )VALUES   ('".$nom."',  '".$prenom."',  '".$pseudo."',  '".$password."',  '".$email."', 
'".$civilité."','".$dn."' , '".$adresse."','".$codepostal."','".$ville."','".$pays."')"; 

$result = mysql_query($query) or die('errrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrreeeeuuur!'); 

$registerOK = TRUE; 

//  l'inscription c'est bien déroulé : 

header('Location:connexion.php'); 

}}} 

?> 
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6. Conclusion: 
Dans ce chapitre, nous avons décrit brièvement le processus de réalisation de notre 
application en spécifiant l'environnement de développement, l'implémentation de la base des 
données et la démarche suivie pour la réalisation. En effet, nous avons achevé 
l'implémentation et les tests de tous les cas d'utilisation, tout en respectant la conception 
élaborée. En d'autres termes, nous détenons la version finale du logiciel, installée dans notre 
environnement de développement. 

7. Conclusion Général: 
Ce projet de fin d'étude consiste à réaliser un site web dynamique pour un magazine en ligne. 

Au cours de ce mémoire, nous avons présenté les différentes étapes de la conception et la 

réalisation de notre application. 

Afin de satisfaire les besoins des utilisateurs nous avons commencé la conception en utilisant 

le formalisme UML et UP et la mise en œuvre des bases de données avec le gestionnaire de 

bases de données MYSQL ensuite l'implémentation des requêtes SQL pour la manipulation 

des données et enfin la concrétisation de l'application sous l'environnement de programmation 

PHP. 

Ce projet a fait l'objet d'une expérience intéressante, qui nous a permis d'améliorer nos 

connaissances et nos compétences dans le domaine de la programmation. Nous avons appris à 

mieux manipuler les langages PHP, HTML, MYSQL et Java Script. 

Ainsi à travers ce site web nous pourrons gérer ces activités par le monde et offrir à cette 

structure une chance de s'imposer et d'entrer de plein pied dans le monde compétitif de la 

communication en mettant en ligne le site web sur un hébergeur pour matérialiser sa 

consultation par des milliers d'internautes. 

En effet, ce travail étant une œuvre humaine, n'est pas un modèle unique et parfait, c'est 

pourquoi nous restons ouverts à toutes les critiques et nous sommes prêts à recevoir toutes les 

suggestions et remarques tendant à améliorer d'avantage cette étude. Etant donné que tout 

travail informatique a été toujours l'œuvre d'une équipe. 
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 الخلاصة
 

  

نشأ ھذا المشروع كمبادرة تقترح دراسة و تصميم و تنفيذ موقع على شبكة الانترنت يحتوي على ميزات قوية جدا في 
 التجارة الإلكترونية من أجل تطوير عملية البيع عن طريق شبكة  الانترنت لتسھيل و تشجيع التواصل  مع  الزبائن   

 

 

Résumé :  

 

Ce projet se pose comme une initiative proposant l’étude, la conception ainsi que la 

réalisation d’un site web contenant des fonctionnalités e-commerce très performantes dans le 

but de développer le processus de vente avec internet afin de faciliter et d’encourager la 

communication avec le client. 

 

Abstract : 

 

This project arose as an initiative proposing the study, design and realization of a website 

containing very powerful e-commerce features in order to develop the sales process with the 

internet to facilitate and encourage the communication with the customer. 

 


