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 مقذمة 
سيكوف من نافذة القوؿ الإشارة إبٔ أف الإشهار اصبح جزء لا يتجزا من حياتنا فاينما توبٕ 

.  كجهك فثمة اشهار ك اينما ترحل بناظريك فثمة اشهار ، فعصرنا بلا منازع عصر الاشهار 
 ك الاشهار ىذا العلم ابؼتفرع يفرض نفسو بُ بـتلف العلوـ ك المجالات ، اذ ىو على الصعيد

الاجتماعي من ابقع الوسائل ابؼعبرة عن البيئة الاجتماعية ك الثقافية للجمهور لانو ينطوم ك بشكل 
. دقيق على برليل ابؼواقف ك الظركؼ ابؼتعلقة بالمجتمع ابؼستهدؼ من الرسالة الاشهارية 

ك على الصعيد الاقتصادم بيثل الاشهار اقول حلقة تسويقية بردد مناط بقاح اك فشل 
. كع الاقتصادم ، فلا اقتصاد ك لا تطور ك لا منافسة الا باشهار متطور فعاؿ ابؼشر

فمن ابؼعلوـ اف كسائل ابؼنافسة ىي ابعودة ك السعر ك ضماف ما بعد البيع ، بالاضافة ابٔ 
. الاشهار الذم يعبر عن ذكاء ابؼعلن بُ جلب ابؼستهلك ابٔ منتوجو اك خدمتو ابؼقدمة 

عرض ك الطلب فتتنشط ابغركة الاقتصادية عموما ، فتؤدم الاشهارات دكرا فبفعل الاشهار يزداد اؿ
. حيويا بُ رفع مستول اداء ابؼنتج ك دعم مركزه التنافسي 

ىذا من جهة ، ك بيثل الاشهار من جهة اخرل مصدر مهم بُ تنوير ك تبصتَ متلقي الرسالة 
. الاشهارية بدعلومات جوىرية تاثر بُ تكوين رايو 

شهار الكل يستفيد فابؼنتج يستفيد ك ككالة الاشهار تدر دخلا ك يتنور ابؼستهلك متلقي ففي ظل الا
.   الرسالة الاشهارية 

غتَ اف تلك الفائدة ك ذلك التاثتَ الابهابي يكوف متى كاف الاشهار نزيها صادقا ، اما اف حاد 
 .الاشهار عن ذلك فنكوف اماـ نتائج مدمرة 
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لل  بىرب العلاقة الافقية التي تكوف بتُ المحتًفتُ بداية ك ابؼعلنتُ فالاشهار الكاذب اك ابؼض
نهاية من خلاؿ منافسة غتَ مشركعة تضر ليس فقط بدصابغهم ابؼباشرة بل ك بدصابّ الاقتصاد الوطتٍ 

. ككل 
فقد يندفع   -اما بُ العلاقة العمودية ، ك التي تكوف بتُ ابؼعلن ك متلقي الرسالة الاشهارية 

الرسالة الاشهارية بفعل ما يسببو الاشهار الغتَ موضوعي من ضغط  على ارادتو ابٔ استهلاؾ متلقي 
منتج اك خدمة متوبنا اصلا احتياجو لو ك كاثقا بُ قدراتو ابؼالية ، فاذا بو يكتشف بعد حتُ ، زيف 

اء عنها ، ما توىم ك خلاؼ ما صور لو لاف ذلك ابؼنتج اك ابػدمة ليست ضركرية اك بامكانو الاستغن
.   اك  اف العديد من ابػصائص ابؼعلن عنها بُ الاشهار لا تتوفر حقيقة بُ ابؼنتج اك ابػدمة 

ك بؼا كاف الامر ىكذا فمن الواجب كضع اطار قانوب٘ بؼوضوع الاشهار بردد بو الاطر تتفصل فيو 
مكانة بُ النظاـ القانوب٘  ابغقوؽ ك الالتزامات ، ك ىكذا اصبح الاشهار من ابؼواضيع القانونية التي بؽا

. للدكؿ 
ك تثتَ الدراسة القانونية للاشهار العديد من ابؼسائل القانونية التي حاكؿ الفقو ك القضاء ك من  

.  بعدبنا ابؼشرعتُ التطرؽ اليها 
ك من قبيل تلك ابؼسائل تعريف الاشهار من زاكية قانونية ، فهذا العلم بذاذبت بُ تعريفاتو العديد من 

فاىيم الاقتصادية ك الاجتماعية ك النفسية ك غتَ ذلك ، فينبغي برديد مفهوـ قانوب٘ لو ينتَ درب ابٓ
.  ابؼشرع عند تنظيمو للنشاط الاشهارم 

ك اعطاء تعريف قانوب٘ للاشهار يكوف من خلاؿ الابؼاـ بعناصره الداخلة بُ تكوينو ، فالاشهار 
من ادكات الاشهار التي يتم اختيارىا من قبل  يتطلب عنصرين ، عنصر مادم ك ىو استخداـ اداة

ابؼعلن كفق اسس علمية دقيقة ، ك عنصر نفسي يتمثل بُ ابؽدؼ من كراء بث الرسالة الاشهارية ك 
.  ىو ابغث على الاقتناء ك استهلاؾ ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها 
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عديد من ابؼسائل ابؽامة من ك دائما ك بُ اطار برديد ابؼفهوـ القانوب٘ للاشهار يثتَ اطرافو اؿ
اداة الاشهار ك ككالة الاشهار فما يربط لعلاقات التي تربط بتُ ابؼعلن ك خلاؿ برديد ك تاصيل ا

.  الاشهار  عقد بينهم يدخل بُ اطار عقد غتَ مسمى ىو
فاف بً تاصيل عقد الاشهار فينبغي برديد مسؤكلية كل طرؼ بحيث بيكن للمستهلك بُ حالة تضرره 

. رؼ على من يرجع بُ طلب جبر الضرر من جهة اف يع
ك من جهة اخرل بهب اف بيكن ابؼضركر من الاشهار من ادكات ك كسائل قانونية بسكنو من اقامة 

ابؼسؤكلية ابؼدنية اك ابعزائية ضد كل مسؤكؿ عن الضرر اللاحق بو سواء كاف ىذا ابؼسؤكؿ ىو ابؼعلن 
.  اك ككالة الاشهار اك اداة الاشهار 

بؼا كنا نعيش بُ عصر العوبؼة ، اصبح الاشهار موضوع اىتماـ على الصعيد الدكبٕ من ك 
. خلاؿ بؾهودات دكلية بسثل خلاصة خبرات الدكؿ ك النظم ابؼختلفة 

ك من ىذا كلو يتضح اف كضع اطار قانوب٘ متكامل خاص بالاشهار امر بالغ الابنية من جوانب 
.  النظرية ك العملية 

الدافع الاساسي لاختيار  ىي قانوب٘ كانتاؿية ك الرغبة بُ كضع ذلك الاطار ك لعل تلك الاىم
.  ابؼوضوع ك البحث فيو ك تاصيل تفرعاتو بشكل ملم 

يا اخرل غتَ قانونية ، فقد اىتم بالاشهار افكثتَة ىي الرسائل ك البحوث التي عابعت الاشهار من زك
علوـ الاقتصاد ، غتَ انو بٓ بوظ بذلك الاىتماـ بُ لصلتو بعلوـ الاتصاؿ ، ك اىتم بو  ايضا لصلتو ب

. ظل العلوـ القانونية 
ك تابٌ ىذه الرسالة كمحاكلة لتاصيل موضوع الاشهار ك دراستو دراسة قانونية ، اذ كبظت 

 . -دراسة قانونية  –الاشهار عن ابؼنتجات ك ابػدمات " الرسالة بعنواف 
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اف ابؼقصود بدوضوع الرسالة ىو الاشهار التجارم دكف ك قد اختًنا ذلك العنواف بدقة ، فرغم 
سواه من مضامتُ مصطلح الاشهار الاخرل كالاشهار الاجبارم اك ابؼتعلق ببعض البيوع كبيع العقار 

ك بٓ  بُ الرسالة كوف اننا قد اشرنا -التجارم -اك المحل التجارم ، الا اننا بٓ نضف تلك العبارة
فة لكلمة الاشهار الاشهار الاخرل ، ىذا زيادة عن كوف اف اضابشكل مقتضب ابٔ باقي مضامتُ 

. ك ابػدمات يوحي باف ابؼقصود من موضوع الرسالة ىو الاشهار التجارم  مصطلح ابؼنتجات
كما اننا بٓ نشا اف نشتَ بُ العنواف اف الدراسة مقارنة رغم اعتمادنا على ابؼقارنة لكوننا قد قمنا  

. ائرم لبعض جوانب الاشهار بتاصيل  موقف ابؼشرع ابعز
ك ىكذا فاف اشكالية الرسالة تتمحور حوؿ دراسة قانونية بؼوضوع الاشهار ، لا تقصي بـتلف 

.  جوانبو بحيث تشكل مستقبلا اطار قانوب٘ للاشهار 
ك يندرج برت تلك الاشكالية الرئيسية اسئلة ثانوية ، تشكل الاجابة عنها بُ الواقع النظاـ 

ار ، فما الاشهار بداية ؟ ك ما تاربىو ك تطوره ك ما ىي عناصره ؟ ك ما ىي طبيعتو القانوب٘ للاشو
 .القانونية ؟ ك ما ىي بـتلف عقود الاشهار التي تبـر ؟ 

بٍ ك من جهة اخرل ، ما ىو الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ؟ ك ىل ىناؾ فرؽ بتُ الكذب ك 
 .   الكاذب اك ابؼضلل ؟ التضليل بُ الاشهار ؟ ك ما ىي سبل بؿاربة الاشهار 

  ك قد انتهجنا بُ سبيل معابعة تلك الاشكالية منهجا مزج بتُ ابؼنهج الوصفي ابؼطلوب بُ التحليل
ك التاصيل ، ك بتُ ابؼنهج ابؼقارف كحتمية للتفاكت ابغاد بتُ اقطاب الانظمة الرئيسة بُ العابٓ حوؿ 

. مسالة تنظيم الاشهار 
يعد بُ طليعة  –فقهيا ك تشريعيا ك قضائيا  –ـ القانوب٘ ابعزائرم ك عليو فاف استعراضنا للنظا

ما تعرضنا على الرغم من النزر اليستَ فيو من كتابات الفقو القانوب٘ ك النصوص القانونية ، فيما 
. تكوف اقطاب انظمة القانونية الاخرل كجو ابؼقارنة العاـ ك منطلقها بُ اطار ما يدكر حوؿ ابؼوضوع 
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التنويو ابٔ اف ىدؼ الوصوؿ ابٔ كضع نظاـ قانوب٘ خاص بالاشهار ، بٓ يكن امرا ك لابد من 
ميسورا ، فعدـ كجود نص قانوب٘ خاص بالاشهار بُ ابعزائر كما بُ عديد الدكؿ حتم علينا البحث 

 .بُ بـتلف القوانتُ ذات الصلة بُ ابعزائر مع اسرشادنا بالقوانتُ الاجنبية 
نبحث بُ ابجديات بعض العلوـ الاخرل التي تاثر ك تتاثر            ىذا ك كاف لزاما علينا اف

بُ الاشهار ، فقد بً الاشارة ابٔ بعض ابعوانب الاقتصادية ك الاتصالية للاشهار بفا صعب نوع ما 
 . الوصوؿ ابٔ الاجابة عن اشكالية الرسالة 

سوؼ نبدا دراستنا  جية ، اذبُ ضوء ما تقدـ فقد كانت معابعة ىذا ابؼوضوع كفق خطة علمية منو ك
التاربىية ، ك  كؿ ، فنتناكؿ ابؼقصود منو ك نبحث بُ جذكره الاباب اؿبعرض للاشهار بوجو عاـ بُ 

.  طبيعتو القانونية ، ك نعرض لوظائفو ك اىدافو كاطرافو ك ابغقوؽ ابؼتصلة بو 
فنتطرؽ ابٔ ابؼقصود  الكاذبة اك ابؼضللة ، تاما بُ الباب الثاب٘ فاننا سوؼ نتعرض للاشهارا

.  ختَا نتطرؽ ابٔ ابغماية منها امنها ك بؿلها ك 
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 الباب الأكؿ

الإشهار بوجو عاـ 

 

سبقت الاشارة بُ مقدمة ىذه الرسالة ابٔ اف عصرنا اليوـ عصر الاشهار بلا منازع ، ك اف 
. د ك تتداخل بُ بـتلف العلوـ لا سيما الاقتصادية ك الاتصالية الاشهار من الواضيع التي تتسع ك بست

نلجو من خلاؿ باب يتناكلو كمدخل مفاىيمي  ك ىكذا فينبغي ك قبل تأصيل موضوع الإشهار أف
بكدد بوجبو الاطر ك نشتَ فيو ابٔ بـتلف جوانب الاشهار ، حتى يتحدد نطاؽ دراستنا ك نبعد بصيع 

. من نظم مشابهة اك مصطلحات مقاربة ما قد يشوب موضوع الاشهار 

ك لن يكوف ىذا التأصيل مكتملا ما بٓ نتناكؿ ابؼوضوع من خلاؿ برديد أطرافو ، ك التفصيل بُ 
. نظامها القانوب٘ 

فيجدر إذف بنا بداية ك بكن بصدد ابغديث عن الإشهار أف نتنأكلو بُ أسسو العامة من حيث ماىيتو 
 .ك تاربىو كأنواعو ك كظائفو

أف نبتُ الأطراؼ ابؼتدخلة بُ الاشهار ، ك نعرض بُ الأختَ إبٔ تبياف بعض ابغقوؽ ك القواعد  بٍ
. ابؼتصلة بلاشهار 
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الباب الأكؿ 

الإشهار بوجو عاـ 

 

سبقت الاشارة بُ مقدمة ىذه الرسالة ابٔ اف عصرنا اليوـ عصر الاشهار بلا منازع ، ك اف 
. تتداخل بُ بـتلف العلوـ لا سيما الاقتصادية ك الاتصالية الاشهار من الواضيع التي تتسع ك بستد ك 

 نلجو من خلاؿ باب يتناكلو كمدخل مفاىيمي ينبغي ك قبل تأصيل موضوع الإشهار أفك ىكذا ؼ
، حتى يتحدد نطاؽ دراستنا ك نبعد بصيع  بكدد بوجبو الاطر ك نشتَ فيو ابٔ بـتلف جوانب الاشهار

. ظم مشابهة اك مصطلحات مقاربة ما قد يشوب موضوع الاشهار من ف

، ك التفصيل بُ  ك لن يكوف ىذا التأصيل مكتملا ما بٓ نتناكؿ ابؼوضوع من خلاؿ برديد أطرافو
. نظامها القانوب٘ 

فيجدر إذف بنا بداية ك بكن بصدد ابغديث عن الإشهار أف نتنأكلو بُ أسسو العامة من حيث ماىيتو 
 .ك تاربىو كأنواعو ك كظائفو

نبتُ الأطراؼ ابؼتدخلة بُ الاشهار ، ك نعرض بُ الأختَ إبٔ تبياف بعض ابغقوؽ ك القواعد بٍ أف 
. ابؼتصلة بلاشهار 
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الفصل الأكؿ 

 ماىئة الإشهار ك تاريخو ك كظارفو

إف مصطلح الإشهار من ابؼصطلحات التي تتعدد استعمالاتها، فينبغي أف بكدد ابؼقصود منو بٍ 
. اكلة تأصيل كظائفوالغوص بُ تاربىيو ك مح

  :ماىئة الإشهار: المبحث الأكؿ

للإحاطة بداىية الإشهار يقتضي أف بكدد ابؼقصود منو ، ك من بشة أنواعو ك أختَا التمييز بينو ك بتُ 
. خرل ابؼشابهة لو ابؼفاىيم الا

المقصود بالإشهار : المطلب الأكؿ

صره ، ك من بشة نتطرؽ ابٔ بؿلو الذم بيكن يقتضي منا برديد ابؼقصود بالاشهار اف نعرفو ك بكدد عنا
اف يكوف منتوج اك خدمة ، ك بدا اف الاشهار اصبح علما قائما بذاتو فيجب اف نتطرؽ ابٔ علاقتو 

. بالعلوـ الاخرل 

. ك اختَا فقد اثارت الطبيعة القانونية للاشهار جدلا فقهيا كبتَا ، فينبغي اف بكدد طبيعتو 

 : ارتعريف الإشو: الفرع الأكؿ

. يقتضي الإبؼاـ بتعريف الإشهار ، تعريفو لغة ك تشريعا ك قضاءا ك فقها 

:  التعريف اللغوم للإشهار  -أ

الإشهار لغة من شهر، يشهر، إشهارا ك يعتٍ ذكر الشيء ك تعريفو، ك شهر السيف سلو فرفعو ك 
. أظهره ك ستَه معركفا: شهر بفلاف فضحو ك أشهر الأمر
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ىار بُ اللغة عن لفظ الإعلاف فهو مرادؼ لو ك بؽما نفس ابؼدلوؿ فأعلن ، ك لا بىتلف لفظ الإش
.  1يعلن ، علانية يعتٍ إظهار الشيء ك خلافو السر

تستعمل لفظ الإعلاف بدؿ الإشهار ، بفا بهعل أف  2ك من ىذا ابؼنطلق فاف بعض الدكؿ العربية  
، فبعض الدكؿ حتى ابؼتأثرة بالقوانتُ  3ابػلاؼ بتُ اللفظتُ خلاؼ بُ الاستعماؿ كليس بُ ابؼدلوؿ

. الفرنسية تستعمل لفظ الإعلاف مثل لبناف مثلا 

قد سار ابؼشرع ابعزائرم إذ استعمل  –عدـ التفريق بتُ الإشهار ك الإعلاف  –كعلى ىذا النحو 
اللفضتُ للدلالة على نفس ابؼعتٌ، ك ختَ دليل على ذلك عندما تنأكؿ مسالة إشهار بيع المحل 

إشهار بيع المحل " ارم بُ القانوف التجارم ابعزائرم إذ عنونها بدوجب الفقرة الأكبٔ برت عنواف التج
 . 4من القانوف التجارم على لفظ الإعلاف  83بٍ نص بُ متن ابؼادة " التجارم 

 على غرار التلفزيوف –ك لا يغتَ من النتيجة ابؼتوصل إليها ، استعماؿ بعض كسائل الاعلاـ بُ ابعزائر 
لفظ الإعلاف للدلالة على البلاغ ابغكومي ، ك لفظ الإشهار للدلالة على التعريف  –ابعزائرم 

. 5بابؼنتجات ك ابػدمات ، فلاختلاؼ ىنا ليس لو مدلوؿ لغوم كلا قانوب٘ 

ما ينشره التاجر ك غتَه بُ الصحف " ك بعيدا عن ىذا ، فاف من أدؽ التعاريف اللغوية للإشهار بأنو 
ك النشرات ابػاصة ك تعلق على ابعدراف أك توزع على الناس ك يعلن فيو ما يريد إعلانو ك السيارة 
.  6"تركبها لو 

                                                 
1
ك انظر بُ نفس ابؼدلوؿ عبيدة صبطي ك فؤاد شعباف .  526 ص ، 1989، سنة  29 دار ابؼشرؽ ، بتَكت ،  طابؼنجد بُ اللغة ك الإعلاـ ،   - 

، ك انظر ايضا بودابٕ بؿمد ، ابغماية القانونية للمستهلك عن  17ص ،  2010، كيفية تصميم الإعلاف ، دار ابػلدكنية للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ، 
، كلية ابغقوؽ ، جامعة جيلابٕ ليابس سيدم بلعباس ،  06ع  –دكرية علمية بؿكمة  –الاشهار الكاذب اك ابػادع ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية 

 . 11مكتبة الرشاد للطباعة ك النشر ك التوزيع ، ابعزائر ، ص 
2
 ... .على غرار مصر ك كل دكؿ ابػليج مثل الكويت ، الامارات العربية ابؼتحدة ك السعودية   - 

3
 . 15، ص  2002متٌ ابغديدم ، الإعلاف ، الدار ابؼصرية اللبنانية ، القاىرة ، ط الثانية  - 
مقدـ مبركؾ ، المحل التجارم ،  :ك انظر ايضا بُ ىذا المجاؿ  . 2000 ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ،ابعزائر ،  سنة انظر القانوف التجارم ابعزائرم ، -4

ديواف  ،( الاعماؿ التجارية ، التاجر ، المحل التجارم ) نادية فوضيل ، القانوف التجارم ابعزائرم ،ك انظر ايضا  2007ابعزائر ،  دار ىومة ،
.  196، ص  2001 ابؼطبوعات ابعامعية ، سنة

5
دراسة برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الاشهارية ،رسالة  –ية الاشهار التلفزيوب٘ ابعزائرم بُ ظل الانفتاح الاقتصادم فايزة بىلف ، خصوص  - 

 . 35، ص  2004/2005دكتوراه دكلة، كلية العلوـ السياسية ك الاعلاـ ، جامعة ابعزائر ، السنة ابعامعية 
6
 . 526ؽ ، ص ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع الساب  - 
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رغم انو كاف  publicitéىذا بُ اللغة العربية ، أما بُ اللغة الفرنسية فيقابل لفظ الإشهار لفظ  
. 1فظ الثاب٘ ؿ، ك الواضح أف اللفظ الأكؿ يعد تطورا لل réclameيستعمل لفظ 

   ك لا يبتعد معتٌ اللفظتُ بُ معناىهما عن معناىا بُ اللغة العربية إذ يقصد بها جعل الشيء  
 la rousse، ك  من أدؽ التعاريف ابؼتعلقة بالإشهار بُ اللغة الفرنسية ما عرضو قاموس  2معركفا
.  3" بؾموع من الوسائل ابؼستخدمة بقصد التعريف بدشركع صناعي أك امتداح منتج ما" بأنو 

رغم أف كلمة الإشهار بُ اللغة الفرنسية بزتلف بحسب السياؽ ، فتارة تكوف بدعتٌ سلبي كإشهار 
.  الأحكاـ القضائية ، ك قد تكوف بدعتٌ ابهابي كإشهار مؤسسة 

        كل ما يهدؼ إبٔ لفت "  ايضا ك من التعريفات التي صيغت بشاف الإشهار بُ اللغة الفرنسية
.  4. "الانتباه 

كل شكل من اشكاؿ الاتصاؿ يهدؼ إبٔ " ك من بتُ التعريفات الأخرل للإشهار بُ اللغة الفرنسية 
     ترقية بيع منتوج أك خدمة ،ك بصورة عامة كل ما من شانو جعل ابؼنتوج اك ابػدمة معركفا 

. 5" للجمهور 

معناىا عن ما قدـ التي لا بىتلف  Adverting ك يقابل لفظ الإشهار بُ اللغة الابقليزية لفظ 
. 6أنفا 

 

 

                                                 

         
1 -  Marie –Emmanuelle chessel , La publicité –naissance d une profession 1900-1940 , 
CNRS Edition , Paris 2002 , P 11.-  

2 - Publicité caractère de ce qui public , nouveau dictionnaire contemporain , Guérin , éditeur , 
Montréal , Canda.2001 , P 565 .  
3 - Le Petit Larousse , Larousse – Bordas , 1997 , Paris , France , P836 .  
4 -Luce Turku ; Petit dictionnaire paradoxal et impertinent de la publicité ; éd de Céfal ; 
Belgique ; 2006 ;P 46. 
5 - Emmanuel Derieux, Dictionnaire de droit des medias , Guide légipresse , V E , 2004 , P 286  
6 - Bernard DHuicq et Daniéle Frison, Dictionnaire de l anglais juridique , BMS ,2004 , P 565.  
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غالبا ما لا تورد التشريعات تعريفا للإشهار ، تاركة أمر تعريفو : التعريف التشريعي للإشهار  -ب
.  للفقو ك القضاء 

. غتَ أف الأمر ليس على إطلاقو ، إذ بقد أف العديد من التشريعات حاكلت إيراد تعريفا للإشهار 

  لتعريف الإشهار بأنو  1984سبتمبر  10الصادر بُ  450/  84فقد تصدل ابؼوجو الأكربي رقم 
كل شكل من اشكاؿ الاتصاؿ بُ اطار نشاط بذارم أك صناعي أك فتٍ أك مهتٍ يهدؼ ابٔ تقدبٙ " 

ك تشجيع الامواؿ ك ابػدمات ك التعريف بها بدا بُ ذلك الامواؿ العقارية ك بياف ابغقوؽ ك الالتزامات 
.  1"ابؼرتبطة بها 

ىذا النحو سارت معظم الدكؿ الأكربية ، ففي التشريع الفرنسي ك إف بٓ يتضمن قانونا خاصا ك على 
. بالإشهار إلا أننا بقد بعض التعريفات بُ قوانتُ ك مراسيم ك لوائح ذات صلة بو 

ك ابؼتعلق بابغماية من  29/12/1979الصادر بُ 79/1150مثلا القانوف رقم  منها نذكر
يعتبر إشهارا كل نقش يهدؼ " منو  2بؼعلقة على ابعدراف إذ نصت ابؼادة الثالثة اللافتات الإعلانية ا

، ك قد عرفت اللائحة "  إبٔ إعلاف ابعمهور ك جذب انتباىهم سواء كاف نقشا بموذجيا أك صورة 
كل شكل لرسالة تلفزيونية مذاعة " الإشهار بأنو  1992مارس  27الصادرة بُ  92/280رقم 

قدبٙ الأمواؿ أك ابػدمات بُ إطار نشاط بذارم أك صناعي أك فتٍ أك مهن حرة من باجر أك بدكنو لت
.  3" اجل الازدىار التجارم لشركة عامة أك خاصة 

من القانوف الصادر بُ  15ك قد حاكؿ ابؼشرع البلجيكي ىو الأخر تعريف الإشهار بدوجب ابؼادة 
عقوبات ابػاصة بابؼنافسة الغتَ مشركعة ك ك ابؼتعلق بتنظيم ابؼمارسات التجارية ك اؿ 30/07/2002

. بنفس ما عرفو بو ابؼوجو الأكربي السالف الذكر الإشهار  4 الإشهار التضليلي

 

                                                 
دار الكتب لفقو الاسلامي ، بضدم ابضد سعد ابضد ، القيمة العقدية للمستندات الإعلانية دراسة مقارنة بتُ القانوف ابؼدب٘ ابؼصرم ك الفرنسي ك ا -1

 . 16، ص  2007 القانونية ، مصر ، ط
2
 .بيئة الفرنسي النافذ ؿمن قانوف ا 3 -581ك التي أصبحت تقابل نص ابؼادة  - 

3
 . 15بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

4 - www.legilux.public.lu/leg/a/archives/2002/0090/2002A18301.html.  
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ك ابؼتعلق بتنظيم 1995جويلية  18ك ىو ما تبناه أيضا ابؼشرع الركسي بدوجب القانوف الصادر بُ 
. 1 الإشهار

الصادر  2006لسنة  18بدوجب القانوف رقم  بُ نفس الإطار عرؼ ابؼشرع الكامتَكب٘ الإشهار 
، بدوجب ابؼادة الثانية منو بأنو  2 ك ابؼتعلق بتنظيم الإشهار بُ الكامتَكف 2006ديسمبر  29بتاريخ 

يعرؼ الاشهار بُ ىذا القانوف بانو بؾموعة من الوسائل ابؼستعملة مباشرة أك غتَ مباشرة من اجل " 
" .  ىور على شراء أك استهلاؾ منتوج أك خدمة ما التعريف بدؤسسة أك من اجل حث ابعم

أما عن تعريف الاشهار بُ التشريعات العربية ، فقد عرؼ ابؼشرع ابؼصرم الاشهار بدوجب القانوف 
اية كسيلة أك تركيبة أك لوحة صنعت من خشب أك معدف أك كرؽ أك " بأنو  1956لسنة  66رقم 

ة اخرل ك تكوف معدة للعرض أك النشر بقصد الاعلاف القماش أك البلاستيك أك الزجاج أك أية ماد
.  3"بحيث تشاىد من طريق أك بالداخل أك خارج كسائل النقل العاـ 

ابؼؤرخ بُ  1998لسنة 40ك قد عرؼ ابؼشرع التونسي الاشهار بدوجب القانوف رقم 
اشهارا بُ يعتبر " منو  35ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم بدوجب ابؼادة  02/06/1998

معتٌ ىذا القانوف كل عملية اتصاؿ تهدؼ بصفة مباشرة أك غتَ مباشرة ابٔ تنمية بيع منتوجات أك 
.  4" اسداء خدمات مهما كاف ابؼكاف أك كسائل الاتصاؿ ابؼعتمدة 

ابؼتعلق بالاتصاؿ السمعي  03/77اما ابؼشرع ابؼغربي فقد عرؼ الاشهار من خلاؿ القانوف رقم  
الاشهار كل شكل من أشكاؿ الاتصاؿ الاذاعي أك " ؿ نص ابؼادة الثانية منو البصرم من خلا

التلفزم خاصة عن طريق الصور ، الرسوـ ، الاشكاؿ ، ابػطابات ابؼكتوبة أك الشفويو موجهة من 
اجل اعلاـ ابعمهور أك لفت انتباىو بهدؼ تشجيع استهلاؾ منتجات أك خدمات ك ذلك بُ اطار 

                                                 
1 -www.medialaw.ru/.../laws/russian/.../advertising_e   

2 - www.mincom.gov.cm/pdf/loi_publicite.pdf .  
3
 . 14بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
4
 . 1998جواف  02لسنة  44الرائد الربظي للجمهورية التونسية عدد  - 
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م أك مهتٍ أك حربُ أك زراعي أك أم مهن حرة أك التعريف بدؤسسة عامة أك نشاط بذارم أك صناع
. 1" خاصة 

ك بٓ يبتعد ابؼشرع الكويتي عن ىذا التعريف للاشهار اذ أكرد تعريفا لو بدوجب ابؼادة ابػامسة من 
فز كل ما يستخدمو التاجر بّ" مشركع القانوف ابؼقدـ لمجلس الامة الكويتي ابؼتعلق بالإشهار بانو 

.  2" ابؼستهلك للاقباؿ على سلعتو 

ابؼؤرخ بُ  90/07أما بالنسبة للمشرع ابعزائرم ، فتجدر الإشارة بداية انو ك بدوجب القانوف رقم 
منو فإنها استثنت الاشهار من بؾاؿ  100لاسيما بُ ابؼادة  3ك ابؼتعلق بالإعلاـ  06/04/1990

 . 4بٓ يصدر بعد  تطبيق قانوف الاعلاـ ، ك أحالتو على قانوف خاص

 12ابؼؤرخ بُ  12/05ك بٓ يرد مثل ىذا النص بُ قانوف الاعلاـ ابعديد أم القانوف العضوم رقم 
.  5 2012يناير 

ك رغم ذلك فاف ابؼشرع ابعزائرم أكرد تعريفا للاشهار بُ نصوص قانونية ذات صلة ، لاسيما القانوف 
،  6اعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية الذم بودد القو 23/07/2004ابؼؤرخ بُ  02/ 04رقم 

الاشهار كل اعلاف يهدؼ بصفة مباشرة أك غتَ مباشرة إبٔ تركيج بيع " إذ كرد بُ ابؼادة الثالثة منو أف 
". السلع أك ابػدمات مهما كاف ابؼكاف أك كسائل الاتصاؿ ابؼستعملة 

ابؼؤرخ  90/39بؼرسوـ التنفيذم رقم ك قد أكرد ابؼشرع ابعزائرم تعريفا آخر للإشهار ك ذلك بدوجب ا
بصيع " ابؼتعلق برقابة ابعودة ك قمع الغش ، بُ ابؼادة الثانية منو باف الاشهار  7 30/01/1990بُ 

الاقتًاحات أك الدعايات أك العركض أك الإعلانات أك ابؼنشورات أك التعليمات ابؼعدة لتًكيج تسويق 
" . ية بصرية سلعة أك خدمة بواسطة أسانيد بصرية أك بظع

                                                 
 . 2005فيفرم  03ريخ ج ر للملكة ابؼغربية الصادر بتا  -1

، ديسمبر  19، السنة  04ابضد السعيد الزقرد ، ابغماية القانونية من ابػداع الاعلاب٘ بُ القانوف الكويتي ك ابؼقارف ، بؾلة ابغقوؽ ،الكويت ، ع  - 2
 . 148، ص  1995

 . 1990لسنة  14ج ر عدد   -3
 .   ة بالاشهار بُ ابعزائر ، ستتم الاشارة اليها لاحقا بُ ىذه الرسالة بذدر الاشارة ىنا انو بً كضع عدة مشاريع قوانتُ خاص  - 4
 . 2012لسنة  02ج ر ع   -5
 . 2004لسنة  41ج ر ع   -6
 . 1990لسنة  05ج ر ع   -7
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ك يلاحظ أف ىذا التعريف قد حاكؿ سرد أساليب الإشهار ك كسائلو ك ىو عيب تلافاه ابؼشرع بُ 
. ذلك انو لا بيكن حصر كسائل الاتصاؿ نظرا لسرعة التطور بُ ىذا المجاؿ  04/02قانوف 

من خلاؿ ك قد يطرح الإشكاؿ بتُ النصتُ كونهما عرفا نفس ابؼوضوع ، غتَ انو بيكن بزريج ذلك 
يتعلق بالعلاقة ما بتُ ابؼستهلك ك ابؼعلن ، بُ  39/ 90أف التعريف الوارد بُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

يتعلق بالعلاقة بتُ المحتًفتُ أنفسهم بصفة أكبٔ بٍ  04/02حتُ أف التعريف الوارد بُ القانوف رقم 
. بتُ المحتًفتُ ك ابؼستهلكتُ بصفة أخرل 

ع ابعزائرم قد حاكؿ إيراد تعريفا مباشرا للإشهار بُ بـتلف مشاريع القوانتُ ك بذدر الإشارة أف ابؼشر
ابػاصة بالإشهار ، فقد عرفو ابؼشرع بدوجب ابؼادة الثانية من ابؼشركع التمهيدم لقانوف الاشهار لسنة 

يشمل مصطلح الاشهار بُ مفهوـ ىذا القانوف ، كل إعلاـ لو بغرض بذارم أك اجتماعي "  1988
ك يشمل الاشهار كذلك . بُ يستهدؼ التعريف بدنتوج التعريف أك خدمة أك علامة صنع أك ثقا

عمليات الاتصاؿ الاجتماعي مثل بضلات التعميم للصابّ العاـ ذات الطابع الاجتماعي ك الثقابُ 
" . الصادر بوجو خاص عن ابؽيئات الوطنية 

كض من حيث الشكل ، انو ربط ك يلاحظ على ىذا التعريف زيادة على الركاكة إبٔ حد الغم 
.  بشكل كبتَ بتُ الاشهار ك الاعلاـ رغم البوف الشاسع بينهما كما سيوضح لاحقا 

ك قد حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم تعريف الاشهار مرة أخرل من خلاؿ  مشركع قانوف الاشهار لسنة 
معلومة ذات  كل –حسب ىذا ابؼرسوـ التشريعي  –بيثل الاشهار " بُ نص ابؼادة الثانية  1992

ىدؼ بذارم بؿضرة ك مقدمة حسب الاشكاؿ التي بوددىا ابؼرسوـ التشريعي ابغابٕ ك الداعية ابٔ 
" .  تعريف ك دعم منتوج أك خدمة إعلامية مهما كانت الوسيلة ابؼستعملة 

بدوجب نص ابؼادة  1999ك أعاد ابؼشرع ابعزائرم بؿاكلة تعريف الاشهار بُ مشركع القانوف لسنة 
يقصد بالاشهار ، كل اسلوب اتصابٕ الذم يعد ك يقدـ بُ الاشكاؿ المحددة بُ ىذا القانوف " نية الثا

مهما كانت الدعائم ابؼستعملة ، قصد تعريف ك ترقية أم منتوج أك خدمة أك علامة بذارية أك بظعة 
" . أم شخص طبيعي أك معنوم 
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ت ك بتفاكت بينها على العناصر الأساسية ك يلاحظ على بؾمل التعريفات التشريعية للإشهار أنها ركز
.    للإشهار ك ابؼتمثلة بُ أسلوب الاشهار ك الوسيلة ابؼستعملة ك الغاية أك ابؽدؼ منو 

على أسلوب الاشهار من 90/39فبينما ركز ابؼشرع ابؼصرم ك ابعزائرم بُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم  
.      ك ابؼغربي ركزا على كسيلة الإشهار  خلاؿ سرد بعض أساليب الاشهار ، فاف ابؼشرع الفرنسي

           ك قد ركز  ابؼشرع ابعزائرم بُ قوانتُ أك مشاريع قوانتُ الإشهار الأخرل  ك ابؼوجو الأكربي 
. ك ابؼشرع البلجيكي على الغاية ك ابؽدؼ من الاشهار 

ا ، لاسيما ك أف كل من ك الواقع أف التًكيز على عنصر كاحد من عناصر الاشهار بهعل التعريف معيب
الأسلوب ك الغاية ك الوسيلة بُ تطور مذىل بفا بهعل مواكبة التشريع بؽا من خلاؿ التعريف بها ك 

.   1سردىا أمرا صعبا 

تباينت أراء الشراح ك الفقهاء بصفة عامة حوؿ تعريف الاشهار : التعريف الفقهي للإشهار  *-ج
.  2تهم لو لتعدد كجهات نظرىم إليو ك بؾالات دراسا

  Marketing way .فلدل ابؼهتمتُ بالإشهار من الناحية التجارية ك التسويقية 

:  للإشهار عدة تعريفات نذكر منها 

بـتلف نواحي النشاط التي تؤدم إبٔ نشر أك إذاعة : " الأمريكية بأنو  ةما عرفتو ابعمعية التسويقي* 
كر بغرض حثو على التعامل مع ابؼنشاة أك من اجل الرسائل الاشهارية ابؼرئية ك ابؼسموعة على ابعمو

 .3"سياقو إبٔ التقبل الطيب لأفكار أك أشخاص أك منشات معلن عنها 

ك عرؼ بأنو عملية اتصالية تستهدؼ اثر بؿدد يتمثل بُ إقناع ابعمهور ابؼستهدؼ من قبل ابؼعلن * 
 . 4علن عنها ك دفعو إبٔ سلوؾ يقدـ فيو على الشراء أك التعامل مع ابػدمة ابٓ

                                                 
 .التعريفات من عمل الفقو ك القضاء  ك ىو ما حذا ببعض الفقو إبٔ انتقاد إيراد التشريع تعريفا لأمر ما ، ذلك أف -1
 . 18بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
،    ، دار ابعامعة ابعديدة ، مصر( دراسة برليلية مقارنة ) ظرية ك التطبيق فخالد مصطفى فهمي ، الضوابط القانونية ك الأخلاقية للإعلاف بتُ اؿ  -3
 . 07، ص  2007 ط
التوزيع ، بتَكت ، ك النشر ك  ت، ابؼؤسسة ابعامعية ابعديدة للدراسا( دراسة مقارنة ) مصطفى عبد القادر ، دكر الإعلاف بُ التسويق السياحي   -4

 . 17، ص 2003بٔ ، كالأ لبناف ، ط
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كما عرؼ بأنو علم ك فن التقدبٙ ابؼغرم ك ابؼؤثر للسلعة أك ابػدمة أك الفكرة بوسائل الإعلاف * 
 . ابؼختلفة لسلوؾ الطريق الاستهلاكي الذم يرضى عنو ابؼعلن ك ابؼنتج معا مقابل اجر مدفوع

الإعلانية ابؼرئية أك كما عرؼ بأنو بـتلف نواحي النشاط التي تؤدم إبٔ نشر ك إذاعة الرسائل * 
.  1ابؼسموعة على ابعمهور بغرض حثو على شراء السلع أك التعاقد على ابػدمات 

أما إذا نظرنا إبٔ الاشهار من ناحية علم الاتصاؿ ك الإعلاـ فانو يعرؼ بأنو بؾموعة الأساليب 
ك دفع  الاتصالية التي بزتص بإعلاـ ابعمهور من خلاؿ كسيلة عامة ، عن منتوج أك خدمة ما

.  2ابعمهور ابٔ اقتناء السلعة ابؼعلن عنها 

ك عرؼ أيضا بأنو كسيلة غتَ شخصية لتقدبٙ الأفكار ك ابؼنتجات ك ابػدمات ك تركبهها بواسطة 
.  3جهة معلومة مقابل اجر مدفوع 

ك على العموـ فانو يلاحظ على التعريفات السابقة أنها تركز بُ الاشهار على دكره بُ التأثتَ على 
    سلوؾ ابؼستهلك ك إغرائو من اجل اقتناء السلعة ، ك ىو ما يعد العنصر التجارم التسويقي

.  للإشهار

   أما عن تعريف الاشهار من زاكية قانونية بحتة ، فقد اختلفت أيضا ك جهات نظر الشراح ك 
:  الفقهاء ، ك نذكر من ىذه التعريف مايلي 

ابؼستهلك على الإقباؿ على سلعتو سواء بً ذلك بالوسائل  عرؼ بأنو كل ما يستخدمو التاجر بغفز* 
 . 4ابؼسموعة أك ابؼرئية أك ابؼقركءة 

بأنو إخبار أك إعلاـ بذارم أك مهتٍ القصد منو التعريف بدنتج  1ك عرؼ من جانب آخر من الفقو * 
إبٔ إقباؿ أك خدمة معينة عن طريق إبراز ابؼزايا ك امتداح المحاسن بهدؼ خلق انطباع جيد يؤدم 

 .ابعمهور على ىذا ابؼنتج أك ابػدمة 

                                                 
 . 17بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  -1

2- Alex Mucchielli : les sciences de l’information et de la communication, collection les 
fondamentaux, Paris : Hachette supérieur, 1995, P 87. 

  . 07، ص  2010فايزة بىلف ، مبادئ بُ بظيولوجية الاشهار ، طاكسيج كوـ للدراسات ك النشر ك التوزيع ، ابعزائر ،   -3

 . 186، ص  2007بٔ ، سنةكالأ ناف ، طبغقوقية ، بتَكت ، لب، منشورات ابغلبي ا( ارنة دراسة مق) عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، بضاية ابؼستهلك  -4
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 . 2ك عرؼ بأنو بؾموعة الوسائل ابؼستخدمة لتعريف ابعمهور بعمل ما أك حالة قانونية * 

ك عرؼ أيضا بانو عبارة عن اتصاؿ بتُ ابؼعلن الراغب بُ تركيج السلعة أك خدماتو ك ابعمهور * 
 . 3ابؼستهدؼ بهذا الاتصاؿ 

يدا عن الاختلافات الفقهية ، ك من خلاؿ التعاريف السابقة  للإشهار بيكن أف ك على العموـ ك بع
:  4نستخلص اف للاشهار خصائص جوىرية لا يقوـ الا بها ك لا يعرؼ الا بها ، ك تتمثل بُ 

ك المجالات  ؼانو اتصاؿ غتَ مباشر يتم بتُ ابؼعلن ك ابؼستهلك بواسطة كسائل بـتلفة كالصح – 1
. . ..ك التلفزيوف 

انو يهدؼ ابٔ حث ابؼستهلك على اقتناء السلعة أك ابػدمة من خلاؿ التاثتَ على سلوكو  – 2
.  الاستهلاكي 

بؾموعة الوسائل ابؼستخدمة لتعريف " ك بناءا على ما سبق بيكن إبصاؿ تعريف الاشهار بأنو 
. "  ابؼستهلك بدنتج أك خدمة ك حثو على التعاقد عليها 

. تصدت بعض الأحكاـ القضائية لبياف ماىية الاشهار : للإشهار التعريف القضائي * د 

ك من ىذه الأحكاـ ما قضت بو الدائرة التجارية لمحكمة النقض الفرنسية بُ حكمها الصادر بُ 
من أف الإعلاف التجارم ىو ما يتم نشره للجمهور بُ الصحف ما داـ يهدؼ إبٔ  13/01/1971

.  5ق بدا فيو الكفاية بُ ىذه الصحف ابغث على شراء منتج معتُ ك بً مدح

                                                                                                                                                         
، مكتبة ابعلاء ابعديدة ، مصر ، دكف اشارة ابٔ سنة الطبع ، ( من كجهة قانونية ) عبد الفضيل بؿمد ابضد ، الاعلاف عن ابؼنتجات ك ابػدمات  -1

 .  19ص 
2
 . 18بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
، دار الكتب القانونية ، المحلة الكبرل ، ( الانتًنت ، بطاقات الائتماف ، الدعاية التجارية الكاذبة ) بؼستحدثة م ، جرائم النصب اأكبؿمد الشن  -3

 . 154، ص 2008مصر ، 
 . 18، ص  2006طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، الاعلاف ، دار كائل للنشر ، عماف ، الاردف ، ط الثانية ،   -4

5
 19ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  بضدمنقلا عن  - 
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كل " عرؼ الإشهار بأنو   12/11/1986ك بُ حكم آخر صادر عن نفس المحكمة بتاريخ 
كسائل ابؼعلومات التي تستهدؼ جذب العملاء ك إعطاء انطباع أك فكرة عن النتائج التي يعوؿ عليها 

 . 1"من الأمواؿ ك ابػدمات ابؼطركحة للبيع 

  رؼ الاشهار بأنو كل بؾهود من قبل ابؼعلن بابذاه الزبائن بواسطة أدكات ع 2ك بُ حكم آخر 
 " .اشهارية 

كما عرؼ الاشهار من قبل الغرفة ابعزائية لمحكمة النقض الفرنسية بُ حكمها الصادر بتاريخ 
كل كسيلة لإعلاـ ابعمهور بدكونات منتج مطركح للبيع ك لو عن طريق " بانو  25/07/1984

، ك قد عرؼ من قبل نفس الغرفة بُ حكم آخر صادر بتاريخ " جبارية بؽذا ابؼنتج البينات الإ
.  3" كل كسيلة تهدؼ إبٔ الثناء على منتج ما "  15/11/1986

كل شكل من اشكاؿ " ك بُ حكم اخر صادر عن بؿكمة النقض الفرنسية عرؼ الاشهار بانو 
يهدؼ ابٔ ترقية بيع ابؼنتجات اك ابػدمات  الاتصاؿ التلفزيوب٘ يبث مقابل مكافاة ك أم مقابل اخر

.  4اك ترقية صورة مؤسسة عامة اك خاصة 

ابصلت تعريف الاشهار  14/10/1998ك بُ حكم آخر صادر عن بؿكمة النقض الفرنسية بتاريخ 
كل كسيلة من كسائل الاعلاـ بزصص لأم مشتًم أك مستهلك بتكوين رام حوؿ ابػصائص " بأنو 

 . 5"ك ابػدمة ابؼعركضة ابؼتعلقة بابؼنتج أ

أما بالنسبة بؼوقف القضاء ابعزائرم من مسالة الإشهار فإننا بٓ نعثر على أم حكم قضائي يتناكؿ 
.  تعريفو

                                                 
1
 . 09، ص 2007ابضد السعيد الزقرد ، ابغماية ابؼدنية من الدعاية التجارية الكاذبة ك ابؼضللة ، دار ابعامعة ابعديدة ، مصر ،   - 

2-  Cass.crim,25 juin 1984 , Guy Raymond , Droit de la consummation – 10 ans de 
jurisprudence commentée 1990-2000-;ed du juris-classeur , Décembre 2000, P 185 .   

 . 20بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3
4 - Lamy Droit économique , Ed Lamy S.A , Paris , France , 2006, P 1084.   

5- La publicité est un moyen d information destiné a permettre au client potentielle de se faire 
une opinion sur les caractéristiques des produits ou servies proposé , Annie chamoulaud - 
Tapiers et Gulsen yildrim et Claude lombois, Droit des affaires relation des entreprises 
commerciales ; Bréal lexie fac , France , 2003, P 103 . 
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ك على العموـ ك بعد سرد بـتلف تعريفات الاشهار ك التي تتجاذب فيما بينها ك بزتلف من نص إبٔ 
الاشهار من زاكية قانونية من خلاؿ عناصر  آخر ك من علم إبٔ آخر  ، فانو بيكن أف بكدد تعريف

:  ثابتة غتَ بـتلف عليها كىي 

ك ىو ما يعبر عنو بانتفاء الطابع الشخصي بُ الاشهار ، فالإشهار : الطابع العاـ للإشهار  – 1
. 1بخلاؼ كسائل التسويق الأخرل يقوـ بنقل ابؼعلومات بدكف مواجهة مباشرة بتُ ابؼعلن ك ابؼستهلك 

يعد الاشهار كسيلة لتعريف ك من بٍ حث ابؼستهلك على : ىار عنصر سابق على التعاقد الإش – 2
، ك لا  2الاقتناء ، فهو يعد عنصر سابق على التعاقد النهائي ابػاص بابؼنتج أك ابػدمة ابؼعلن عنها 
. ينفي ذلك من كجود بعض العلاقات التعاقدية بتُ بـتلف ابؼتدخلتُ بُ ابغقل الاشهارم 

.  يستخدـ الاشهار اغلب كسائل الاعلاـ للوصوؿ إبٔ ابؼستهلك : ستعماؿ كسائل الاتصاؿ ا – 3

 . يهدؼ الاشهار إبٔ برقيق أىداؼ بذارية : برقيق غاية بذارية  – 4

 .ك على كل سنتوبٔ تفصيل كل تلك العناصر فيماسيابٌ سرده من ىذه الرسالة 

أعلاه يتبتُ أف الاشهار ىو  كل كسيلة القصد منها  بفا سبق بيانو:  عناصر الاشهار: الفرع الثاني 
التعريف بدنتج أك خدمة عن طريق إبراز ابؼزايا ك امتداح المحاسن بهدؼ التأثتَ على سلوؾ ابؼستهلك 

.  فيؤدم إبٔ الإقباؿ على ىذا ابؼنتج أك ابػدمة 

داة تعبتَ تدرؾ عنصر مادم يقصد بو كل فعل أك نشاط أك كل استخداـ لأ: فللاشهار اذف عنصراف 
ابؼنتج أك  ءبابغواس ، ك عنصر معنوم ىو قصد برقيق كسب مادم عن طريف دفع ابعمهور إبٔ اقتنا

 .  3ابػدمة موضوع الاشهار 

                                                 
دراسة برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الاشهارية ،رسالة دكتوراه  –فايزة بىلف ، خصوصية الاشهار التلفزيوب٘ ابعزائرم بُ ظل الانفتاح الاقتصادم  - 1

 . 27دكلة  ، ابؼرجع السابق ، ص 
2- Sophie Baumel , La publicité trompeuse dans la jurisprudence , thèse de doctorat , Faculté de 
droit , L université de Montpellier 1 , 1999 , P 40  

3
، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ( شاملة  ةدراسة برليلي) القاضي انطواف ناشف ، الإعلانات ك العلامات التجارية بتُ القانوف ك الاجتهاد    - 

 23-22، ص  1999، لبناف ، 
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يفتًض بُ الاشهار استخداـ أداة من أدكات التعبتَ التي يتم اختيارىا من قبل : العنصر ابؼادم  –أ 
. بُ الاشهار ابؼعلن ، ك ىو ما بيثل العنصر ابؼادم 

ك تبعا لتعدد ك تنوع كسيلة التعبتَ ابؼستخدمة أصبح للاشهار معتٌ كاسع ، ليشمل النصوص ابؼكتوبة 
ك ابؼسموعة ك ابؼرئية سواء كانت بُ صحيفة أك بؾلة أك منشور أك مطبوع ، عرضت بطريق الراديو أك 

 .   1م أك مكتوب التلفزيوف أك السينما أك الانتًنت ، ك يستوم أف يكوف الاشهار شفو

فقد حكم انو يعد إشهارا بؾرد الإشارات الشفوية إذا كقعت على عنصر من عناصر ابؼنتج أك ابػدمة 
 . 2ابؼنصوص عليها قانونا 

ك اعتبرت أيضا الرسوـ ك الصور ، ابؼوسيقى ك الرائحة ك الصخب اشهارات ك لو بٓ يكن ذلك 
 .مصحوبا بأية نوع من أنوع الكتابة 

ابغديث عن العنصر ابؼادم للإشهار فقد ثار جدؿ فقهي ك قضائي بشاف الوسم ك بُ صدد 
Etiquettes   ىل ىو من قبيل الاشهار أـ لا ؟ .  

بداية بذدر الإشارة إبٔ أف الوسم ىو بصيع العلامات ك البيانات ك عناكين ابؼصنع أك التجارة ك الصور 
كجد بُ تغليف أك كثيقة أك كتابة أك ربظة أك خابً أك ك الشهود ك الرموز التي تتعلق بدنتوج ما ك التي ت

.   3طوؽ يرافق منتوج ما أك خدمة أك يرتبط بهما 

ك من ىنا فاف الاشهار ك الوسم بىتلفاف بالأساس من حيث الغاية ك ابؽدؼ ، فبينما يهدؼ الوسم 
ابؼستهلك على إبٔ إعلاـ ابؼستهلك بخصائص ابؼنتوج أك ابػدمة يهدؼ الاشهار إبٔ التًكيج كحث 

.  الاقتناء ابؼنتوج أك ابػدمة 

ىذا زيادة على كوف أف الوسم يعد كسيلة إعلاـ إلزامية تقع على عاتق المحتًؼ أما الإشهار فهو 
. كسيلة اختيارية يتخذىا ابؼعلن بصفة إرادية للتعريف بدنتجو أك خدمتو 

                                                 
1
 . 20ؿ بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص عبد الفضي  - 

2
 . 11ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 

3
 .ابؼتعلق برقابة ابعودة ك قمع الغش  90/39انظر ابؼادة الثانية من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  - 
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ابؼؤرخ بُ  92/41التنفيذم رقم  ك بناءا على ما سبق فقد ميز ابؼشرع ابعزائرم مثلا بُ ابؼرسوـ
ك الذم بودد شركط إنتاج مواد التجميل ك التنظيف البدب٘ ك تكييفها ك تسويقها  04/02/1992

بينع بُ " منو     12بُ السوؽ الوطنية ك كيفيات ذلك بتُ الوسم ك الاشهار ، إذ كرد بُ نص ابؼادة 
كل كاف من إشارة أك علامة أك تسمية بذارة مواد التجميل ك التنظيف البدب٘ أف تستعمل أم ش

أك عرض بيع يوحي باف ابؼنتوج يتميز بخصائص كل أسلوب إشهار  ، ك كسم خيالية أك بمط تقدبٙ أك
" . لا تتوفر فيو حقا 

ك على ىذا سار القضاء الفرنسي ، فالوسم لا يدخل بُ مفهوـ الاشهار طابؼا اقتصرت البيانات 
 . 1ك ابػدمة ابؼدكنة فيو على كصف ابؼنتوج أ

غتَ أف الأمر يدؽ عندما لا يقتصر دكر الوسم على كصف ابؼبيع ك بشنو ك خواصو بل يتعدل ىذا 
. النطاؽ ليهدؼ إبٔ التحريض ك التًغيب على الشراء 

فمتى تضمن الوسم عبارات جذابة لبياف مزايا ابؼنتوج أك ابػدمة ك منافعو كانت دعول للشراء تنطبق 
شهار ، ك على ىذا قد سار القضاء الفرنسي إذ اعتبر أف الوسم على ابؼنتوج عليها كافة أحكاـ الا

 . 2يعد إشهارا متى تضمن بيانات للتحريض ك التًغيب على الشراء 

التجارية إشهارا ؟  تكقد ثارت صعوبات أيضا بشأف مدل اعتبار بعض الأكراؽ الدارجة بُ ابؼعاملا
د القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية جعل من الذم بود 04/02لاسيما ك أف القانوف رقم 

الطلبيات، الفواتتَ، كسند الضماف كسلم التسليم ك سند : التعامل بها أمرا إلزاميا نذكر منها مثلا 
. التحويل ك العقود النموذجية ك ابػطابات ابؼتبادلة أثناء التفاكض 

                                                 
1
 . 14ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
 : عن بؿكمة النقض الفرنسية اذ جاء فيو  25/07/1984انظر ابغكم الصادر بُ   -2

" Tout moyen d information du public portant sur la composition d un produit mis en vente s 
agirait –il d un étiquète obligatoire constitue une publicité en sens de l art 44 de la loi de 
27/12/1973 l lorsqu’ il accompagne l objet proposé et que le consommateur est enduit a en 
prendre connaissance pour guidé son choix ." 

 . 14ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص  أشار إليو
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إبٔ أف الأكراؽ السالفة الذكر ذات طبيعة ذىبت بعض القرارات الصادرة عن بؿكمة النقض الفرنسية  
 . 1تعاقدية بؿضة ك من بشة لا تعتبر من قبيل الإشهارات 

على حتُ ذىبت بؿاكم ك قرارات أخرل إبٔ اعتبارىا من قبيل الإشهارات بغض النظر عن مدل 
 . 2بؼنتوج أك ابػدمة ؿ احتوائها على إطراء

إشهارا إلا إذا كانت تستهدؼ إطراء ابؼنتوج أك ابػدمة غتَ أف الرأم الراجح أف ىذه الأكراؽ لا تعد 
ك من بشة التحريض على الاستهلاؾ ، ك قد يستشف ذلك من خلاؿ العبارات الواردة فيها مثلا أك 

 .3من خلاؿ توزيعها الواسع النطاؽ بحيث يشمل بؾموعة كبتَة من ابؼستهلكتُ 

نصر ابؼادم السالف الذكر ، بل يلزـ أف يكوف لا يكفي بُ الإشهار توافر الع: العنصر ابؼعنوم  –ب 
ابؽدؼ منو ىو برقيق الربح بطريق مباشر أك غتَ مباشر ، فابؽدؼ من الإشهار ىو التأثتَ على سلوؾ 

.  ابؼستهلك فيحفزه على الإقباؿ على ابؼنتج أك ابػدمة موضوع الإشهار 

ظم الأخرل ابؼشابهة لو بُ العنصر ك التحفيز ىو ما بييز الإشهار موضوع دراستنا عن غتَه من الن 
ابؼادم مثل شهر التصرؼ القانوب٘ الذم قد يكوف شانو شاف الإشهار بُ جريدة ما لكن غياب 

 . 4العنصر ابؼعنوم بُ شهر التصرؼ القانوب٘ بهعلو متميز عن الإشهار موضوع دراستنا 

ف تكراره ، فالتكرار يلعب ك على ىذا ك من اجل برقيق ىذا ابؽدؼ ك من بشة بقاح الإشهار لابد ـ
:  دكر مهم بُ الإشهار يتمثل بابػصوص بُ 

ابؼثتَ خلاؿ عمليات  ايتمثل الدكر الأكؿ بُ التكرار بُ دفع الأشخاص الذين بٓ يلاحظو – 1
.  الإشهار السابقة من ادراكو 

. النسيافك يتمثل الدكر الثاب٘ لو بُ تثبيت الرسالة الاشهارية بُ ذىن ابعمهور ك مقاكمة  – 2

 .  1ك يتمثل الدكر الثالث لو بُ شعور ابعمهور بُ قوة الفريق الذم يقوـ بالإشهار  – 3 
                                                 

1
 . 22عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ص  أشار إليو - 

2
 - Cass.crim , le 16/04/1972. 

3
 . 22بد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ص ع  - 

4 - Yves guyon, Droit des affaires, Droit commerciale et sociétés, T 01, 12 e éd , économica , 
Paris , P 1011. 
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ك بٓ يعد يشتًط برقيق الربح  -أم ىدؼ الربح  –غتَ أف القضاء الفرنسي توسع بُ ىذه النقطة 
زيع نشرات لقياـ الإشهار ، فقد قضي بإدانة شخص بجربية الإشهار الكاذب أك ابؼضلل لأنو قاـ بتو

اشهارية باسم بصعية للدفاع عن حقوؽ ضحايا الأخطاء ابؼهنية ، ك ىي بصعية لا تستهدؼ الربح 
 . 3كىو ما جعل بعض الفقو لا يشتًط برقيق الربح لقياـ الاشهار 2ابؼادم 

ك الواقع اف العنصر ابؼعنوم لاغتٌ عنو لقياـ الاشهار ، بل يعد فيصل التميز بينو ك بتُ نظم اخرل 
.  شابهة لو كالاعلاـ مثلا ـ

ك يبدك لنا اف مصدر ابػلاؼ ليس بشاف العنصر ابؼعنوم للاشهار بل بشاف ىل يشتًط برقيق الربح 
لقياـ الاشهار اـ لا ؟ ك ابؽدؼ لا بيثل لوحده العنصر ابؼعنوم للاشهار فالعنصر ابؼعنوم للاشهار 

. يتلخص بُ برفيز متلقي الرسالة الاشهارية 

. العنصر ابؼعنوم للاشهار بغض النظر عن ىدؼ الاشهار ، اكاف برقيق الربح اـ لا  فالتحفيز ىو

ك ىذا ما يفسر مسلك القضاء الفرنسي بُ عدـ اشتًاطو برقيق الربح بُ الإشهار طابؼا أف التحفيز ك 
. ابغث على الاقتناء موجود بُ الرسالة الاشهارية  

          ك الذم قد يكوف منتوج 4ضوع الاشهار ك يقصد بو مو :محل الاشهار : الفرع الثالث 
. أك خدمة 

انظر  –ىو كل شيء منقوؿ مادم بيكن اف يكوف موضوع معاملات بذارية   Produit ك ابؼنتوج
فيدخل ضمن ىذا التعريف بـتلف السلع كابؼواد  – 90/39ابؼادة الثانية من ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

. ... السيارات  الغذائية ك ابؼركبات الصيدلانية ك

                                                                                                                                                         
، بتَكت ،  2002كالتوزيع ، ط الثانية دراسات ك النشر غي دكرنداف، الدعاية ك الدعاية السياسية ، تربصة د ، رالف رزؽ الله، ابؼؤسسة ابعامعية لل-1

 . 18ابٔ  16ص لبناف ، 
2 - Cass Crim . 6 Mai 1998. 
3 - Sophie Baumel , Op cite , P 49 . 

 . 24القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص   -4
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غتَ اف ىذا التعريف للمنتوج يثتَ بعض الاشكالات القانونية عندما يتعلق الامر بالاشهار ، تتمثل 
فهل بيكن اف يكوف العقار أك . اساسا بُ استبعاده للعقارات ك كذا الامواؿ ابؼنقولة الغتَ ابؼادية 

  . الامواؿ ابؼنقولة الغتَ ابؼادية موضوعا للاشهار ؟

           ك فيما يتعلق بالعقارات ، فقد كاف سائدا اخراج العقارات من نطاؽ القانوف التجارم بداية
ك قانوف الاستهلاؾ ، بؼا يتسم بو العقار من قيمة اقتصادية برتم ابعاده عن ابؼضاربة ك كذا لبطء 

 . 1العمليات الواردة عليو نتيجة الشكليات التي يتطلبها القانوف فيها 

شرع ابعزائرم ك مسايرة للرام ابغديث الراجح ادخل العقارات ضمن نطاؽ القانوف التجارم غتَ اف ابٓ
 . 2اصبحت بؿل مضاربات ذات ابنية بالغة ( العقارات ) نظرا لكونها 

ك عليو ادرجت بعض العمليات الواردة على العقار بُ نطاؽ القانوف التجارم ك قانوف الاستهلاؾ ، 
.  ات الواردة على العقار امر عادم بُ ابغياة الاقتصادية ك من بشة اصبحت الإشهار

ك ابؼتعلق بالاشهار  1984سبتمبر 10الصادر بُ 84/450ك ىذا ما تبناه ابؼوجو الأكربي رقم 
عندما نص على اف الاشهار ىو كل شكل من اشكاؿ الاتصاؿ بُ اطار النشاط التجارم أك 

 ذلك الامواؿ الامواؿ ك ابػدمات ك التعريف بها بدا بُالصناعي أك ابؼهتٍ يهدؼ ابٔ تقدبٙ ك تشجيع 
.  ك بياف ابغقوؽ ك الالتزامات ابؼرتبطة بها العقارية 

. فاف حسم الامر بشاف العقارات ، فماذا عن الامواؿ ابؼنقولة الغتَ مادية ؟ 

براءات يقصد بالامواؿ ابؼنقولة الغتَ مادية الاشياء التي ليس بؽا كياف مادم ملموس ك بؿسوس ؾ
ك حقوؽ ابؼلكية الصناعية ك الاسهم ك  3الاختًاع ك الابتكارات ك الابغاف ابؼوسيقية ك المحاؿ التجارية 

.  ...السندات 

. ك غتٌ عن البياف اف ىذه الامواؿ ىي بؿل اشهارات متدأكلة ك لا بيكن اقصائها منو 

                                                 
ىاب٘ دكيدار  ك انظر ايضا .   51، ص  2000، رابلس عدناف ختَ ، القانوف التجارم اللبناب٘ ، ابؼؤسسة ابغديثة للكتاب ، طرابلس ، لبناف ، ط -1

 .  27-26، ص  2003، التنظيم القانوب٘ للتجارة ، دار ابعامعة ابعديدة ، الاسكندرية ، مصر ، 
امعية ، ابعزائر ، ديواف ابؼطبوعات ابِ –نظرية الاعماؿ التجارية  –بُ مقدمة القانوف الابذارم  –علي فتاؾ ، مبسوط القانوف التجارم ابعزائرم   -2

 .131  -130، ص  2007
3
 . 252، ص  1999 طبوعات ابعامعية ، ابعزائر ، طاسحاؽ ابراىيم منصور ، نظريتا القانوف ك ابغق ك تطبيقاتها بُ القوانتُ ابعزائرية ، ديواف ابٓ  - 



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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اير للمنتوج عن التعريف الوارد بُ ك بناءا على ما سبق فانو ينبغي بُ بؾاؿ الاشهار اعطاء تعريف مغ
ابؼتعلق برقابة ابعودة ك قمع الغش ليشمل العقارات ك  90/39ابؼادة الثانية من ابؼرسوـ التنفيذم 

.  ابؼنقولات ابؼادية ك الغتَ مادية 

ابؼتعلق بطرؽ البيع  1998لسنة 40ك بُ ىذا ابؼعتٌ فقد عرؼ ابؼشرع التونسي بدوجب القانوف رقم 
. التجارم ابؼنتوج بانو كل منتوج طبيعي أك فلاحي أك حربُ أك صناعي أك خدمة  ك الاشهار

. ابؼقاـ بدعناه الواسع ىذا ك بؽذا ينبغي فهم لفظ ابؼنتوج بُ

ك التي عرفها ابؼشرع ابعرائرم بدوجب ابؼادة الثانية من  Serviceك قد يكوف بؿل الاشهار خدمة 
كد يقدـ ما عدا تسليم منتوج حتى ك لو كاف ىذا التسليم كل بؾو" بانها  90/39ابؼرسوـ التنفيذم 

 " .ملحقا بالمجهود ابؼقدـ أك دعما لو 

كل عمل يتمثل " بُ ابؼادة الثانية  1ك قد عرفها ابؼشرع اللبناب٘ بدوجب قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ 
فيدخل " ك ابؼستهلك بنشاط تقتٍ أك حربُ أك فكرم ك ذلك ايا كاف الوصف ابؼعطى لو من المحتًؼ أ
.... . ضمن ىذا ابؼفهوـ تنظيم العركض ك ابؼؤبسرات ، ابغفلات ، الرحالات ، الصيانة 

ىذا عن تعريف ابؼشرع للخدمة ، اما فقها فعرفت ابػدمة بانها منتج غتَ ملموس يقدـ ابؼنافع 
.   2للمستفيد نتيجة لاستخداـ جهد بشرم اك ابٕ 

:  3ات بسيزىا ىي ك بعيدا عن ىذا فاف للخدمة سم

.  فابػدمة بؾاؿ نظرم كاسع ك غتَ ملموس : اللاملموسية  – 1

.  فابػدمة غتَ معيارية أم قابلة للتنوع بشكل عابٕ : التنوع  – 2

.  فابػدمة تنتج ك تستهلك بُ اف كاحد مع مشاركة الزبوف بُ العملية : التلازمية  – 3

. اذ انو يستحيل بززين ابػدمة : التلاشي  – 4

                                                 
 www.saderpublishers.com/journal.asp . بشاف بضاية ابؼستهلك بُ لبناف  2005شباط  04الصادر بُ  659القانوف رقم   -1
 . 66، ص  2009،  01فريد كورتاؿ ، تسويق ابػدمات ، دار كنوز ابؼعرفة العلمية للنشر ك التوزيع ، ط   -2
 . 89فريد كورتاؿ ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
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ىذا عن بؿل الاشهار الذم قد يكوف منتجا أك خدمة ، غتَ انو ينبغي اف لا يفهم من كراء ذلك اف 
الاشهار حكر على التجار فقط ، فقد يصدر الاشهار مثلا عن بصعيات ليس من اغراضها برقيق 

 . 1الربح 

لاطار فقد نظم ابؼشرع كما تقوـ بو مثلا بصعيات بضاية البيئة للتًكيج على بضاية البيئة ، ك بُ ىذا ا
 . 2الفرنسي احكاـ الاشهار ذات الصلة بالبيئة 

ىذا من جهة ك من جهة اخرل لا تهم صفة متلقى الرسالة الاشهارية الذم غالبا ما يكوف مستهلكا 
.  كما بيكن اف يكوف بؿتًفا 

الاشهار ك العلوـ الاخرل  : الفرع الرابع 

لوـ الاخرل ، فلابقاز رسالة اشهارية يتطلب الامر بصع اصبح الاشهار علما يتاثر ك يؤثر بُ الع
معلومات كافية عن طبيعة المجتمع الذم ستبث فيو الرسالة الاشهارية ، فلا مناص اذف من الاستعانة 
بعلم الاجتماع ك كذا بنفسية متلقي الرسالة الاشهارية ك دكر الاداة ابؼستعملة بُ ايصابؽا لذا يستعاف 

.  صاؿ بعلمي النفس ك الات

ك يستفيد الاشهار خاصة من ادكات التحليل الاقتصادم التي يوفرىا علم الاقتصاد من خلاؿ معرفة 
ابذاىات الطلب ، القدرة الشرائية للافراد ، حدة ابؼنافسة ك ىيكلة السوؽ ابٔ غتَ ذلك من اسس 

. علم الاقتصاد 

يل البيانات ك ابؼعلومات عن كما يستفيد الاشهار من علوـ الاحصاء ك الرياضيات من خلاؿ برل
 . 3السوؽ ك السلع ابؼنافسة ك تقييم نتائج ابغملات الاشهارية السابقة 

ك يؤثر الاشهار بُ ذات الوقت بُ ىذه العلوـ من خلاؿ ما بودثو من اثار اجتماعية ك نفسية لدل 
 . 1متلقى الرسالة الاشهارية 

                                                 
1
 . 24عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2 - Jacques Desandre et autre , Publicité et environnement –la loi du 29 decembre 1979 - , la 
documentation française , Paris ,1983 , P 57. 

 . 26د الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص عب -3
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الاتصاؿ ، فنجد اف العديد من القنوات التلفزيونية ك غتٌ عن البياف اف الاشهار ايضا يؤثر بُ كسائل 
ك مواقع الانتًنت ك القنوات الاذاعية ك ابعرائد ابٔ غتَ ذلك من كسائل الاتصاؿ بزصص صفحات 

اشهارية بؼا يدر عليها ذلك من دخل اضابُ ، اذ اف العديد من كسائل الاتصاؿ تعتبر الاشهار 
 . 2الدخل الرئيس بؽا 

: لطبئعة القانونئة للاشهار ا: الفرع الخامس 

بٓ يعد ىناؾ ادبٗ شك ، اف الاشهار يعد عمل بذارم ، بل اف العديد من  :تجارية الاشهار    -أ 
. القوانتُ التجارية بُ العديد من الدكؿ نصت على ذلك صراحة 

اعمالا  تعد" على انو  14منو الفقرة  05بدوجب نص ابؼادة  3فقد نص قانوف التجارة الكويتي النافذ 
:  بقطع النظر عن صفة القائمة بها أك نيتو –بذارية الاعماؿ ابؼتعلقة بالامور التالية 

" . ك بيع الكتب  الاعلاناتالطبع ك النشر ك الصحافة ك الاذاعة ك نقل الاخبار ك الصور ك  – 14
ارم ابؼوحد من القانوف التج 06ك على نفس ابؼنواؿ سار ابؼشرع الامارابٌ اذ جاء بُ نص ابؼادة 

 11: تعد الاعماؿ التالية اعمالا بذارية اذا كانت مزأكالتها على كجو الاحتًاؼ "  11النافذ الفقرة 
. "  الاعلاف اعماؿ الطباعة ك النشر ك التصوير ك التسجيل ك –

مع "  13ك بهذا ايضا اخذ ابؼشرع ابؼغربي اذ جاء بُ ابؼادة السادسة من قانوف التجارة النافذ فقرة 
 –يقصد القسم ابؼتعلق بالشهر بُ السجل التجارم  –مراعاة احكاـ الباب الثاب٘ من القسم الرابع 

                                                                                                                                                         
الرغبة  اف كسائل الاعلاـ ك الاشهار تزيداف بُ " رد فيها أكعلماء الاجتماع ابٔ ابغديث عن ادماف كسائل الاشهار ك من بتُ ـك ىو ما دفع بعض  -1

فمدمن الكحوؿ لا  ، يشبع تلك الرغبة ك لا يريد ابؼستهدؼ من تلك الرسالة الا اف ، بذاه الشيء فقدف التمييزفهما م ابؼلحة بُ ابغصوؿ على الشيء
ز ابؼضامتُ الفعلية للبرامج ابؼشاىدة ك بيكن ادراؾ اف فعل أكك ىكذا تكتسب عملية ابؼشاىدة التلفزيونية ابنية تتج ، ذاؽ ابؼشركب ابؼسكريهتم بم

الصبحي ،  مارم كين ك عبد الفتاح ، انظر "  علانات التلفزيونيةابؼشاىدة أىم من ابؼادة ابؼعركضة كراء بفارسة سد الطريق التي ابتكرىا  اصحاب الا
 .    40 -35، ص  1999الاطفاؿ ك الادماف التلفزيوب٘، عابٓ ابؼعرفة ، الكويت، 

ؽ الاعلاب٘ بُ ابعزائر قدر سنة كعناب٘ اذ جاء فيو اف حجم الانفابقلم جلاؿ ب 05/05/2008انظر ابؼقاؿ ابؼنشور بُ جريدة ابػبر اليومية بتاريخ   -2
ك اف سوؽ الاشهار بُ ابعزائر ىو من جلب  2009مليوف دكلار بُ سنة  450اف يتضاعف الرقم ابٔ مليوف دكلار ك من ابؼتوقع  80ب  2006

ك بي بي سي البريطانية ابٔ فتح مكاتب بؽا  24ك فرنسا  01ك قناة ابعزيرة القطرية ك قناة ميدم ( ـ بي سي ) سط كقناة مركز تلفزيوف الشرؽ الأ
 .بابعزائر 

3 - www.wipo.int/clea/docs_new/pdf/ar/kw/kw010ar.pdf  
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مكاتب ك ككالات  – 13: تكتسب صفة التاجر بابؼمارسة الاعتيادية أك الاحتًافية للانشطة التالية 
"  . الاشهار  الاعماؿ ك الاسفار ك الاعلاـ ك

ك بالاخص " نص ابؼادة الثانية من قانوف التجارة التونسي النافذ احذ ابؼشرع التونسي بُ  ايضا ك بهذا
اعماؿ الاشهار ك الطبع ك الاتصاؿ  – 5: يعد تاجر كل من بيارس بشكل احتًابُ الاعماؿ التالية 

".  ك نقل الاخبار ك التسجيل 

عماؿ ك قد نص كذلك ابؼشرع ابؼصرم على بذارية الاشهار من خلاؿ النص على بذارية ككالات الا
نقل الاخبار ، البريد ، الاتصالات ، الاعلاف ، اعماؿ مكاتب السياحة الفراج ابعمركي : التي منها 

 . 1ك ما يرتبط بعمليات التصدير ك الاستتَاد ك مكاتب الاستخداـ 

اما بالنسبة للمشرع ابعزائرم ، فانو ك اف بٓ ينص صراحة بُ القانوف التجارم ابعزائرم على بذارية 
.  ار الا انو بيكن استنتاج ذلك من النصوص ابؼتاحة بُ القانوف التجارم ذاتو الاشو

ك على ىذا فقد نص ابؼشرع ابعزائرم بدوجب ابؼادة الثالثة من القانوف التجارم النافذ على الاعماؿ 
التجارية بحسب الشكل ك التي من ضمنها ككالات ك مكاتب الاعماؿ مهما كاف ىدفها ك يدخل 

.  الات الاشهار ضمن ذلك كؾ

فلا مناص من تطبيق  –ك ىذا ىو الغالب  –اما اذا كاف الاشهار صادرا من تاجر اك لصابّ تاجر 
من القانوف التجارم ابعزائرم النافذ ، فالاشهار  04نظرية الاعماؿ التجارية بالتبعية طبقا لنص ابؼادة 

 . 2م يكتسب الوصف التجارم لصدركه من تاجر ك بغاجيات نشاطو التجار

ك بُ نظرنا فانو ينبغي على ابؼشرع ابعزائرم اف ينص صراحة اسوة بالتشريعات ابؼقارنة على بذارية 
. الاشهار 

قبل التفصيل بُ القيمة التعاقدية للاشهار ينبغي التاكيد على :  القئمة التعاقدية للاشهار –ب 
.   ضركرة التفرقة بتُ الاشهار كاسلوب اتصابٕ تنافسي ك عقد الاشهار

                                                 
1
 . 46ىاب٘ دكيدار ، ابؼرجع السابق ، ، ص  - 

2
 . 27عبد الفضيل بؿمد ابصد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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فعقد الاشهار يعد  ك ذلك باعتبار اف الاشهار كاسلوب اتصابٕ تنافسي يتميز عن عقد الاشهار ،
عقدا بابؼعتٌ القانوب٘ الدقيق ، فلابقاز الرسالة الاشهارية تبـر العديد من العقود ، فقد يبـر عقد بتُ 

.  ة الاشهارية من جهة اخرل ابؼعلن ك ككالة الاشهار اك بتُ ابؼعلن اك ككالة الاشهار من جهة ك الادا

ك قد تكوف بصلة من العقود داخل ككالة الاشهار اك اداة الاشهار فقد يبـر عقد بتُ بفثلي الاشهار ك 
.  ككالة الاشهار اك عقد بتُ مؤلف الاشهار ك ابؼعلن ك ىكذا

 ك ىكذ فاف كل تلك العقود تدخل ضمن بؾاؿ عقد الاشهار ، ك ىو بهذا ابؼنطق عقد لا خلاؼ
.  بشانو 

اما ما بكن بصدد مناقشتو فهو القيمة التعاقدية للاشهار كاسلوب اتصابٕ تنافسي بعيدا عن عقد 
. الاشهار 

يناقش الفقو القيمة التعاقدية للاشهار ، ك ابغقيقة اف ىذا النقاش يدخل ضمن نقاش اعم يتعلق  اذ
  .بالقيمة القانونية للاشهار ،فهل للاشهار قيمة قانونية ؟

بعض الفقو انو رغم الابياف بدكر الرسالة الاشهارية ك ابنيتها بالنسبة للمستهلك الا اف ذلك لا  ذىب
يؤدم بالضركرة ابٔ الاعتًاؼ بؽا باية قيمة قانونية ، استنادا ابٔ انها بسثل صورة من صور ابؼبالغات التي 

.   1يسمح بها القانوف اك بهرم عليها عرؼ التجار 

غالب للفقو ابٔ الاعتًاؼ بالقيمة القانونية للرسالة الاشهارية ، فالاشهار بٓ يعد بينما ذىب الرام اؿ
تصرفا ماديا ليس لو مدلوؿ قانوب٘ يقوـ بو ابؼعلن للحث على الاقتناء ، بل اصبح تصرؼ قانوب٘ لو 

 . نظامو ابػاص ك قيمتو القانونية 

لقانونية للرسالة الاشهارية ؟ فهل يعد ك اف كاف الامر كذلك ، فقد اختلف الفقو بُ ماىية القيمة ا
الاشهار بؾرد دعوة ابٔ التفاكض ؟ اـ اف الاشهار يرقى ليصبح داخلا بُ ابؼرحلة السابقة على التعاقد 

. ؟ اـ اف الاشهار يعد ابهابا فتصبح لو قيمة تعاقدية ؟ 

                                                 
ظاىرة اختلاؿ التوازف بتُ الالتزامات التعاقدية بُ ظل انتشار  –حسن عبد الباسط بصيعي ، اثر عدـ التكافؤ بتُ ابؼتعاقدين على شركط العقد   -1

، ص  1996ة ، شركط التعسفية ، دراسة مقارنة بتُ القانوف ابؼصرم ك قانوف دكلة الامارات ك القوانتُ الابقلوامريكية ، دار النهضة العربية ، القاىراؿ
72 . 
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ك الاشهار يابٌ خاليا  ابٔ اعتبار الاشهار بؾرد دعوة ابٔ التفاكض فطابؼا اف النشر 1ذىب بعض الفقو 
من تبياف الثمن ك العناصر ابعوىرية الاخرل للعقد فلا يعتبر ابهابا باتا بل ىو بؾرد دعوة ابٔ التعاقد 

.  قد يتبعها ابهاب بٍ قبوؿ 

من  80ك يستند اصحاب ىذا الرام ابٔ نص بعض ابؼشرعتُ صراحة على ذلك ، اذ تقضي ابؼادة 
القانوف ابؼدب٘ الاردب٘ على اعتبار النشر ك الاعلاف ك ارساؿ  40ابؼادة القانوف ابؼدب٘ العراقي ك كذا 

. اك توزيع قوائم الاسعار بؾرد دعوة ابٔ التعاقد فلا تعتبر عند الشك ابهابا 

من مشركع التمهيدم للقانوف ابؼدب٘ ابؼصرم  134ك ىو نفس ابغكم الذم كانت تنص عليو ابؼادة 
نة ابؼراجعة لعدـ ابغاجة اليو ك بيكن للقضاء تطبيقو دكف النص ، الا اف ذلك النص بً حذفو بُ بِ

.    2عليو 

 27/12/1973ك ىذا الابذاه ىو ما طبقتو بؿكمة النقض بُ سورية بُ حكم مشهور بؽا مؤرخ بُ 
             الذم جاء فيو اف بؾرد النشر ك الاعلاف ك حتى بياف الاسعار لا يكوف ابهابا ك ابما دعوة

.   3عاقد ابٔ الت

.  4ك ىو الابذاه الذم استقر عليو القضاء الفرنسي ك لفتًة طويلة من الزمن 

ك الواقع اف ىذا الابذاه بٓ يسلم من النقد لانو لا يتماشى مع التطور الذم يعرفو النشاط الاشهارم ، 
. فالرسائل الاشهارية تتوافر فيها بصيع صفات الابهاب ك ىو ما سنتناكلو فيما بعد 

رل ابذاه اخر اف الاشهار ك اف بٓ يكن بؾرد دعوة ابٔ التفاكض فهو يعتبر مرحلة ىامة من ابؼراحل ك م
. التي تسبق العقد 

  

                                                 
، دار كائل للنشر ك التوزيع ،   -دراسة مقارنة –بابغاج العربي ، الاطار القانوب٘ للمرحلة السابقة على ابراـ العقد بُ ضوء القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم   -1

 . 19-18، ص  2010عماف ، الاردف ،
، المجلد الاكؿ ، مصادر الالتزاـ ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ،  01عبد الرزاؽ السنهورم ، الوسيط بُ شرح القانوف ابؼدب٘ ابعديد ، ابعزء   -2

 . 220، ص  2000لبناف ، 
  . 19ابؼرجع السابق ، ص نقلا عن بابغاج العربي ،   -3

4 - Stéphane Piedeliévre , Droit de la consommation , Economica , Paris , France ,  P78 .   
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ك تعرؼ ابؼرحلة السابقة على التعاقد على انها تلك ابؼرحلة التي يتم فيها اتصاؿ مباشر اك غتَ مباشر 
ات ك بذؿ ابؼساعي ابؼشتًكة بهدؼ التوصل بتُ شخصتُ اك اكثر يتم خلابؽا تبادؿ العركض ك ابؼقتًح

.   1ابٔ اتفاؽ بشاف عقد معتُ بسهيدا لابرامو بُ ابؼستقبل 

ك مكمن ابػلاؼ بتُ اعتبار الاشهار بؾرد دعوة ابٔ التفاكض اك انو يشكل مرحلة ىامة من ابؼراحل 
رحلة قائمة على مسؤكلية السابقة على العقد ىو اف الفقو بييل ابٔ اعتبار ابؼرحلة السابقة على العقد ـ

. 2بخلاؼ الدعوة ابٔ التفاكض 

فاف اعتبر الاشهار مرحلة من ابؼراحل السابقة على العقد ك بزلف ابؼعلن عن الوفاء بدا ينجم عنها 
.  يساؿ ك يلتزـ بالتعويض 

يات ك اف اختلف الفقو حوؿ اساس ك طبيعة ابؼسؤكلية النابصة عن ابؼرحلة السابقة عن التعاقد بتُ نظر
.  بـتلفة ، الا اف الفقو يؤسس بؼسؤلية نابصة عن ابؼرحلة السابقة عن العقد 

.  ك بٓ يسلم ىذا الرام من النقد باعتبار اف الاشهار بٓ يعد ايضا بؾرد مرحلة سابقة على التعاقد 

ك يذىب غالبية الفقو ابٔ اعتبار الاشهار ابهابا بكل معتٌ الابهاب ، فهو يرقى لتكوف لو قيمة 
.  3تعاقدية 

فالرسائل الاشهارية تتضمن بُ غالبيتها صفات الابهاب الاساسية من كونها بؿددة ك جازمة ك اف 
.  ىذا الابهاب موجو للجمهور ك متى اقتًف بقبوؿ قاـ العقد 

اما موقف بعض ابؼشرعتُ من اعتبار الاشهار بؾرد دعوة ابٔ التفاكض فاف نفس ابؼشرعتُ نصوا 
ر ك الاعلاف لا يعتبر عند الشك ابهابا ، ك بدفهوـ ابؼخالفة فانو عند قياـ الشك صراحة على اف النش

. يعتبر النشر ك الاعلاف ابهابا ، ك بفا شك فيو اف الاشهار يعد مدخلا للريبة بُ كونو ابهاب 

                                                 
 2000، اطركحة دكتوراه مقدمة ابٔ كلية القانوف ، جامعة القاىرة ، مصر ، سنة  -دراسة مقارنة  –رجب كربٙ عبد اللاة ، التفاكض على العقد   -1

 . 64، ص 
2
 .80، ص  2006، داس انُٓضت انؼشبٍت ، انمبْشة ، يظش ، 01احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انُظبو انمبًََٕ نلاػلاَبث فً انمبٌَٕ انًذًَ ، ط  - 

3 - Stéphane Piedeliévre , Op cite , P 79 .  
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ك قد تواترت احكاـ القضاء الفرنسي على تقرير القيمة التعاقدية للاشهار ، فقد قضت بؿكمة 
 فرنسية بُ حكم قدبٙ بؽا على اف الاشهار ينشئ تقريبا عقد مع ابعمهور ك يلزـ ابؼعلن النقض اؿ

.  1بذلك 

ك الواقع اف ىذا الرام بُ نظرنا ىو الاصح بؼا اصبح للاشهار من ابنية ك تاثتَ على سلوؾ ابؼستهلك 
. بفا ينبغي معو تقرير تلك القيمة بضاية لو 

للاشهار قيمة تعاقدية بفا ينجم عنها من امكانية مسائلة ابؼعلن  ك بؼا كاف الرام يستقر على اف يكوف
عن اشهاره ، اصبح ىذا الاختَ يدرج بُ اشهاره ما يفيد اف الاشهار ذك قيمة ارشادية فقط 

valeur indicatif   2، ك ليس بؽا قيمة عقدية   .

فهل بؼثل ذلك اف يلغي الطابع التعاقدم للاشهار ؟ 

تلك العبارات بُ الرسالة الاشهارية يؤدم ابٔ تعارض بتُ ارادتتُ ظاىرتتُ ،  ابؼلاحظ اف ادراج مثل
بسثلت الاكبٔ فيما اعلنو ابؼنتج من تعهدات ك صفات بُ الشيء ابؼعلن عنو ك الثانية بُ التنصل من 

.  تلك التعهدات 

  Le principe cohérenceك بؽذا تعد تلك التعهدات بُ حكم العدـ اعمالا بؼبدا التناسق 
ك الذم يعتٍ انو متى اقدـ الشخص على مسلك معتُ كجب عليو عدـ اتيانو مسلك اخر يقضي 

.    3بخلافو 

ك الواقع ك بُ ختاـ ىذا التاصيل ، كرغم اننا كما بينا سلفا اننا بميل ابٔ الاعتقاد بالقيمة التعاقدية 
بوتم علينا اف بميز بتُ حالتتُ ، للاشهار ، فاف الواقع العملي ك النصوص القانونية ابؼتاحة حاليا  

الاكبٔ ك ىي حالة عدـ ذكر الشركط الاساسية ابعوىرية للسلع اك ابػدمات ابؼعلن عنها ك بُ ىذه 
ابغالة يكوف الاشهار بؾرد دعوة ابٔ التفاكض ، اما اذا بً برديد تلك العناصر كما ىو الغالب فلا 

. مناص من القوؿ بالقيمة التعاقدية للاشهار 

                                                 
 .77نقلا عن بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ص   -1

2 - Stéphane Piedeliévre , Opcite , P 80 .  
 . 94بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ص   -3



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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 ف ىنا فيجب ترقية النصوص القانونية بغسم ابؼسالة ، ك بُ ىذا الاطار يرل ك ـ

 Stéphane piedeliévre اف الاشهار اصبح اصبح التزاما ىاما على عاتق المحتًؼ 

La publicité peut être source de droit pour les consommateurs, 

mais il devient toujours source d’obligation pour le 

professionnelle  1 .                                                
يصعب حصر انواع الإشهارات ك ذلك لتعدد زأكية النظر اليو، ك  :انواع الاشهار : المطلب الثاني 

قسم الاشهار فقط تبعا للهدؼ ابؼتوخى منو ، الا اف ذلك لا بىلو من النقد ،  2رغم اف بعض الفقو 
 . اف ابؽدؼ ابؼتوخى من الاشهار اساس مهم لتحديد تصنفاتو الا انو ليس بالاساس الوحيد فصحيح 

  3: ك على ىذا بيكن تقسيم الاشهار كفقا للمعايتَ التالية 

. الإشهارات حسب نوعية ابعمهور ابؼوجو اليو * 

. الإشهارات كفقا للمنطقة ابعغرافية التي يغطيها * 

.  شاط ابؼعلن الإشهارات كفقا لنوعية ف* 

. الإشهارات حسب الأىداؼ ابؼتوخاة منو * 

. الإشهارات حسب الاستجابة ابؼطلوبة منها * 

. الإشهارات حسب الاداة ابؼستخدمة * -

. الإشهارات حسب الشكل ابؼتخذ فيها * -

. الإشهارات حسب بؿلو * -

. الإشهارات حسب مصدر بسويلها * -

. صا بو ا، ك سنحأكؿ اف بلصص لكل معيار فرعا خىذه ىي اىم معايتَ تقسيم الاشهار 
                                                 

1 - Stéphane Piedeliévre , Opcite , P 78 .  
2
 . 13خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ص  ك  35جع السابق ، ص مصطفى عبد القادر ، ابؼر - 

3
 . 29القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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عند النظر ابٔ الاشهار من :  انواع الاشهارات حسب نوعئة الجمهور الموجو الئو: الفرع الأكؿ 
:  زأكية ابعمهور ابؼوجو اليو بيكن تقسيم الاشهار ابٔ 

ىلك من خلاؿ نص بداية عرؼ ابؼشرع ابعزائرم ابؼست: الاشهار ابؼوجو ابٔ ابؼستهلك النهائي  –أ 
كل شخص يقتتٍ بثمن أك بؾانا منتوجا اك " بانو  90/39ابؼادة الثانية من ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

خدمة معتُ للاستهلاؾ الوسيطي أك النهائي لسد حاجاتو الشخصية أك حاجة شخص اخر أك 
بُ  ابؼؤرخ 659ك قد عرفو ابؼشرع اللبناب٘ من خلاؿ القانوف رقم  1" حيواف يتكفل بو 

الشخص الطبيعي أك ابؼعنوم الذم يشتًم خدمة أك سلعة " بُ مادتو الثانية انو  10/02/2005
  ."أك يستاجرىا أك يستعملها أك يستفيد منها ك ذلك غتَ مرتبط مباشرة بنشاطو ابؼهتٍ 

اما فقها ك بعيد عن ابعدؿ الذم رافق تعريف ابؼستهلك ، فيمكن القوؿ بانو الشخص الذم يسعى 
 . 2كؿ على حاجاتو من سلع أك خدمات قصد استهلاكها استهلاكا نهائيا للحص

، ك ينتج عن 3ك يقصد بابؼستهلك بُ بؾاؿ الاشهار الذم يستخدـ السلعة أك ابػدمة ابؼعلن عنها 
ىذا التصنيف للاشهار ، انو عندما يوجو الاشهار ابٔ ابؼستهلك النهائي تستخدـ فيو اليات ك ادكات 

.  غتَىا من ادكات الاشهار ابؼوجو ابٔ طوائف اخرل خاصة بزتلف عن 

 . 4ك يسميو بعض الفقو باشهار الاعماؿ  :الاشهار الموجو الى المحترفئن  –ب 

الشخص الطبيعي " ك قد عرؼ ابؼشرع اللبناب٘ المحتًؼ من خلاؿ قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ بانو 
رس بابظو أك بغساب الغتَ نشاط يتمثل بُ توزيع أك أك ابؼعنوم من القطاع ابػاص أك العاـ الذم بيا

بينما اشار ابؼشرع ابعزائرم ابٔ تعريف المحتًؼ من خلاؿ ." بيع أك تاجتَ السلع أك تقدبٙ ابػدمات 
ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  04/02تعريفو للعوف الاقتصادم بُ القانوف رقم 

حربُ أك مقدـ خدمات ايا كانت صفتو القانونية بيارس نشاطو بُ  كل منتج أك تاجر أك" بانو 
. " الاطار ابؼهتٍ العادم أك بقصد برقيق الغاية التي اسس من اجلها 

                                                 
1
انًخؼهك بحًبٌت انًسخٓهك ٔ لًغ انغش انًؤسخ  09/03ٌف انزي َض ػهٍّ انًششع انجضائشي فً انًبدة انثبنثت يٍ انمبٌَٕ سلى ٔ ْٕ َفس انخؼش - 

 . 2009نسُت  15، ج  س ع  2009فٍفٍشي  25فً 

 .  21عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ، ص  -1
 .  28مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
 . 29مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
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يزأكلوف اعمالا  –من زأكية الاشهار  –ك من بشة فاف ىذا النوع من الإشهارات يوجو ابٔ مستهلكتُ 
ج بؼنتجات أك خدمات الوسيطة التي تستخدـ بُ بؿددة ، ك على ىذا فهو بُ الغالب يستهدؼ تركم

 . 1انتاج منتجات أك خدمات موجو للاستهلاؾ النهائي 

:  ك بيكن تقسيم ىذا النوع من الإشهارات ابٔ مايلي 

ك ىو الذم يتصل بالسلع ك ابػدمات التي تستخدـ بُ انتاج سلع أك : الاشهار الصناعي  – 1ب 
ين صناعيتُ بقصد تركيج السلع ك ابػدمات ابؼستخدمة بُ خدمات اخرل ، فهو يوجو ابٔ بؿتًبُ

.  عملياتهم الانتاجية 

ك ىذا النوع من الاشهار يتصف بعملائو ابؼعركفتُ ، ك بهب اف تكوف الرسالة الاشهارية تغطي بصيع 
 .2ابؼعلومات الفنية التي يهتم بدعرفتها رجاؿ الصناعة ابؼوجو اليهم الاشهار 

ك ىدؼ ىذا الصنف من الاشهار اقناع بذار التجزئة بابػصوص على : م الاشهار التجار – 2ب 
فهو يوجو بالاساس ابٔ الوسطاء الذين يتعاملوف بُ . التعامل بُ منتوجات أك خدمات بؼنتج معتُ 

. ابؼنتجات أك ابػدمات ليقومو بتصريفها بعد ذلك ابٔ ابؼستهلكتُ مباشرة 

 3متخصصة كلاطباء أك ابؼهندستُ أك السياح  ك يوجو ابٔ فئات: الاشهار ابؼهتٍ  – 3ب 

. بقصد تركيج سلع أك خدمات بؼمارسة نشاطاتهم ابػاصة 
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:  ك ينقسم الاشهار ابٔ : انواع الاشهار حسب المنطقة الجغرافئة : الفرع الثاني 

مات التي ك يتعلق الإشهار المحلي أك الإقليمي بابؼنتجات ك ابػد: الإشهار المحلي أك الإقليمي  –أ 
توزع بُ بقعة جغرافية بؿددة فيقتصر على بؾموعة من ابؼستهلكتُ يقيموف بُ منطقة معينة 

 . 1كالمحافظات أك الولايات 

لذا بُ الغالب تستخدـ ككالات الاشهار كسائل اتصاؿ بؿدكدة الانتشار كالوحات الطرؽ أك السينما 
. أك الاذاعات المحلية أك الصحف المحلية 

لاقليم ليشمل نطاؽ دكلة بؿددة ، فيكوف موضوع الاشهار منتجات أك خدمات توزع ك قد يتسع ا
على نطاؽ الدكلة كلها ، لذا تستخدـ كسائل اشهار تغطي اقليم الدكلة مثل ابعرائد الوطنية ك 

.  المجالات ك الاذاعات الوطنية ك التلفزيوف 

 . 2الدكلة  ز حدكد اقليم كر يتجأكك ىو اشهار يوجو ابٔ بصو: الاشهار الدكبٕ أك العابؼي  –ب 

: 3ك بيتاز الاشهار الدكبٕ بسيمات جوىرية التالية 

ليخاطب ابؼستهلك اينما كجد ، نظرا لطبيعة ابؼنتج أك ابػدمة اف ابؼعلن معركؼ على نطاؽ دكبٕ  -
 ابؼعلن عنها ، كاشهارات شركات الطتَاف العابؼية ، لذا تستخدـ كسائل اشهار ذات انتشار دكبٕ

.  كالمحطات التلفزيونية العابؼية ك الانتًنت 

اف تصميم الاشهار متوافق مع الثقافات العابؼية ك مستصاغ من قبل الرام العاـ الدكبٕ باف يكوف  -
. غتَ مسيئ ك غتَ متحيز لفئة اك عرؽ اك ثقافة معينة 

. عنها  اف يكوف الاشهار قادر على خلق طلب دكبٕ على ابؼنتجات اك ابػدمات ابؼعلن -

 

 

                                                 

 . 30عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  -1
 30ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  عبد الفضيل بؿمد  -2
 . 2010بشتَ العلاؽ ، الاعلاف الدكبٕ ، دار اليازكرم العلمية للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ،   -3
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كما اف الاشهار يتنوع باختلاؼ من :  انواع الاشهار حسب نوعئة نشاط المعلن: الفرع الثالث 
. كجهت اليو الرسالة الاشهارية ، فالاشهار يتنوع ايضا حسب نشاط ابؼعلن 

:  ك بيكن تقسيم الاشهار كفق ىذا ابؼعيار ابٔ 

جرة بصلة أك بذزئة أك مستورد تابع للقطاع الإشهارات الصادرة من بؿتًؼ سواء كاف منتج ، تا –أ 
. ابػاص 

ساد ابٔ كقت طويل مبدا حرية الصناعة ك : الإشهارات الصادرة من القطاع الاقتصادم العاـ  –ب 
التجارة ك الذم من اسسو اف الاقتصاد يبتٌ بواسطة القطاع ابػاص كحده ك اف الادارة لا تتدخل الا 

اع التدخل فيها أم اف دكر الدكلة يقتصر بُ مرافق الامن ، السياسة بُ الوظائف التي لا يستطيع القط
 .1ابػارجية ك القضاء ك انو ليس ىناؾ لوحدات اقتصادية تابعة للقطاع العاـ 

. بفرنسا  1791مارس  17ك  02ك تكرس ذلك من خلاؿ بصلة من القوانتُ على راسها قانوب٘ 
دكلة تتدخل بُ ابغياة الاقتصادية ك انشات كحدات غتَ اف ىذا ابؼبدا اخذ بُ التًاجع ك بدات اؿ

. تابعة للقطاع العاـ 

.  ك من بشة فاصبح بالامكاف اصدار اشهارات لتًكيج سلع تابعة للقطاع العاـ 

كىذا ابؼعيار اىم معيار يستخدمو :  انواع الاشهار حسب الاىداؼ المبتغاة منو: الفرع الرابع 
 . 2كاع الاشهارفقهاء التسويق بابػصوص لتمييز اف

:  ك بيكن تقسيم الاشهار كفق ىذا ابؼعيار ابٔ الانواع التالية 

ك ىو اشهار يستهدؼ تنشيط الطلب على منتج أك خدمة دكف اعتبار ابٔ : الاشهار الأكبٕ  –أ 
 .3ماىية ىذا ابؼنتج أك ابػدمة 

                                                 
1 - Wallid Laggoune , Le contrôle de l état sur les entreprises privés industrielle en Algérie          
( Genése et mutation ) , Les éditions internationales , 1996 , P36. 

2
 . 26مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ، ص   - 

3
 .31-30عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص    - 
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، كما ىو ابغاؿ مثلا فهو يهدؼ بُ الغالب لتنشيط قطاع معتُ من القطاعات الاقتصادية ابؼختلفة 
  . بُ الإشهارات ابؼتعلقة بعقود التامتُ ، أك بالاجهزة الكهربايئية دكف برديد لعلامة معينة

ك يستهدؼ تنشيط الطلب على منتج أك خدمة معينة دكف غتَىا من : الاشهار الاختيارم  –ب 
 .1ابؼنتجات أك ابػدمات ابؼماثلة 

ر ابراز العلامة التجارية ابػاصة بابؼنتج أك ابػدمة ك امتداحها ك من بشة يستدعي ىذا النوع من الاشها
 . ك بياف عناصرىا الاساسية 

 .2ك يطلق عليو بعض الفقو الاشهار الريادم  :الاشهار التعريفي  –ج 

ك ىو يستهدؼ اثارة الطلب الأكبٕ على خدمة أك منتج بٓ يكن بؽا كجود من قبل بُ السوؽ ، ك 
. لاشهار بيانات توضح بابػصوص جودة السلعة ك تصميمها ك سعرىا يتضمن ىذا النوع من ا

ك يتعلق بخدمات ك منتجات معركفة بطبيعتها ك معلومة بخصائصها لكنو : الاشهار التذكتَم  –د 
 .3يسعى ابٔ تذكتَ ابعمهور بها ك التغلب على عادة النسياف 

راسخة ك جديرة بثقة ابؼستهلك ك على فهذا النوع من الإشهارات بهعل ابؼنتج أك ابػدمة مستمرة ك 
ىذا فالعديد من الشركات تبرز تاريخ تاسيسها ك طوؿ عمرىا بُ الاشهارت ابؼتعلقة بدنتجاتها أك 

 . 4خدماتها 

ك يهدؼ ابٔ اخبار ابعمهور بعلومات التي تيسر لو ابغصوؿ : الاشهار الارشادم أك الاخبارم  –ق 
. اقل جهد ك اقصر كقت ك اقل نفقة على ابؼنتج أك ابػدمة ابؼعلن عنها ب

 . 5ك يسميو بعض الفقو باشهار ابؼؤسسات : الاشهار الاعلامي  –ك 

                                                 
1
 . 31عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 

2
 . 26مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
.  13بني ، ابؼرجع السابق ، ص ل ؼخالد مصطف  - 

4
 . 27غي دكرنداف ، تربصة  رالف رزؽ الله ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

5
 . 27مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
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ك يهدؼ ابٔ تقدبٙ بيانات ك معلومات ابٔ ابعمهور عن ابؼؤسسة بقصد خلق صورة متميزة بؽا ك 
ىا ك بتُ بهابية بتُبالتابٕ بؼنتجاتها ك خدماتها ، كىذا لكي تستطيع ابؼؤسسة ابؼعلن عنها توليد علاقة ا

.  ثتَ بُ معتقداتو ك سلوكو اتابؼستهلك ، ك من بشة اؿ

ك ىو اشهار يتعلق بدنتجات أك خدمات معركفة لكن ظهرت منتجات أك : الاشهار التنافسي  –م 
ك يهدؼ ىذا النوع من الاشهار ابٔ ابراز خصائص السلعة مقارنة بالسلعة . خدمات منافسة بؽا 

ثتَ على سلوؾ ابؼستهلك لتفضيل سلعة الشركة عن باقي السلع ابؼنافسة ، فيتم ابؼنافسة بهدؼ التا
 .1التًكيز على خصائصها ك بفيزاتها ك ملائمتها بغاجات ابؼستهلك 

ك يفتًض ىذا النوع من الاشهار كجود سلعتتُ أك خدمتتُ متكافئتتُ من حيث النوع ك ابػصائص ك 
. مقوماف السلعتتُ ظركؼ الاستعماؿ ك الثمن ابٔ غتَ ذلك من 

. La publicité comparativeك يثتَ ىذا النوع من الإشهارات مسالة الإشهارات ابؼقارنة 

ك يعرؼ الاشهار ابؼقارف بانو الاشهار الذم يهدؼ ابٔ ترقية بيع ابؼنتجات اك ابػدمات من خلاؿ 
 . 2مقارنتها بدنتجات اك خدمات بؽا مكانتها بُ السوؽ 

من قانوف الاستهلاؾ الفرنسي النافذ بانو كل اشهار من شانو اف  08/ 121ك قد عرفت ابؼادة 
 . 3يقارف بشكل صريح أك غتَ صريح بتُ متنافستُ أك خدمة أك منتوج 

ك قد كاف الاشهار ابؼقارف بؿل جدؿ كبتَ من الفقو ك حتى ابؼشرعتُ ، بتُ من يرل بضركرة منعو 
ل حد سواء ، ك بتُ من يرل بانو يطور ابؼنافسة بفا لاثاره السلبية على ابؼستهلك ك ابؼنافسة عل

. 4ينعكس ابهابا على ابؼستهلك 

                                                 
1
 . 27مصطفى عبد القادر ، ابؼرجع السابق ، ص   - 

2 - Alain Bensoussan , La publicité comparative , ed Hérmés ,Paris , 1993 , P 05.  
3 - La publicité comparative qui met en comparaison des biens ou des services en indentant 
implicitement ou explicitement un concurrent ou des biens ou services offerts par un 
concurrent  .Anne chamoulauud – Tapiers / et Gulsen Yildiune, Droit des affaires relations de l 
entreprise commerciale , Bréal , 2003   P 121 .  
4 - Jean Calais-Auloy ,Etude de droit de la consommation ,Éditons Dalloz , Paris , France , P 
399-400 .  
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ك بُ ىذا الاطار تؤيد العديد من الدكؿ على غرار ك ـ ا ك السويد ك ابقلتًا بث الاشهار ابؼقارف 
. 1شريطة اف لا يكوف كاذبا اك مضللا 

الاشهار ابؼقارف 06/10/1997الصادر بتاريخ / cc 97/55ك قد اجاز ابؼوجو الاكربي رقم  
 .بشركط دقيقة 

 1992جانفي  18اما بُ فرنسا فقد كاف الاشهار ابؼقارف بفنوعا ، ك بٓ بهز الا بعد صدكر قانوف 
. ابؼعدؿ لقانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي 

ك بعد صدكر ذلك القانوف  كضعت بصلة من الشركط حتى يكوف ىذا النوع من الاشهار مشركعا  
:  من قانوف الاستهلاؾ ، ك التي تتمثل فيمايلي  121/09ك  121/08ابؼواد حددتها 

اف لا يكوف الاشهار ابؼعركض مضللا أك كاذبا باف لا بوتوم على تاكيدات أك اشارات أك غتَ  -1
 . 2ذلك من شانها خلق كذب أك تضليل لدل ابؼستهلك 

ات ابؼستهلك أك برقق نفس اف تكوف ابؼقارنة بتُ منتجات أك خدمات تلبي نفس حاجي – 2
.  الغايات 

اف تكوف ابؼقارنة موضوعية ك منصبة على العناصر الاساسية ك ابعوىرية ك الكاشفة ك ابؼمثلة  – 3
 . 3للمنتوج أك ابػدمة ، ك بيكن اف يكوف من ضمنها الثمن 

ىا ك ابؼنتوج اف لا يكوف الاشهار سببا بُ خلق لبس بُ السوؽ بتُ ابؼنتوج أك ابػدمة ابؼعلن عن -4
. أك ابػدمة ابؼقارنة ك بابػصوص بُ العلامات التجارية أك الاسم التجارم أك اية علامة بفيزة

. اف لا ينتقد ىذا الاشهار ابؼؤسسة ابؼنافسة أك منتوجو أك خدمتو  -5

                                                 
1 - Ansgar Ohly and Michael Spence , The law of comparative adverting :Directive 97/55ec in 
the United Kingdom and Germany , Oxford –Portland ,2000, P 97 .  
 2- Art . L 121/08 du C .Consom français . 
 3- Cécile Bernon , Le régime de la publicité comparative en France et aux Etats- unis , 
Mémoire du Master 02 Propriété industrielle , Université Paris 02- Panthéon-Assas, 2007, P 
23. 
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اف لا يستفيد بطريقة غتَ مشرعة من شهرة ابؼنتوج أك ابػدمة ابؼقارنة ، ك يكوف ذلك بالاساس  – 6
. علامتو التجارية أك ابظو التجارم أك اية ميزة اخرل خاصة بو ب

اف لا بيثل الاشهار منتوج أك خدمة مقلدة أك اعادة انتاج منتوج أك خدمة حاملة لاسم بذارم  – 7
. 1مسجل 

ىذه ىي الشركط التي كضعها القانوف الفرنسي من اجل السماح ببث الإشهارات ابؼقارنة ك التي تعد 
. اؿ الإشهارات ابؼنافسة شكلا من اشك

 . قد منع الاشهار ابؼقارف الا بالشركط السالفة الذكر  2ك يلاحظ ايضا اف ابؼشرع ابؼغربي 

ك بُ حالة بزلف شرط من الشركط السالفة الذكر بشاف الاشهار ابؼقارف ، فانو يكوف غتَ مشركع ك 
:   3بىوؿ لصاحب ابؼنتوج أك ابػدمة ابؼقارنة

من قانوف الاستهلاؾ  121/03الاشهار الغتَ مشركع عملا باحكاـ نص ابؼادة  ابؼطالبة بوقف – 1
. الفرنسي 

. من نفس القانوف  213ابؼطالبة بايقاع العقوبات ابعزائية عملا باحكاـ ابؼادة  – 2

قانوف مدب٘ فرنسي ، أم على اساس ابؼسؤكلية  1382ابؼطالبة بالتعويض على اسا نص ابؼادة  – 3
. التقصتَية 

كما بيكنو ابؼطالبة بايقاع ابعزاءات ابؼقررة بدوجب قوانتُ بضاية ابؼلكية الصناعية ك الفكرية متى  – 4
 . 4كاف بؽا بؿل 

اما بالنسبة للمشرع ابعزائرم فانو ك اف بٓ يتنأكؿ الاشهار ابؼقارف بصفة مباشرة ، الا انو اشار اليو بُ 
. ل ابؼمارسات التجارية ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة عل 04/02القانوف رقم 

                                                 
1  - Annie chamoulaud –tarapers Et Gulsen yildrim , Op. Cite, P 121 . 

2
 .  2011ابريل  07بتاريخ  5932دابتَ بضاية ابؼستهلك بُ ابؼغرب ، ج ر ع القاضي بتحديد ت 08/31من القانوف رقم  22انظر ابؼادة   - 
3
، سسبنت دكخٕساِ ، جبيؼت انمبْشة ،  -دساست يمبسَت  –انشصاق ػهً ػهً يحًذ ، حًبٌت انًسخٓهك يٍ الاػلاَبث انخجبسٌت غٍش انًششٔػت  ػبذ - 

 . 272، ص  2010يظش ، سُت 
4 - Annie chamoulaud –tarapers Et Gulsen yildrim ,Op.cite , P 121. 
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منو ابٔ انو يعد من بتُ ابؼمارسات التجارية الغتَ نزيهة الإشهارات التي يقوـ بها  27اذ اشارت ابؼادة 
العوف الاقتصادم ابؼنافس بشاف منتجات أك خدمات مقلدة بهدؼ كسب الزبائن عن طريق زرع 

. الشكوؾ ك الأكىاـ بُ ذىن ابؼستهلك 

نفس القانوف انو بينع الاشهار الذم من شانو اف يؤدم ابٔ التباس منتجات من  28ك اشارت ابؼادة 
 . 1أك خدمات ابؼعلن عنها مع منتجات أك خدمات عوف اقتصادم اخر منافس 

 .كما اف ابؼشرع ابعزائرم منع الاشهار ابؼقارف بُ ظل مشاريع قوانتُ الاشهار ابؼختلفة 

الاشهار ابؼقارف الابنية الكافية ابػاصة بو نظرا لكونو  ك بُ نظرنا كاف على ابؼشرع اف يوبٕ بؼوضوع
الأكبٔ علاقة افقية بتُ ابؼنتجتُ ابؼتنافستُ ك علاقة عمودية بتُ ابؼنتج  : -بيس نوعتُ من العلاقات 

ك ابؼستهلك ، ىذا من ناحية ك من ناحية اخرل فانو لا بيكن اف تقوـ ككالة اشهار الا من خلاؿ 
ات ك ابػدمات بؿل الاشهار لذا فانو ينبغي اجازتو مع تنظيمو بشركط دقيقة بؼا ابؼقارنة بتُ ابؼنتوج

 .للاشهار ابؼقارف من اضرار كبتَة 

 :انواع الاشهار حسب نوعئة الاستجابة المطلوبة  : الفرع الخامس 

. ذكرنا سالفا اف الاشهار يهدؼ ابٔ حث ابؼستهلك على اقتناء السلعة أك ابػدمة ابؼعلن عنها

ك نتيجة لتطور علم الاشهار بيكن بسييز نوعتُ من الاستجابات ابؼطلوبة ، استجابة سريعة لكن 
:  ك على ىذا الاساس بيكن تقسيم الإشهارات ابٔ . مباشرة ك اخرل تدربهية غتَ مباشرة 

ك ىي تستهدؼ اقباؿ ابؼستهلك على : اشهارات تستهدؼ استجابة سريعة ك مباشرة للجمهور  –أ 
 . 2ل الاشهارية فورا تلبية الدعو

كأىم كسيلة لتحقيق الاستجابة السريعة للمستهلك ىي الاشهار عن التخفيضات كالتًكبهات ك 
. التصفيات 

                                                 
د ج  50.000قد عاقبت على اذاعة الاشهار ابؼمنوع  بغرامة مالية من ( 04/02) من نفس القانوف  38ة بؼادك بذدر الاشارة بُ ىذا ابؼقاـ اف ا -1

 124 د ج ، ىذا زيادة عن الرجوع ابٔ القواعد العامة بشاف ابؼطالبة بالتعويض على اساس ابؼسؤكلية التقصتَية عملا باحكاـ ابؼادة 5000.000ابٔ
 .من ؽ ـ ج 

2
 . 32بضد ، ابؼرجع السابق ، ص عبد الفضيل بؿمد ا - 
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ابؼؤرخ بُ 06/215ك قد احاط ابؼشرع ابعزائرم ىذه الطرؽ بتنظيم خاص ىو ابؼرسوـ التنفيذم رقم  
يض ك البيع التًكبهي ك البيع بُ الذم بودد شركط ك كيفيات بفارسة البيع بالتخف 18/07/2006

    حالة تصفية ابؼخزكنات ك البيع عن بـازف ابؼعامل ك البيع خارج المحلات التجارية بواسطة فتح
. 1الطركد 

ك يقصد بالبيع التخفيضي ذلك البيع بالتجزئة ابؼسبوؽ أك ابؼرفوؽ بالاشهار ك الذم يهدؼ عن طريق 
.  2ة بُ ابؼخزف بصفة سريعة بزفيض بُ السعر ابٔ بيع السلع ابؼودع

من نفس ابؼرسوـ انو على التاجر اف يعلن باشهار تواريخ بداية ك نهاية  05ك قد بينت نص ابؼادة 
البيع بالتخفيض ك السلع ابؼعنية ك الاسعار ابؼطبقة سابقا ك بزفيضات الاسعار ابؼمنوحة ك التي بيكن 

. اف تكوف ثابتة أك تدربهية 

فيقصد بو كل تقنية بيع سلع مهما كاف شكلها ك التي يرمي التاجر من خلابؽا ابٔ اما البيع التًكبهي 
. 3جلب الزبائن ك كسب كفائهم ك ذلك عن طريق منح مزايا أك خدمات أك ىدايا 

ك يلاحظ ىنا اف قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ قد فصل مسالة الاشهار للبيوع التًكبهية  

ابؼدة التي سوؼ تتوافر خلابؽا ىذه السلعة أك ابػدمة ك الكمية  اذ يتوجب على المحتًؼ اف بودد
ابؼتوافرة ، ك بُ حاؿ عدـ برديد ابؼدة أك الكمية يعتبر العرض ساريا بؼدة شهر ابتداءا من تاريخ أكؿ 

 .  4اشهار ما بٓ يعلن المحتًؼ بالطرؽ ك عبر كسيلة اشهارية عن تاريخ انتهاء عرضو 

ف تامتُ السلعة أك ابػدمة ابؼركج بؽا كفقا للشركط ابؼعلن عنها يعد ك بُ حالة عجز المحتًؼ ع
:  للمستهلك احد ابغقتُ التاليتُ 

. اما القبوؿ بسلعة أك خدمة مسأكية للخدمة أك السلعة ابؼعلن عنها اذا المحتًؼ ذلك  -

                                                 
1
 .2006لسنة  41ج ر ع  - 
 . 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  02انظر ابؼادة   -2
 أككل عرض بيع " ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم ، البيع بالتخفيض بانو  1998لسنة 40ابؼشرع التونسي بدوجب القانوف رقم  عرفو ك قد -3

بؼنتجات نهاية سلسلة بيارس بُ  أكغتَ متجانسة  أكزائلة الركنق  أكؿ التجار مع بزفيض بُ الثمن بؼنتجات جديدة بٓ تعد دارجة بيع للمستهلك من قب
 . "آخر ابؼواسم قصد التجديد ابؼوبظي للبضائع ك ذلك بالتًكيج السريع للمنتوج 

 .من قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ النافذ  15انظر ابؼادة  -4



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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بة بالتعويض عن ك اما الغاء التعاقد ك استعادة اية مبلغ يكوف قد سدده ابؼستهلك اضافة ابٔ ابؼطاؿ -
الضرر اللاحق بو على اف لا يقل مقداره الفرؽ بتُ بشن السلعة أك ابػدمة  خلاؿ العرض ك بشنها بعد 

  .1ذلك 

أما عن البيوع بُ حالة التصفية فهي تلك البيوع التي يقوـ بها المحتًؼ ابؼسبوقة أك ابؼرفوقة باشهار 
. 2لكل أك جزء من السلع ابؼوجودة يهدؼ عن طريق بزفيض بُ السعر ابٔ بيع بصفة سريعة

ىذه ىي على العموـ اىم تقنيات الاشهار التي تستهدؼ على استجابة سريعة ك مباشرة من 
. 3ابؼستهلك 

ك ىي تستهدؼ التاثتَ التدربهي البطيء بُ : اشهارات تستهدؼ استجابة تدربهية غتَ مباشرة  –ب 
.  4سلوؾ ابؼستهلك ك بُ ابذاىاتو 

ف ىذا النوع من الإشهارات على منتجات أك خدمات جديدة بٓ تكن معركفة ك غالبا ما يكو
فيتطلب الامر بداية تهيئة نفسية ابؼستهلك لتقبل منتوج أك خدمة جديدة ، ك التاثتَ على نفسية 

.  5ابؼستهلك يتطلب كقتا زمنيا معقولا 

ات للاشهار ىناؾ عدة تصنيف :انواع الاشهار حسب الاداة المستخدمة : الفرع السادس 
حسب الوسائل أك الدعائم ابؼشهر بواسطتها ، غتَ انو ك على العموـ بيكن حصرىا بُ الطوائف 

:  التالية 

ك يتم من خلاؿ الكلمة ابؼسموعة عبر الاذاعات ك المحاضرات ك ابؼناداة ابٔ : الاشهار ابؼسموع  –أ 
ىار ، ك يلعب الصوت دكر بالغ بُ ك تعد الكلمة اقدـ كسيلة استعملها الانساف بُ الاش. غتَ ذلك 

. التاثتَ على سلوؾ ابؼتلقي ك استثارة غرائزه ك حاجياتو 

                                                 
 .من قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ النافذ  16نظر ابؼادة ا  -1

2
بعزء منتجات  أكالبيوع التي تهدؼ كراء التخفيض بُ السعر ابٔ التًكيج السريع لكل " ك قد عرؼ ابؼشرع التونسي البيع بُ حالة التصفية بانها   - 

انظر الفصل التاسع من . بسبب تغتَ جوىرم لظركؼ الاستغلاؿ  أكتبديلو  أكالتوقف الوقتي لو  أكحوزة مؤسسة بذارية بسبب الانقطاع عن النشاط 
 . 1998لسنة  40القانوف عدد 

 .لك بُ الباب الثاب٘ من ىذه الرسالة ذسنتوبٔ لاحقا تفصيل   -3
4
 . 34ك انظر ايضا القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص .  32عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 

5
 . 23، ص  1993زىتَ ثابت ، الدليل العلمي للتسويق ، القاىرة ، الشركة العربية للاعلاـ العلمي ،   - 
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ك يتخذ كسيلة لو الصحف ك المجلات ، الكتب ، النشرات ، التقارير ، : الاشهار ابؼكتوب  –ب 
. ابؼلصقات ، الكاتالوجات ، الكتيبات ، اللوحات الاشهارية الثابتة أك ابؼتحركة  

ك كسيلتو الاساسية التلفزيوف ك دكر السينما ، ك يتم بالصورة ك : ار السمعي البصرم الاشو –ج 
اللوف ك ابؼوسيقى ك طريقة الاداء ك ابغركة فهو يتطلب لابقازه فريق متكامل متخصص بُ الاخراج ك 

.  ابٔ غتَ ذلك من الطرؽ...  1الديكور ك كضع الاثاث ك الاضاءة

الأثر البالغ بُ ظهور كسائط جديدة  2لانتشار التجارة الالكتًكنية  كاف: الاشهار الالكتًكب٘  –د 
للاشهارات ك على ىذا أصبحت شبكة الانتًنت كسيط  اشهارم ىائل  يتم من خلابؽا بث العديد 

بدثابة سوؽ مفتوح للبيع ك الشراء بسكن التاجر من اشهار  –شبكة الانتًنت  –من الإشهارات فهي 
.  3سلعتو بالصوت ك الصورة

بالإضافة إبٔ الانتًنت انتشرت كسائط اشهارية أخرل كابعواؿ الذم يتم عرض العديد من السلع ك 
 . ابػدمات بواسطتو 

سبق القوؿ أف الإشهار ىو فن : أنواع الإشهار حسب الشكل الذم يظهر فئو : الفرع السابع 
تهاج السلوؾ الاستهلاكي كفق إغراء الأفراد ك ابعماعات من بصهور ابؼستقبلتُ ك ابؼرتقبيتُ على اف

طريقة ابعهة ابؼعلنة ،  ك تبعا لذلك بيكن أف يقسم الإشهار حسب الشكل النهائي لو فقد يكوف 
.  برريريا أك غنائيا أك بسثيليا 

ك بُ الواقع يرجع برديد شكل الاشهار تبعا لتقسيم متلقي الرسالة الاشهارية بناءا على نفسيتو 
.  ذلك من العوامل كثقافتو ك جنسو ك إبٔ غتَ

                                                 
 . 21غي دكرنداف ، تربصة رالف رزؽ الله ، ابؼرجع السابق ،ص  -1
داـ اجهزة ك كسائل الكتًكنية مثل شبكة من ابسط تعاريف التجارة الالكتًكنية بانها تلك التجارة التي تتم بتُ ابؼتعاملتُ فيها عن طريق استخ -

عبد الفتاح بيومي حجازم ، حقوؽ ابؼلكية الفكرية ك بضاية ابؼستهلك بُ عقود التجارة الالكتًكنية ، دار الكتب القانونية ، الانتًنت ك غتَىا ، انظر 
.  66، ص  2008المحلة الكبرل ، مصر ، 

ة معلوماتية علومات من خلاؿ شبكتبادؿ ابؼنتجات ك ابػدمات  ك ابٓ أكع ك الشراء مكيفيات الب" بانها عرفها الدكتور عبد الله بضود علي سراج  كقد -2
عة لة العلوـ الإنسانية ، جاـتواجهها ك سبل التغلب عليها ، مجالتسويق ك التجارة الالكتًكنية بُ الدكؿ العربية التحديات التي  ،" كمن ضمنها الانتًنت 

 . 193، ص  2003، ديسمبر  05 زائر عبؿمد خيضر بسكرة ابِ
 . 102عبد الفتاح بيومي حجازم ، ابؼرجع السابق ، ص  -3



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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:  انواع الاشهار حسب محلو : الفرع الثامن 

اف ابؽدؼ من كراء الاشهار ىو ابغث على الاقتناء ، لذا فمتلقي الرسالة الاشهارية قد يكوف 
:  مستهلك ك قد يكوف منتج ، ك بناءا على ىذا تنقسم الاشهارات ابٔ 

منتجات اك خدمات تشتًل لتستهلك  ك ىو الاشهار الذم يكوف بؿلو: اشهار استهلاكي  –ا 
.  مباشرة 

فهذا النوع من الاشهارات موجو ابٔ ابؼستهلك النهائي ، كما ىو ابغاؿ بُ الاشهارات ابػاصة 
.  1بالاغذية اك ابؼلابس 

ك ىي الاشهارات التي يكوف بؿلها منتجات اك خدمات تشتًل بغرض : الاشهارات الصناعية  –ب 
.  ات اك خدمات اخرل استخدامها بُ انتاج منتج

فهذا النوع من الاشهارات موجو ابٔ المحتًفتُ ، كما ىو ابغاؿ بُ الاشهارات ابػاصة بابؼواد الاكلية 
.  كزيوت التشغيل مثلا 

ك تبدك ابنية ىذا التقسيم بُ اف ابؼشرع احيانا بينع الاشهارات الاستهلاكية ابػاصة ببعض ابؼنتجات 
بػاصة بذات ابؼنتجات اك ابػدمات ، كما ىو الشاف بُ الاشهارات ك بهيز الاشهارات الصناعية ا

. ابػاصة بالادكية 

 

 

 

 

 

 
                                                 

 . 33عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
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انواع الاشهارات حسب مدل تعدد الجهات المساىمة في نفقاتو  : الفرع التاسع 

قد تتنوع مصادر بسويل ابغملة الاشهارية ، حسب نوعها ك ابؽدؼ ابؼتوخى منها ك كذا درجة 
.  ضخامتها 

:  1بٔ ذلك تتنوع الاشهارات ابٔ ك بناءا ع

ك فيو تتحمل جهة كاحدة نفقات الاشهار ، ك لا يهم سواء كانت تلك ابعهة : اشهار فردم  –ا 
.  حكومية اك غتَ حكومية 

ك فيو تتحمل عدة جهات نفقات الاشهار ، ك ابغقيقة اف ىذا النوع من : اشهار ابعماعي  –ب 
.  الاشهارات قليل الانتشار 

:  بدكره ابٔ  ك ينقسم

ك فيو تقوـ بؾموعة من الشركات بُ نفس ابؼستول بُ ابؼنفذ : اشهار تعاكب٘ افقي  – 1 –ب 
.  التوزيعي بابؼشاركة بُ تكاليف الاشهار 

ك ابؽدؼ من كراء مثل ىذه الاشهارات ىو بؿاكلة استمالة الطلب على نوع من ابؼنتجات اك 
.  2شيط الطلب على الغسالات الكهربائية ابػدمات دكف الابظاء التجارية ، فمثلا تن

ك فيو يشتًؾ ابؼنتج مع الوسيط مثلا داخل السوؽ الاستهلاكية : اشهار تعاكب٘ عمودم  – 2-ب 
.  بُ نفقات الاشهار 

ك يتم بُ مثل ىذا النوع من الاشهارات بالاضافة ابٔ ذكر اسم ابؼنتج برديد مكاف ابغصوؿ على  
كسيط اك ابؼوزع ، كعادة ما يكوف ىذا النوع من الاشهارات لدل ابؼنتوج من خلاؿ ذكر اسم اؿ

الشركات التي تستخدـ ككيلا حصريا بُ توزيع منتجاتها اك خدماتها ، ك بالتابٕ تكوف ىناؾ فائدة 
.   3مشتًكة للشركة ك الوكيل معا فيتحملاف معا نفقات الاشهار 

                                                 
 . 27-26، ص  2006، بتَكت ، الدار ابعامعية ،  -دراسة مقارنة  –الشعراكم عايد فضل ، الاعلاف ك العلاقات العامة   -1

 .  103، ص  2005بؿمد فريد ، الاعلاف ، الاسكندرية ، دار ابعامعية ،  الصحن  -2
باتنة –مرعوش اكراـ ، مدل تاثتَ الاعلاف على سلوؾ ابؼستهلك ، رسالة ماجستتَ ، كلية العلوـ الاقتصادية ك علوـ التستَ ، جامعة ابغاج بػضر   -3
 . 35، ص  2008/2009، السنة ابعامعية  -
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 ابهة لو تمئئز الاشهار عن بعض المفاىئم المش: المطلب الثالث 

بعد اف تنتاكلنا بـتلف تعاريف الاشهار ك انواعو ، ينبغي للاحاطة بو من كل جوانبو بسييزه عن بعض 
ابؼفاىيم ك النظم القريبة منو ك التي قد تشتًؾ معو بُ خاصية اك اخرل من خصائصو اك براكيو بُ 

 . كظائفو ك اىدافو 

ف الاعلاـ ك الدعاية ك العلاقات العامة ك كسائل ك على ىذا ك من ىذا ابؼنطلق ينبغي بسيز الاشهار ع
. تركيج ابؼبيعات ك الاشهارات القانونية ك الاتصاؿ الاجتماعي 

كما اف ىناؾ انشطة تدرج بانها انشطة اشهارية ينبغي التطرؽ اليها ك برليلها ك تبياف ما اذا كانت  
. اشهارا بابؼعتٌ الدقيق اـ انها بزتلف عنو 

بُ اللغة   الاعلاـ:   Publicité et Information شهار ك الاعلاـالا: الفرع الاكؿ 
 . 1من اعلم ، يعلم اعلاما بدعتٌ اطلاع الامر للغتَ 

اما اصطلاحا فالاعلاـ ىو بصع الاخبار ك نشرىا بامانة ك صدؽ ك موضوعية عبر كسائل الاتصاؿ ، 
 . 2فهو كسيلة من كسائل الاتصاؿ ك التواصل  

عملية حصوؿ اك اعطاء معلومات عن كاقعة اك بؾموعة من اشارات اك معلومات  ك عرؼ ايضا بانو
 . 3بيكن اف تتًجم ابٔ كلمات اك نصوص اك صور 

افريل 03ابؼؤرخ بُ  90/07كعلى ىذا فقد عرؼ ابؼشرع ابعزائرم الاعلاـ بدوجب القانوف رقم 
املة ك موضوعية على الوقائع ك حق ابؼواطن بُ الاطلاع بكيفية ؾ"ك ابؼتعلق بالاعلاـ بانو   1990

الاراء التي تهم المجتمع على الصعيدين الوطتٍ ك الدكبٕ ك حق مشاركتو بُ الاعلاـ بدمارسة ابغريات 
.  4"من الدستور  40،  39، 36، 35الاساسية بُ التفكتَ ك الرام ك التعبتَ طبقا 

                                                 
 . 527لغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، ص ابؼنجد بُ اؿ  -1
 . 14، ص  2009،  01سعدم بؿمد ابػطيب ، التنظيم القانوب٘ بغرية الاعلاـ ابؼرئي ك ابؼسموع ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، ط   -2
 .25، ص  2011 ، فيصل بؿمد ابو عيشة ، الدعاية ك الاعلاـ ، دار اسامة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، ط الاكبٔ  -3
، اما ابؼواد ابؼقصود فهي ابؼواد  1989ابؼادة الثانية من قانوف الاعلاـ ، ك بذدر ابؼلاحظة ىنا اف الاشارة ابٔ مواد الدستور كانت تعتٍ دستور   -4

 .من الدستور ابغابٕ  42، 41، 36،38
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 2012يناير  12ابؼؤرخ بُ  12/05اما بُ ظل قانوف الاعلاـ ابعديد ك ىو القانوف العضوم رقم 
 .  2فلم يعرؼ الاعلاـ مكتفيا يتعريف الانشطة الاعلامية  1ابؼتعلق بالاعلاـ 

ك من بشة فاف الاعلاـ ىو احد اشكاؿ الاتصاؿ من اجل نشر الثقافة ك الوعي ك تقدبٙ معلومات 
.  للجمهور 

بؼستهلك بعودة ابؼنتجات ك ك ما بييز الاشهار عن الاعلاـ اف الاشهار يهدؼ ابٔ لفت انتباه ا
ك ىو بهذا الشكل يهدؼ ابٔ برقيق الكسب ابؼادم ك بالتابٕ  3ابػدمات ك حثو على استهلاكها

 . يكوف مدفوع الاجر عادة 

اما الاعلاـ فيهدؼ ابٔ تنوير ك تكوين الشخصية الانسانية عن طريق بـاطبة العقل ك العواطف 
.  4السامية ك عرض كجهات النظر ابؼختلفة 

كما اف الصدؽ بيثل ركنا اساسيا من اركاف الاعلاـ لذا يلتزـ رجل الاعلاـ باسلوب التحليل ك النقد 
، بينما يعتمد رجل الاشهار اسلوب الاثارة ك الوعود  5ك تقدبٙ الاقتًاحات ك التاثتَ على الرام العاـ 

. ابؼعلن اساسا  البراقة ك شحن العواطف ك الانفعالات ك اخفاء الرؤية الصحيحة بشكل بىدـ

ك يستَ القضاء الفرنسي على ىذا التميز بتُ الاشهار ك الاعلاـ ، فقد قضى بدناسبة ما يعرؼ 
 .بدعيار التميز بتُ الاشهار ك الاعلاـ CoMEXبقضية 

ك تتلخص كقائعها بأف الشركة قامت باعداد شريط لتغطية حادثة غوص ، ك قد كضعت الشركة 
ة ابؼخصصة لعملية الغوص ، فرفعت الشركة مالكة العلامة التجارية للرافعة علامتها التجارية عل الرافع

دعول قضائية بجربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بحجة اف كضع الشركة ابؼكلفة بابقاز الشريط 
علامتها التجارية على الرافعة من شانو خلق لبس ك غلط بُ ذىن ابؼستهلك ، فاصدر القاضي 

                                                 
 . 2012لسنة  02ج ر ع   -1
يقصد بالانشطة الاعلامية بُ مفهوـ ىذا القانوف العضوم كل نشر اك بث لوقائع احداث اك "  12/05من القانوف العضوم رقم  03تنص ابؼادة   -2

 ." رسائل اك اراء اك افكار اك معارؼ عبر اية كسيلة مكتوبة اك مسموعة اك متلفزة اك الكتًكنية ك تكوف موجهة للجمهور اك لفئة منو 
 . 31ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3
4
 . 45، ص  2007عماف ، الاردف ، دار اليازكرم للنشر ك التوزيع ،  على بؿمد ربابعة ، بشتَ عباس العلاؽ ك  - 

 . 15، ص  2008مصر ، ابؼنصورة ،  ، ابضد بؿمد غنيم ، ابؼكتبة العصرية للنشر ك التوزيع  - 5
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اف الشريط ابؼعد من قبل الشركة كاف بُ اطار نقل الاحداث بُ ظل ابغق بُ حكمو ك الذم بتُ فيو 
.  1الاعلاـ ، كلا يعد فيلما اشهاريا 

ك قد يدؽ التميز احيانا بتُ الاشهار ك الاعلاـ متى تضمن الاعلاـ اشهارا مستتًا نتيجة سطوة امواؿ 
كرات تلفزيونية مع ابطاؿ رياضتُ الاشهار على الوسائل الاعلامية ، فكثتَا ما نلحظ مثلا اجراء ح

.  مرتدين بؼنتجات معينة من اجل التًكيج بؽا 

ك بُ ىذا الاطار فقد نص ابؼشرع ابؼغربي على ضركرة الافصاح عن ما يسمى بالاشهار الغتَ ابؼعلن 
عنو ك ىو الاشهار الذم يقدـ بالصوت اك الصورة بطريقة صربوة اك بابواء ضمتٍ سلع اك خدمات 

.  2ارم اك علامة بذارية بُ البرامج اك اسم تج

ك على كل فاف الامر متًكؾ لتقدير القاضي ابؼعركض امامو النزاع فهو الاقدر على تبياف مدل توافر 
 . عناصر الاشهار من عدمو 

ك بُ ىذا الابذاه استقر القضاء الفرنسي على منع الاشهارات ابؼستتًة برت غطاء الاعلاـ ، فقد 
تئناؼ بباريس قرارا يقضي بدنع الصور التي بثتها قناة تليفزيونية تغطية لسباؽ رابٕ اصدرت بؿكمة الاس

دكار ، اذ احتوت تلك التغطية صور لسيارات معنية بالسباؽ لكنها تلصق صور لعلب  –باريس 
. 3سجائر كاضحة ، فاعتبرت المحكمة اف ذلك يعد بدثابة اشهار مستتً ك يتعتُ ايقافو 

ر ك الاعلاـ اصبحا يتدخلاف ك يتكاملاف ، الامر الذم بقم عنو بعض ابػلط بُ كالواقع اف الاشها
الادكار ك الاىداؼ ، فهدؼ الاشهار ىو التًكيج بؼنتوج اك خدمة اما الاعلاـ فهدفو التعريف ك 

 . اطلاع الغتَ بابؼعلومات 

 

                                                 
1 - C  . A . Aix en provence 13 /02 /1980 ;Confirmé par la cour de cassation ;Crim 17 /03/1981. 

  .  2005فيفرم  03ابؼتعلق بالسمعي البصرم بُ ابؼغرب ، ج ر بتاريخ  03/77ابؼادة الثانية من القانوف رقم    -2

3 -Charles Debbasch , Les grands arrêts du droit de l audiovisuel , Collection Droit public , SIREY 
, Paris , France , 235-236-237.  
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كسيلة اعلامية بؽا من ىذا ابؼنطلق اصبح الاشهار بفوؿ ىاـ لوسائل الاعلاـ ، فلا بيكن اف تكوف 
.  1قدرة مالية ما بٓ تكن بؽا مدخوؿ كاؼ من الاشهارات التي تبثها 

بُ توفتَ   -كما سبق ذكره  –ك اف كانت لسطوة الاشهار على الاعلاـ مزايا تتمثل بابػصوص 
الامكانيات الضركرية لوسائل الاعلاـ من اجل الرقي بؼا يقدمو للجمهور لا من حيث الشكل بل ك 

ف حيث ابؼضموف ، فاف بؽا عيوب تتمثل بابػصوص بُ فقد كسائل الاعلاـ امكانية القياـ حتى ـ
بوظائفها من توجيو ك تثقيف ك توعية ك مكمن ابػطر ىو الضغط الاقتصادم الذم يشكلو الاشهار 

.  2على موازنات كسائل الاعلاـ 

بها ، بل كفقد حتى ابػط  بفا قد يفقدىا طابعي الصدؽ ك الامانة التي بهب اف يتحلى الاعلامي
. التحريرم الذم تبنتو كسيلة الاعلاـ 

ك بعيدا عن ىذا  فاف الفيصل بتُ الاشهار ك الاعلاـ بُ خضم ذلك ىو العنصر ابؼعنوم بُ الاشهار 
أم مدل برقيق الكسب ابؼادم ابؼباشر اك غتَ ابؼباشر ، فمتى ثبت اف تقدبٙ معلومة عن منتج اك 

.  3غتَ مقصودة فلا نكوف بصدد اشهار ك العكس صحيح  خدمة بً بطريقة عرضية

ىذا عن الاعلاـ بصورة عامة ، ك لكن بظهور حركات بضاية ابؼستهلك بُ العابٓ تسلل لفظ الاعلاـ 
. ابٔ قانوف الاستهلاؾ ، فنشا ما يسمى بحق ابؼستهلك بُ الاعلاـ 

د طربُ عقد الاستهلاؾ اعلاـ بُ ابسط تعريفاتو انو التزاـ يفرض على اح 4ك يقصد بهذا ابغق 
الطرؼ الاخر بدا بههلو من بيانات جوىرية مرتبطة بالتعاقد ، ك ذلك بُ الوقت ابؼناسب مستخدما 

.  5بُ ذلك اللغة ك الوسيلة ابؼلائمة لطبيعة العقد كبؿلو 

        :فالالتزاـ بالاعلاـ ىو اف يزكد المحتًؼ ابؼستهلك بدعلومات صحيحة ك كافية ك كاضحة تتناكؿ 
. البيانات الاساسية للسلعة اك ابػدمة ك طرؽ استخدامها -

                                                 
،  1997، سنة  03، مكتبة الابقلو مصرية ، القاىرة ، مصر ، ط  -تاربىو اسسو ك قواعده فنونو ك اخلاقياتو  –خليل صابات ، الاعلاف   -1

 . 24-17ص

2
 . 51على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص بشتَ عباس العلاؽ ك - 

3
  . 36عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص - 
  . 83ك يسميو بعض الفقو بحق تبصتَ ابؼستهلك ، انظر عبد الفتاح بيومي حجازم ، ابؼرجع السابق ،ص  -4
 .  52، ص  2011مصطفى ابضد ابو عمرك ، موجز احكاـ قانوف بضاية ابؼستهلك ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، ليناف ، ط الاكبٔ ،   -5
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 .الثمن ك شركط التعاقد كاجراءاتو  -

 . 1ابؼخاطر التي قد تنتج عن الاستعماؿ  -

ك يثتَ حق ابؼستهلك بُ الاعلاـ لبسا مع الاشهار ، كوف اف كلا النظامتُ يهدفاف ابٔ تبصتَ 
.  نتوج اك ابػدمة ابؼعلن عنها ابؼستهلك ك ابراز خصائص ك بفيزات ابٓ

غتَ اف الفرؽ بينهما يظهر بُ ىدؼ كل كاحد منهما ، فبينما يهدؼ الاشهار ابٔ تركيج السلع اك 
ابػدمات لذا يركز فيو على ابعوانب الابهابية من خلاؿ استعماؿ ك سائل الاقناع ك التاثتَ بُ الغرائز 

علومات صحيحة كاضحة بعيدة عن أم تزيف اك ك الدكافع ، يهدؼ اعلاـ ابؼستهلك ابٔ تقدبٙ ـ
ك ة معلومات صحيحة ك كابُ" ايهاـ خاص بابؼنتج اك ابػدمة ، ك ىو ما عبر عنو ابؼشرع اللبناب٘ ب 

.  2" كاضحة 

ك قد نظم ابؼشرع ابعزائرم احكاـ الالتزاـ بالاعلاـ ، اذ الزـ المحتًؼ ك عموما كل متدخل يتدخل بُ  
ستهلاؾ باعلاـ ابؼستهلك بكل ابؼعلومات ابؼتعلقة بابؼنتوج ، ك ذلك من عملية عرض ابؼنتجات للا

ابؼؤرخ بُ 09/03من القانوف ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش رقم  18ك  17خلاؿ ابؼواد 
.  3 2009فبراير 25

من القانوف رقم  06-05-04ك اضافة لقانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ، فقد اكدت ابؼواد 
ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية ذلك بنصها على ضركرة اعلاـ ابؼستهلك  04/02

 . 4باسعار ك تعريفات السلع اك ابػدمات 

 

 

                                                 
، منشورات زين ابغقوقية ك الادبية ، بتَكت ، لبناف  -ابؼبادئ الوسائل ك ابؼلاحقة مع دراسة مقارنة  –بؼستهلك ابعديد غساف رباح ، قانوف بضاية ا -1

 . 109، ص  2011،  02، ط
 . 47، ص  ابؼرجع السابقبو عمرك ، مصطفى ابضد ا  -2

  .  2009لسنة  15ج ر ع  -3 
: ف الاطار العاـ للالتزاـ بالاعلاـ ، ىناؾ العديد من ابؼراسيم التي نصت على ىذا الالتزاـ منها مثلايضاؼ ابٔ ىذين النصتُ القانونتُ اللذاف يعدا  -4

. 50ابؼنزلية الغتَ غذائية ك عرضها ، ج ر ع بذات ابؼتعلق بوسم ابؼن 1990-11-10بُ ابؼؤرخ  90/366ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
  . 50ج ر ع  ةابؼتعلق بوسم ابؼنتجات الغذائي 1990-11-10ابؼؤرخ بُ  90/367ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
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بناءا على ىذا فاف الاشهارات تعد كسيلة لاعلاـ ابعمهور عامة ك ابؼستهلك خاصة لكونها تعرؼ كل 
ؽ ، لكن بدكف اف يكوف الاعلاـ ىدفا رئيسيا بؽا لانها انواع ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼوجودة بُ السو

.  1تعتمد اسلوب الاغواء  بخلاؼ الاعلاـ الذم بهب اف يكوف صادقا 

كما اف الفرؽ يظهر ايضا بُ كوف اف اعلاـ ابؼستهلك التزاـ اجبارم يقع على عاتق المحتًؼ بينما 
. الاشهار اختيارم على ضوء ابؼنافسة ك قدرات المحتًؼ 

ا كاف الامر كذلك فقد رتب ابؼشرع عقوبات على كل بؿتًؼ بىل بهذا الالتزاـ تتمثل بُ ابغبس ك كبٓ
. الغرامات ابؼالية 

. أما الاشهار فهو اختيارم اف شاء قاـ بو المحتًؼ ك اف بٓ يشا فلا ضتَ بُ ذلك 

  Publicité et Propagandeالاشهار ك الدعاية : الفرع الثاني 

اب٘ عدة عن طريق الاستعماؿ ابعدىا عن ابؼعتٌ اللغوم نفسو ، فالدعاية لغة من اكتسبت الدعايو مع
.  2دعا ، يدعو ، دعاية ك تعتٍ نشر الدعوة بغزب اك لشخص اك بؼبدا اك غتَ ذلك 

.  3فالكلمة قد تدؿ على النشر ، ك بعضهم اعتبرىا مرادفة لكلمة الاشهار 

يؤدم ابٔ التاثتَ بُ عقيدة ابعمهور باستخداـ  كما عرفت الدعاية اصطلاحا انها النشاط الذم
بؾموعة من الدكافع العاطفية ، سواء بععلو يؤمن بفكرة اك عقيدة معينة اك من اجل صرفو عن ذلك ك 

.  4...ذلك باستعمابؽا لوسائل متعددة مثل الاعلاـ ك ابػطب ك الاحاديث

الرام العاـ ك الظغط على المجتمع بهدؼ  ك عرفت الدعاية ايضا انها عملية اتصالية ىدفها التاثتَ على
.  5فرض اراء ك سلوكيات معينة 

                                                 

، منشورة بُ  2001افريل  15 -14الاستهلاؾ ك ابؼنافسة بُ القانوف ابعزائرم ، يومي : انظر ملاح ابغاج ، مداخلة بُ ابؼلتقى الوطتٍ بعنواف  -1 
  . 15-14، ص  2001اص بعامعة ابي بكر بالقايد تلمساف ، سنة بؾلة بـبر القانوف ابْ

2
 .  216ابؼنجد بُ اللغة ك بُ الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
  .، اذ يرل اف الاشهار ىو نفسو الدعاية  26ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص  -3 
 . 13، ص  2011،  01فيصل بؿمد ابو عيشة ، الدعاية ك الاعلاـ ، دار اسامة للنشر ك التوزيع ،عماف ، الاردف ، ط -4 

5 - J.M. domeneck : la propagande politique, Paris : que sais je ?, 1978, P7.  
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ك عرفت ايضا انها بؿاكلة اقناع ابعمهور بوجهة نظر معينة ، ك قد يكوـ موضوع الاقناع سياسيا اك 
.  1دينيا اك اقتصاديا ك ذلك من خلاؿ عمليات عقلية اك عاطفية 

:  2كف دعاية الشركط التالية ك يشتًط الفقو بُ الاسلوب الاتصابٕ لكي يك

أم اف برتكر ابعهة ابؼصدرة للدعاية ىذا الاسلوب الاتصابٕ ، ك يتحقق ذلك : الاحتكار  – 1
. عندما لا تكوف معارضة اك معارضة قليلة بُ كسائل الاعلاـ 

 ك يعتٍ ذلك استغلاؿ كسائل الدعاية ابؼعتقدات السائدة كالابذاىات: التوجيو بُ مسار بؿدد  – 2
. الراسخة ك السلوؾ الذابٌ ك ذلك بتوجيهها بُ مسار بىدـ ىدؼ الدعاية 

أم اف تستخدـ الدعاية كسائل الاتصاؿ الاخرل لاسيما الاتصاؿ الشخصي  من : التعزيز  – 3
. اجل برقيق مكاسبها ك تعزيزيها 

كثر من كسيلة ك ك تعتٍ اف الدعائي بواصر بصهوره بُ رسائلو الاعلانية باستخداـ ا: المحاصرة  – 4
. بتنويع بحيث بهعل ابعمهور كاقعا بُ شرؾ رسائلو الدعائية 

:  بتُ نوعتُ من الدعاية ك بنا 3ك بييز بعض الفقو  

 ك ىي التي تركج لفكرة اك مذىب اك لعقيدة  le propgande الدعاية الايديولوجية  -

:  كتنقسم ابٔ

ير مستورة ك تهدؼ ابٔ اعلاـ الشعوب الاخرل ك ىي الدعاية ابؼكشوفة الغ: الدعاية البيضاء * -
. بنواحي التقدـ بهدؼ خلق نوع من التفاىم بتُ الشعوب 

ك ىي التي لا تكشف ك لا تفضح عن مصادرىا ابغقيقية ، ك تتم بطرؽ سرية : الدعاية السوداء * -
. داخل المجتمعات بهدؼ اشاعة البلبلة ك اثارة الشك ك العصياف 

. ك ىي التي تتم بطرؽ سرية ك لكن لا بزشى الافصاح عن مصدرىا : ة الدعاية الرمادم* -
                                                 

 . 110فيصل بؿمد ابو عيشة ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
 . 34 -33،ص  2006، سنة  01مي العبد الله ، الدعاية ك اساليب الاقناع  ، دار النهضة العربية ،بتَكت ، لبناف ، ط   -2
  . 37ك انظر كذلك متٌ ابغديدم ، ابؼرجع السابق ، ص .  28لزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص ابضد السعيد ا - 3 
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، كىي اعلاف مدفوع الاجر يستخدـ  la publicite commerciale الدعاية التجارية  -
. كسائل التاثتَ النفسي ك يتوجو بصفة اساسية ابٔ ابؼستهلك النهائي 

شهار ك الدعاية التجارية؟  ك بناءا على ذلك قد يطرح التسائل بداية عن الفرؽ بتُ الا

ابٔ التمييز بتُ الاشهار ك الدعاية التجارية ، بحجة اف الدعاية التجارية ما ىي  1ذىب بعض الفقو  
الا ابغد الاقصى اك ابؼرحلة القصول للاشهار ، اذ لا يكتفي ابؼعلن بدجرد الاعلاف عن ابؼنتوج اك 

. ؾ النهائي ك تستخدـ كسائل التاثتَ النفسي ابػدمة بل يدعو بؽا ، لذلك فهي توجو ابٔ ابؼستهل

غتَ اننا لا بميل ابٔ ىذا الرام ، كوف انو لا بيكن اف نعتبر مرحلة من مراحل الاشهار نظاما متميزا 
. عنو ، فابؼرحلة ايا كانت تدخل بُ ماىية الشيء ك كينونتو 

تفي فقط بالاعلاف عن ىذا من جهة ، كمن جهة اخرل فانو ك كما بينا سالفا اف الاشهار لا يك
ابؼنتج اك ابػدمة بل بير ابٔ مرحة التاثتَ النفسي ك حث ابؼستهلك على الاقتناء ، فما الفرؽ اذف بتُ 

. الدعاية التجارية ك الاشهار ؟ 

زيادة على كل ذلك فاف نفس الفقو الذم نادل بضركرة التمييز بتُ الاشهار ك الدعاية التجارية اقر 
.  2بصعوبة ذلك 

يرل اف الاشهار ك الدعاية التجارية بنا نظاـ كاحد كلا  3ناءا على ما سبق فاف اغلب الفقو ك ب 
 .يوجد لام اختلاؼ بينهما  

يبقى الاف اف بميز بتُ الدعاية الايديولوجية ك الاشهار ؟  

 

                                                 
1
  . 25ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
ارية نؤثر ك بكن اذ نسلم بصعوبة التفرقة بتُ الاعلاف ك الدعاية التج "، 31ىذا ما كرد بُ كتاب ابضد السعيد الزقرد  ، ابؼرجع السابق ، ص   -2 

  . "ك التضليل بُ الرسائل الاعلانية استخداـ تعبتَ الدعاية التجارية بُ دراسة تهم بحماية القانوف ابؼدب٘ من الكذب ا
اما } ك جاء بُ بُ فقرة اخرل { الدعاية ىي الاعلاف ك ىي تضرب بجذكر موغلة بُ القدـ } :بؿمد الشناكم  انظر مثلا ما كرد بُ مؤلف  -3

، {  فهومو الواسع الذم يتطابقو مع مفهوـ الدعاية فهو يعتٍ بؾموعة من الوسائل ابؼستخدمة لتعريف ابعمهور بعمل ما اك حالة قانونية معينةالاعلاف بم
 . على التوابٕ  154 -150ابؼرجع السابق ، ص 
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ت بداية ك كما سبق بيانو فاف الدعاية الايديولوجية تعتٍ ذلك النشاط الذم يهدؼ ابٔ توليد تصرفا
 . 1اك ابٔ اثباطها بتعديل ادراؾ المجموعة ابؼستهدفة 

. كمثاؿ ذلك التًكيج لدين معتُ اك مذىب سياسي اك فكرة اك عقيدة ما 

كتتفق الدعاية الايديولوجية مع الاشهار بُ انهما يستخدماف نفس الوسائل ك الاساليب من اجل 
انو ليس ىناؾ فرقا اساسيا بتُ ىدؼ ك ابٔ التاكيد   2بسرير الفكرة ، ك ىو ما حذا ببعض الفقو 

 . كسيلة الاشهار ك الدعاية عموما لاسيما السياسية 

. رغم ذلك الا اف ىناؾ بصلة من الفركؽ بسيز الاشهار عن الدعاية الايديولوجية 

 . 3فبداية الاشهارات تكوف مدفوعة الاجر على انو يغلب اف تكوف الدعاية بؾانية 

شهار ابسط من ىدؼ الدعاية الايديولوجية ، فهدؼ الاشهار اطلاؽ بالاضافة ابٔ اف ىدؼ الا
فعل شراء ابؼنتج اك ابػدمة ك ذلك عن طريق اظهار مدل حاجيات ابؼستهلك للمنتج اك ابػدمة 

انها , انها تغسل بشكل جيد ، كانها تبعد التعب : فمثلا الاشهار عن غسالة كهربائية يقتضي تبياف 
. فيمكن برديد ىذه ابغاجيات . ..ستعماؿ لا تتلف ك انها سهلة الا

بينما ىدؼ الدعاية الايديولوجية اكثر تعقيدا اذ تهدؼ ابٔ التاثتَ بُ الدكافع ك الغرائز من اجل ضم 
... . الناس ابٔ ايديولوجية سياسية اك دينية اك اجتماعية 

كلوجية جعل الناخبتُ ك على ىذا تكوف ابغاجيات اكثر تعقيدا ، فمثلا اذا كاف ىدؼ الدعاية الادم
يصوتوف بغزب ما فلا بد من اقناعهم اف ىذا ابغزب قادر على حل مشاكلهم ك برقيق امابؽم ، ك 

ك ثانيا اف , تتسم ىذه ابؼهمة بصعوبة مزدكجة ، فاكلا اف عدد حاجيات الناخبتُ يكوف غتَ بؿدكد 
يعد البعض الاخر بثمن عادؿ ىذه ابغاجيات متناقضة ابٔ حد كبتَ فيعد البعض بثمن زىيد للخبز ك 

 . 4للقمح 

                                                 
  . 10-9غي دكرداف ، ابؼرجع السابق ، ص   -1

2 -Patricia Bauge-Magnan , Le consommateur et la publicité , Thèse de doctorat , Université de 
Paris 02 ,1984, P 24.   

  . 45على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص انظر ايضا بشتَ عباس العلاؽ ك ,  37جع السابق ، ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼر انظر -3 
 .  11غي دكرداف ، ابؼرجع السابق ، ص   -4
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كىكذا فاف الدعاية الايدكيولوجية اكثر تعقيدا من الاشهار ، اذ انها تقع بُ ميداف صراع حيث يكوف 
. ين ابغاجيات التي ستعد باشباعها عليها القياـ بعملية اختيار ب

 Publicité et Relations publicالاشهار ك العلاقات العامة  : الفرع الثالث 

لا شك اف ابؼؤسسات ك الشركات التجارية تعمل على التعريف بدنتجاتها اك خدماتها ، من خلاؿ 
العديد من الاساليب قد تكوف الاشهار ك قد تكوف العلاقات العامة اك قد تكوف غتَىا من 

. الاساليب، ك على ىذا قد يلتبس الاشهار مع العلاقات العامة 

. العامة ؟ كضعت العديد من التعاريف بشاف العلاقات العامة بداية ما ابؼقصود بالعلاقات 

فقد عرفت بانها نشاط ادارم ك تسيتَم يتم بصورة دائمة ك منتظمة تسعى ابؼؤسسة اك أم تنظيم 
 .1عمومي اك خاص من خلابؽا لابهاد جو من التفاىم مع من تتعامل معهم 

قوية ك تدعيم العلاقة بتُ ابؼؤسسة كبصهورىا كما عرفت بانها كافة الانشطة الاتصالية التي تبذؿ لت
 . 2الداخلي ك ابػارجي 

كعرفت ايضا انها فلسفة الادارة بُ بناء ابذاه عقلاب٘ لادامة صلة جيدة بتُ ابؼؤسسة كبصهور ابؼتعاملتُ 
ترتيب زيارات للمصانع ، تنظيم بؿاضرات ، اقامة حفلات ، : ، كمن امثلة انشطة العلاقات العامة 3

... . كتيبات اك بؾلات  اصدار

:  كعلى ىذا يتجلى الفرؽ بتُ الاشهار ك العلاقات العامة بُ 

الاشهار يهدؼ ابٔ تسويق ابؼنتج اك ابػدمة بهدؼ الزيادة بُ الارباح دكف اعتبار للمؤسسة ابؼنتجة  -
. بينما تهدؼ العلاقات العامة ابٔ التعريف ك تعزيز بظعة ابؼؤسسة بُ كسط ابعمهور  

شهار يظهر بُ صورة جذابة مغرية من خلاؿ التًكيز على بؿاسن ابؼنتج اك ابػدمة بينما الا –
. العلاقات العامة تظهر ابؼؤسسة بشكل موضوعي بدشاكلها ك بردياتها 

                                                 
مداخلة منشورة بُ بؾلة دراسات استًابذية ، العدد ، ىل توجد استًاتيجية للعلاقات العامة بُ ابؼؤسسات ابعزائرية ابػاصة ؟  ىاف ،يامتُ بود  -1

  . 08ص  2008ابػامس ، جواف 
  . 39متٌ ابغديدم ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
  . 37على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص بشتَ عباس العلاؽ ك  -3
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الاشهار بىلق حاجيات للافراد ك يفرضها عليهم لانو يوحي بؽم اف تلك ابؼنتجات ك ابػدمات لا  -
     ا تتلمس العلاقات العامة حاجيات ابؼستهلك لتنقلها للمؤسسة بيكن الاستغناء عنها ، بينم

.   1ابؼنتجة 

الاشهار ىو نقل معلومات ك اخبار عن ابؼنتج اك ابػدمة فيكوف بُ مقابل اجر ، بينما العلاقات  -
. العامة تزكد ابعمهور بعلومات عن ابؼؤسسة بدكف مقابل 

غتَ اف  2اذ بيكن اف تستخدـ الوسائل الاشهار  العلاقات العامة اكسع كاشمل من الاشهار ، -
 . 3بصهور الاشهار كاسع ك غتَ متخصص 

كيتًتب عن التمييز بتُ العلاقات العامة ك الاشهار فائدة تتجلى بُ التاثتَ على ابؽيكل التنظيمي 
 . 4للمؤسسة التجارية اذ تضع ادارة بالعلاقات العامة ك ادارة خاصة بالاشهار 

ك بُ كثتَ من الاحياف قد يدؽ التميز بتُ الاشهار ك العلاقات العامة ، فايضا تهدؼ كمع ذلك فانو 
ىذه الاختَة ابٔ ابغث على الاقتناء السلعة اك ابػدمة ، عن طريق استخداـ الاشهار لتثقيف ابعمهور 

.  بُ ابذاه ك برديد رغباتو بُ الابذاه الاخر 

 

 

 

 

 

 

                                                 
  . 42على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص بشتَ عباس العلاؽ ك   -1
 . 82مي العبد الله ، ابؼرجع السابق ، ص    -2
  . 36ابؼرجع السابق ، ص  رسالة الدكتوراه ، فايز بىلف ،  -3
  .18ص يامتُ بودىاف ، ابؼرجع السابق ،  -4
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 Publicité et Marqueجارية الاشهار ك العلامة الت: الفرع الرابع 

تعرؼ العلامة التجارية بانها كل اشارة اك دلالة اك تسمية اك رسم اك أم شعار اخر يتخذه المحتًؼ 
.  1لتمييز منتجاتو اك خدماتو عن غتَىا من ابؼنتجات اك ابػدمات ابؼماثلة 

ات ك ابػدمات عن طريق ك من بشة فاف العلامة التجارية تؤدم كظيفة التفريق ك التدليل على ابؼنتج
، ك من ىذا ابؼنظور فاف بؽا دكر كبتَ بُ 2الاشارة ابٔ مصدرىا ك نوعها ك خصائصها ك بفيزاتها 

ك على ىذا قد يثور التسائل عن الفرؽ بتُ العلامة ك الاشهار ؟  . جذب ابؼستهلك 

التعريف ك حث بداية تتفق العلامة التجارية ك الاشهار بُ ىدؼ كل منهما ، فهما يهدفاف ابٔ 
 . 3ابؼستهلك على اقتناء ابؼنتج اك ابػدمة 

ك من بشة فاف العلامة التجارية تيسر الاشهار فمتى تضمن الاشهار علامة بذارية فاف ابؼعلن يوفر قدرا 
. من الرسالة الاشهارية للعلامة التجارية التي تعبر عن جودة ابؼنتج اك ابػدمة 

ستئناؼ التجارية بفاس بُ قضية بتُ علامتتُ بذارتتُ بتُ ما الاك بُ ىذا الاطار فقد قضت بؿكمة 
اذا كانت احدل العلامات مشهورة ك ىو شرط لقياـ بضاية العلامة التجارية ، اف العلامة التجارية 

 . 4اصبحت مشهورة بفعل تقنية الاعلاف ك التقنية الاشهارية 

كاحد ، ذلك اف العلامة التجارية مرتبطة  على اف ىذه العلاقة التلازمية بينهما لا يعتٍ انهما شيء
بذاتية ابؼنتوج اك ابػدمة فلا بيكن فصلهما ، بينما الاشهار مرتبط بهدؼ ابراز مزايا ك بؿاسن ابؼنتج اك 

ابػدمة ابؼعلن عنها ، ك ينتج عن ىذا اف الاشهار يواكب ما يطرا على ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلنة عنها 
ىلك ، بُ حتُ اف العلامة التجارية تظل ثابتة كونها مسجلة بطرؽ من تطورات ىامة تفيد ابؼست

 . 5قانونية 

                                                 
ذج الصناعية ، دراسة رقة ك ابؼؤشرات ابعغرافية ك الرسوـ ك النمااعة العلمية بُ العلامات الفككسالمحامي بظتَ فرناف بابٕ ك المحامي فوزم بضو ، ابٓ -1

.  18، ص  2007،  01كرات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، لبناف ، ط مقارنة ، منش
  . 529،  1998،  01مصطفى كما طو ، القانوف التجارم ، دار الكتب ابعامعية ، القاىرة ، مصر ، طظر ايضا ك اف

 . 19، ص  2010عامر بؿمود الكسواب٘ ، التزكير ابؼعلومابٌ للعلامة التجارية ، دار الثقافة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، ط الاكبٔ ،   -2
  . 17ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص  -3 

4
 .    25/12/2008الصادر بتاريخ قرار المحكمة الاستئنافية التجارية  - 

5
  . 27بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
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 Publicité et Promotion des الاشهار ك كسارل تركيج المبئعات: الفرع الخامس 

ventes  :

التًكيج مشتق من الكلمة العربية ركج الشيء أم عرؼ بو ، ك يقصد بذلك عملية الاتصاؿ بالاخرين 
 . 1اقناعهم بابؼنظمة ك منتجاتها  بغية تعريفهم ك

اما اصطلاحا فيقصد بها تلك النشاطات التسويقية التي برفز ابؼستهلك على شراء ابؼنتج كابػدمة 
ك  تمعركضات البضائع ك ابؽدايا ك ابؼؤبسرات كابؼسابقا: باستثناء البيع الشخصي ك الاشهار مثل 

.  2... ابؼعارض 

كـ مع الاشهار ، ذلك اف ىدؼ كسائل تركيج ابؼبيعات ىو ابغث ك بُ الواقع قد بىتلط ىذا ابؼفو
. على  الاستهلاؾ ك الزيادة بُ قيمة ابؼبيعات بؽذا قد تعتبر ىذه الوسائل احد ابؼنافذ الاشهارية

غتَ اف ىناؾ بتُ الاشهار ك كسائل تركيج ابؼبيعات فركقا ، بُ كوف اف الغالب اف تكوف الشركة التي 
عاتها ىي ابؼالكة لوسائل تركيج ابؼبيعات ، بينما يغلب اف تكوف كسائل الاشهار تريد اف تركج بؼبي

.   3بفلوكة للوسيط الاشهار 

زيادة على ذلك اف اثر الاشهار يكوف طويل الامد مقارنة باثر كسائل تركيج ابؼبيعات التي يكوف 
القوة الضاربة ك المحرؾ قصتَ الاجل ، بؽذا تكوف كسائل تركيج ابؼبيعات مكملة للاشهار الذم يظل 

. الرئيسي بُ التاثتَ على سلوؾ ابؼستهلك 

 

 

 

  

                                                 

  . 16ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص  -1 
  . 35على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك -2 
  . 109على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك  -3
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: Publicité et Publicité Légaleالاشهار ك الاشهار القانوني : الفرع السادس  

بهب اف لا بىتلط الاشهار الذم بكن بصدد دراستو مع الاشهار القانوب٘ ابؼطلوب من قبل ابؼشرع بُ  
. بعض التصرفات القانونية 

كيعرؼ الاشهار القانوب٘ بانو ذلك الاجراء الذم يهدؼ ابٔ نشر معلومات  خاصة بامر ما من اجل 
 . 1بضاية الصابّ العاـ 

ك من بتُ اىم ميادين الاشهار القانوب٘ شهر التصرفات الواردة على العقار ك التي تعتٍ يباف الوضع 
ل مالكو ك مساحتو ك حدكده ك القانوب٘ ابػاص بالعقار موضوع التصرؼ من خلاؿ التعرؼ عل

 . 2ابغقوؽ العينية الواردة عليو ك اصحابها ك تواريخ نشوئها 

بل اف ابؼشرع ك لاضفاء بضاية اكبر على ابؼتعاملتُ بُ العقار اكجب شهر دعاكل الفسخ ك الابطاؿ ك 
 .  3الالغاء التي تنصب على العقار 

عن الاشهار موضوع دراستنا من حيث ابؽدؼ اذ ك يظهر جليا بفا سبق اف الاشهار القانوب٘ بىتلف 
يهدؼ الاشهار القانوب٘ ابٔ اعلاـ الغتَ بتصرؼ قانوب٘ من اجل بضاية الغتَ ، بينما يهدؼ الاشهار 

، بينما 5، كما اف الاشهار القانوب٘ كاجب 4ابٔ حث ابؼستهلك على اقتناء السلعة اك ابػدمة 
.  الاشهار اختيارم حسب رغبة المحتًؼ 

 

 

 

                                                 
1 - Yves guyon , Op. cite , P1011.  

  .13،ص  2006انظر بصاؿ بوشنافة ، شهر التصرفات العقارية بُ التشريع ابعزائرم ، دار ابػلدكنية ، ابعزائر ، ط  -2
ك انظر ايضا عبد المجيد ابغكيم ، دراسة بُ . 229، ص  2003انظر زركقي ليلى ك بضدم باشا ، ابؼنازعات العقارية ، دار ىومة ، ابعزائر ، ط -3 

الدراسات ف التسجيل العراقي مع ابؼقارنة بقوانتُ البلاد العربية التي تتبع نظاـ السجل العقارم ، ج الاكؿ بُ السجل العقارم ، معهد البحوث ك قانو
  .  19 -18، ص  1973العربية ، 

4 - Yves guyon ,Op. cite , P988 . 
  .دـ قبوؿ الدعول شكلا اذ انو يتًتب على عدـ القياـ بو اما بطلاف التصرؼ ، اك ع -5 
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:  الاشهار ك الاتصاؿ الاجتماعي : الفرع السابع 

يقصد بالاتصاؿ الاجتماعي كل ابغملات التي تهدؼ ابٔ بضاية الصابّ العاـ ، انو ذلك الشكل 
الاتصابٕ الذم يهدؼ ابٔ نشر الوعي الاجتماعي ك تغتَ بعض السلوكيات التي لا بزدـ الصابّ العاـ 

.  1ك النظاـ العاـ بُ المجتمع 

بُ اطارىا بضلات الوقاية من ابؼخدرات اك حوادث ابؼركر اك غتَ ذلك ، ك يطلق عليو  ك يدخل
.  2ابؼشرع ابعزائرم مصطلح الاشهار ذم ابؼنفعة العامة 

ك يبدك الفرؽ كاضحا بتُ الاشهار ك الاتصاؿ الاجتماعي ، لا من حيث القائم بالاتصاؿ ك لا من 
. حيث ابؽدؼ منو 

تصاؿ بُ الاشهار شركة اك مؤسسة بذارية اك مقدـ خدمات يكوف القائم فبينما يكوف القائم بالا
بالاتصاؿ بُ الاتصاؿ الاجتماعي شخص عمومي مهما كاف شكلو اك ىيئة غتَ بذارية موضوعة 

برت رقابة اك كصاية السلطات العمومية اك تكوف تابعة بؽا ، كما بيكن اف يكوف القائم بالاتصاؿ 
. الاجتماعي منظمة دكلية 

اما من حيث ابؽدؼ ، فالاشهار كما بينا يهدؼ ابٔ تركيج ابؼنتوج اك ابػدمة ك ابغث على 
.   الاستهلاؾ ، بينما يهدؼ الاتصاؿ الاجتماعي ابٔ خدمة الصابّ العاـ بدفهومو الواسع 

ك رغم الاختلاؼ الواضح ك ابعلي بتُ الاتصاؿ الاجتماعي ك الاشهار فاف العديد من كسائل 
.  3سيما التلفزيوف ابعزائرم بٓ تكن تفصل بتُ الاتصالتُ بُ صفحاتها الاشهارية الاتصاؿ لا 

                                                 
1- Michel le Net : l’état annonceur : techniques, doctrines et morales de la communication 
sociale, Paris : Ed d’organisation, 1981, P 9. 

لوطنية ،كالصلاحيات كالأعماؿ ابؼرتبطة ،ابؼتضمن منح امتياز عن الأملاؾ ا 1991ػ  04ػ  20ابؼؤرخ بُ  101ػ  91ابؼرسوـ التنفيذم رقم انظر  -2

، 1991ػ 04ػ  20ابؼؤرخ بُ  103ػ  91ابؼرسوـ التنفيذم رقم، ك كذا  19العمومية للتلفزة، ج ر عدد  بابػدمة العمومية للتلفزيوف، إبٔ ابؼؤسسة

بالبث الإذاعي السمعي، إبٔ ابؼؤسسة العمومية للإذاعة ابؼتضمن منح امتياز عن الأملاؾ الوطنية العقارية كابؼنقولة،  كالصلاحيات كالأعماؿ ابؼرتبطة 

 . 19ابؼسموعة، ج ر عدد 
3
  .35ابؼرجع السابق ، ص  رسالة دكتوراه ، فايز بىلف ، - 
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ك بُ نظرنا فانو ينبغي احاطة الاتصاؿ الاجتماعي بضوابط دقيقة حتى لا بىرج عن ىدفو ك لا يكوف 
. بدثابة اشهار مقنع مستتً 

علامة منتوج اك خدمة  ك بُ ىذا الاطار فاف الاتصاؿ الاجتماعي بهب اف لا يتضمن أم اشارة ابٔ
اك أم تلميح ابٔ تلك العلامة من خلاؿ شكل الاتصاؿ ، كما بهب اف لا يذكر اسم صاحب 

. ابؼنتوج اك ابػدمة ك اف لا يتضمن أم تلميح اليو 

-Publicité et Activités Paraالاشهار ك الانشطة الشبو اشهارية : الفرع الثامن 

publicitaires  :

لرسائل الاشهارية ك تعدد تقنياتها ، تعددت اكجو الانشطة الاشهارية فظهر ما بتنوع اساليب عرض ا
يسمى بالانشطة الشبو اشهارية ، ك ىي بُ ابغقيقة تقتًب كثتَا من الاشهار بل ك تعد اشهارا الا اف 

.  طريقة عرضها بذعلها تبتعد عنو ك لو قليلا 

. ك من قبيل الانشطة الاشهارية الرعاية ك الاشراؼ 

قصد بالرعاية كل مسابنة لشركة اك مؤسسة عامة اك خاصة بُ بسويل برامج بهدؼ تركيج ابظها اك م
 .علامتها اك صورتها اك نشطاتها اك ابقازاتها 

كسيلة اتصاؿ تسمح بربط مباشر بتُ علامة بذارية اك مؤسسة اك شركة " ك قد عرفت ايضا انها 
.  1"بحدث ىاـ بعمهور بؿدد 

بُ مادتو  1999ابعزائرم تعريف الرعاية من خلاؿ مشركع قانوف الاشهار لسنة  ك قد حاكؿ ابؼشرع
الرعاية ىي مسابنة شخص طبيعي اك معنوم لتمويل اك دعم اك ترقية نشاط ، مقابل حقو " الرابعة 

بُ ابراز ابظو اك الاسم التجارم لشركتو قصد ترقية بظعتو ، بشرط اف لا يكوف القصد من كراء ذلك 
". شرة التًقية التجارية للمواد اك ابؼنتجات اك ابػدمات بصفة مبا

. خاصة ابؼيداف الرياضي ك ابؼيداف الثقابُ ك يشمل تطبيق بؾاؿ الرعاية ميادين عدة 

 
                                                 

1 - P.Shanoun ,Le parrainage ,Chotard et associes ,Paris , 1989,P 18. 
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ك تطرح مسالة طبيعة الرعاية ، ىل ىي احدل اساليب الاشهار ، اـ انها نظاـ تسويقي قائم بُ حد 
ذاتو بىتلف عن الاشهار ؟  

فقو اف الرعاية لا بزرج عن كونها اسلوب اشهارم متميز فقط بابؼساحات الاشهارية يرل بعض اؿ
.  1ة مثلا مابؼختارة ك ابؼلابس ك بعض الادكات الرياض

اذ اعتبر  1999ك الواقع اف ىذا الرام ىم ما تبناه ابؼشرع ابعزائرم بُ مشركع قانوف الاشهار لسنة 
.  ية ك خصها باحكاـ الاشهار الرعاية ك الدعم بدثابة انشطة شبو اشهار

ك يوجو نقد بسيط بؽذا الابذاه ، فاف كانت الرعاية ما ىي الا الاشهار فما ابغاجة للحديث عن 
.   الرعاية ك تاصيلها فالاجدر الاكتفاء بقواعد الاشهار 

النتائج ك بُ ظل ىذا ، ظهر ابذاه ثاب٘ يعتبر الرعاية بدثابة نظاـ مستقل يستعمل الاشهار للوصوؿ ابٔ 
.  2التي يبحث عنها 

:  ك تتجلى نقاط الاختلاؼ بتُ الرعاية ك الاشهار بُ النقاط التالية 

كما بينا انفا فاف الاشهار يهدؼ :  -القريب الامد  –الاختلاؼ من حيث ابؽدؼ ابؼباشر  – 1
.  ا ابٔ ىدؼ بذارم بؿض ىو ابغث على الاقتناء ك من بشة بيع ابؼنتوج اك ابػدمة ابؼعلن عنو

اما الرعاية فانها تهدؼ ابٔ خلق جو من قابلية للمؤسسة اك الشركة اك التاجر كمن بشة يابٌ ىدؼ بيع 
.  ابؼنتوج اك ابػدمة 

فالرعاية  تابٌ بُ ظل حاجة الشركة اك ابؼؤسسة اك التاجر عموما ابٔ كجو جديد تظهر بو ، فبعد اف 
أم من ابؼؤسسة اك  –ىا بُ السوؽ ، ينتظر منها سابنت بُ توفتَ ابػدمة اك ابؼنتوج ك استقرت بظعت

اف تكوف مسابنة بُ ابغياة الاجتماعية اك الثقافية من خلاؿ خلق مناصب عمل  –الشركة اك التاجر 

                                                 
1 -  Encyclopédie Delamas pour la vie des affaires , Sponsoring Le parrainage publicitaire , J 
Delmas et C es , 75000 Paris , France  , P 14 . 
2 -   Encyclopédie Delamas pour la vie des affaires , Sponsoring Le parrainage publicitaire, 
Opcite , P 14. 
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اك على الاقل رعاية اناس مبدعتُ بُ نظر ابؼستهلك ، فيابٌ نظاـ الرعاية ليعطي للشركة كجو جديد 
.  بعدىا برقيق ابؽدؼ التجارم الا ك ىو بيع ابؼنتوج اك ابػدمة  بيكنها من الاستقرار بُ السوؽ ك من

على خلاؼ الاشهار الذم يعطي رسالة : الاختلاؼ من حيث غياب الرسالة الاشهارية  – 2
اشهارية مباشرة من خلاؿ امتداح ابؼنتوج اك ابػدمة فاف الرعاية لا برتوم على مثل ىذه الرسالة 

.  راز العلامة اك اسم ابؼؤسسة اك الشركة باعتبار اف الرعاية تكتفي باب

فالرعاية تعطي بُ ابغقيقة رسالة اشهارية غتَ مباشرة مكتفية فقط بابراز العلامة التجارية من خلاؿ 
.  ابؼشاركة مع ابغدث ابؼرعي 

يتطلب لوجود الرعاية كجود حدث كمنافسة ما حصة : من حيث كجود حدث يتطلب الرعاية  – 3
. فتتوبٔ الشركة اك ابؼؤسسة رعايتها كمن بٍ بث اشهار بطريق غتَ مباشر ما اك غتَ ذلك  

بهرم مقابلة ما فاف الرعاية تهدؼ ابٔ توفتَ مستلزمات الرياضي كمن  امثلا فرعاية ناد رياضي عندـ
بشة بث الرسائل الاشهارية بصورة غتَ مباشرة من خلاؿ ما يرتديو الرياضي من اقمصة حاملة للعلامة 

.  1ة التجارم

ك يعد الدعم شكل من اشكاؿ الرعاية فهو يهدؼ ابٔ بسويل اك ترقية يقوـ بها شخص طبيعي اك 
معنوم قصد الاسهاـ بُ ابقاز برامج اك تنظيم انشطة ذات ابنية ثقافية اك فنية اك اجتماعية موجهة 

 .2للبث اك العرض 

 

 

 

 

                                                 
 1998،  01، مركز الكتاب للنشر ، القاىرة ، مصر ، ط -ابعزء الاكؿ  –ختَ الدين علي عويس ك عطا حسن عبد الرحيم ، الاعلاـ الرياضي   -1

 . 87ص ، 
 .  1999من مشركع قانوف الاشهار لسنة  05انظر ابؼادة  -2
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:  ك يتجلى الفرؽ بتُ الرعاية ك الدعم بُ نقطتتُ اساسيتتُ 

ك ىي من حيث بؾاؿ التطبيق فالرعاية بؾابؽا كاسع اما الدعم فدكرىا يقتصر على الانشطة : الاكبٔ 
.  1الثقافية العلمية اك الاجتماعية 

ك الثانية تتجلى بُ مدل ظهور العلامة بقوة من عدمو ، فبينما الرعاية تبرز العلامة بشكل كبتَ فاف 
       ا فاف مقدار التنشيط التجارم بُ الدعم اقل منو الدعم لا يبرزىا بنفس ابغجم ، ك على ىذ

 .2بُ الرعاية 

اما الاشراؼ فهو كضع تظاىرة ما برت بظعة شخص اك معنوم ، فهدؼ الاشراؼ ليس التمويل ك 
. ابما جعل ابغدث منسوبا ابٔ بظعة شركة اك مؤسسة اك حتى شخص طبيعي 

بٔ تعريف للاشهار بدختلف نواحيو من اجل برديد ىكذا ك بانهاءنا للمبحث الاكؿ نكوف قد تطرقنا ا
. اطار ىذا الرسالة 

غتَ انو ك بؼا كانت الانظمة القانونية بسثل خلاصة التجارب الانسانية من خلاؿ بـتلف التًكمات عبر 
بـتلف ابغضارات ، فانو لن يستوم ابؼقصود بالاشهار ما بٓ نتطرؽ ابٔ لمحة عن تاربىو ك تطوره ك 

.  ق ك كظائفو تفصيل اىداؼ

 

  

 

 

 

 
                                                 

  . 38فايز بىلف ، رسالة الدكتوراه ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1
2- Maatouk Mustapha ,La publicité dans les médias au Maroc , Thèse de doctorat, Université 
Panthéon-Assas – Paris 02- , 1992 , P 26 . 
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 :تاريخ الاشهار ك تطوره : المبحث الثاني 

لا شك اف الاشهار قد مر بدراحل عديدة من التطور حتى كصل ابٔ ما ىو عليو اليوـ من ضخامة بُ 
الامواؿ ك قوة بُ التاثتَ ، ك ىو بُ كل مرحلة يعبر عن الفتًة التي بويا فيها بكل ظركفها البيئية ك 

 . 1جتماعيةالثقافية ك الا

اىم ابؼراحل التي ميزت الاشهار ، بؿاكلتُ من  ك سنحاكؿ بُ ابؼطالب التالية اف نسلط الضوء على
. خلاؿ ذلك معرفة النظاـ القانوب٘ ابػاص بالاشهار بُ كل مرحلة من مراحل تطوره 

: الاشهار في العصور القديمة : المطلب الاكؿ 

الاشهار بُ ابغضارات القدبية ، ك ايضا عند العرب قبل سنحاكؿ التطرؽ بُ ىذا ابؼطلب ابٔ كاقع 
.  الاسلاـ ، ك من بشة سنشتَ ابٔ اسهاـ الشريعة الاسلامية الغراء بُ بؾاؿ الاشهار

 في الحضارات القديمة : الفرع الاكؿ 

بٓ يكن الاشهار حديث العهد بل يرجع تاريخ ظهوره ابٔ العصور القدبية ، فكاف احد السبل التي بعا 
ليها الانساف الاكؿ لتلبية احتياجاتو ابؼعيشية ك التعبتَ عن متطلباتو للاخرين بهدؼ اقامة العلاقات ا

التبادلية ك برقيق ابؼصابّ ك ابؼنفعة ابؼشتًكة بالشكل ك الاسلوب الذم يتلائم مع طبيعة العصر الذم 
.  بوياه 

 من حيث الغرض الذم كاف ك على ىذا فكانت الاشهارات بُ العصور القدبية بصورة بدائية لا
برقيق ك تلبية حاجيات الفرد فقط ، بل ك ايضا من حيث الوسيلة التي كانت تتمثل بُ النقش على 

 . 2الاحجار اك على جلود ابغيونات ، اك ابؼناداة اك الرموز 

سنة  1800نشرات ترجع ابٔ حوابٕ ( حضارة بلاد الرافدين ) ك قد كجد علماء الاثار بُ العراؽ 
.  ؿ ابؼيلاد ، ترشد الزراع ابٔ كيفية بذر بؿاصيلهم قب

 

                                                 

 1
  . 40عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
2
 .  15خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص   - 
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اما  ابؼصريوف القدامى فقد عرفو الاشهار باساليبو ابؼختلفة ، سواء كانت مكتوبة اك مرسومة على 
كرؽ البردل ، اذ كجد اكؿ اشهار مكتوب على قطعة من البردل يعلن فيها احد الامراء عن صرؼ 

.  1ابؽارب ك ىو ما بيكن تشبيهو حاليا باشهار ابػدمات  مكافاة بؾزية بؼن يعيد اليو عبده

كما عرفوا شكلا اخر من الاشهار ك ىو الاشهار الشفوم عن طريق ابؼناداة ك ابؽتاؼ ، اذ يقوـ 
. التجار باستئجار منادين بهوبوف الشوارع معلنتُ عن كصوؿ السفن المحملة بالبضائع 

. ش خاصة على ابؼعابد كوسلة من كسائل الاشهاركما استعمل ابؼصريوف ايضا الرسوـ ك النقو

ك قد استخدـ الاغريق اسلوب ابؼناداة لعرض سلعهم ك خدماتهم عند عقد الاسواؽ كما انهم كانو 
 . 2يعلقوف خارج حوانيتهم لافتات التي برمل اخبار بضائعهم 

لق خارج متاجرىم ، ك كما اف الركماف قد عرفوا الاشهار ايضا من خلاؿ اللافتات الاشهارية التي تع
بؼا كاف عدد الناس الذين يعرفوف القراءة قليل فقد استعمل التجار الرموز ابؼنحوتة على ابغجارة اك 
الصلصاؿ اك ابػشب بعذب ابؼستهلك مثل كضع شكل الطاحونة لدلالة على ابؼخابز ، اك شكل 

.  3على صانع   الاحذية  الثعباف ك الكاس لدلالة على الصيدبٕ اك شكل ابغذاء ابػشبي للدلالة

ك يستشف من خلاؿ كاقع الاشهار بُ ظل تلك ابغضارات انو بٓ يكن ىناؾ بعد مفهوـ خاص 
بالاشهار اذ كاف يقتًب من الاعلاـ ، فكاف ىدفو ليس التًكيج ك ابما اطلاع الغتَ بابؼنتج اك ابػدمة 

. ك التعبتَ عن الاحتياجات الاساسية للانساف اف ذاؾ

 

 

 

 

                                                 
 .  64متٌ ابغديدم ، ابؼرجع السابق ، ص    -1
 . 19خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
  . 66بٗ ابغديدم ، ابؼرجع السابق ، ص ـ   -3
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في الشريعة الاسلامئة   عند العرب ك الاشهار: لثاني الفرع ا

اشتهر العرب قبل الاسلاـ بالتجارة حيث كانت تعتبر عندىم من اطيب ابؼكاسب ، ك كانت 
الاسواؽ التجارية اف ذاؾ من اىم كسائل تركيج البضائع ك من امثلة تلك الاسواؽ سوؽ عكاظ ك 

.  1سوؽ المجنة ك سوؽ ذك بؾاز

ك   ،اف ذاؾ يظهر باساليب بسيطة تعتمد على الاتصاؿ الشخصي مثل ابؼناداة  ك كاف الاشهار 
اذ كانت البضائع على اختلافها بؿل لقصائد  ، من اىم اساليب الاشهار بُ تلك الفتًة يعتبر الشعر

شعراء من اجل امتداحها ك ابغث على الاقباؿ عليها ، فها ىو شاعر بيتدح نوع من الالبسة يسمى 
: 2ك ىو ثوب لا يبـر غزلو بقولو  بالسحولية

. كالسحل البئض جلا لونها             سمح نجاء الحمل الاسوؿ 

ك التي " ذات ابػمار الاسود " ك يستدؿ على اصوؿ الاشهار عند العرب ايضا من خلاؿ قصيدة  
عبادة ك تتلخص قصتها بُ اف الشاعر ربيعة بن عامر ابؼلقب بدسكتُ الدرامي انقطع ابٔ الزىد ك اؿ

اعتزاؿ الشعر ، ك بُ يوـ حل بابؼدينة تاجر يبيع بطر النساء التي يستًف بو كجوىهن ، ك كاف زماف 
فاقة ك كساد فخاؼ على بضاعتو فاشار عليو بصاعة من الناس ابٔ الشاعر مسكتُ الدرامي ، ك 

:  حتُ رال الشاعر بنوـ التاجر خرج ابٔ السوؽ ينشد شعرا جاء فيو 

م الخمار الاسود       ماذا فعلت بنػاسك متعبػد قل للملئحة ؼ

قد كاف شمر للصلاة ثئابػو         حتى قعدت لو بباب المسجد 

ردم علئو ثئابو ك صلاتػو         لا تقتلئػػو بحق دين محمد 

                                                 
دراسة تاربىية ك  –بقول بؿمد بؿمد بصيل اكراـ ، النشاط التجارم عند المجتمعات العربية بُ شماؿ شبو ابعزيرة العربية بُ عصر ما قبل الاسلاـ   -1

، ابؼملكة العربية السعودية ،  -مكة ابؼكرمة  –امعة اـ القرل ، رسالة ماجستتَ بُ التاريخ القدبٙ ، كلية الشريعة ك الدراسات الاسلامية ، ج -حضارية 
 . 160-159، ص  1990

 . 205، ص  1974سعيد الافغاب٘ ، اسواؽ العرب بُ ابعاىلية ك الاسلاـ ، دار الفكر ، بتَكت  ، لبناف،   -2
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بعد ىذه القصيدة انتشر بتُ الناس اف مسكينا الدرامي بوب امراة ذات بطار اسود ك انو قد عاد 
.  1خرج النسوة يطلبن ابػمار الاسود حتى نفذت بضاعة التاجر للشعر ، ؼ

اما بعد ظهور الاسلاـ ، فانو ك اف بٓ يتناكؿ فقهاء الشريعة الاسلامية القدامى لفظ الاشهار رغم 
انهم فصلوا بُ بيع السلع الغائبة عن بؾلس العقد أم بيع الوصف ، الا اف الشريعة الاسلامية كمن 

ة فيها  ك التي تقوـ على اساس العدؿ ك الوسط بتُ تقديس ابؼلكية الفردية على خلاؿ القواعد العاـ
فهو  –النظاـ الاشتًاكي  –ك تقديس ابؼلكية ابعماعية فقط  –النظاـ الرابظابٕ  –حساب المجتمع 

يعتًؼ بحقوؽ الفرد ك حقوؽ المجتمع ، ك لذلك فاف الاشهار بُ الاقتصاد الاسلامي يقوـ على 
.  2كازف بتُ حق ابؼعلن اك ابؼنتج بُ الاعلاف عن ابؼنتجات اذا بٓ يتًتب عن ذلك ضرراساس من الت

فالاشهار بُ النظاـ الاسلامي يهدؼ ابٔ ختَ الطرفتُ ابؼعلن بتًكيج سلعتو ك بيعها ك ما يتًتب عن 
بُ ذلك من ربح ، ك ابؼعلن لو بتعريفو بالسلعة ك تركيبها ك بؿل انتاجها ك بيعها ك فوائدىا ، ؼ

ك خاصة كىي مصلحة " بصهور ابؼستهلكتُ " الاشهار مصلحتاف عامة ك ىي مصلحة ابؼعلن عنو 
.  3ابؼعلن 

الشريعة الاسلامية ضوابط لتنظيم الاشهار ، بيكن تقسيمها ابٔ  ءك بُ سبيل برقيق ذلك كضع فقها
:  4ثلاثة انواع من الضوابط كىي 

: تتمثل فيمايلي  ك:  الضوابط المتعلقة بالشيء المعلن عنو –أ 

بهب اف يكوف ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها مشركعا ، فلا بهوز اشهار منتجات اك خدمات بؿرمة  -
. شرعا كابطر اك بغم ابػنزير مثلا 

. بهب اف يكوف ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها سليمة ، أم انها خالية من العيوب  -

:  بيايلي ك تتمثل ؼ:  الضوابط المتعلقة بالمعلن –ب 

                                                 
 .14عبيدة صبطي ك فؤاد شعباف ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
الاعلاف التجارم ك الاثار ابؼتًتبة عليو بُ الفقو الاسلامي ، دار الفكر ابعامعي ، مصر ، الاسكندرية ، ط الاكبٔ  شاكر حامد علي حسن جبل ،  -2
  .114، ص  2009، 
 .284، ص  2004بؿمد بؿمد ابضد ابو السيد ابضد ، بضاية ابؼستهلك بُ الفقو الاسلامي ، دار الكتب العلمية ، بتَكت ، لبناف ، ط الاكبٔ ،   -3
   .30بضدم ابضد سعد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  -4 
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. اف يكوف ابؼعلن جادا بُ عرضو للمنتجات ك ابػدمات  -

. اف يبتعد عن ابؼنافسة الغتَ مشركعة فلا ضرر ك لا ضرار  -

. اف يتحلى بالصدؽ ك الامانة فيما يصف بو منتجاتو اك خدماتو  -

:  ك تتمثل فيمايلي :  الضوابط المتعلقة بالاشهار في حد ذاتو –ج 

. سالة الاشهارية مطابقة بغقيقة الشيئ ابؼعلن عنو بهب اف تكوف الر -

بهب اف تكوف الرسالة الاشهارية ملتزمة بالاداب الشرعية اذ بهب الابتعاد عن كل ما يثتَ  -
. الشهوات ك الغرائز

فيعرؼ الفقو الاسلامي نظاـ  ، اما عن الاساليب العملية لضبط النشاط الاشهارم بُ الاسلاـ
رقابة ادارية تقوـ بها الدكلة عن طريق موظفتُ خاصتُ على نشاط الافراد بُ  ابغسبة ، ك ابغسبة ىي

بؾاؿ الاخلاؽ ك الدين ك الاقتصاد برقيقا للعدؿ ك الفضيلة كفقا للمبادئ ابؼقررة بُ الشرع  
ك متى علم ابؼنادم بُ السلعة عيبا كجب عليو اف " ، ك من بتُ ما كرد بُ بؾاؿ الاشهار  1الاسلامي 

. 2" شتًم بذلك العيب ، ك يقفو عليو المحتسب ك اف يعتبر عليهم بصيع ذلك يعلم ابٓ

ىذا عن الاشهار بُ العصور القدبية ، غتَ اف الاشهار عرؼ تطورا ملحوظا بظهور الطباعة ، كىو ما 
 . سنتناكلو فيما يلي 

. شهار يعد اختًاع الطباعة بدثابة الفيصل بُ تطور الا :تطور الاشهار : المطلب الثاني 

:   اختراع الطباعة ك ظهور الصحافة ك تاثئرىا على الاشهار: الفرع الاكؿ 

يعود العامل الرئيسي بُ تطور الاشهار ابٔ اختًاع الة الطباعة على يد العابٓ الابؼاب٘ غوتنبرغ سنة 
 . 3ـ  1440

                                                 
 .  74، ص  1970، دار الفكر ، بتَكت ، لبناف ،  03بؿمد ابؼبارؾ ، اراء ابن تيمية بُ الدكلة ، ، ط   -1
 . 216، ص  1976بؿمد القرشي ، معابٓ القربة بُ احكاـ ابغسبة ، ابؽيئة ابؼصرية العامة للكتاب ، القاىرة ، مصر ،   -2

 .  395انظر ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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نشطة الاتصالية ك ك التي كاف بؽا اكبر الاثر على كل مظاىر ابغياة الانسانية بصفة عامة ك على الا
. 1الاشهار بصورة خاصة 

اذ تبع ذلك ظهور الصحف التي بدات بزصص صفحاتها للاشهارات ، حيث اف اكؿ اشهار مطبوع 
 . 2ـ  1625بُ صحيفة قد صدر بُ لندف سنة 

اكؿ مكتب للعناكين  1630اما بُ فرنسا فقد اسس الطبيب الفرنسي تيوفراست زينو ستنور سنة
.  3رات بُ الصحف يقوـ بطبع الاشها

ك كاف للثورة الصناعية بُ منتصف القرف الثامن عشر دكر كبتَ بُ تزايد الاشهارات نتيجة انتعاش 
الاقتصاد ك ارتفاع ابؼعدلات الانتاجية ك اشتداد ابؼنافسة ك برسن الاتصالات ك تكاثر الصحف ك 

 . 4انتشارىا داخل ابؼدف ك خارجها 

ة عن السلع الغذائية ك انواع ابؼشركبات بُ الظهور على صفحات فبدأت الاشهارت التجارية الصريح
. ابعرائد ك المجلات كالاشهار عن الشام ك الكاكاك انها تشفي من الالاـ ك الامراض 

ك رغم اف الدكؿ ك المجتمعات الاكربية كانت أسبق من الولايات ابؼتحدة الامريكية بُ معرفة الاشهار 
     اف انتقل ذلك اليها حيث ظهر اكؿ اشهار صحفي بها بُ جريدة  ك استخدامو ، الا انو ك بعد

. الا اف الولايات ابؼتحدة اصبحت فيما بعد رائدة بُ ىذا المجاؿ  1704سنة { ذم بوستن لتً } 

الفرع الثاني ظهور كسارل الاعلاـ الجديدة ك تاثئرىا على الاشهار  

يدة على غرار الراديو ك السينما ك التلفزيوف ك تطور الاشهار تطورا مذىلا بظهور كسائل اعلاـ جد
. اختَا الانتًنت 

انطلاقا من الولايات ابؼتحدة الامريكية ، اما بُ فرنسا فقد  1922فقد انتج اكؿ اشهار اذاعي سنة 
 .بامضاء اكؿ عقد اشهار راديو فوب٘  Albin Michelقاـ الناشر 

                                                 
1 - Marie-Emmanuelle  Chessel , Op cite,P 11 .  

  . 41عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص -2 
3 - Marc Martin , Trois siècles de publicité en France , éditions Odile Jacob ,Paris , 1992, P 54.  

 .  132بشتَ عباس العلاؽ ك على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4
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لفزيوف خاصة بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية بعد ابغرب بٍ انتقل الاشهار ابٔ السينما ك من بشة ابٔ الت
. العابؼية الثانية بٍ انتقل بتلك الوسائل ابٔ الدكؿ الاكربية 

، حيث ظهرت معو ما يسمى  1ك بظهور الانتًنت تطور معو الاشهار بشكل ملفت للانتباه ك رىيب
كما بودث بُ التلفزيوف اليوـ بالاشهارات التفاعلية ، اذ ك بدؿ من مشاىدة كابل من الاشهارات 

ق تراعى فيو ظركؼ الشخص ك حاجاتو            فانو سيكوف لكل فرد بُ ابؼستقبل اشهار خاص ب
 .2 طبيعتو  ك

ك بُ ابغقيقة فاف كل ىذا التطور بُ كسائل الاتصاؿ ك الاشهار بوتم معو تطور للتشريعات بؼواكبة 
. ىذا التطور التكنولوجي ابؽائل 

  3الاشهار في الجزارر : ثالث المطلب اؿ

كجو الاشهار الذم " الدلاؿ " فيعد  ،عرفت ابعزائر كغتَىا من الدكؿ الاشهار باعتباره نشاط انساب٘ 
. كاف معتمد بُ ابعزائر ك لا يزاؿ موركثا حاليا 

.   4ليعبر عن الاشهار " الدلاؿ" بؽذا يستعمل البربر ليومنا ىذا مصطلح ك 

ف اكؿ اشهار بابؼعتٌ ابغديث عرفتو ابعزائر فقد ا 5نشاط الاشهار بُ ابعزائر ك يسوؽ بعض متتبعي 
ك ىو يتعلق بكيفية الاشتًاؾ بُ  1830ظهر بُ صحيفة تابعة للمستعمر الفرنسي ابظها ابؼبشر عاـ 

 . الصحيفة 

                                                 
، رسالة لنيل شهادة ابؼاجستتَ بُ علوـ الاعلاـ ك الاتصاؿ ، كلية العلوـ  -دراسة كصفية برليلية مقارنة  –فندكشي ربيعة ، الاعلاف عبر الانتًنت   -1

  .102، ص  2004/2005ابعامعية  السياسية ك الاعلاـ ، جامعة ابعزائر ، السنة
2
  . 102عبد الفتاح بيومي ابغجازم ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

الباب القانوب٘ المحض بُ  سنحاكؿ التطرؽ بُ ىذا ابؼطلب ابٔ كاقع الاشهار بُ حد ذاتو  ، أم كممارسة فنية بُ ابعزائر ، على اف نتًؾ ابعانب  - 3
  . الثاب٘ من ىذه الرسالة

.  222لاؿ ىو ابؼتوسط بتُ البائع ك ابؼشتًم ، انظر ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، ص ك الد  -4
.   283ك الثابت اف الدلاؿ يعد من اكجو الاشهار التي كانت معركفة بُ الفقو الاسلامي ، انظر بؿمد بؿمد ابو السيد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص 

أدلاؿ ، انظر عثماف سعدم ، عركبة ابعزائر عبر   ADELALلدلاؿ فيقاؿ عن الدلالة بل ك حتى عن الاشهار ك يطلق البربر نفس الاسم على ا
. 45، ص  1985،  02التاريخ ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ، ط 

،  1420، بصادل الاكبٔ ،  01عيساكم ابضد ، الاعلاف من منظور اسلامي ، كزارة الاكقاؼ ك الشؤكف الاسلامية ، الدكحة ، قطر ، ط   -5
 .  39، ص  1999سبتمبر 
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على ك بٓ تعرؼ ابعزائر أم نشاط اشهارم خاص اباف الفتًة الاستعمارية ، اذ ظل ىذا النشاط حكرا 
التي كاف مقرىا بُ فرنسا ، اك ككالة   HAVASSبعض ابؼؤسسات الفرنسية مثل ككالة ىافاس 

 . Afric Filmافريك فيلم 

ك قد كانت كل ىذه الوكالات تنشط لصابّ الاقتصاد الفرنسي حيث يتم تصميم الاشهار ك اخراجو 
جود بُ ابعزائر عملية البث ك بها على اف تتكفل فركع تلك الوكالات ابؼتعددة ك التي من بينها مو

.   1التوزيع 

ك بٓ يكن ابعمهور ابعزائرم ىو ابؼستهدؼ من تلك الرسائل الاشهارية بل كانت موجهة ابٔ ابؼعتمرين 
.  ابؼقيمتُ بُ ابعزائر اذ كانت بزاطبهم باللغة الفرنسية 

بو الكثتَ من الفوضى ك غداة الاستقلاؿ كرثت ابعزائر على غرار كل القطاعات قطاعا اشهاريا ىشا 
ك الغموض ، فرغم خركج ابؼستعمر بقيت ككالة ىافاس برتكر النشاط الاشهارم ك تنفرد بدهمة 

.   2التًكيج للمنتجات ك ابػدمات الاجنبية ك الوطنية 

        الدكلة ابعزائرية الفتية اف ذاؾ نظرا لأبنية الاشهار ك خطورتو اف بادرت ك ظل الامر كذلك ابٔ
            1963اكت  14ابؼؤرخ بُ  63/301لسنة ابؼوالية للاستقلاؿ باصدار ابؼرسوـ رقم ك بُ ا

ابؼتضمن احداث الوكالة  67/279، كمن بشة اصدار الامر  3 ك ابؼتضمن تنظيم الاشهار التجارم
، ك توالت النصوص القانونية بُ ىذا 4 1967ديسمبر  20ابؼؤرخ بُ  الوطنية للنشر ك الاشهار

.   1999اؿ حتى كصولا ابٔ مشركع قانوف الاشهار لسنة ابؼج

،  بعد الاستقلاؿ بُ ابعزائر مالاشهار النشاط عرفها احل ثلاثك عموما فاننا بيكن اف بميز بتُ مر
ك من بشة جاءت مرحلة الوكالات ابػاصة ك  (الفرع الاكؿ  )مرحلة الاحتكار ك السيطرة على القطاع 

شهدنا مرحلة ثالثة كانت بدثابة الفراغ القانوب٘ ك  بعدىاك  (الفرع الثاب٘ )التاسيس للسوؽ الاشهارية 
.   (الفرع الثالث  )العودة ابٔ الاحتكار 

                                                 
  . 131فايزة بىلف ، رسالة الدكتوراه ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1
  . 131فايزة بىلف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2

3 - J.O.A  N 59 pour l anné 1963.  
 . 1968لسنة  02ج ر ع   -4
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  مرحلة الاحتكار ك السئطرة على القطاع: الفرع الاكؿ 

عرؼ قطاع الاشهار بُ ابعزائر احتكارا من قبل ابؼؤسسة الوطنية للنشر ك الاشهار ك ذلك من خلاؿ 
. نظومة قانونية كرست ىذا الاحتكار ك التي سيتم التطرؽ اليها لاحقا كضع ـ

ك الواقع اف احتكار النشاط الاشهارم بُ ابعزائر ليس علامة بفيزة جزائرية فقط ، فكاف يوجد العديد 
من الدكؿ التي تبنت نفس بمط ابعزائر ، منها مثلا دكلة العراؽ اذ ينص ابؼشرع العراقي على اف الدار 

  . 1م برامج الاعلاف داخل العراؽ ك خارجو تقتن ك نية للتوزيع ك الاعلاف ىي من برتكرالوط

       ك كاف ابؽدؼ من كراء ىذا الاحتكار ىو بضاية ابؼستهلك ابعزائرم من القيم الغربية ك الاجنبية
.  ك ذلك بُ اطار التوجو الاجتماعي ك السياسي ك الاقتصادم للدكلة اف ذاؾ 

الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ىي من مثلت كجو ذلك الاحتكار ، اذ كانت تقوـ ك ىكذا فاف 
.    2باعداد الافلاـ الاشهارية ك ذلك بالتعاكف مع تقنيتُ من امريكا اللاتنية 

غتَ انو سرعاف ما توقف انتاج تلك الافلاـ الاشهارية نظرا لعدـ كجود منتجات اك خدمات جديدة 
. يعلن عنها 

ف دخلت ابعزائر بُ مرحلة البناء الصناعي بدات السوؽ الاشهارم تشهد نوع من الوفرة ، اذ كبعد ا 
شهدت سنوات السبعينات ابٔ الثمانينيات ميلاد العديد من الومضات الاشهارية التي اختصت بُ 

تعريف بعض ابؼؤسسات العمومية مثل مؤسسة سونلغاز ك نفطاؿ ك كذا الاشهار عن ابغليب الكامل 
.   1983سنة " ظة بّ" 

ك ابؼلاحظ على كل تلك الرسائل الاشهارية انها بٓ بزرج عن الطابع الاتصابٕ الاجتماعي القريبة من 
 . بضلات الارشاد ك التوجيو 

 

                                                 
ابؼعدؿ، كاستنادا ابٔ ما جاء بكتاب رئاسة  1972لسنة  117دار الوطنية للتوزيع كالاعلاف رقم من قانوف اؿ 5جاء ذلك تنفيذا لنص مادة    - 1

   www.iraq-ild.org، 1978  –12  –6كابؼؤرخ بُ  17991/  13/ ؽ / ديواف رئاسة ابعمهورية ابؼرقم س 
.  161فايزة بىلف ، رسالة الدكتوراه ، ابؼرجع السابق ، ص  -2
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ك من بشة كاف الاشهار بُ ىذه الفتًة مهملا ك مقتصرا على الاعلانات ك ابؼناقصات ، ك السبب بُ 
ا اف الاشهار يتنابَ مع ئؿ منها قلة الانتاج ك ذىنية ترل خطىذا التقصتَ يرجع ابٔ عدة عواـ

.   1الاشتًاكية اف ذاؾ كوف اف الاشهار يقوـ على التنافس 

:  مرحلة الوكالات الخاصة ك التاسئس للسوؽ الاشهارية : الفرع الثاني 

ذا الاحتكار ظل قطاع الاشهار بُ ابعزائر مثل ما بيناه سابقا خاضعا للاحتكار ، ك بٓ يتحرر من ق
ك التي بذسدت من  1988الا باقرار التعددية ابغزبية ك السياسية بُ ابعزائر بعد احداث اكتوبر 

.   1989فيفرم  23خلاؿ دستور 

ك ىكذا فقد شهدت ىذه الفتًة انشاء للعديد من الوكالات الاشهارية بُ بـتلف مناطق الوطن 
بتُ ككالات تقوـ بتصميم  ، نشاطهاالاشهارية حسب ضخامة  الوكالات تنوعت خدمات تلك

كصولا ابٔ ابقاز الرسائل  ، ك بتُ تصميم ابؼلصقات ابعدارية ، الاعلانات عبر ابعرائد ك المجلات
.  الاشهارية الكاملة  

ك ابؼلاحظ ايضا بُ ىذه الفتًة ىو الاصلاحات التي شهدتها بـتلف كسائل الاتصاؿ ك التي يابٌ على 
.  لتلفزيوف ، ك التي بسثل ككالة اشهارية ؿؿ انشاء الوكالة التجارية راسها التلفزيوف من خلا

    مستقلة بُ تستَيها الادارم  مؤسسة ك بانشاء الوكالة التجارية للتلفزيوف اصبح التلفزيوف ابعزائرم
الة تعد بدثابة كؾ ك ابؼابٕ ، ك ىكذا اصبح على ابؼعلنتُ التميز بتُ الوكالة التجارية للتلفزيوف ك التي

اشهار كغتَىا من ككالات الاشهار الاخرل الوطنية اك الدكلية ، ك التلفزيوف كاداة من ادكات الاشهار 
.  مثلو مثل باقي الادكات الاشهارية الاخرل

ك بفعل ىذا الانتشار للوكالات الاشهارية خلق جو من ابؼنافسة بُ ابؼيداف الاشهارم ، الامر الذم 
بشار بُ ابؼيداف الاشهارم ك على جودة الاشهارات ابؼوزعة عبر انعكس ابهابا على حجم الاست

 . بـتلف ادكات الاشهار 

 

                                                 

  . 154الصحافة ابؼكتوبة بُ ابعزائر ، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ، ص  زىتَ احدادف ، - 1 



 يبٍْت الاشٓبس ٔ حبسٌخّ ٔ ٔظبئفّ                                                      الأل  فظمال
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ىذا التنافس خلقت السوؽ الاشهارية ك التي يراد بها ذلك المحيط الاقتصادم ك  نتيجة علىك 
.  1التجارم ابػاضع لقانوف العرض ك الطلب بُ التعامل بالاشهار 

ت الاشهارية بشكل كبتَ ك ملفت بُ ابعزائر بدءا من تلك ك ىكذا فقد تطور حجم الاستثمارا
.  السنوات 

 :مرحلة الفراغ القانوني ك اعادة تكريس احتكار الدكلة للاشهار : الفرع الثالث 

بعد الانفتاح الكبتَ الذم شهده سوؽ الاشهار بُ ابعزائر ، شهدنا مرحلة جديدة بسثلت بُ فراغ 
منو ك التي احالت ابٔ اصدار  100لاسيما ابؼادة  2 1990تشريعي جسده قانوف الاعلاـ لسنة 

 .بٓ يصدر ابٔ حد الساعة ، قانوف خاص بالاشهار 

بٓ يشر ابٔ اصدار قانوف  12/05اما بُ ظل قانوف الاعلاـ ابعديد ك ىو القانوف العضوم رقم 
  . 1990من قانوف سنة  100خاص بالاشهار ملغيا بذلك نص ابؼادة 

جهة اخرل فقد عرفت ىذه الفتًة عودة ابٔ الاحتكار بُ السوؽ الاشهارية حتى ىذا من جهة ك من 
ك ابما كاف ذلك من خلاؿ النصوص القانونية القدبية ك التي  ، ك اف بٓ يكن بنصوص قانونية جديدة

ما تزاؿ سارية ابؼفعوؿ من جهة ، ك من جهة اخرل من خلاؿ سلوكيات ابغكومات ابؼتعاقبة بدءا من 
 19الصادر بتاريخ  626اذ قاـ رئيس ابغكومة اف ذاؾ باصدار ابؼنشور ابغكومي رقم  1992سنة 
ك الذم اقر بضركرة تعامل ابؼؤسسات ك الادارات العمومية ك ابؼنظمات ذات الطابع  1992اكت 

العمومي بُ بصيع العمليات ابؼتعلقة بالاشهار مع الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ك بابؼقابل الغاء 
.  يع العقود الاشهارية ابؼباشرة بتُ ىذه ابؼؤسسات ك الوكالات الاشهارية ابػاصة جم

ك يستمر العمل بهذه التعليمات ابٔ يومنا بالرغم ما شهدتو ابعزائر من انفتاح اقتصادم كبتَ  

ك رغم ىذا الفراغ التشريعي الذم يشهده الاشهار بُ ابعزائر ، كالعودة ابٔ احتكار الدكلة للاشهار 
 . الا اف ذلك بٓ يؤثر اطلاقا على السوؽ الاشهارم 

 
                                                 

1
 -  Henri Bougault , Le marché publicitaire , Paris , édition ,  Dalloz , 1997, P 02 . 

  . 1990افريل  03ابؼتعلق بالاعلاـ الصادر بتاريخ  90/07القانوف رقم   - 2
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فتشتَ بـتلف التقارير ك الاحصائيات ابٔ بلوغ حجم النفقات الاشهارية ابٔ مستويات كبتَة بٓ يصل 
 . بؽا من قبل 

مليوف اكرك ، ك بسثل 110حد  2007فقد بلغت نسبة الاستثمارات الاشهارية بُ ابعزائر بُ سنة 
بابؼائة لقطاع الصحافة ، ك الراديو  17بابؼائة ، مقابل  34رية للتلفزيوف حجم الاستثمارات الاشها

 . 1بابؼائة  16بابؼائة ك اللوحات الاشهارية  13
مليوف أكرك، متًاجعة  128حد  2010بلغت مداخيل سوؽ الإشهار بُ ابعزائر سنة  بُ حتُ 

 48لتلفزيونية من ىذه السوؽ نسبة ، كبسثل مداخيل الإشهار ا2009بابؼائة مقارنة بسنة  10بنسبة 
لتليها اللوحات كابؼلصقات ، بابؼائة  24بابؼائة، بُ حتُ أف مداخيل الصحافة ابؼكتوبة لا تتعدل 

 1بابؼائة، بُ حتُ بٓ يتعد نصيب ابؼواقع الإلكتًكنية  10بابؼائة، بٍ الإذاعة ب 17الإشهارية ب
.  2 بابؼائة

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

 -باتنة –لاف كالية لتدعيم القدرات التنافسية ، رسالة ماجستتَ ،  ، كلية العلوـ الاقتصادية ك علوـ التستَ ، جامعة ابغاج بػضر زىية عباز ، الاع  -1
 . 107، ص   2006/2007، السنة ابعامعية 

بجريدة ابػبر ، يومية كطنية جزائرية ،  مليوف اكرك العاـ ابؼاضي ، مقاؿ منشور 128سليم بن عبد الربضاف ، مداخيل الاشهار بُ ابعزائر بلغت   -2
 .  2011/ 06 /05بتاريخ 
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شهار ك اىدافو  كظارف الا: المبحث الثالث 

غتٌ عن البياف ما للاشهار من ابنية على بصيع ابؼستويات ، الا اف ذلك بٓ يكن ليتقبل بسهولة من 
. قبل ابؼستهلكتُ ك المحتًفتُ على سواء، بؼا لو من اثار سلبية 

لذا فيكوف من الاجدر قبل ابػوض بُ كظائف الاشهار ك اىدافو اف نتطرؽ ابٔ ابعدؿ الفقهي الذم 
. حوؿ الاشهار  ثار

الاشهار بئن القبوؿ ك الرفض  : المطلب الاكؿ 

ما زاؿ الاشهار على الرغم من كل ما حققو من انتشار ك ذيوع ك اقتحامو لكل كسائل الاتصاؿ من 
 . 1اكثر الادكات ك الاساليب التسويقية التي تتعرض للجدؿ ك النقاش 

. اكلة الرد عليها لذلك سنعرض اكلا للانتقادات ابؼوجهة اليو ، بٍ بؼح

:  الانتقادات الموجهة للاشهار : الفرع الاكؿ 

ذىب بعض الفقو ابٔ انتقاد الاشهار من خلاؿ اثاره السلبية ، ك بيكن بصع تلك الانتقادات بُ 
:  النقاط التالية 

مر اف الاشهار نشاط غتَ منتج اذ انو لا يزيد بُ الطلب على ابؼنتج اك ابػدمة ، ك كل ما بُ الا -1
، فيمكن اف يساىم بُ  2اف اثره يقتصر على برويل ابذاه الاستهلاؾ من منتج اك خدمة ابٔ اخرل

. تركيج لسلع اقل جودة من مثيلاتها بُ السوؽ ك ىو ما سينعكس سلبا على ابؼستهلك ذاتو 

اف الاشهار كسيلة تؤدم ابٔ زيادة الاستهلاؾ الغتَ الضركرم عن طريق كسائل الابهار   ك  – 2
التاثتَ التي يعتمدىا ، فقد يضغط على ابؼستهلك لاقتناء منتج اك خدمة ليس ىو بُ حاجة بؽا ، ك 

. ابٔ القوؿ اف الاشهار بيثل كسيلة لابتزاز ابؼستهلك بطريقة لااخلاقية  3ىو ما دفع بعض الفقو 

                                                 
  . 46السابق ، ص  متٌ ابغديدم ، ابؼرجع  -1
  . 53متٌ ابغديدم ، نفس ابؼرجع ، ص   -2
  . 45عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
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التكاليف بُ يزيد الاشهار من تكاليف الانتاج بفا يؤدم ابٔ ارتفاع الاسعار ، اذ تدخل تلك  – 3
.  بشن البيع النهائي التي يتحملها بُ الاختَ ابؼستهلك النهائي 

اف الاشهار يؤثر سلبا على ابؼنافسة ، ذلك اف ابؼستهلك يتجو ابٔ اقتناء ابؼنتج اك ابػدمة بؿل  – 4
. الاعلاف دكف سوىا لاعتقاده انها الاجود ك ىذا ما يضعف ابؼنافسة ك يقللها 

من حرية الفرد بُ برديد احتياجاتهم ك اختياراتهم ، بل انو اصبح يتدخل بُ  اف الاشهار بود – 5
اسلوب حياة الافراد ك معيشتهم ، ك ينعكس ذلك بوضوح على الاطفاؿ ك الشباب بُ سنوات 

.   1ك الاسراؼ  ؿابؼراىقة بشكل قد ينشر القيم السلبية بُ المجتمعات كالتكاس

دراسات من التاثتَ السلبي للاشهار على فئات خاصة من المجتمع ك بُ ىذا الاطار برذر العديد من اؿ
لا سيما الاطفاؿ الذين اصبحوا ابؽدؼ من كراء ابغملات الاشهارية الكبتَة الامر الذم حتم ضركرة 

.  2مراقبة تلك الاشهارات 

ف اف الاشهار قد يكوف كسيلة ابٔ تضليل ابعمهور ك غشو بدا تتضمنو الرسائل الاشهارية ـ – 6
 . 3مبالغات ك مغريات غتَ موثوؽ فيها 

اف عاءدات الاشهار بقدر ضخامتها فانها قد تؤدم ابٔ فرض نفوذ الشركات ابؼعلنة ك توجهاتها  – 7
الاقتصادية ك السياسية ، ك الاجتماعية ك البيئية على كسائل الاتصاؿ ابؼختلفة بفا يفقدىا شخصيتها 

. ك يعيق قيامها بوظائفها الاخرل 

خاصة بُ  –اف سوؽ الاشهار غتَ متكافؤ ك يقوـ على ابؽيمنة ، ذلك اف تكلفة الاشهار  – 8
باىضة الامر الذم يتيح من فرص الاحتكار ك  –الوسائل الاعلامية الرائجة كالقنوات الفضائية 

. ابؽيمنة على السوؽ 

قد يساعد على انهيار اف الاشهار ينقل متلقيو من زماف ك مكاف غتَ الواقع ابؼعاش ، الامر الذم  -9
. 1الواقعية الاجتماعية لدل الافراد 
                                                 

  . 32ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص  -1 
2 - LegiCom , Revue thématique de droit de la communication ,La protection des mineurs et 
les médias , N 37 -2007/1 , Presses universitaires de France ,2007, P 6. 
3 -Armand Mattelart , La publicité , éd La Découverte , Paris , France , 1994, P 106-107. 
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قد يشكل الاشهار خدشا للنظاـ العاـ ك الاداب العامة لاسيما بُ ظل طغياف الصورة ك  – 10
التطور ابؼذىل بُ كسائل ك اساليب الرسائل الاشهارية ، فقد يبث الاشهار صور تتنابَ مع الذكؽ 

.   3اطف من خلاؿ بعض الصور الفاضحة للمراة مثلا زيادة على استهداؼ العو 2العاـ 

 4بناءا على كل تلك الاثار السلبية فقد ظهرت العديد من ابغركات ك ابعمعيات ابؼعادية للاشهار 
 5: سنتوبٔ ذكر ابنها 

ك تهدؼ ابٔ نشر الوعي من  1992سنة  بُ فرنسا تاسست 6بصعية مقاكمة العنف الاشهارم -1
.  ىار الاثار السلبية للاش

ك تهدؼ ابٔ بضاية البيئة من  1992تاسست بُ مارس من سنة  7بصعية مناظر فرنسا  – 2
.  الاشهرات خاصة اللافتات ك ابؼلصقات 

 . ك ىي شبكة ىدفها بؿاربة كل مظاىر ابعنس بُ الاشهار   la meuteشبكة  -3

ثار التي قد تكوف ك لعل ك بضغط من تلك ابغركات استجابت تشريعات بعض الدكؿ ك تنبهت للا
، ك بُ ىذا الاطار فقد ادرج تعديل جذرم على القانوف السمعي البصرم  8سلبية للرسائل الاشهارية 

الفرنسي لاسيما بُ نقطة الاشهار ك ابذهت التعديلات ابٔ مزيد من التضيق من كثرة الرسائل 
. الاشهارية 

                                                                                                                                                         
  . 32لزقرد ، ابؼرجع السابق ، ص ابضد السعيد ا  -1

2 -   Eric Lombardot  , Nudité et publicité –Impact de l utilisation de personnes nues en 
communication persuasive sur la formation des attitudes des consommateurs , thèse de doctorat 
,Université de Paris 1 – Panthéon Sorbonne , 2004, P 133.  
3 - Brigitte Grésy , L image des femmes dans la publicité , La documentation Française , P74.  
4 -   Les mouvements antipub . 
5 -   Lise Baylac , Les mouvements antipub et les dérives de la publicité , Mémoire du diplôme d 
étude supérieures spécialisées de marketing , Université de Paris 1-Panthéon –Sorbonne , 2004 , 
P 92 . 
6 -   L association résistance a l agression publicitaire – RAP -.  
7 -   L association paysages de France – PDF - . 
8 -   Stéphane Martin , La publicité télévisée au cœur de la révision télévision sans frontières plus 
ou mieux? Legipresse Revue mensuelle de droit de la communication , N 238 2007, P 01. 
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  :الرام الداعم للاشهار : الفرع الثاني 

لانتقادات العديدة ابؼوجهة للاشهار ك اثاره السلبية ، الا انو توجد كجهة نظر على الرغم من ا
حاكلت الرد على تلك الانتقادات ك من بشة ساندت الاشهار كنشاط ابهابي يبسط فوائده على كل 

. ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم 

:  ك تتمثل مبررات ىذا الفريق فيمايلي من النقاط 

بُ الواقع نشاطا مربحا ، ك لا يساىم بُ ارتفاع الاسعار لسبب كجود مفهوـ اف الاشهار يعد  – 1
القيمة ابؼضافة بُ النشاط الاشهارم ، ك التي تعتٍ زيادة التكاليف تقابلها بُ ابغقيقة زيادة بُ الانتاج 

زيع  ك ابؼبيعات ، فالاشهار يؤدم ابٔ تصريف ابؼنتج اك ابػدمة بشكل اسرع ك بالتابٕ فاف نفقات التو
.  1ك نفقات التخزين تقل بفا ينعكس ابهابا على بشن السلعة بُ السوؽ 

اف الاشهار ىو الوسيلة الفعالة ك ابؼثلى لتلبية حاجيات ابؼستهلك من خلاؿ التعرؼ على  -2
كما اف الاشهار يساىم بُ رفع ذكؽ , خصائص ك طرؽ ك كيفية ابغصوؿ على ابؼنتج اك ابػدمة 

. 2ق ابؼستهلك ك زيادة كعي

يساىم الاشهار من خلاؿ خلقو بعو من ابؼنافسة بتُ ابؼنتجات ك ابػدمات بُ تطويرىا ك  -3
، ك اف كاف صحيجا انو قد يكوف اداة بؼنافسة غتَمشركعة 3برسينها بفا ينعكس ابهابا على ابؼستهلك 

.  غتَمشركعة بفا يستوجب كضع قواعد صارمة لضبط ابؼنافسة الغتَ مشركعة 

كسائل الاعلاـ موردا ماليا كبتَا بيكنها بؼواجهة الاعباء ابؼالية ابؼتزايدة الامر اف الاشهار بوقق ؿ – 4
. الذم ينعكس على خدمة افضل ك مستول احسن لتلك الوسائل الاعلامية 

. 4اف الاشهار عبر القنوات العامة أم ابؼملوكة للدكلة بيثل دخلا مهما بػزينتها  – 5

 

                                                 
 .  46عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
.   116 ، صابؼرجع السابق كؾ ابؼستهلك ، مرعوش اكراـ ، مدل تاثتَ الاعلاف على سل  -2
  . 52زىية عباز ، ابؼرجع السابق ، ص   -3 

4- Robert Leduc , Le pouvoir publicitaire ,Bordas ,Paris , P 72 .  
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عليمية ، لانو يعلم الناس كيفية الاستهلاؾ ك يزكدىم بدعلومات اف الاشهار يعد بدثابة عملية ت – 6
. 1عن ابؼنتج ك ابػدمة 

اف تقدبٙ الاشهارات عن منتجات اك خدمات بؿلية الصنع قد بيكنها من التقليل من حدة  – 7
    ابؼنافسة مع علامات دكلية مهيمنة على السوؽ ، ك بالتابٕ ينعكس ذلك ابهابا على الاقتصاد

.  الوطتٍ

.  2اف الاشهار بيثل ابػطوة الناجعة لطرح منتجات اك خدمات جديدة بُ السوؽ -8

اف الاشهار يساىم بُ بعث رسائل سلوكية بؿبذة تسهم بُ القضاء على بعض السلوكيات الغتَ  -9
.   3مرغوبة بُ المجتمع 

مناصب شغل من خلاؿ ما يوفره بداية من  4اف الاشهار يعد بدثابة بؾاؿ خصب للاستثمار -10
. زيادة على الضرائب النابصة عن بفارسة النشاط الاشهارم 

تعلقة ك الواقع اف ابؼتمعن بُ الانتقادات التي كجهت للاشهار ، اف اغلبها كاف بُ الضوابط ابٓ
بالاشهار ك ليس للاشهار ذاتو ، ك ىذا ما دفع اغلب الفقو ابٔ التاكيد اف الاشهار قد كسب قضيتو 

.  5شكك بُ جدكاه حاليا ك بٓ يعد احد م

 

 

                                                 
1-  Malika Hanine ,La publicité et les savoirs .Essai sur l adoption par les praticiens de publicité 
et de la communication des savoirs et de théories de sciences de l information et de la 
communication , thèse de doctorat, Université Panthéon –Assas –Paris 2 - ,1999 , P 144. 
2- Françoise Roudier , Publicité et Enterprise responsable : Application a la crédibilité de l 
annonce-presse , Thése de doctorat , Université Paris 01- Panthéon Sorbonne , 2008, P 196-
197.  

ك دكرىا بُ التوعية الدينية للشباب ، رسالة ماجستتَ بُ علوـ الاتصاؿ ك الاعلاـ ك العلاقات   MBCلامية صابر ، ابغملات الاعلانية بُ باقة   -3
.  78، ص  2009/2010، السنة ابعامعية  -باتنة  –معة ابغاج بػضر العامة ، كلية ابغقوؽ ، قسم الاعلاـ ك الاتصاؿ ، جا

4 -   Maximilien Nayradou ,L impact de la régulation de la publicité sur la croissance 
économique , thèse de doctorat, université Paris 9-Dauphine ,2004 , P 247. 

  . 42السابق ، ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع   -5
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 - 78-  

ك حتى على صعيد المجتمعات فاف الاشهار اصبح مقبولا ، بل ك كسب قضيتو ، ففي دكلة مثل فرنسا 
من الفرنستُ يعتقدكف اف الاشهار مربح اقتصاديا %  63مثلا تبتُ بـتلف الاستبيانات اف اكثر من 

يعتقدكف الاشهار شيء ابهابي ، اما بُ من البريطانتُ %  79ك مفيد بؽم ، ك بُ بريطانيا مثلا فاف 
 . 1من الامريكتُ مع الاشهار عموما %  75الولايات ابؼتحدة الامريكية فاف 

ك بُ نفس الاطار ، تذىب بـتلف الاحصائيات انو ك رغم الازمة الاقتصادية التي بير بها الابراد 
 . 2القليلة التي برقق ربحا معتبرا  الاكربي الا انو ك بفعل حيوية النشاط الاشهارم فانو من النشاطات

ك ىكذا فاف الاشكاؿ بٓ يطرح بشاف جدكل الاشهار ، بل اف الاشكاؿ اصبح يطرح بشاف كضع 
ضوابط ك اخلاقيات ك لوائح للاشهار ، فلا بهب اف بىل الاشهار بواجبات ابغفاظ على ابؼوضوعية 

ب ك الاعراؼ ك ابؼعتقدات السائدة بُ قدر الامكاف ك عدـ ابؼغالاة ، كما بهب ايضا مراعاة الادا
.  ، ك ىو الامر الذم تنبهت لو بـتلف التشريعات فسنت قوانتُ ضابطة للنشاط الاشهارم المجتمع

ك على كسائل الاتصاؿ من جهة اخرل اف لاتندفع ابٔ ما يدره الاشهار من عوائد مالية ضاربة بذلك 
 .تتحلى بها قواعد ابؼوضوعية ك الصدؽ ك ابغياد التي بهب اف 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

1 -   Robert Luduc , Opcite , P 186-187 .  
2 - Véronique Pouillard , Publicité de la publicité – 29 % d augmentation de chiffre d affaire en 
temps de crise- ,Revue Enterprise et histoire, 2006/3 N 44 , P102/103 .  
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كظارف الاشهار  : المطلب الثاني 

بينا سلفا اف الاشهار اصبح من بظات العصر ابغابٕ يقوـ بوظائف عديدة لا بالنسبة للمتدخلتُ بُ 
. النشاط الاشهارم فقط ، بل ك ايضا كظائف فنية ك اقتصادية ك اجتماعية 

  كظارف الاشهار بالنسبة للمتدخلئن فئو: الفرع الاكؿ 

اف الاطراؼ ابؼتدخلة بُ النشاط الاشهارم متعددة ، ككل طرؼ يؤدم الاشهار بالنسبة لو كظيفة 
تعود عليو بالنفع ، كبيكن اف بقمل ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم بُ ابؼنتج ك ابؼوزع ك حلقات 

 .اخرل من حلقات الاستهلاؾ كصولا ابٔ ابؼستهلك 

يلعب الاشهار دكرا مهما بالنسبة للمنتج ، بيكن اف :بؼنتج كظائف الاشهار بالنسبة ابٔ ا –اكلا 
:  يتلخص بُ النقاط التالية 

اف الاشهار اداة مثلى بالنسبة للمنتج من اجل برقيق السياسة التسويقية ابػاصة بو عن طريق  – 1
 .  1التعريف بابؼنتجات ك ابػدمات 

. من منتجات الكثتَ من ابؼنتجتُ الاخرين  اف الاشهار بيكن ابؼنتج من بسييز منتجاتو عن غتَىا – 2

 .2اف الاشهار يساىم بُ زيادة سرعة الطلب على ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼعلن عنها  -3

اف الاشهار يسهم بُ توفتَ تكاليف التوزيع اذ انو يعتبر البديل الفعاؿ لايفاد مندكبتُ للتًكيج  – 4
 . 3عن ابؼنتج اك ابػدمة 

اسواؽ جديدة بٓ تكن معركفة للمنتج ، من خلاؿ اعداد بضلات اشهارية اف الاشهار يفتح  – 5
 . 4تستهدؼ فئة معينة من ابؼستهلكتُ 

اف الاشهار يسهم بُ تصحيح ابؼفاىيم ابػاطئة عن ابؼنتج ك ذلك عن طريق بؿاربة الاشاعات  – 6
. الضارة ك الاكاذيب ابؼضللة 

                                                 
  . 49ابؼرجع السابق ، ص  عبد الفضيل بؿمد ابضد ،  -1
  . 140على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك  -2
  . 50عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص    -3
  . 39ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص  -4 
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ابؼنافسة ك ذلك من اجل ابغفاظ على حصة  اف الاشهار بيكن ابؼنتج من الصمود بُ كجهة – 7
. سوقية لو 

ابؼوزع ىو الذم يلعب دكر الوسيط بتُ ابؼنتج ك : كظائف الاشهار بالنسبة ابٔ ابؼوزع : ثانيا 
:  1ابؼستهلك ، لذا يؤدم الاشهار بالنسبة لو كظائف ابنها 

ا يسهم بُ سرعة جذب ابؼستهلك ك من بشة تصريف ابؼنتج اك ابػدمة بشكل اسرع ك ىو ـ – 1
. دكراف راس ابؼاؿ ك من بشة زيادة الارباح 

اف الاشهار يسهم بُ تعليم ابؼوزعتُ كيفية استخداـ ابؼنتجات اك ابػدمات ابؼعركضة لاكؿ مرة  – 2
. بُ السوؽ 

 . اف الاشهار يشجع ابؼوزع على عرض ابؼنتج اك ابػدمة بشكل افضل ك احسن  – 3

بتطور كسائل الاتصاؿ ظهرت انواع جديدة من : بة ابٔ البيع بابؼراسلة كظائف الاشهار بالنس: ثالثا 
. البيوع بزتلف عن ابؼعتٌ التقليدم لعقد البيع ، كمن ىذه البيوع البيع بابؼراسلة 

ك بُ ىذا النوع من البيوع لا يكوف ابؼنتج اك ابػدمة متوفرة اماـ ابؼستهلك ، لذا يسعى ابؼنتج بُ ىذا 
           ابٔ كضع اشهارات متكررة طابؼا انها ىي الوسيلة الوحيدة للتعريف بابؼنتجالنوع من البيوع  

. اك ابػدمة 

يشتغل بُ ابغقل الاشهارم العديد من : كظائف الاشهار ابٔ بعض ابؼهن ك الافراد الاخرين : رابعا 
م يلعبو الاشهار ابؼتدخلتُ كوكالات الاشهار ك كسائل الاعلاـ ، ك غتٌ عن البياف الدكر ابؼهم الذ

بالنسبة بؽم ، فهو بيثل قوة تدفقية ىامة من الامواؿ الامر الذم سينعكس لا بؿالة ابهابا على نشاط 
 .ىذه ابؼهن 

 

 

                                                 
1 - V.Delmendez , La champagne de publicité, Société privée d imprimerie et d édition , Paris , 
France , P 286-287. 
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اف ابؼستهلك ىو ابؼستهدؼ الرئيسي من الاشهار ك بُ : دكر الاشهار بالنسبة للمستهلك : خامسا 
، ك بيكن حصر ابنية الاشهار للمستهلك  ىذا الباب فاف ىذا الاختَ لو دكر مهم بالنسبة لو

:  فيمايلي 

 . 1اف الاشهار يساىم بُ برقيق معرفة افضل ك ادؽ عن ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼعركضة عليو  – 1

. اف الاشهار يتيح للمستهلك ابغق بُ الاختيار بتُ ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼتنافسة  – 2

بعودة ك بُ خفض الاسعار نتيجة لفعل ابؼنافسة فعلها اف الاشهار يسهم بُ الارتفاع بدستول ا – 3
. بُ السوؽ الاستهلاكية 

.  اف الاشهار يسهم بُ الرفع من ذكؽ ابؼستهلك ك تلبية حاجاتو بسرعة ك بدكف مشقة  – 4

بيكن استخداـ الاشهار بُ تشجيع عدـ استخداـ السلع الضارة بابؼستهلك عن طريق بضلات – 5
 . 2رض اشهارية بزصص بؽذا الغ

كظارف الاشهار الاجتماعئة  : الفرع الثاني 

يؤدم الاشهار كظائف اجتماعية تنعكس ابهابا على الابماط التفكتَية ابػاصة بالمجتمع بُ زمن بؿدد 
ك بُ مكاف بؿدد ،فالاشهار يؤثر ك يتاثر بالمجتمع ، ك لعل اىم الوظائف الاجتماعية للاشهار 

:  تتلخص بُ 

اداة تعريف ك تثقيف ابعمهور بابؼنتجات ك ابػدمات ابؼوجودة ك باخر اف الاشهار يعد  – 1
. ابؼختًعات ابغديثة 

اف الاشهار يقوـ بنشر الافكار ك الاساليب ابغياة العصرية ك نشر ك ترسيخ قيم ك عادات طيبة  – 2
.  3مثل الاعتناء بنظافة ابعسم 

 

                                                 
1
  . 52عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 

2
  . 37بضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص ا  - 

  . 41القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ،   - 3
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الطلب على ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼعلن اف الاشهار يزيد من رفاىية المجتمع من خلاؿ زيادة  – 3
.  1عنها 

اف الاشهار قد يساىم بُ خلق العديد من فرص العمل اما ابؼباشرة عن طريق ابؼتدخلتُ بُ  – 4
النشاط الاشهارم كوكالات الاشهار مثلا ، اك غتَ مباشرة بفعل الدكرالاقتصادم ابؼهم ك الفعاؿ 

 .للاشهار 

ر  اىداؼ الاشها: المطلب الثالث 

بعد اف تناكلنا بُ ابؼطلب السابق كظائف الاشهار ، كىي بصلة من ابؼهاـ التي قد يضطلع بها الاشهار 
. ، فاف للاشهار اىداؼ يسعى ابٔ برقيقها ك تتنوع ىذه الاىداؼ تبعا لتاثتَات الاشهار ابؼتعددة 

ك اجتماعية ك بيكن اف  ك تتنوع اىداؼ الاشهار ، ك لعل ابرزىا الاىداؼ الاقتصادية بالدرجة الاكبٔ
. تكوف ايضا اىداؼ سياسية 

اصبح للاشهار اىداؼ يسعى لتحقيقها من خلاؿ التاثتَ : الاىداؼ الاقتصادية : الفرع الاكؿ 
. على بؾمل الاسس ك ابؼبادئ الاقتصادية ابؼستقر عليها ك من فتًات طويلة 

:  ك يبدك التاثتَ من خلاؿ ابؼبادئ الاقتصادية التالية 

تبتٌ  عليو يعتبر الطلب المحرؾ الاكؿ للعملية الاقتصادية اذ ك بناء: ىدؼ التحكم بُ الطلب  –أ 
:  ك يهدؼ الاشهار بُ التحكم بُ الطلب من خلاؿ . العديد من النتائج الاخرل 

يساعد الاشهار على زيادة الطلب على ابؼنتجات اك ابػدمات ، اذ ك بواسطة الاشهار بيكن  -1
. افع الشراء لدل ابؼستهلك ك من بشة زيادة الطلب التاثتَ بُ دك

يساعد الاشهار بُ بزفيض الطلب ك ذلك عن طريق صرؼ باؿ ابؼستهلك بؼنتجات اك  – 2
 . 2خدمات بديلة ، ك ىذا الاسلوب يستخدـ عند كجود خدمات اك منتجات متنافسة 

                                                 
1 -Russell H.Colley , La publicité se définit et se mesure , Presses universitaires de France , Paris 
, France , 1964, P 9-10.  

   . 27ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2
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ع ابؼستهلك عن استهلاؾ منتج يساعد الاشهار بُ التقليل من الطلب السلبي ك الذم يعتٍ امتنا – 3
 .اك خدمة معينة ك ذلك عن طريق التاثتَ بُ ميوؿ ابؼستهلك 

رغم اف البعض يعتقد اف الاشهار يزيد من تكاليف : اثر الاشهار على تكاليف الانتاج  –ب 
الانتاج ، الا اف التحليل الاقتصادم يعارض تلك النتيجة بساما ، كوف انو ك بالعكس فاف الاشهار 

:  لل من تكاليف الانتاج من خلاؿ يق

يساعد الاشهار على زيادة حجم الانتاج من خلاؿ تاثتَه على الطلب بفا يؤدم ابٔ زيادة حجم  -1
. الانتاج ك بالتابٕ زيادة الارباح الامر الذم يؤدم بُ الغالب ابٔ نقص السعر 

جة ك ابما الاشهار ينفق بنفسو اف الاشهار يؤثر بُ الطلب ك لكن لا تتحمل تكاليفو الشركة ابؼنت -2
. ك على نفسو 

ك يقصد بالدكرة التجارية حياة ابؼنتج عقب تقدبيو للسوؽ : ىدؼ التاثتَ على الدكرة التجارية  –ج 
:  ، ك ىي بسر بخمسة مراحل ك ياثر الاشهار بُ كل مرحلة فيها ك ىي 

ة ك تتميز بارتفاع السعر بُ السوؽ ، ك أم ابؼرحلة التي يقدـ فيها ابؼنتج اك ابػدـ: مرحلة التقدبٙ  -1
. يسهم الاشهار بُ ىذه ابؼرحلة بُ التعريف بابؼنتج اك ابػدمة ابعديدة 

بفعل تقبل ابؼستهلك للمنتج اك ابػدمة ابعديدة يزداد الطلب عليها ك من بشة : مرحلة النمو  -2
زيز مكانة ابؼنتج اك ابػدمة تزداد الارباح ، ك يلعب الاشهار بُ ىذه ابؼرحلة دكر مهم من خلاؿ تع

 . 1كما يعمد ابٔ زيادة الطلب عليو 

ك ىي ابؼرحلة التي تتميز بدنافسة شرسة بتُ ابؼنتجات ك : مرحلة النضوج : ابؼرحلة الثالثة   -3
. ابػدمات كما تتميز ايضا باستقرار نسبي للاسعار 

ة ك التذكتَ ابؼستمر باستخدامات ك بُ ىذه ابؼرحلة يلعب الاشهار دكر مهم بُ مواجهة حدة ابؼنافس
.  2ابؼنتج اك ابػدمة 

                                                 
 .  34ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص  -1
 .  35ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
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ك فيها يتوازف العرض ك الطلب ، بحيث لا نكوف اماـ فائدة : مرحلة التشبع : ابؼرحلة الرابعة   -4
ك يغلب على ىذه ابؼرحلة حالة من الرضا بتُ ابؼنتجات ك .معتبرة ك لا ايضا اماـ خسارة كبتَة 

. ابػدمات ابؼتنافسة 

ذه ابؼرحلة يبرز دكر الاشهار من خلاؿ التاثتَ على قانوف العرض ك الطلب ، ك مقاكمة حالة ك بُ ق
الركود ك ابؼهادنة بتُ ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼتنافسة من خلاؿ الرسائل الاشهارية التي قد بزلق اسواؽ 

. جديدة يكوف ابؼنتج بُ امس ابغاجة اليها 

ك ىي ابؼرحلة يتفوؽ فيها منتج على اخر ك يكسب ابؼنافسة : مرحلة التدىور : ابؼرحلة ابػامسة   -5
لصابغو ، فينتقل ابٔ ضرب اسواؽ ك حصة ابؼنتج ابؼنافس ، فينعكس ىذا على ابؼنتج الاخر فيؤدم 

. ابٔ ابلفاض مبيعاتو ك بداية خسارة اجزاء مهمة من حصتو بُ السوؽ 

عمل على ابغد من تدىور حالة ابؼنتجات اك ك بُ ىذه ابؼرحلة يلعب الاشهار دكرا فعالا عن طريق اؿ
.  ابٔ حتُ تطوير ابؼنتج اك ابػدمة بفعل الرسائل الاشهارية التي تقوـ بدقاكمة النسياف 1ابػدمات 

يلعب الاشهار دكرا كبتَا بُ مكافحة حالة : ىدؼ التاثتَ على الاستثمار ك الدخل الوطتٍ  –د 
ك ىو ما ينعكس ابهابا  2بُ زيادة الانفاؽ بدؿ الادخار الركود ك الكساد الاقتصادم بؼا لو من دكر

على ابؼنتجتُ فيحققوف ارباحا بوولونها ابٔ استثمارات ، فتزيد العمالة ك من بٍ الدخل الفردم الامر 
. الذم ينعكس ابهابا على الدخل الوطتٍ عموما 

ات المحلية ك ابؼستوردة ك من جهة اخرل فاف الاشهار ينمي من ركح ابؼنافسة بتُ ابؼنتجات ك ابػدـ
. فينعكس ذلك ابهابا على جودة ابؼنتج اك ابػدمة 

 

 

 

                                                 
 .  35ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص  -1
 2 - Claude Geffroy , Analyse économique du fait publicitaire, Gauthier-Vallars éditeur , Paris , 

France 1970 , P 119.  
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لا شك اف الاشهار كثيق الصلة بالمجتمع اذ بيثل علاقة متينة :  الاىداؼ الاجتماعئة: الفرع الثاني 
:  بتُ ابؼنتج ك ابؼستهلك لذا فلو اىداؼ اجتماعية عديدة ، بيكن بصلها بُ النقاط التالية 

الاشهار بيثل قوة تعليمية تؤثر على افكار ابؼستهلك ك ثقافتو فهو : دؼ التعليمي للاشهار الو – 1
يعمل على اقناع ابؼستهلك بفعل الشراء ك يزيد بُ نفس الوقت من ثقافتو عن طريق اطلاعو بدنتج اك 

... . خدمة جديدة ك فوائدىا ك تاربىها ابْ 

  :ىدؼ التًكيج بؼبادئ اجتماعية مطلوبة  – 2

اف الاشهار عن طريق تعليم الناس كيفية بؿافظتهم على صحتهم ك نظافتهم ك اموابؽم ابٔ غتَ ذلك 
من القيم ابؼطلوب التحلي بها  ، ابما يساىم بُ غرس قيم ك مبادئ اجتماعية قد تعجز اية كسيلة 

. اخرل القياـ بذات الانتشار ك الفعالية 

ئ للافراد بُ المجتمع ابغصوؿ على ابؼنتج اك ابػدمة الاشهار يو: ىدؼ تيستَ حياة الافراد  – 3
ك  1بايسر الطرؽ ك ارخص الاسعار موفرا عليهم جهدا بُ البحث عن تلك ابؼنتجات اك ابػدمات 

كذا تكوين رغبة الشراء ك القضاء على حالة التًدد التي قد تعتًم ابؼستهلك قبل اقتناء ابؼنتج اك 
.  ابػدمة 

اف الاشهار من خلاؿ انتشاره : تكافئة بؼختلف افراد المجتمع ك فئاتو ىدؼ اتاحة الفرص ابٓ – 4
الواسع ك كصولو ابٔ بـتلف فئات ك افراد المجتمع يبث نوع من تعادؿ الفرص بينهم من خلاؿ كصوؿ 

. ابؼعلومة عن ابؼنتج اك ابػدمة بُ نفس الوقت ك بنفس الوسيلة 

ددة ، فلو بٓ يعلن عنها لكانت امكانية الوصوؿ ابٔ ك مثاؿ ذلك الاشهار عن عركض بفيزة بُ فتًة مح
. اكبر عدد بفكن من افراد المجتمع ضئيلة 

يلعب الاشهار على الصعيد الدكبٕ دكر مهم بُ : ىدؼ التقريب بتُ الشعوب ك المجتمعات  – 5
 التقريب بتُ شعوب ابؼعمورة ، عن طريق نقل عادات بعضها ابٔ البعض الاخر ك اساليب التفكتَ ك

.  العلوـ ك الفنوف بتُ الامم 

                                                 
  .  146على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك  -1
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  :الاىداؼ السئاسئة للاشهار : الفرع الثالث 

بفعل الانتشار الواسع للاشهار بفضل طريقة عرضو ك تقدبيو للجمهور ، فانو قد يهدؼ ابٔ برقيق 
بعض الاغراض السياسية كغرس مبادئ سامية كحب الوطن مثلا ، اك من خلاؿ الاىتماـ ببعض 

تشكل مرتكز بناء برنامج انتخابي معتُ كالبيئة اك الفقر ابٔ غتَ ذلك من القيم التي ابؼسائل التي قد 
.  1قد تستغل سياسيا 

فالاشهار السياسي بيثل احدل اىم ادكات الاتصاؿ السياسي التي بؽا مكانة مهمة بُ قائمة حقوؿ 
علم السياسة ك علم الاعلاـ ك الاتصاؿ ، كونو عنصر مشتًؾ بتُ علوـ ثلاثة مهمة علم الاعلاـ ك 

.  2الاجتماع 

ك يعرؼ الاشهار السياسي بُ ابسط تعريفاتو انو بؾموعة متناسقة من التقنيات ابؽادفة ابٔ توصيل 
 . 3ابؼعلومات ك الافكار ك ابؼشاعر ابٔ الناخبتُ 

 ، فقد بقح الرئيس الامريكي السابق ايزنهاكر4ك قد حظي ىذا المجاؿ باىتماـ بالغ من قبل الساسة 
. بُ ادارة بضلتو الانتخابية بادخاؿ مفهوـ الاشهار السياسي  1952سنة 

كما بقح العديد من رؤساء الوزراء بُ ابؼملكة البريطانية ابؼتحدة باستخداـ كسائل الاشهار السياسي 
، ىذا من جهة ك من جهة اخرل ينبغي عدـ اغفاؿ الاثار السلبية التي قد يتًكها الاشهار  5

. 6عملية الانتخابية ككل السياسي بُ اؿ

 

                                                 

 1 - Corinne Granier , La publicité politisée – éloge de la transparence ellipse de la responsabilité - 
http://www.cairn.info/revue-les-enjeux-de-l-information-et-de-la-
communication-2008-1-page-10.htm .  

 . 05، ص  2004، دار ابػلدكنية للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ،  -مفهومها كسائلها ك اساليبها  –ابغملات الانتخابية  زكرياء بن صغتَ ،  -2
 . 116،ص  2005عبد السلاـ ابو قحف ، ىندسة الاعلاف ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، الاسكدندرية ، مصر ،   -3

4 Ivan Kasic , La publicité politique ,thése de doctorat , Université de Aix-en-Provence,1995, P 
18 . 
5 - Giles Crown , Advertising law and regulation , Butterworths , London,Edinburgh and 
Dublin , 1998, P 254.  
6 - Roger-Gérard Schwrtzenberg , La politique mensonge , Edition Odile Jacob , 1998, P 135.  

http://www.cairn.info/revue-les-enjeux-de-l-information-et-de-la-communication-2008-1-page-10.htm
http://www.cairn.info/revue-les-enjeux-de-l-information-et-de-la-communication-2008-1-page-10.htm
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ك ادراكا من بعض التشريعات لدكر الاشهار بُ ابغملات الانتخابية بابػصوص ، فقد نصت على 
.  1تنظيم ذلك بُ قوانينها الانتخابية مثل ما بودث بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية اك فرنسا

:  متتُ بُ النشاط السياسي بينما ك بُ ابعزائر فانو ك بُ نظرنا ينبغي التميز بتُ حالتتُ مو

الانسقة الاتصالية السياسية " تعرؼ ابغملة الانتخابية بانها :  حالة عدـ كجود بضلة انتخابية  -1
ابؼخططة ك ابؼنظمة ك ابػاضعة للمتابعة ك التقوبٙ بيارسها مرشح اك حزب بصدد حالة انتخابية معينة 

.  2" خابات ك بستد مدة زمنية معينة بهدؼ برقيق الفوز بالانت

ابٔ  188ك بٓ يعرؼ ابؼشرع ابعزائرم ابغملة الانتخابية ، مكتفيا بتنظيم احكامها بدوجب ابؼواد من 
ابؼتضمن القانوف ابؼتعلق  2012جانفي  12ابؼؤرخ بُ  01/ 12من  القانوف العضوم رقم  199

.  3بنظاـ الانتخابات 

 25مدة ابغملة الانتخابية  ب  12/01 من القانوف العضوم 188ك بُ ىذا الاطار حددت ابؼادة 
يوما قبل يوـ الاقتًاع على اف تنتهي بثلاثة اياـ من تاريخ الاقتًاع ، ك بُ حالة اجراء دكرة ثانية 

.  4يوما على اف تنتهي قبل يومتُ من تاريخ الاقتًاع  12للاقتًاع فاف ابؼدة تكوف 

. ابية خارج الاجاؿ ك الفتًة المحددة سلفا ك الاصل انو بينع لام كاف ك بام شكل اجراء بضلة انتخ

فاف ابؼشرع اجاز ك اف بٓ يكن بشكل   -حالة عدـ كجود بضلة انتخابية  –غتَ انو ك بُ ىذه ابغالة  
. مباشر استخداـ بعض الاساليب الاشهارية لتحقيق غايات سياسية 

ابؼتعلق  2012يناير 12ابؼؤرخ بُ  12/04من القانوف العضوم رقم  47اذ اجازت ابؼادة 
بيكن ابغزب سياسي بُ اطار احتًاـ ىذا القانوف العضوم ك التشريع ابؼعموؿ "  5بالاحزاب السياسية 

                                                 
1 - Lucien Solal et Philippe Solal et Jean-claude Gatineau , Dictionnaire juridique 
Communication –presse écrite et audiovisuelle- , 02 éd , Dalloz , Paris , France , 1985 , P 214.  

 . 15زكرياء بن صغتَ ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
 . 2012لسنة  01ج ر ع   -3
 . ىذا فيما عدا حالتي استحالة بفارسة رئيس ابعمهورية بؼهامو اك كفاة احد ابؼتًشحتُ للانتخابات الرئاسية بُ الدكر الثاب٘   -4
  . 2012سنة  02ج ر ع   -5
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ك غتٌ عن البياف اف النشريات تعد من كسائل " ابؼعموؿ بو  اصدار نشريات اعلامية اك بؾلات 
. الاشهار ك التي قد تدر فائدة مالية ناىيك عن الفائدة السياسية ابؼرجوة 

ف التسائل الذم يطرح بُ ىذا المجاؿ ىو ىل ينبغي قصر كسيلة الاشهار ابؼعتمدة من قبل غتَ ا
الاحزاب قبل ابغملة الانتخابية على النشريات فقط ؟ اـ كردت ىذه الوسيلة على ابؼثاؿ ؟  

ك ابؼتضمن منح امتياز  1991افريل 20ابؼؤرخ بُ  91/101بُ الواقع ك برجوعنا ابٔ ابؼرسومتُ رقم 
لاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة عن ا

ك ابؼتضمن منح امتياز  1991افريل  20ابؼؤرخ بُ  103/ 91العمومية للتلفزيوف ك كذا ابؼرسوـ 
عمومية عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بالبث الاذاعي السمعي ابٔ ابؼؤسسة اؿ

ناىيك عن  1للاذاعة ابؼسموعة ، فانهما بينعاف بث اك بربؾة اية حصة تنتجها الاحزاب السياسية 
. اشهارات متعلقة بها 

ك لا بسكن الاحزاب السياسية من التعبتَ عن ارائها ضمن مؤسسة التلفزيوف اك الاذاعة الوطنية الا من 
اـ الكيفيات التي بوددىا المجلس الاعلى خلاؿ برامج تنتجها ىذه الاختَة ك ذلك بُ ظل احتً

.   2للاعلاـ 

بفا يدفعنا ابٔ الاستنتاج اف نية ابؼشرع تتجو ابٔ قصر الاساليب الاشهارية بُ غتَ ابغملة الانتخابية 
. على النشريات فقط 

ة ابؼتعلق بالاعلاـ باحقي 12/05غتَ انو ك بُ مقابل ذلك ، فاف ابؼشرع اقر بُ القانوف العضوم رقم 
ك التي ستعمل على التًكيج ك تسويق افكار  3الاحزاب السايسية بُ انشاء كسائل اعلاـ خاصة بها 

. ابغزب مالكها 

                                                 
حيات ك الاعماؿ ك ابؼتضمن منح امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلا 1991افريل 20ابؼؤرخ بُ  91/101 من ابؼرسوـ رقم  11أنظر ابؼادة  -1

ك ابؼتضمن منح  1991افريل  20ابؼؤرخ بُ  103/ 91من ابؼرسوـ  16ك ابؼادة . ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف 
 . ذاعة ابؼسموعة امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بالبث الاذاعي السمعي ابٔ ابؼؤسسة العمومية للا

 .على التوابٕ  91/103ك  91/101من ابؼرسومتُ التفيذيتُ رقم  20ك  15انظر ابؼادتتُ   -2
 .  ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف العضوم رقم  04انظر ابؼادة   -3
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ك من الاساليب الاشهارية التي بيكن للاحزاب السياسية قبل ابغملة الانتخابية ك اثنائها اف تقوـ بها  
بؾها ، ك تعد تلك التظاىرات بدثابة التظاىرات ك بذمعات شعبية التي تعبر فيها عن ارائها ك برا

ابؼتعلق  1989ديسمبر  31ابؼؤرخ بُ  89/28اشهارات سياسية ، ك بهيز القانوف رقم 
ديسمبر  02ابؼؤرخ بُ  91/29ابؼعدؿ ك ابؼتمم بالقانوف رقم  1بلاجتماعات ك ابؼظاىرات العمومية 

بكل حرية ك بُ ظل احتًاـ  اجراء الاحزاب السياسية للتظاىرات ك التجمعات الشعبية 2 1991
. القوانتُ ذات الصلة 

ك من ىذا كلو يبدك لنا انو على ابؼشرع ابعزائرم اف يهتم ببعض التفاصيل ابؼتعلقة بالاشهار السياسي 
خارج ابغملة الانتخابية ، فهل يعد مثلا نشر منتخب شارفت عهدتو على الانتهاء لابقازاتو خلاؿ 

سياسي اـ لا ؟   عهدتو الابزابية بدثابة اشهار

عرض مثل ىذا النزاع على القضاء الفرنسي ، فاصدر بؾلس الدكلة الفرنسي قرارا يعتبر فيو اف مثل 
 .  3ذلك النشر لا يعد اشهار بذاريا 

ك لا يسعفنا اماـ ىذا الفراغ الا انتظار ابؼراسيم التنظيمية اللازمة لقانوف الانتخابات باعتبار اف ابؼادة 
. لاحزاب السياسية احالت التفصيلات ابٔ مراسيم تنظيمية من قانوف ا 191

فاف ابؼشرع منع منعا باتا اللجوء ابٔ أم طريقة اشهارية بذارية من : بُ حالة كجود بضلة انتخابية  -2
ابؼتضمن  2012جانفي  12ابؼؤرخ بُ  01/ 12من القانوف العضوم رقم  193خلاؿ نص ابؼادة 

بينع طيلة ابغملة الانتخابية استعماؿ اية طريقة اشهارية بذارية " ابات القانوف ابؼتعلق بنظاـ الانتخ
" . لغرض الدعاية الانتخابية 

ك يفهم من نص ابؼادة السالفة الذكر انو بينع على كل ابؼتًشحتُ ك ككالات الاشهار ك كسائل 
غلاؿ ابغيز الاشهارم الاشهار اف تعتمد اساليب الاشهار التي تقوـ على ابراـ العقود التجارية ، ك است

. طبقا للامكانيات ابؼادية للمعلن عموما ك كفق ابغيز الزماب٘ ابؼتفق عليو 

                                                 
 . 1990لسنة  04ج ر ع   -1
 . 1991لسنة  62ج ر ع   -2

3 - Gazette du plais – Recueil Mars – Avril , Lextenso edition , 2009 , P 1412-1413 .   
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ك يبدك اف ابغكمة من منع تلك الاساليب ىي برقيق ابؼساكاة الفعلية بتُ ابؼتًشحتُ من جهة ك 
. التحكم بُ نفقات ابغملة الانتخابية 

بية على كسائل حددىا القانوف العضوم ك يقتصر الاشهار السياسي خلاؿ ابغملة الانتخا
للانتخابات ، ك تتمثل بُ كسائل الاعلاـ التلفزية ك الاذاعية الوطنية كالمحلية ، من خلاؿ التقسيم 

العادؿ للحصص الانتخابية ، ك يكتنف استعماؿ تلك الوسائل بعض الغموض ، ك ذلك كوف اف 
اؿ السمعي البصرم للخواص اذ بيكن ابؼتعلق بالاعلاـ فتح ابؼج 12/05القانوف العضوم رقم 

، فهل  1للشركات اك ابؼؤسسات التي بزضع للقانوف ابعزائرم اف بسارس النشاط السمعي البصرم 
معتٌ ذلك انو بينع على تلك القنوات ابػاصة بث ابغملات الانتخابية ؟  

ائرم ، فيشمل النص اـ انو يقصد بكلمة الوطنية ابؼؤسسات السمعية البصرية ابػاضعة للقانوف ابعز
القنوات ابػاصة ابػاضعة للقانوف ابعزائرم ك لا بيكن بُ ابؼقابل للقنوات الغتَ خاضعة للقانوف 

. ابعزائرم اف تقوـ ببث بضلات انتخابية 

ك بُ العموـ فاف النص بوتاج ابٔ تفصيل ، اذ ينبغي ضبط ابغملات الاشهارية التي تتم عبر القنوات 
.  ابط من شانها اف برافظ على ابؼبدا العاـ الا كىو ابؼساكاة بتُ ابؼتًشحتُ ابػاصة بجملة من الضو

ابؼتعلق  2012فيفرم  06ابؼؤرخ بُ  29/  12ك بُ ىذا الاطار فاف ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
نظم جزء مهم من الاشهارات السياسية التي تتم بُ ابغملة  2بكيفيات برديد اشهار التًشيحات 

. ابؼتعلق بالاشهارات ابػاصة بالتًشيحاتالانتخابية  ك ىو 

ك بيكن تقسيم احكاـ ذلك التنظيم ابٔ ما يهم ابعانب ابؼابٕ اذ يتحمل ابؼتًشحوف نفقات الاشهار 
بام كسيلة كانت ، ك ما يهم ابعانب التنظيمي اذ حدد ابؼشرع العدد الاقصى للاماكن المحددة 

اشهار التًشيحات تقع على عاتق ابؼتًشحتُ مهما  للتعليق ك كقت التعليق ، ك جعل ابؼشرع مسؤكلية
.  3كانت الدعائم ابؼستعملة 

                                                 
 . ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف العضوم  61انظر ابؼادة   -1
 . 2012لسنة  08ج ر ع   -2
 .المحدد لكيفيات اشهار التًشيحات  12/29من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  09ابٔ ابؼادة  04ك  02انظر ابؼواد   -3
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 - 91-  

ك بيارس الاشهار السياسي ايضا من خلاؿ الاشهارات ابؼطبوعة التي بزصص بؽا اماكن بؿددة برت 
. 1رقابة ك سلطة  الوابٕ ك بُ ابؼساحات ابؼخصصة 

خاص معنوية خاصة اك عامة اك استخداـ كما بينع ايضا استخداـ أم كسائل اك بفتلكات بفلوكة لاش
اماكن العبادة اك ابؼؤسسات ك الادارات العمومية اك مؤسسات التًبية اك التكوين مهما كاف نوعها اك 

.  2انتمائها لاغراض الاشهار السياسي ، ك بينع ايضا استخداـ رموز الدكلة بُ تلك  الاشهارات 

منو  51ؿ مشركع قانوف الاشهار ، اذ كرد بُ ابؼادة ك يتفق ىذا ابؼسلك  مع مسلك ابؼشرع من خلا
بينع الاشهار السياسي اك ابغزبي بُ القنوات الاذاعية اك التلفزيونية خارج فتًات ابغملات الانتخابية " 
من القانوف  193يتعارض مع نص ابؼادة   -بشكلو ابغربُ  –ك الواضح اف ىذا النص كما ىو " 

ابات السالفة الذكر ك التي بسنع استعماؿ أم طريقة اشهارية بذارية العضوم ابؼتعلق بنظاـ الانتخ
خلاؿ فتًة ابغملة الانتخابية ، ك بهذا ابؼنطق فاف الاشهار السياسي يكوف بفنوع بُ ابعزائر خارج 

. ابغملة الانتخابية اك بُ ابغملة الانتخابية 

ف مشركع قانوف الاشهار الفتًات ـ 51كيبدك ك لازالة ىذا التعارض اف ابؼشرع قصد من نص ابؼادة 
الزمانية المحددة ك التي بزصص بؼختلف التشكيلات السياسية بُ مؤسسة الاذاعة ابؼسموعة ك مؤسسة 

. ك التي بيكن بث اشهار سياسي خلابؽا  3التلفزيوف 

كبُ نظرنا فانو على ابؼشرع اف يتدخل بشكل يوازف بتُ بـتلف الاساسيات التي تقوـ علها اللعبة 
لسياسية حتى لا تكوف لصابّ من بيلك الامكانيات ابؼالية فقط ك بتُ ضركرة الاشهار كحتمية ا

 . اجتماعية ك سياسية لا مناص منها 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
 .ابؼتعلق بنظاـ الانتخابات  12/01رقم  العضوم القانوف من 195ابؼادة   -1
 .ابؼتعلق بنظاـ الانتخابات  العضوم من القانوف  199ابٔ  196ابؼواد من   -2

  .على التوابٕ  91/101ك  91/103من ابؼرسومتُ رقم  13ك  18انظر ابؼواد   -
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 اطراؼ الاشهار: لفصل الثاني ا

شتغل بُ ىذا المجاؿ اصبح الاشهار مهنة تغطي قطاعا كاسعا من قطاعات الاعماؿ ، لذا م
 .عديد كبتَ من الاشخاص الطبيعية اك ابؼعنوية ، لكل كاحد منهم دكر ك كظيفة يؤديها 

 : غتَ اف الاشهار يتطلب كجود ثلاثة اطراؼ رئيسية ك ىي 

ك ىو صاحب ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، فهو من يقوـ بشراء ابغيز الاشهارم من : ابؼعلنوف  -1
 .بغرض برقيق الاىداؼ ابؼرجوة كسائل الاشهار 

ك قد يكوف ابؼعلن تاجرا اك ىيئة اك مصلحة اك بصعية اك أم اشخاص اخرين يرغبوف بُ التعريف 
 .بدنتج اك خدمة 

ك ىي ادكات يستعملها ابؼعلن من اجل ايصاؿ رسالتو الاشهارية ( : كسائل الاشهار ) ادكات  – 2
ا مثلا الاذاعة ، ابعرائد ، التلفزيوف ، الانتًنت ابٔ غتَ للمستهلك ، ك قد تتنوع ادكات الاشهار منو

 .ذلك من كسائل الاشهار ابؼتعددة 

ك ىي ابعهة التي تقوـ بدكر الاشراؼ العاـ ك الشامل على الرسالة : ككالات الاشهار  – 3
 . ك التقريب بتُ ابؼعلن ك اداة الاشهار من جهة اخرل  ، الاشهارية للمعلن من جهة

اف بييز بتُ ابؼنظمات ابؼشتغلة بُ الاشهار ك يقصد بذلك ابؼعلنوف ك اداة  1بعض الفقو  كؿاك قد ح
الاشهار ك ككالة الاشهار ك بتُ الافراد ابؼشتغلوف بُ الاشهار ك يقصد بذلك بـتلف الافراد الذين 

ا ك بوتًفوف العمل بُ ابغقل الاشهارم من بفثل الناشر ك مديرك الاشهارات ك بـططوىا ك مصمموه
 .ك بؿررىا ك رسوموىا ابٔ غتَىم من بؿتًبُ النشاط الاشهارم 

  غتَ اف ابؼتمعن بُ ىؤلاء الافراد اف كل كاحد منهم يتبع طرؼ من الاطراؼ الاساسية
 .للاشهار ، فلا بيكن تصور كجود مدير اشهار غتَ تابع اما للمعلن اك لوكالة الاشهار 

 .ىار ضمن اطراؼ الاشهار انفسهم لذا فقد ارتاينا الاشارة ابٔ رجاؿ الاش

                                                 
  .  59الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  ك انظر ايضا عبد.  39انظر ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص  - 1
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قد اشارت ابٔ اطراؼ الاشهار  1ك ابؼلاحظ اف اغلب التشريعات التي اىتمت بالمجاؿ الاشهارم 
 . بالشكل السالف الذكر 

ك ىكذا فاف ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ مشاريع قوانتُ الاشهار ابؼختلفة بٓ بىرج عن ذلك التصنيف 
 .لاطراؼ الاشهار 

ذلك فيكوف من اللازـ علينا اف نتطرؽ ابٔ النظاـ القانوب٘ لكل طرؼ من اطراؼ  ك بناءا على
  .الاشهار ، ك برديد ابغقوؽ ك الالتزامات ابػاصة بكل طرؼ 

ك بؽذا سنعمد ابٔ تقسيم ىذا الفصل ابٔ ثلاثة مباحث متناكلتُ بذلك كل طرؼ من اطراؼ 
 .الاشهار

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

 . ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم  1998لسنة  40كذا القانوف التونسي رقم ك ,  450/  84انظر مثلا ابؼوجو الاكربي رقم   - 1
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 المعلنوف : المبحث الاكؿ 

ىو اكؿ من يطرح الاشهار ك يرغب بُ  ك ، اكؿ طرؼ من اطراؼ الاشهار ىو ابؼعلن اف
 .ا يدره من فوائد عليو منو بٓ الاستفادة

 .فمن ىو ابؼعلن ؟  ك ماىي اساليب ادراة الاشهار بالنسبة لو ؟ 

 من ىو المعلن ؟ : المطلب الاكؿ 

ك مكمن ىذا التجاذب يعود . بذاذب بُ تعريف ابؼعلن مفهوماف ، مفهوـ ضيق ك اخر كاسع 
ىل ابؼعلن ىو صاحب ابؼنتج اك ابػدمة فقط ؟ اـ اف ابؼعلن قد يتسع : ابٔ الاجابة عن التسائل التابٕ 

 .ليشمل كل من يقع بغسابو الاشهار ؟ 

 ك مرد ىذا التسائل بُ الواقع ىو تطور اساليب ادارة الاشهار ك كجود ككالات متخصصة بُ 
 .الاشهار 

كفق ىذا الابذاه فاف ابؼعلن ىو صاحب ابؼنتج اك ابػدمة  :المفهوـ الضئق للمعلن : كؿ الفرع الا
 : ك ىو بهذا ابؼفهوـ يشمل الطوائف التالية . ابؼعلن عنها فقط 

.  1الصناعة  ع لشركات ك ابؼؤسسات العاملة بُ قطاك يقصد بهم بصيع ا: ابؼعلنوف الصناعيوف  – 1
اشهارات الصناعيوف ، كيتميز ىذا الصنف من ف بها ضمن كك تصنف الاشهارات التي يقوـ

 .الاشهارات بطابع منافسة ابؼنتجات اك ابػدمات الاخرل 

ك يقصد بهم بصيع الشركات اك ابؼؤسسات التي تتعامل بُ منتجات اك : ابؼعلنوف التجاريوف  – 2
 . 2ك الوكلاء  خدمات بغية اعادة بيعها ليشمل بصفة اساسية الوسطاء ك التجار ك السماسرة

ك يقصد بذلك قياـ ابؽيئات العمومية من كزارت ك كلايات ابٔ غتَ : ابؼعلنوف بابؽيئات العمومية  – 3
ذلك بحملات اشهارية قد تستهدؼ الصابّ العاـ لكنها ايضا تستهدؼ برقيق فوائد مالية من كراء 

 .ذلك 
                                                 

 .  40ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ،ص  -1
 .  63 عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  -2
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 .ف يعتبركف بدثابة معلنتُ ك ابؼلاحظ اف ىذا ابؼفهوـ يقصي بعض الوسطاء بُ المجاؿ الذم

بخلاؼ ابؼفهوـ السابق ، فاف ابؼعلن كفق ىذا ابؼفهوـ كل من  :الفرع الثاني المفهوـ الواسع للمعلن 
     يقوـ بشراء ابغيز الاشهارم من كسائل الاشهار ابؼختلفة بغسابهم ابػاص ك لتحقيق اىداؼ 

 . 1معينة 

صاحب ابؼنتج اك ابػدمة يستغل اداة من ك يدخل ضمن ىذا ابؼفهوـ كل كسيط زيادة على 
 .ادكات الاشهار 

 2: ك بهذا ابؼفهوـ بهب اف يكوف ابؼعلن

 .امرا بالنشر  -

 .ذا سلطة قانونية لاصدار الاشهار  -

ك ابؼلاحظ اف اغلب التشريعات قد اخذت بابؼفهوـ الواسع للمعلن ، فقد نصت ابؼادة الاكبٔ من 
كل : ابؼعلن  "رؽ البيع ك الاشهار التجارم ك ابؼتعلق بط 1998لسنة  40القانوف التونسي رقم 

قانوف بضاية  ك ىو ايضا ما نصت عليو ابؼادة الثانية من "قع بغسابو اشهار بؼنتوج اك خدمة شخص م
 ."الاعلاف بواسطة اية كسيلة كانت كل شخص يطلب بث اك نشر : ابؼعلن  "ابؼستهلك اللبناب٘ 

ابؼعلن " 3ابؼعلن من خلاؿ ابؼادة الاكبٔ من قانوف بضاية ابؼستهلك اما ابؼشرع ابؼصرم فقد عرؼ 
كل شخص يقوـ بالاعلاف عن السلعة اك ابػدمة اك التًكيج بؽا بذاتو اك بواسطة غتَه باستخداـ أم 

". كسيلة من الوسائل 

 

 

                                                 
  .  40عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1
،  01، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، لبناف ط  -دراسة قانونية  –بتوؿ صراكة عبادم ، التضليل الاعلاب٘ التجارم ك اثره على ابؼستهلك   -2

 . 33، ص  2011

 . ابؼستهلك ابؼصرم ابؼتعلق بقانوف بضاية  2006لسنة  67قانوف رقم   -3
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 887ك قد فصل ابؼشرع ابؼصرم بُ تعريف ابؼعلن من خلاؿ قرار كزارة التجارية ابؼصرية رقم 
 .من خلاؿ ابؼادة الثامنة اذ اضافت الوسائل الالكتًكنية ك كل كسائل التقنية ابغديثة  2006لسنة 

ك يظهر بجلاء رغبة ابؼشرع ابؼصرم بُ الاخذ بابؼعتٌ الواسع للمعلن من خلالو اعتبار طالب الاعلاف 
 .ك الوسيط الاعلاب٘ بدثابة ابؼعلن 

بابؼفهوـ الواسع للمعلن ، معتبرا اف ابؼعلن ىو كل من ك قد تواتر القضاء الفرنسي ايضا بالاخذ 
 .1يستفيد من الاشهار ، فاعتبر اف ابؼعتٍ بحورات تلفزيونية معينة يعتبر معلنا 

 25ك يلاحظ اف بـتلف مشاريع الاشهار بُ ابعزائر قد تطرقت ابٔ تعريف ابؼعلن ، فقد نصت ابؼادة 
كل شخص جسدم اك معنوم يبادر بالتعريف " ف اف ابؼعل 1988من مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 ". عن طريق الاشهار بدنتوج اك خدمة اك بعلامة اك بام رسالة للاتصاؿ الاجتماعي

كل شخص طبيعي " فقد عرفت ابؼعلن بانو  1992من مشركع قانوف الاشهار لسنة  20اما ابؼادة 
التعريف عن طريق الاشهار بدادة اك اك معنوم يشرع بُ ادراج اعلاف اك نشر بلاغ اشهارم اك يبادر ب

خدمة اك علامة بذارية ، ك يعتبر معلنا كذلك كل شخص طبيعي اك معنوم ينجز ك يبادر بنشاطات 
... " .   اشهارية ذات طابع اجتماعي 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 -Régis Fabre et Marie-Pierre Bonnet-Desplan et autres , Droit de la publicité et de la 
promotion des ventes , 03 eme éd , Dalloz , Paris , France , 2006 , P 80.  
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يعد معلنا " فقد حاكؿ تعريف ابؼعلن بُ ابؼادة السادسة منو  1999اما مشركع قانوف الاشهار لسنة 
 " شهاريا اك يوكل الغتَ بادراجو ىذا القانوف كل شخص طبيعي اك معنوم يدرج اعلانا ابدفهوـ 

الاشهار ،    غتَ اف ىذا ابؼفهوـ الواسع للمعلن ينبغي اف لا بيتد ابٔ درجة ابػلط بينها ك بتُ ككالة 
ىذا فهذه الاختَة قد تشتًم حيز اشهارم ما من كسيلة اشهارية ، لكنها لاتعتبر معلن ذلك اف 

 .الشراء كاف فقط من اجل التوسط بتُ كسيلة الاشهار ك ابؼعلن ابغقيقي 

 1ادارة الاشهار : المطلب الثاني 

نظرا لازدياد ابنية الاشهار بالنسبة للمعلنتُ ، فانهم كمن اجل برقيق الاىداؼ ابؼرجوة بشكل 
 .يشرؼ على السياسة الاشهارية للمعلن  ابٔ من جوفاكامل بوت

، كمن بشة فاف الادارة العليا للمعلن تتوبٔ  2ىو ما يطلق عليو اصطلاحا بادارة الاشهار ىذا النظاـ 
كضع ميزانية اشهارية بعد ذلك بريل مسالة بذسيد تلك الامواؿ بُ شكل بضلات اشهارية ابٔ جهاز 

 .ادارة الاشهار 

العديد من  ك الغالب ك خاصة بُ الشركات الضخمة اف توضع ادارة خاصة بالاشهار ابٔ جانب
الادارات الاخرل كادارة ابؼالية ك المحاسبة ك ادارة الانتاج ك الصيانة ك ادارة العلاقات العامة ك ادارة 

تتوبٔ مسؤكلية متابعة ك كضع البرامج الاشهارية لتحقيق الاىداؼ التي يريدىا  3التنمية ك الابداع 
. ابؼعلن 

 

 

                                                 
انظر  كحي فاركؽ لقماف ، سلطات "  قانونية اللازمة للقياـ بنشاط معتُ بؾموعة الوسائل ك الطرؽ اؿ" ك تعرؼ الادارة بُ ىذا المجاؿ عموما بانها   - 1

 .   25  –24، ص  1998دار الفكر العربي ، مصر ، الطبعة الاكبٔ ،  –دراسة مقارنة  –ك مسؤكلية ابؼديرين بُ الشركات التجارية 
 .  181بشتَ عباس العلاؽ ك على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص   -2

  . 18امتُ بودىاف ، ابؼرجع السابق ، ص م - 3
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بخبراء خارجتُ لتنفيذ بعض ابؼهاـ  1علن للاستعانة ك بُ احياف كثتَة قد تلجا ادارة الاشهار للم
 : اسباب كامنة كراء ىذه الاستعانة تبرز فيمايلي ىناؾ ابؼتضمنة بُ البرنامج الاشهارم ، كابغقيقة اف

لا من الناحية الفنية اك التصميمية اك الشخوص اك طرؽ البث اك النشر  ااف الاشهار اصبح فن -1
ق كجود بؿتًفتُ بُ ىذا المجاؿ قد لا تتوافر عليهم ادارة الاشهار ابػاصة اك كسيلة الاشهار يتطلب مع

 . 2بابؼعلن 

اف مدير ادارة الاشهار لدل ابؼعلن ىو ابؼسؤكؿ عن بؾمل القرارات الكبرل ابؼتعلقة بالنشاط  – 2
ىدافها ك الاشهارم ، لا من ناحية اختيار ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، اك الاسواؽ التي ينبغي است

 . الفتًة الزمانية ابػاصة بالرسالة الاشهارية 

 .اف مدير ادارة الاشهار ىو ابؼسؤكؿ عن عملية التنسيق مع الوكالة الاشهارية  – 3

 . اف دكر الوكالة الاشهارية ابؼستعاف بها يقتصر بُ الغالب على ابعوانب الفنية للاشهار  -4

 ىار بشكل علمي اف نتناكلو من خلاؿ النقاط التالية ك على ىذا فينبغي ك للاحاطة بادارة الاش

 كظارف ادارة الاشهار لدل المعلن : الفرع الاكؿ 

سبق اف بينا اف ابؼعلن يضع ادارة خاصة لتنظيم الاشهار عن منتجاتو اك خدماتو ، كانو قد برتاج  
 .شهارم ىذه الادارة بُ الغالب ابٔ الاستعانة بوكالات اشهارية متخصصة بُ المجاؿ الا

ك بؼا كاف الامر كذلك فاف كظائف ادارة الاشهار تتنوع بحسب مدل الاستعانة من عدمو بوكالات 
 .الاشهار 

اف ادارة الاشهار بُ : كظائف ادارة الاشهار بالنسبة للمعلن الذم لا يستعتُ بوكالات اشهار : اكلا 
ك بزضع  تنظيما ك تنسيقا ك رقابة ،طيطا ك ىذه ابغالة تضطلع بدمارسة ابؼهاـ ابؼختلفة للاشهار تخ

                                                 
ف يكوف ككالة اشهارية فاف ىذه الاختَة تتحمل ك لوحدىا كفقا للاتفاؽ ابؼبـر كل أار كل العملية الاشهارية للغتَ ؾفاذا ما عهدت ادارة الاشو  -1

  .العملية الاشهارية انطلاقا من التمويل كصولا ابٔ التنفيذ 
  .  182ل بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص علبشتَ عباس العلاؽ ك   -2
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ىذه الادارة كما سنرل لاحقا ابٔ مدير للاشهار بىتار ك يعتُ ك يوجو ك بوفز العاملتُ معو بُ تلك 
 .  1الادارة

 : ك بيكن اف نلخص كظائف ادارة الاشهار بُ ىذه ابغالة بُ النقاط التالية 

ىار ك يقصد بابؼيزانية ابػاصة بالاشهار حجم مناقشة ك اقرار ك متابعة ابؼيزانية ابػاصة بالاش – 1
ك تتاثر ىذه  2ابؼبالغ التي سيتم بزصيصها للانفاؽ بُ الانشطة الاشهارية خلاؿ فتًة زمنية بؿددة 

 : ابؼيزانية بجملة من العوامل ابنها 

الاشهار  فنوعية ابؼنتج اك ابػدمة تاثر بُ مدل الاعتماد على: العوامل ابػاصة بابؼنتج اك ابػدمة  –أ 
 كاف منة عدمو ، فمثلا تسويق ابؼنتجات الاستهلاكية بوتاج ابٔ اشهارات ضخمة تفوؽ بكثتَ ما اذا

 . 3ابؼنتج صناعيا الذم بيكن التًكيج لو عن البيع الشخصي مثلا 

كما اف حالة ابؼنتج اك ابػدمة بُ السوؽ بؽا تاثتَ كبتَ بُ حجم الانفاؽ الاشهارم ففي مرحلة 
 . مواؿ ابؼنفقة اكبر بفا ستكوف عليو بُ مرحلة التشبع ك النضوج ف الاالتقدبٙ تكو

يتوقف حجم الانفاؽ الاشهارم بشكل كبتَ على مدل توافر : العوامل ابؼالية ابػاصة بابؼعلن  –ب 
الامكانيا ابؼالية للمعلن ، فكلما زادت الصحة ابؼالية للمعلن زادت معو نفقات الاشهار ك العكس 

 .4صحيح 

ك يقصد من كراء ذلك العوامل العامة السائدة بُ البلد ابؼراد : العوامل الاقتصادية العامة  –ج 
نفاؽ الاشهارم ك العكس الاشهار فيو ، فكلما كانت العوامل الاقتصادية منتعشة زاد حجم الا

 . 1صحيح 

                                                 
 .  66ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص  - 1
  . 152ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص   - 2
ة ، انظر حداد سهيل. ك البيع الشخصي ىو التقدبٙ الشخصي ك الشفهي للمنتج اك ابػدمة بهدؼ دفع العميل ابؼرتقب بكو شرائها اك الاقتناع بها   -3

 2005/2006 فعالية البيع الشخصي بُ تسويق ابػدمات ، رسالة ماجستتَ ، كلية العلوـ الاقتصادية ك علوـ التسيتَ ، جامعة ابعزائر ، السنة ابعامعية
 .  72، ص 

4 - Claude Contini , L établissement et le controle du budget de publicité , Societé 
Polygraphique Laupen , Paris , France , 1961 , 80-81.  
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فاؽ الاشهارم أم اف حجم الانفاؽ الاشهارم قد يتاثر بحجم الاف: العوامل ابػاصة بابؼنافسن   –د 
 .لدل الشركات اك ابؼؤسسات ابؼنافسة 

ىذه عموما العوامل ابؼؤثرة بُ كضع ميزانية خاصة بالاشهار ك التي يضطلع بوضعها ك مناقشتها ك من 
 .بٍ تنفيذىا مدير الاشهار 

 .اختيار كسائل الاشهار ابؼختلفة حسب ابؼيزانية المحددة ك الاىداؼ ابؼرجوة من الاشهار  -2

على صعيد : القياـ بالبحوث اللازمة للتنفيذ الرسالة الاشهارية ، ك ذلك على صعيدين  –  3
ابؼستهلك ابؼستهدؼ من خلاؿ برديد متطلباتو ك رغباتو ، ك على صعيد ابؼعلنتُ ابؼنافستُ  من 

 . خلاؿ بصع ابؼعلومات ابػاصة بهم 

لن ، فيجب التنسيق بينها ك بتُ التنسيق بتُ بـتلف الادارات ك الاقساـ ابؼوجودة لدل ابؼع – 4
 .ادارة العلاقات العامة اك بتُ ادارة ابؼوارد البشرية اك بتُ ادارة التسويق ك الانتاج 

توفتَ ابؼواد اللازمة للانتاج الاشهارم من حيث الافلاـ ك الصور ك اللوحات اللازمة لانتاج  – 5
 .اشهار بوقق الاىداؼ ابؼبتغاة 

 .م ك التواصل ك التنسيق مع كسائل الاشهار ابؼختلفة شراء ابغيز الاشهار – 6

 .  2تقيم الاشهار ك ذلك من خلاؿ مدل نسبة برقق الاىداؼ ابؼبتغاة  – 7

 كظارف ادارة الاشهار بالنسبة للمعلن الذم يستعئن بوكالات الاشهار : ثانئا 

ـ ابؼهاـ ابػاصة المجاؿ اذا ما استعانت ادارة الاشهار لدل ابؼعلن بوكالة اشهار فانها تنقل معظ
 .الاشهارم ابٔ ىذه الوكالة 

مسؤكلة غتَ انو بهب على ادارة الاشهار اف برتفظ ببعض الوظائف الاساسية بُ ىذا المجاؿ باعتبارىا 
 . 1اماـ الادارة العليا للمعلن 

                                                                                                                                                         
الاستثمارم  ك ختَ مثاؿ تاثتَ الازمة ابؼالية ك التي برولت ابٔ ازمة اقتصادية عابؼية على اقتصاديات دكؿ العابٓ ككل من خلاؿ التقليص بُ الانفاؽ - 1

 . للشركات الكبرل ناىيك عن الانفاؽ الاشهارم ابػاص بها 
 .  184بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك على - 2 
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 ك سنحاكؿ اف بقمع الوظائف التي بهب اف تضطلع بها ادارة الاشهار بُ ىذه ابغالة فيمايلي 

 .اختيار ككالة الاشهار ابؼلائمة كفق معايتَ كاضحة كدقيقة ك معدة سلفا  – 1

التعاقد مع ككالة الاشهار مع ادراج بنود تعود بالفائدة على ابؼعلن ، لذا تلجا ادارة الاشهار ابٔ  – 2
 .دائرة الشؤكف القانونية ابػاصة بابؼعلن 

لاؿ مدىا بدختلف ابؼعلومات ك ة الاشهار من خك ابؼستمر مع ككاؿ التنسيق ك التعاكف الدائم – 3
 .البيانات بُ ضوء الاىداؼ ابؼرسومة من قبل ابؼعلن 

بؿاسبة ككالة الاشهار ابؼتعاقد معها ك اقتًاح ابغلوؿ ابؼناسبة للمشاكل التي قد بروؿ دكف برقيق  -4
 . 2الاىداؼ ابؼرجوة 

 تنظئم ادارة الاشهار لدل المعلن : الفرع الثاني 

تتمكن ادارة الاشهار من اداء الوظائف ابؼنوطة بها بشكل سليم لابد اف تتوافر على تنظيم حتى 
 .ادارم بيكنها من القياـ بذلك 

يؤدم ابٔ التحديد  كك بوقق التنظيم العلمي السليم بعهاز ادارة الاشهار مزايا عديدة ، فو
  . 3لاحتكاؾ بينهم العاملتُ بهذا ابعهاز بفا يقلل من ا تالواضح لسلطات ك مسؤكليا

بفا ينعكس ابهابا على مردكدية العاملتُ بُ ىذا ابعهاز ، كما يساعد ىذا التنظيم على توفتَ كقت 
 .مدير الاشهار من خلاؿ تكليفو لكل عامل بدهمة بؿددة 

ك قبل ابػوض بُ كيفية تنظيم ادارة الاشهار يكوف من الاجدر تبياف مكاف ادارة الاشهار ضمن 
 : شاملة التابعة للمعلن ك التي قد تكوف باحد الاسلوبتُ كفق مايلي ابؼنظومة اؿ

يرل بعض ابؼعلنتُ ضركرة كضع ادارة مستقلة خاصة بالاشهار بؼا : كجود ادارة مستقلة للاشهار  – 1
 . 1لذلك من ابنية كبرل بُ برقيق اىداؼ ابؼعلن

                                                                                                                                                         

   . 185بشتَ عباس العلاؽ ك على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1 
 .  75ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص     - 2
 .  69ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص   - 3
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 اف تكوف ادارة الاشهار قسم تابع ك يرل بعض ابؼعلنتُ: تبعية ادارة الاشهار لادارة التسويق  – 2
لادارة اعم ك اشمل ك ىي ادارة التسويق ك ذلك بناءا على اساس اف الاشهار ما ىو الا اداة تسويقية 

 .2ك من بشة فلا حاجة لادارة منفصلة 

ك الواقع اف اعتماد اسلوب من الاسلوبتُ السابقتُ ابما يكوف بحسب ضخامة ك قدرات ابؼعلن 
 .  الفكرة الاشهارية من عدمو سب مدل تشبع ابؼعلن من ابنيةمن جهة ، ك بح

ىناؾ بصلة من العوامل تؤثر بُ تنظيم ادارة اشهار ابؼعلن بؽا علاقة بحجم الاعماؿ ك ابؼهاـ ابؼسندة  اذ
ك بؽا علاقة ايضا بنوعية الاسواؽ ابؼستهدفة من  ، لو فكلما زادت مهامو الا ك زاد تعقيد ىذه الادارة

اذا ما كاف  عن ف الاشهار يستهدؼ سوقا بؿلية بىتلفاذ اف جهاز الادارة اذا ما كالاف الاع
 . يستهدؼ سوقا دكلية 

 : ك للتطرؽ ابٔ تنظيم ادارة الاشهار لدل ابؼعلن ينبغي برديد النقطتتُ التاليتتُ 

  لة بُ ىذه ك يقصد بو ابؼوارد البشرية العاـ: التنظيم البشرم لادراة الاشهار لدل ابؼعلن : اكلا 
 : ك بيكن اف تكوف . الادارة 

ك يابٌ على راس ادارة الاشهار ، ك ىو الشخص الذم يتوبٔ ادارة النشاط : مدير الاشهار  – 1
ط ابنها القدرة على الادارة ك ثقافة علمية ك ابؼاـ ، ك ينبغي اف تتوافر فيو شرك 3الاشهارم للمعلن 

يج ناىيك عن الابؼاـ الكامل بابؼبادئ العلمية ك الفنية كامل بوظائف التسويق ك التوزيع ك التًك
 .للاشهار 

ك بُ ابغقيقة فاف دكر مدير الاشهار يتسع اك يضيق بحسب التنظيم ابؼركزم اك اللامركزم اك ابؼختلط 
لادارة الاشهار لدل ابؼعلن ، فيمكن اف تعتمد ادارة الاشهار الاسلوب ابؼركزم بُ الادارة ك ذلك من 

 .يع كل ابؼسؤليات ك الصلاحيات بيد مدير الاشهار خلاؿ بذم

                                                                                                                                                         

  . 71ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص  - 1 
2 - Maurice Vidal ,Introduction au controle de la publicité , DUNOD , Paris , France , 1960 , P 
110-111.  

 .  60عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3
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كما بيكن لادارة الاشهار اف تعتمد الاسلوب اللامركزم ك ذلك من خلاؿ توزيع ابؼهاـ ك 
  .الصلاحيات بتُ كحدات اك اقساـ بـتلفة ك بالنتيجة يضيق دكر مدير الاشهار بُ ىذه ابغالة

ظ مدير الاشهار بابؼهاـ الاساسية ك تناط ابؼهاـ ك قد يعتمد التنظيم ابؼركزم ك اللامركزم فيحتف
 .الفرعية ابٔ كحدات اك اقساـ اخرل 

تنسيق ك ؿ، كا 1كىم العاملوف بُ ابغقل الاشهارم ك يقوموف بوظائف ادارية : الاداريوف  – 2
 .المحاسبة ابٔ اخره 

لرسالة الاشهارية ، ك ىم الاشخاص الذين يقوموف باجراء البحوث اللازمة لابقاز ا: الباحثوف  – 3
فيختصوف بدراسة الظواىر ك برليل ابؼشكلات ك عمل الاستقصاءات ك البيانات  ك بصع ابؼعلومات 

 . 2ك اعداد ابعداكؿ اللازمة للحملة الاشهارية 

كىم الاشخاص الذين يقوموف باعداد ك كضع خطط ابغملات : بـططو ابغملات الاشهارية  – 4
 .بؼتوصل عليها من قبل الباحثتُ الاشهارية بُ ضوء النتائج ا

كىم الذين توكل بؽم مهمة الاتصاؿ بوسيلة الاشهار اك بوكالة الاشهار فهم : مندكب الاشهار  – 5
 . بيثلوف ادارة الاشهار لدل ابؼعلن لتلك ابعهات

كينبغي اف يكوف مندكب الاشهار على قدر كبتَ من الكفاءة ك الفعالية ك التميز بالصبر كالاخلاص 
 .قوة الشخصية ابٔ غتَ ذلك من الصفات اللازمة للقياـ بدهامو على امثل كجو  ك

كىم الذين بهسدكف الفكرة الاشهارية على ارض الواقع عن طريق عبارات اك : فنانو الاشهار  – 6
 . 3صور اك اشكاؿ ، فهم خبراء متخصصوف تناط بؽم مهمة ابقاز الاشهار من الوجهة الفنية 

 ـ قمتعددكف ، اذ تسن لكل شخص منهم مهمة بؿددة ك بيكن اف نذكر اىم ك فنانو الاشهار

                                                 
 .  49القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1
  .  54ابضد بؿمد غنيم ، نفس ابؼرجع ،ص   - 2
  .  61، ابؼرجع السابق ، ص عبد الفضيل بؿمد ابضد  - 3
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الشخص الذم يتوبٔ كضع الاطار العاـ لفكرة الاشهار ك التي تدكر  ىو ك: مصمم الاشهار  –أ 
 . 1يقوـ بوضع التخطيط الاكبٕ للاشهار  احوبؽا الرسالة الاشهارية كم

الفكرة الاشهارية بصياغة ابؼادة التحريرية اك ك ىو الشخص الذم يعبر عن : بؿرر الاشهار  –ب 
ك على ذلك فلابد اف يكوف المحرر متمكنا من . الاذاعية ك ذلك بُ شكل كلمات اك بصل بؿددة 

 .اللغة كاسع ابػياؿ 

ك ىو الشخص الذم بووؿ فكرة الاشهار ابٔ مشاىد مرسومة اك مصورة مع : السيناريست  –ج 
 .رسالة الاشهارية الاخذ بابغسباف بُ ذلك زمن اؿ

ابؼرئي ، ك قد  ك ىو الشخص الذم يتوبٔ كتابة ابػطوط اللازمة للاشهار: خطاط الاشهار  –د 
 .اصبح الكمبيوتر فعاؿ جدا بؼثل ىذه ابؼهاـ 

 .2ك ىو الذم يقرا بصوتو الرسالة الاشهارية التي قاـ باعدادىا بؿرر الاشهار : ابؼعلق  –ق 

 .اك احد بقوـ المجتمع البارزين ك قد يكوف ىذا الشخص مذيعا 

ك ىو الذم يقوـ بتاليف اك اعداد كلمات الاغنية التي قد تكوف : مؤلفو ابؼوسيقى ك الاغناب٘  –ك 
 .مرافقة للاشهار 

 .ك ىو الذم يقوـ بالاشراؼ على كل ابعوانب الفنية البحتة للاشهار : بـرج الاشهار  –م 

ف قد تتوافر على كل تلك الامكانيات البشرية ، كما بيكن اف ك الواقع  اف ادارة الاشهار لدل ابؼعل
. تستغتٍ عن بعضها لتحوبؽا ابٔ ككالة الاشهار 
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اف الوظائف التي تؤديها ادارة الاشهار بفضل ابؼوارد البشرية : ثانيا التنظيم الداخلي لادارة الاشهار 
 .السالفة الذكر غالبا ما تقسم ابٔ كحدات صغتَة 

ىذه الوحدات اشكاؿ متعددة حسب الاسس ك الطرؽ التي تبنتها ادارة الاشهار ، ك قد تتخذ 
 : كالغالب اف ىذه الاسس تتمثل فيمايلي 

   ك فيو يتم تقسيم ادارة الاشهار على اساس التخصص : التنظيم على اساس الوظائف  – 1
  .  ذلك من الاقساـ، فتقسم ابٔ قسم البحوث ك قسم التصميم ك قسم التحرير ابٔ غتَ 1الوظيفي 

ك يستخدـ ىذا النوع من التنظيم عندما يكوف للمعلن : التنظيم على اساس ابؼستهلكتُ  – 2
منتجات اك خدمات متنوعة موجهة ابٔ طوائف بـتلفة من ابؼستهلكتُ ، فتوضع اقساـ خاصة بتجار 

 .ابعملة اك اخرل بتجار التجزئة ك اخرل بابؼستهلك النهائي 

ك بُ ىذا النوع من التنظيم يتم تقسيم ادارة الاشهار ابٔ : بٔ اساس ابؼناطق ابعغرافية التنظيم ع – 3
 .اقساـ بحسب ابؼنطقة ابعغرافية التي توجو بؽا ابؼنتج اك ابػدمة 

ك يعتمد ىدا التقسيم بابػصوص بُ الشركات العملاقة التي بؽا فركع منتشرة بُ دكؿ بـتلفة ، 
 .الشرؽ الاكسط ك اخر بُ شماؿ افرقيا ك اخر لاكربا ك ىكذا  فتخصص قسم لادارة الاشهار بُ

ك يتم ىذا التقسيم بتخصيص لكل منتج اك خدمة : التقسيم على اساس ابؼنتج اك ابػدمة  – 4
 . مثلا ( ب)ك اخر للخدمة ( ا)قسم خاص بها ، فيخصص قسم خاص بابؼنتج 

قسم مستقل لكل كسيلة اشهار اذ فيخصص : التقسيم على اساس كسائل الاشهار ابؼعتمدة  – 5
. يوجد قسم الاذاعة ك قسم التلفزيوف ك قسم الانتًنت ابٔ غتَ ذلك 
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غالبا ما بسزج ادارة الاشهار لدل ابؼعلن : التقسيم على اساس خليط من التقسيمات السابقة  – 6
قعة ابعغرافية ابٔ بتُ نوعتُ اك اكثر من التقسيمات السالفة الذكر ، فيؤخذ بالتقسيم على اساس الر

 . جانب التقسيم على اساس ابؼنتج اك ابػدمة 

 . ك بهذا نكوف قد اكملنا ما يتعلق بادارة الاشهار لدل ابؼعلن 

ك قد تعمدنا بُ ىذا ابؼبحث التفصيل بُ ادارة الاشهار لدل ابؼعلن ك ذلك من اجل معرفة  
 .بالاشهار ابؼسؤكؿ  عن عقد الاشهار حتُ التطرؽ ابٔ ابغقوؽ ابؼتصلة 
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 : ادكات الاشهار : المبحث الثاني 

حتى يتمكن ابؼعلن من ايصاؿ الرسالة الاشهارية ك بالتابٕ برقيق الاىداؼ ابؼتوخاة منها  لابد  
 .لو من الاستعانة باداة سهلة مرنة مقبولة لدل ابؼستهلك 

تكنولوجي ابؽائل الاثر البالغ بُ تنوع ك قد كاف للتطور اؿ ، ك تتنوع ادكات الاشهار بصور بـتلفة
 .كسائل الاشهار 

 : المقصود بادكات الاشهار : المطلب الاكؿ  

غتَ اف القضاء كما . بذاذب الفقو حوؿ مسالة ابؼقصود باداة الاشهار ، بتُ مدارس متعددة 
  .ادبٔ بدلوه حوؿ ىاتو ابؼسالة سنرل بُ ابؼطلب ابؼوابٕ قد 

، فيقصد بالوسيلة الوسائط ابؼختلفة كسارل الاشهار ك دعامات الاشهار ك يمئز بعض الفقو بئن 
ابؼستخدمة لنقل الرسالة الاشهارية ، ك يقصد بالدعامة العنصر ابؼادم الذم بىدـ ىذا النقل فيكوف 

 . 1مثلا الاشهار بُ الصحف كسيلة ك بُ عنواف معتُ من الصحف دعامة 

اريع قانوف الاشهار لا يقيم كزنا بؼثل ىذا الطرح ، اذ ك يبدك اف ابؼشرع ابعزائرم بُ بـتلف مش
 . 1988بُ مشركع قانوف الاشهار لسنة " كسائط الاشهار " استخدـ ابؼشرع ابعزائرم مصطلح 

فقد استخدـ ابؼشرع ابؼصطلحتُ معا اذ عنوف الفصل الاكؿ من  1992اما بُ ظل مشركع سنة 
 " . كسائل الاشهار دعائم ك " الباب الرابع من مشركع القانوف ب 

 . 1999بُ حتُ انو فضل استخداـ مصطلح دعائم الاشهار بُ مشركع قانوف سنة 

 

                                                 
 .169، ص  2008، ابعيزة ، مصر ،  01علامي طحناف يوسف ، صناعة الاعلاف بُ العابٓ العربي ، دار اطلس للنشر ك الانتاج الا  -1
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 تعريف ادكات الاشهار : الفرع الاكؿ 

ك قد سبق لنا اف تناكلنا { الاشهار} ك { اداة } لغة فاف اداة الاشهار بصلة مركبة من لفظتُ 
ك تعتٍ الالة يقاؿ ادكات النجارة أم  ، اداة ، ؤدمم ، معتٌ اشهار ، اما الاداة فهي مشتقة من ادل

 . 1الاتها ك يقاؿ اداة التعبتَ أم كسيلتو 

 : اما اصطلاحا فقد قدمت تعاريف بـتلفة لادكات الاشهار ابنها 

 .2اداة الاشهار ىي الوسيلة اك الواسطة ابؼستخدمة لنقل الرسالة الاعلانية من ابؼعلن ابٔ ابؼتلقي 

ا قناة اك اداة تنتقل عن طريقها الرسالة الاعلانية من مرسلها ك ىو ابؼعلن ابٔ ك عرفت ايضا انو
 . 3مستقبلها ك ىو ابؼستهلك 

ك عرفها بعض الفقو انها تلك ابؼنظمات ك ابؼؤسسات التي تتلقى الاعلانات من ابؼعلنتُ اك من 
 .  4ككالات الاعلاف ك تقوـ بنشرىا 

كاف يستخدـ مصطلح كسائط   -كما بينا سلفا – زائرمك يلاحظ بُ ىذا ابؼقاـ اف ابؼشرع ابِ
من مشركع قانوف الاشهار لسنة  34الاشهار للدلالة على ادكات الاشهار ، فقد كرد بُ ابؼادة 

يغطي مصطلح كاسطة كل كسيلة اعلاـ بسكن من بلوغ ابعمهور ك كذلك كل كسيلة "  1988
 " . الاسواؽ ك ابؼعارض اخرل من كسائل الاتصاؿ ك خاصة الاشهار ابؼتنقل ك 

 

 

 

                                                 
  .06ابؼرجع السابق ،ص  ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ،  -1
  .  64عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
  .  237على بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  بشتَ عباس العلاؽ ك  -3
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فقد استعمل ابؼشرع مصطلح دعائم  1999ك  1992اما بُ ظل مشركعي قانوف الاشهار لسنة 
الاشهار ك بٓ بىلتف كثتَا بُ تعريفها عن التعريف الذم تبناه بُ مشركع قانوف الاشهار لسنة 

1988 1  . 

ابؼعلن من اجل ايصاؿ الرسالة يستخدمها  التي ك على ىذا فاف اداة الاشهار ىي تلك الوسيلة
 بيكن اف تكوف مقركءة اك مسموعة اك مرئية ابٔ بٌالاشهارية للمستهلك ك لا يهم نوع ىذه الوسيلة اؿ

 .غتَ ذلك من الوسائل 

ك قد يطرح التسائل حوؿ الفرؽ بتُ ادة الاشهار ك كسيلة الاعلاـ ؟ بُ ابغقيقة اف الفرؽ لا 
بتُ اداة  اذف فلا فرؽ 2ا يكمن بُ الفرؽ بتُ الاشهار ك الاعلاـ يكمن بُ الاداة اك الوسيلة ك ابٖ

 .كسيلة الاعلاـ  الاشهار ك

 تنوع ادكات الاشهار : الفرع الثاني 

اف ادكات الاشهار لا تقع برت طائلة كاحدة فهي متنوعة ك متعددة سنحاكؿ اف نتناكبؽا بُ 
 .ابؼطلب الثالث من ىذا ابؼبحث 

ابٔ تطور كسائل الاتصاؿ بُ حد ذاتها ، فلا يكاد بير يوـ الا ك تظهر  سبب ىذا التعدد دك يعو
 .كسيلة اتصاؿ جديدة 

 تنجح بُ ذلك ، فقد حاكؿ ابؼشرع شريعات حصر ادكات الاشهار لكنها بٓك قد حاكلت بعض الت
ك ابؼتعلق بالاشهار بُ  1988ديسمبر  16ابؼؤرخ بُ  88/016الكامتَكب٘ من خلاؿ القانوف رقم 

تعد من اىم ادكات الاشهار ابؼستخدمة بُ  "الاشهار بُ ابؼادة الثالثة منو  حصر ادكات 3امتَكف الك
 : الكامتَكف مايلي 

                                                 

، كما ... " يقصد بلفظ دعامة كل كسيلة اعلامية تستَ بالوصوؿ ابٔ ابعمهور "  1992من مشركع قانوف الاشهار لسنة  33اذ جاء بُ ابؼادة  -1 
لاشهارم ابٔ يقصد بعبارة الدعائم الاشهارية كل الوسائل ابؼستعملة لايصاؿ الاعلاف ا"  1999جاء بُ ابؼادة الثالثة من مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 .... "ابعمهور 
  .    من ىذه الرسالة  47ابٔ  42الفرؽ بتُ الاشهار ك الاعلاـ ، بُ ابعزئية ابػاصة بتميز الاشهار عن النظم ابؼشابهة لو ، ص انظر  - 2

3 - www.mincom.gov.cm/pdf/loi_pub.pdf .  
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السيارات  –بماذج العرض  –ابؼلصقات  –الصحافة ابؼكتوبة  –السينما  –التلفزيوف  –الاذاعة  -
 " .جي اك العلمي ابغديث نولوكل كسيلة تكتشف بفعل التطور التك –الاشهارية ك كل كسيلة بفاثلة 

ك رغم مركنة النص خاصة بُ الفقرة الاختَة منو فاف النص على ادكات الاشهار لا يعد موفقا بُ 
 .قانوف الاشهار نظرا لاستحالة حصرىا 

 90/39ا حاكؿ بُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم ـك قد كقع ابؼشرع ابعزائرم بُ نفس ابػطا بُ نظرنا عند
ا نص بُ ابؼتعلق برقابة ابعودة ك قمع الغش برديد كسائل الاشهار عندـ 1990رينام 30ابؼؤرخ بُ 

الاشهار بصيع ابؼقتًحات اك الدعيات اك البيانات اك العركض اك الاعلانات  "ابؼادة الثانية منو على 
 "سطة اسناد بصرية اك بظعية بصرية اك ابؼنشورات اك التعليمات ابؼعدة لتًكيج تسويق سلعة اك بوا

قصر كسائل الاشهار على الاسناد البصرية اك السمعية البصرية يعد غتَ موفق ، ذلك اف التطور ؼ
 .التكنولوجي قد اظهر كسائل اخرل غتَ الاسناد السمعية اك البصرية 

يونيو  23ابؼؤرخ بُ  02/ 04ك يبدك اف ابؼشرع قد تفطن لذلك ك بذاكزه من خلاؿ القانوف رقم 
 ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية من خلاؿ نص ابؼادة الثانية ك المحدد للقواعد  2004

الاشهار كل اعلاف يهدؼ بصفة مباشرة اك غتَ مباشرة ابٔ تركيج بيع السلع اك ابػدمات مهما  "
 . "كاف اك كسائل الاتصاؿ ابؼستعملة كاف ابٓ

ك ابؼفاضلة بينها فاف كانت ادكات الاشهار متنوعة ك لا بيكن حصرىا فقد تطرح مشكلة الاختيار 
 .بالنسبة للمعلن 

ك الواقع اف ىناؾ بصلة من العوامل ابؼتحكمة بُ اختيار ابؼعلن لاداة من ادكات الاشهار دكف سواىا ، 
 : كمن اىم ىذه العوامل مايلي 

فكلما توافرت لدل اداة الاشهار القدرة على الوصوؿ ابٔ : الوصوؿ ابٔ ابعمهور ابؼستهدؼ  – 1
  . 1ىدؼ من الاشهار يتم الاختيار على ضوء ذلك ابعمهور ابؼست

 

                                                 
  .  149ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 1
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 . 1ملائمة نوع اداة الاشهار مع السوؽ ابؼستهدفة  – 2  

ملائمة اداة الاشهار ك ابذاىات ابعمهور ابؼستهدؼ ، فمثلا اف كاف ابعمهور ابؼستهدؼ لا  – 3
 .التلفزيوف  الاشهار ابؼطبوعة لتعوض بالاذاعة اك القراءة ك الكتابة فتستبعد كسائل بوسن

ملائمة اداة الاشهار بؼتطلبات الاشهار ذاتو ، فمثلا اذا كانت متطلبات الاشهار اف ينتشر بُ  -4
كل الدكلة فينبغي استعماؿ كسيلة اشهار توفر ذلك كالتلفزيوف اك الاذاعة الوطنية ك اف كانت 

 .صقات فقط متطلبات الاشهار تقتضي اف ينتشر بؿليا تستعمل الاذاعة المحلية اك ابؼل

، ك يكوف ذلك بفعل تراكم ابػبرات عند التعامل  2الكفاءات النسبية بؼختلف كسائل الاشهار – 5
 .بُ ىذا المجاؿ 

 . تاثتَ ابؼنافسة  – 6

.  اختيار اداة اشهار دكف سواىا ىذه ىي اىم العوامل الفاصلة بُ
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 المعنى الواسع لما يعد اداة اشهار : المطلب الثاني 

رسالتو الاشهارية ابٔ ب خدمها ابؼعلن للوصوؿفنا سلفا اداة الاشهار انها الوسيلة التي يستعر
ابؼستهلك ، ك عرفنا ايضا انو بفعل التطور التكنولوجي ك العلمي ابؽائل فانو لا بيكن حصر تلك 

 .الوسائل 

حتى منحها مفهوما ك ابؼلاحظ اف القضاء تدخل بُ العديد من ابؼرات بُ برديد معتٌ كسيلة الاشهار 
 .كاسعا مطاطا بفا ينبغي معو بؿاكلة كضع ضوابط بؼا يعد اداة اشهار 

 توسع القضاء في تحديد ما يعد اداة اشهار : الفرع الاكؿ 

الفرنسي  راينا سلفا انو ليس ىناؾ فرؽ بتُ اداة الاشهار ك كسيلة الاعلاـ ، غتَ اف القضاء
ة اشهار دكبما اف تكوف كسيلة اعلاـ ، بدعتٌ اف اد ادبُ العديد من احكامو كسع فيما يع خاصة

 .القضاء اعتبر كل كسائل الاعلاـ كسائل اشهار ك اضاؼ عليها ادكات خاصة بالاشهار فقط 

ك على ىذا فقد اعتبر القضاء الفرنسي اف كل كسيلة من شانها اف تقدـ معلومات للجمهور تعد اداة 
ك اعتبرت ايضا اكامر ، 2توضع على ابؼنتج اداة اشهار  بطاقةاعتبرت اية كتطبيقا لذلك فقد  1اشهار 

كما اعتبرت العلامات التجارية اذا كاف .  3الشراء ك بطاقات الدخوؿ ابٔ ابؼطعم ادكات اشهار
 . 4الغرض منها اغراء اك جذب العميل ادكات اشهار 

ة اشهار ، ك اعتبرت ايضا ك اعتبرت الالواح ابؼعلقة التي بردد رسم الدخوؿ ابٔ موقف السيارات ادا
 .كسائل لاشهار  بةكصف اجارات ابؼساكن بدثا

  5ك اعتبرت بؿكمة النقض الفرنسية اف اللوحات ابؼوجود على مستول ابؼلاعب الرياضية اداة اشهار

                                                 
  6عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1

2 - Cass. Crim. du 25 Juin 1984 . 
3 - Cass. Crim. du  13/11/1980 . 

  . 10، ابؼرجع السابق ، ص  ابضد السعيد الزقرد   -4
5 - Cass.crim 07/02/2001. 
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الاحكاـ ك القرارات بُ العديد من الدكؿ العربية اف العلامات التجارية تعد  ك اعتبرت العديد من
 . 1اشهارية  بدثابة كسائل

بينا سلفا اف بعض الفقو بناءا على بعض :  ابط تحديد ما يعد اداة اشهارض: الفرع الثاني 
، ك قد يطرح كسع بُ برديد اداة الاشهاركسعت من دائرة ما يعد اداة اشهار  التي الاحكاـ القضائية

 التساؤؿ بُ ىذا ابؼقاـ عن مدل صحة ىذا التوسع ؟ 

الاحكاـ القضائية التي كسعت من دائرة ما يعد اداة اشهارية قليلة من ينبغي بداية ملاحظة اف 
حيث العدد ك التواتر ، ضف ابٔ ذلك اف تلك الاحكاـ على قلتها بٓ تعتبر اداة الاشهار اداة الا 

بعد كجود شواىد اخرل جعلت القضاء بهزـ اف ما بً من تركيج اك تسويق يعد اشهارا ك من بشة فاف 
 .لة فيو عدت اشهارا الاداة ابؼستعم

ك يضاؼ ابٔ ذلك اف الاشهار بُ كقتنا اصبح علما قائما على الاتصاؿ مع متلقي الرسالة 
ىا الاساسي التوسط بابؼعتٌ الا كاسطة بتُ الطرفتُ ، فدكر الاشهارية ، فالاداة الاشهارية ما ىي

من شانو جعل بعض الادكات   التوسع بُ ما يعد اشهارية فاف ىذاالاتصابٕ بتُ الطرفتُ ، اما اذا بً
الغتَ اتصالية اداة كذلك ك من بشة تعد اداة اشهارية ، فالقوؿ اف العلامة التجارية تعد اداة اشهارية 

 . بهعلها تبتعد عن تعريفها الدقيق 

 . ك يضاؼ ابٔ كذلك اف معضم التشريعات بسيل بالابذاه الضيق بؼا يعد اداة اشهارية 

 –بعيدا عن التحديد الضيق بؽا  –الة برديد ما يعد اداة اشهارية ك الراجح بُ نظرنا اف مس
مسالة فنية برتاج اف يستعتُ فيها القاضي باىل الاتصاؿ اك علم الاشهار لتحديد ما اذا كانت تلك 

.  الاداة ابؼستعملة تعد اداة اشهار اـ لا 

 

                                                 

انظر المحامياف بظتَ  1990-10-22الصادر بُ  683/90انظر ابغكم الصادر عن بؿكمة دبي بشاف العلامة التجارية ليبتوف بُ القضية رقم  -1 
  . 848فرناف بابٕ ك نورم بصو ، ابؼرجع السابق ، ص
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شهار ابٔ حد يصل معو ابٔ ىذا من جهة ك من جهة اخرل فانو لا ينبغي التضيق على ما يعد اداة ا
حصر تلك الادكات ، فوسائل الاتصاؿ بُ تطور دائم بهعل من ابؼمكن كجود ادكات اشهار ليست 

 .1معركفة بُ كقتنا ابغابٕ 

طوارف الادكات الاشهارية  : المطلب الثالث 
اف  لكي يكوف الاشهار فاعلا ك مؤثرا فانو بوتاج ابٔ كسيلة توصلو ابٔ بصهور ابؼستهلكتُ ، ك

كاف من ابؼمكن ايصاؿ الرسائل الاشهارية ابؼتعلقة بالسلعة اك ابػدمة ابٔ ابعمهور من خلاؿ 
ك 2لاف الاشهار عادة يوجو ابٔ بصاىتَ غفتَة ، الاتصالات الشخصية لكن ىذه الطريقة تعد قاصرة

. تبعا لذلك فاف الاشهار ينبغي اف يعتمد على كسائل كاسعة الانتشار 
؛ الوسائل ابؼقركءة الوسائل   لية بهرل التميز بتُ اربعة طوائف للادكات الاشهاريةكمن الناحية العم

 .ك اختَا الوسائل الغتَ مباشرة  3معية ابؼرئية ؛ الوسائل الثابتةساؿ
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 .  101، ص  2010الاكبٔ ، لتوزيع ، القاىرة ، مصر ، ط جديدة ، ابؼكتبة العصرية للنشر ك اناجي خشبة ، الاعلاف رؤية  - 1
 . 253بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  - 2
 . 65عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3
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 الوسارل المقركءة : الفرع الاكؿ 
تيبات ك غتَ ذلك شمل الاشهار ابؼكتوب اك ابؼطبوع الاشهار بُ ابعرائد ك ابؼطبوعات ك الكم

 1.من الاسناد ابؼكتوبة
من   06ات الدكرية ، كقد عرفت ابؼادة ك بصورة عامة تعتبر من الوسائل ابؼقركءة بصيع النشرم 

بؼتعلق بالاعلاـ النشرية الدكرية بانها كل ا 2012يناير  12بؼؤرخ بُ ا 12/05رقم  العضوم القانوف
: مة ، ك ىي تصنف ابٔ صنفتُ بُ فتًات منتظالصحف ك المجلات بكل انواعها ك التي تصدر 

ك التي تشكل مصدرا للاعلاـ حوؿ الاحداث الوطنية اك الدكلية ك   نشريات الدكرية للاعلاـ العاـاؿ
ك دكريات متخصصة ك تشمل النشريات التي تتعلق بدواضيع خاصة بُ ميادين  2 ،ابؼوجو كابٔ ابعمهور

 .  3 مهور ك تكوف موجهة لفئات معينة من ابِ معينة
من خلاؿ التبعية  ك غتٌ عن البياف اف تلك النشريات الدكرية قد تكوف تابعة للقطاع العاـ

من خلاؿ النشريات التي تنشاىا اك بسلكها  ابػاص تابعة للقانوف اك ابؼباشرة اك تابعة بؽيئات عمومية
ئرم ك بيتلك رابظابؽا احزاب سياسية اك بصعيات اك ينشاىا اشخاص معنويوف بىضعوف للقانوف ابعزا

. 4 اشخاص طبعيوف اك معنيوف يتمتعوف بابعنسية ابعزائرية
ك تعد الوسائل ابؼقركءة من اىم ك اقدـ ادكات الاشهار بل اف ازدىار الاشهار ارتبط بظهور 

الصحافة ابؼكتوبة ، كمن ىنا بدا التاثتَ ابؼتبادؿ ، فكما اسهمت النشريات بُ ازدىار الاشهار اصبح 
 . 5ار كاحد من اىم مصادر ايرادات تلك النشريات الاشو

على  انتشارا يا جعلت منو من اكثر الوسائل الاشهاريةاك للاشهار ابؼكتوب اك ابؼطبوع عدة مز
جعلتو رغم منافسة بقية كسائل الاعلاف الاخرل لاسيما التلفزيوف ك الراديو يستاثر ، ك  بكو كاضح 

  7 :، نذكر من ىذه ابؼزايا 6بحصة معتبرة من السوؽ الاعلانية 
                                                 

 . 66عبد الفضيل بؿمد ابضد ، نفس ابؼرجع ، ص   -1
 .ك ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف رقم  07ابؼادة انظر   -2
 .من نفس القانوف  08انظر ابؼادة   -3
،رسالة دكتوراه بُ الاعلاـ ك  -دراسة كصفية برليلية   –1999صفواف عيصاـ حسيتٍ ، الصحافة ابؼكتوبة ك ظاىرة العنف بُ ابعزائر خلاؿ سنة   -4

 . 20، ص  2005علاـ ، جامعة ابعزائر ،  ، اكتوبر الاتصاؿ ، كلية العلوـ السياسية ك الا
5 - Françoise Auzeby , La publicité dans l industrie en 1992 , Service des Statistique Industrielle 
–SESSI-, Paris , France , P 08 .  

 . 277يع ، القاىرة ، مصر ، دكف سنة طبع ، ص ابراىيم عبد الله ابؼسلمي ، ادارة ابؼؤسسة الصحفية ، العربي للنشر ك التوز  -6
 . 86، ص  2009،  01شعباف ابو اليزيد شمس ، الاعلاف الاذاعي ك التلفزيوب٘ ، الدار العربية للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ، ط   -7
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  مل مع عملية النشر فنيا ك تقنيا سرعة ك كثافة الانتشار مع ابلفاض نفقات النشر ك سهولة التعا – 1
توفر للمتلقي ابغصوؿ على أم صفحة اك قصاصة اشهارية بفا يكرس حالة من الدكاـ ك  – 2

 . الاستمرارية للاشهار 
 . ج الاشهار الصحفي ابؼركنة الفنية ك التقنية لاخرا – 3

ك قد ثار جدؿ طويل حوؿ علاقة الاشهار بالصحافة بتُ من يرل اف الاشهار دخيل عن 
العمل الصحفي ذلك اف دكر النشريات ابظى من الغرض الاقتصادم المحض ، ك بتُ من يرل اف 

. الاشهار ىو العمود الفقرم للصحيفة 
ك 1ؿ باف الزـ بـتلف النشريات بتبرير مصدر اموابؽاك يبدك اف ابؼشرع ابعزائرم تفطن بؼثل ىذا ابعد 

ابؼتعلق بالاعلاـ  90/07من القانوف رقم  26اذ تقضي ابؼادة  اخلقة الاشهار من جهة اخرل حاكؿ
 .انو بهب اف لا تشتمل النشريات على أم اشهار اك اعلاف من شانو اف يشجع العنف اك ابعنوح  

 2.اط مهمة احتًاـ مقاييس الاشهار ابٔ المجلس الاعلى للاعلاـاف زيادة على كوف اف ابؼشرع ابعزائرم
الذم بىص بعض احكاـ  1993اكتوبر  16ابؼؤرخ بُ  93/13الا اف ابؼرسوـ التشريعي رقم 

الغى الاحكاـ ابػاصة بالمجلس الاعلى للاعلاـ ك  3ابؼتعلق بالاعلاـ  90/07القانوف العضوم رقم 
 .زة ملائمة بٓ بردد بدوجب ابؼرسوـ نقل اختصاصاتو ك نشاطاتو ابٔ اجو

 . الامر الذم انعكس سلبا على ابؼمارسة الاعلامية عموما بُ ابعزائر ك الاشهار لاسيما ابؼكتوب منو 
غتَ اف ابؼشرع ابعزائرم  الغى المجلس الاعلى للاعلاـ ك عوضو باجهزة ضابطة اخرل ك يظهر 

 . 4توبة بُ القانوف العضوم ابؼتعلق بالاعلاـ ىذا من خلاؿ احداث السلطة الضابطة للصحافة ابؼك
ك من جهة اخرل فاف ابؼشرع ابعزائرم يتجو ابٔ ابغد بشكل فعاؿ من اشكالية العلاقة بتُ الصحافة 

ابؼتعلق بقانوف الاعلاـ ابعديد  12/05من القانوف العضوم رقم  28ك الاشهار ، اذ تنص ابؼادة 
ك الاستطلاعات الاشهارية عن ثلث ابؼساحة الابصالية للنشرية باف لا تزيد ابؼساحة ابػاصة بالاشهار 

، ك يبدك اف ىذه النسبة تتفق مع اغلب اراء اساتذة ك خبراء الاشهار ، الذين يعتبركف اف ابغد الادبٗ 

                                                 
 . 90/07من القانوف رقم  18انظر ابؼادة   -1
 . 90/07كف رقم من القاف 59ك ابؼادة  27  –26انظر ابؼواد   -2
 . 1993لسنة  69ج ر ع   -3

 . ك ما بعدىا  40، ابؼادة  12/05انظر الباب الثالث من القانوف العضوم رقم   -4
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اقتصاديا اللازـ لتمويل الصحيفة حتى تستطيع اف برافظ على نفسها ك على خطها التحريرم بهب 
 . 1ئة من مساحة الصحيفة بابٓ 25اف لا يقل عن 

 .ك من شاف ىذا النص ابغد من سطوة ماؿ الاشهار على ابػط التحريرم للصحف ابؼكتوبة 

ك قد يتوجو ابؼعلن مباشرة ابٔ النشرية  اذا كاف بيلك ادارة اشهار خاصة بو ، ك بُ ىذه ابغالة يلتزـ 
صرؼ النشرية بصيع ابؼواد الضركرية ابؼعلن زيادة على دفع بشن الاشهار ابؼتفق عليو باف يضع برت ت

. للرسالة الاشهارية ك بابؼقابل تلتزـ النشرية بنشر الاشهار كفق رغابات ابؼعلن 
الذم يتكفل ببحث سوؽ الاشهارات ك اختيار  2ك قد يفضل ابؼعلن اف يلجا ابٔ ككيل اشهارات

ككيل الاعلانات ك النشرية علاقة  النشرية ابؼناسبة لرغبات ابؼعلن ، ك بُ ىذه ابغالة تكوف العلاقة بتُ
ككالة من نوع خاص ، ذلك اف الوكالة العادية تهدؼ ابٔ بضاية مصلحة ابؼوكل على خلاؼ ىذه 

بؽا مصلحة مشتًكة ، مصلحة الوكيل ك مصلحة النشرية لذا كيفها بعض الفقو انها ككالة  التي الوكالة
دة ابؼنفردة للموكل ك لا بالارادة ابؼنفردة لوكيل لا تنقضي بدوجبها الوكالة بالارا 3ذات مصلحة مشتًكة

. الاعلانات 
ك قد يكوف تعامل ابؼعلن مع النشرية من خلاؿ ك كالة الاشهار ك ىنا تكوف العلاقة مباشرة بتُ 

. الوكالة ك النشرية ك لا دخل للمعلن الا بُ بعض ابعوانب ابؽامشية التقنية للاشهار 
قدمة بػدمة ك ىي بذلك تدخل برت اطار المحتًؼ ، اما ابؼعلن ك النشرية بُ ىذا ابؼقاـ تعد ـ

بُ ىذا ابؼقاـ فهو طالب بػدمة كمن بشة فهو مستهلك ، ك اذا كاف الامر كذلك فقد طرح الفقو ك 
من بشة القضاء مسالة احقية امتناع النشرية باعتبارىا بؿتًفة عن تقدبٙ ابػدمة ك ابؼتمثلة بُ بث الرسالة 

 .لن ابؼستهلك ؟ خاصة بُ ظل كجود قوانتُ بسنع رفض تادية ابػدمة الاشهارية للمع
 
 
 

                                                 
 .  279ابراىيم عبد الله ابؼسلمي ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
 . 67عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
 . 68رجع ، ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، نفس ابٓ  -3
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 مع يتوافق ىذا اف ابٔ القوؿ باف الامتناع عن نشر الاشهار يشكل جربية ، ك يبدك1ذىب بعض الفقو
" ... الذم بودد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  04/02من القانوف رقم  15نص ابؼادة 

لعة اك تادية خدمة بدكف مبرر شرعي ، اذا كانت ىذه السلعة معركضة للبيع اك بينع رفض بيع س
من نفس القانوف متمثلة  35ك قرف ىذا ابؼنع بعقوبة جزائية نصت عليها ابؼادة ... " ابػدمة متوفرة 

 .دج  3000000دج اؿ  100000بُ غرامة مالية من 
مع " منو  50لنافذ ايضا اذ جاء بُ نص ابؼادة بناب٘ اؿك ىو ما ذىب اليو قانوف بضاية ابؼستهلك اؿ 

الامتناع عن التعاقد اك تقييد التعاقد  : -من ىذا القانوف بوظر على المحتًؼ  11مراعاة احكاـ ابؼادة 
بعدد من السلع اك ابػدمات اك بكمية معينة من كل منها بُ حتُ اف بؿلاتو اك بـازنو مفتوحة لبيع 

..." . سلع اك ابػدمات خاضعة لنظاـ ربظي خاص سلع اخرل ، ما بٓ تكن ىذه اؿ
غتَ اف ىذا الابذاه بؿل نقد اذ ىو يضرب مبدا حرية الصحافة بُ الصميم ك ىو مبدا دستورم ك 

ك على ىذا اقرت العديد من المحاكم الفرنسية باحقية النشرية بُ نشر الاشهار ك انو  2قانوب٘ مقدس،
 3.سياسة العامة للجريدة ك مبدا حرية الصحافةبهب اف لا يتعارض مدخوؿ الاشهار مع اؿ

ك مع ىذا فهذا ابؼنحى يتجاىل الدكر الاقتصادم الكبتَ الذم اضحت تلعبو النشريات بُ المجاؿ 
. الاشهارم ك من بشة الاقتصادم 

ك الرام الراجح بُ نظرنا ىو انو لا بهوز للنشرية رفض نشر الاشهار كمبدا عاـ الا اذا تعارض ذلك 
ئها الثابتة ، ك قد يسند ىذا الابذاه موقف ابؼشرع ابعزائرم دستها العامة اك مس بدبدا من مبامع سيا

السالفة الذكر فالاصل ىو بذربٙ رفض تادية ابػدمة الا   02/ 04من القانوف رقم  15بُ نص ابؼادة 
 .اذا كجد مبرر شرعي تؤسس عليو النشرية ىذا الرفض 

رسالة الاشهارية بُ صورة خبر اك برقيق صحفي ك ىو ك قد تعمد بعض الصحف ابٔ نشر اؿ
ك لا حاجة للبياف اف مثل ىذا النوع من الاشهارات ينطوم على تضليل ك  4ما يعد اشهارا مستتًا،

خداع كاضح للمستهلك اذ انو يتلقى الرسالة الاشهارية ضمن خبر اك برقيق صحفي يفتًض فيو 

                                                 
1  - Wilfid Jeandidier , Droit pénal des affaires , 04 éd , edition Dalloz , Paris , France , P 528 .  

 . 12/05من قانوف الاعلاـ  01من الدستور ابعزائرم النافذ ، ك كذا ابؼادة  41انظر نص ابؼادة      -2
 . 71عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
 . 94شعباف ابو اليزيد شمس ، ابؼرجع السابق ، ص   -4
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ات استخداـ لفظ الاشهار ك الا تعرضت النشرية لعقوبة ابؼصداقية ك الصدؽ لذا الزمت بعض التشريع
 1.جزائية

ابؼعوض  ك بُ ابعزائر ك بُ ظل عدـ كجود نص كاضح ينبغي تفعيل دكر المجلس الاعلى للاعلاـ 
ابؼناط لو قانونا السهر على احتًاـ مقاييس الاشهار  بالسلطة الضابطة بُ ظل قانوف الاعلاـ ابعديد

 2.الاعلاـ الاشهارم ك بؿتواه ك كيفيات بربؾتوالتجارم ك مراقبة ىدؼ 
. بقي اف نتتناكؿ بُ الاختَ بحث مسؤكلية النشرية عن الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

الاصل اف النشرية باعتبارىا كسيلة اشهارية لا تكوف مسؤكلة عن تلك الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة 
اك ابػدمة بؿل الاشهار فالاشهار يتم على مسؤكلية  لاف الغالب اف النشرية لا تعلم شيئا عن ابؼنتوج

. ابؼعلن اك ككالة الاشهار حسب ابغالة 
غتَ اف ىذا الاصل لا ياخذ على اطلاقو ، اذ قد تقوـ مسؤكلية النشرية اذا ما ارتكبت خطا جسيما 

ين على كما لو انها تلقت شكوال من ابؼستهلكتُ اك من بصعيات ابؼستهلكتُ اك من التجار ابؼنافسي
حقيقة الرسالة الاشهارية بؿل النشر ك رغم ذلك اصرت على نشرىا فهنا تقوـ مسؤكلية النشرية ، ك 

متى ثبت ىذا ابػطا ابعسيم فاف مسؤكلية ابؼدنية للنشرية تكوف قائمة استنادا ابٔ القواعد العامة 
 3.للمسؤكلية التقصتَية

كؿ بالرجوع ابٔ قواعد الاشتًاؾ بُ ابعربية متى كانت الا: اما ابؼسؤلية ابعزائية فهي قائمة على اساستُ 
 . ا من قانوف العقوبات ابعزائرمقدكما بع 42بالنظر ابٔ نص ابؼواد  قائمة

                                                 

ابؼتعلق باصلاح النظاـ القانوب٘ للصحافة بُ فرنسا ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم  01/08/1986ابؼؤرخ بُ  86/897من القانوف رقم  10انظر ابؼادة   -4
Tout article de publicité à présentation rédactionnelle doit être précédé de la "mention  اذ تقضي
"publicité" ou "communiqué". من نفس القانوف  15ك ىذا الالتزاـ برت طائلة العقوبات ابؼقررة بُ ابؼادة   
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do;jsessionid=0D43C359B318426496DA132305244
9DF.tpdjo17v_2?cidTexte=JORFTEXT000000687451&dateTexte= 

لق بالصحافة اف ذاؾ ، انظرابؼتع 26/08/1944ك الواقع اف مثل ىذا الالتزاـ قدبٙ ، اذ نص عليو ابؼشرع الفرنسي حتى بدوجب الامر   

AD.De Grattier , Commentaire des lois de la presse et de tous autres moyens de publicité , 
Tome 01 , Paris ,librairie de jrisprudence d alphonse delhomme , 1947,P 508. 

 .ك ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف رقم  40انظر ابؼادة   -2
 .ك ابؼتعلق بالاعلاـ  05/ 12من القانوف رقم   115انظر ابؼادة   -3

http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do;jsessionid=0D43C359B318426496DA1323052449DF.tpdjo17v_2?cidTexte=JORFTEXT000000687451&dateTexte
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do;jsessionid=0D43C359B318426496DA1323052449DF.tpdjo17v_2?cidTexte=JORFTEXT000000687451&dateTexte
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ك معتٌ ذلك اف النشرية تعتبر شريك للمعلن بُ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، اذ انها سهلت ك 
 . ر كاذب اك مضلل ساعدت على تنفيذ ابعربية ، من خلاؿ نشرىا لاشها

ك بُ ىذا الاطار فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة مدير نشرية فرنسية باعتباره شريك بُ 
 .1جربية الاشهار ابؼمنوع خاص بسجائر 

ابؼتعلق بالاعلاـ اذ جاء بُ نص  12/05من القانوف رقم ثامن س الثاب٘ فيتمثل بُ الباب اؿاما الاسا 
ابؼدير مسؤكؿ النشرية اك مدير جهاز الصحافة الالكتًكنية ابؼكتوبة ك كذا  يتحمل" منو  115 ابؼادة

 ..." .صاحب الكتابة اك الرسم يتم نشربنا من طرؼ نشرية دكرية اك صحافة الكتًكنية 
بقد اف ابؼشرع حدد  90/07من قانوف الاعلاـ السابق  41ك بدقارنة ىذا النص مع نص ابؼادة 

مسؤكؿ النشرية كحده بينما كانت ابؼسؤكلية بُ القانوف القدبٙ تشمل نطاؽ ابؼسؤكلية بُ ابؼدير 
ك الناشركف بُ اجهزة الاعلاـ ك الطابعوف اك  بالاضافة ابٔ ابؼدير ابؼسؤكؿ كاتب ابؼقاؿ اك ابػبر

يتابع مدير النشرية   ، ك بُ حالة ادانتهمعوف ك ملصقو الاعلانات ابغائطية ابؼوزعوف اك الباثوف ك البائ
اشرىا باعتباربنا متواطئتُ ، ك بيكن اف يتابع بالتهمة نفسها بُ بصيع الاحواؿ ابؼتدخلوف اك ف
 .2اعلاه صوص عليهم ابؼن

ك قد كاف ىذا النص يثتَ العديد من الاشكالات القانونية خاصة برديد الفاعل الاصلي ك الشريك 
ك حسب القاعدة العامة ،  اذ انو قد بودث بُ بعض الاحياف عدـ معرفة الفاعل للجربية الصحفية

.  3مبدا شخصية ابؼسؤكلية ، فانو بهب عدـ اسناد ابعربية لام شخص خلاؼ الفاعل 
 
 
 
 
 

                                                 
1 - Guy Raymond , Droit de la consommation – 10 ans de jurisprudence commentée 1990-
2000-;edition du juris-classeur , Décembre 2000 , P 415.   

 .بؼتعلق بالاعلاـ السابق ا 90/07من القانوف رقم  43 -42  –41انظر ابؼواد   -2
 .  23درابلة العربي سليم ، ابؼرجع السابق ، ص   -3



 اطراؼ الاشهار                                                                   : لفصل الثاني ا

 - 121-  

من القانوف ابعديد للاعلاـ كسيلة لافلات  115غتَ انو ك من جهة اخرل قد يكوف نص ابؼادة 
على الناشر كحده  ، لذا النشرية من العقاب عن جربية الكذب اك التضليل اذا ما تعذر اثبات ابعربية 

عوف الطابعوف اك ابؼوزعوف اك الباثوف ك البائيتجو اغلب الفقو اف ابؼسؤكلية ابعنائية التي تقع على عاتق 
 . 1مفتًضة على اساس افتًاض العلم بدضموف ابؼطبوع  ك ملصقو الاعلانات ابغائطية

امت مسؤكلية النشرية بشكل غتَ فاف قامت مسؤكلية مدير النشرية اك مدير الصحافة الالكتًكنية ؽ
 . 2مباشر 

،   Le figaroك بُ ىذا الاطار قضت بؿمكة الاستئناؼ بُ باريس بادانة مسؤكؿ النشر بُ بؾلة 
قامت بنشر مقالة تتعلق بسجائر من نوع   Le figaroك تتلخص كقائع القضية اف بؾلة

Craven Light  الاستئناؼ اف ذلك يعد  مصحوب بعلبة السجائر ابؼعنية ، فاعتبرت بؿكمة
اشهارا ك اف مدير الاشهار مسؤكؿ عن تلك اشهار بـالف للقانوف باعتباره بتلك الصفة ابؼسؤكؿ عن 

.  3أم نشر بـالف للقانوف عبر ابعريدة 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 . 32، ص  1948بؿمد عبد الله بؿمد باؾ ، تنظيم ابؼسؤكلية ابعنائية بُ جرائم النشر ، بؾلة القانوف ك الاقتصاد ، ع الاكؿ ، سنة   -1
 25 القوانتُ الاردنية ، بؾلة دراسات علوـ الشريعة ك القانوف للجامعة الاردنية ، بؾلد نائل عبد الربضاف صابّ ، ابعرائم الاعلامية ك الصحفية بُ  -2

 .  257، ص  1998، سنة  02العدد 
3 - Guy Raymond , Op cite , P 414-415 .  
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الاشهارات السمعئة ك المررئة  : الفرع الثاني 
دكر الاشهارات ابؼكتوبة فاسحة بفعل التطور التكنولوجي ابؽائل بُ كسائل الاتصاؿ تراجع 

. المجاؿ للاشهارات السمعية ك ابؼرئية 
ك الاشهارات السمعية ك ابؼرئية تتم عبر الراديو اك التلفزيوف اك دكر العرض السينمائي ، ك كاف لظهور 

 1الانتًنت الاثر البالغ بُ النشاط الاشهارم فقد اصبح ابؼعلنوف يعتمدكف عليو كدعامة اشهارية ىامة،
. ك سنحاكؿ فيمايلي تناكؿ كل كسيلة اشهارية بظعية مرئية بالتفصيل 

  ( :الاذاعة المسموعة ) الراديو : اكلا 
تعتبر الاذاعة كسيلة اعلانية من اقدـ الوسائل ابؼستخدمة بجانب الصحف ك المجالات ك قد 

 نوعية البث ك شهدت بؿطات الاذاعة تطورا كبتَا ليس فقط بُ نوعية البرامج ابؼقدمة ك ابما بُ
 2.التغطية

يتمتع الاشهار الاذاعي بجملة من ابػصائص ك ابؼيزات بذعل ابؼعلن  :خصارص الاشهار الاذاعي  –أ
:  يقدـ على استخدامو دكف باقي الوسائل الاشهارية ، لعل ابنها 

بوتاج  الاذاعة عموما كسيلة سهلة الالتقاط ك الاستخداـ ، ك التعامل معها من قبل ابؼستمع لا -1
 3.ابٔ جهد اك خبرات ك مهارات خاصة

الاذاعة توفر للمعلن مزايا لا توفرىا باقي كسائل الاشهار الاخرل ، فهي تصل ابٔ اعداد كبتَة   –2
كما  5على اختلاؼ اجناسهم ك دخوبؽم ك مهنهم4،من ابؼستمعتُ خاصة مع ظهور الاذاعات المحلية

للاشهار لاف تاليف ك تنفيذ ك اخراج النص الاشهارم انها سهلة الاستخداـ من الناحية التقنية 
الاذاعي ابسط بكثتَ من النص الاشهارم التلفزيوب٘ اك السينمائي من حيث ابػطوات ك ابؼراحل 

. الانتاجية كما انو اقل تكلفة 

                                                 
 . 32، ص بؼرجع السابق شريف بؿمد غناـ ، ا - 1
 . 277ص  بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، - 2
 . 76متٌ ابغديدم ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3
 . 138نور الدين توابٌ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 4
 . 277بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  - 5
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توفر الاذاعة عنصر السرعة الضركرم للنشاط الاقتصادم عكس النشريات التي تلزـ ابؼعلن   –3
كاعيد الطبع مثلا ، زيادة على برقيق الاىداؼ ابؼرجوة من الاشهار نتيجة امتداد المحطات بانتظار ـ

 1.الاذاعية داخل الدكلة ك تنوعها ك بزصصها بُ كثتَ من الاحياف
:  بقوـ الاشهار الاذاعي على :  عناصر الاشهار الاذاعي-ب
 2.صوتيةالصوت ك الكلمات الدقيقة ابؼناسبة ك ابؼوسيقى ك ابؼؤثرات اؿ -
 3.القدرة على الاثارة ك ابػياؿ ك افرازات تصورات فردية لكل مستمع على حدل -

الذم يتضمن منح امتياز  1991ابريل  20ابؼؤرخ بُ  103/ 91ك قد نظم ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
ابٔ عن الاملاؾ الوطنية العقارية ك ابؼنقولة ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بالبث الاذاعي السمعي 
ابؼؤسسة العمومية للاذاعة ابؼسموعة بعض ابعوانب ابؽامة للاشهارات التي تتم عبر الاذاعة بيكن 

:  بصلها فيمايلي 
من ابؼرسوـ السالف الذكر للاذاعة اف  44اجازت نص ابؼادة : اجازة البرنامج الذم يرعاه ابؼعلن  –أ 

اليف انتاج ابغصة بُ بـتلف توكل رعاية حصة من حصصها ابٔ ابؼعلن ، فيتحمل ابؼعلن تك
 4.مراحلها

:  اما فيما يتعلق بالاشهار ابؼباشر فقد كضع لو ابؼرسوـ بصلة من الضوابط  –ب 
 .صدؽ ك اللياقة ك احتًاـ الاشخاص بهب اف يكوف بؿتول الاشهار مطابق بؼستلزمات اؿ -
شاىد العنف اك من بهب اف يكوف الاشهار خاليا من اشكاؿ ابؼيز العنصرم اك ابعنسي ك من ـ -

. عناصر من شانها اف تثتَ الرعب اك التحريض اك التهور اك التهاكف 
اسية لدل مبهب اف لا يتضمن الاشهار ما من شانو خدش القناعات الدينية اك الفلسفية ك الس -

. ابؼستمعتُ 

                                                 
1 -  Marc Weinand , Quelques aspects de la publicité radiophonique , Publication du centre 
européen universitaire collection des mémoire N 07,Imprimerie V .Idoux ,1964 , P 03 . 

 . 283، ص   2007،  01السيد بهنسي ، ابتكار الافكار الاعلانية ، عابٓ الكتب ، القاىرة ، مصر ، ط   -2
 . 283السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
 . 278عة ، ابؼرجع السابق ، صبشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد رباب  -4
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لا يكوف  بهب اف لا يستغل الاشهار قلة بذربة الاطفاؿ ك ابؼراىقتُ اك سذاجتهم كما ينبغي اف -
ىؤلاء بفثلتُ رئيستُ بُ الرسالة الاشهارية الا اذا كانت علاقة مباشرة بينهم ك بتُ ابؼنتوج اك ابػدمة 

. ابؼعلن عنها 
. بسنع الاشهارات ابؼتعلقة بدنتجات اك خدمات بؿل حظر تشريعي اك تنظيمي  -

لاذاعة برديد اسعار ك لاضفاء نوع من الشفافية بُ تنظيم الاشهارات الاذاعية بهب على ا –ج 
.  الاشهار ك الاعلاف عنها 

اف  1ك قد انيطت مهمة مراقبة لتلك الضوابط الانفة ابٔ المجلس الاعلى للاعلاـ اذ يتعتُ على الاذاعة
. يونيو من كل سنة  30ترسل للمجلس الاعلى للاعلاـ تقريرا سنويا ك ذلك قبل 

اف تلك التقارير ستوجو ابٔ سلطة ضبط  فانو يبدك 12/05اما بُ ظل قانوف الاعلاـ ابعديد 
 .السمعي البصرم كفق الكيفية التي ستبتُ لاحقا بدوجب قانوف السمعي البصرم 

ك رغم ابؼزايا التي تتمتع بها ىذه الوسيلة الاشهارية الا انها لا بزلو من نقائص بذعل تاثتَىا على 
سلعة للمستهلك ك ابما تقتصر على كصف ابؼستهك بؿدكدا ، فالرسالة الاشهارية الاذاعية لا تظهر اؿ

الامر الذم يؤدم ابٔ صعوبة استًجاع  2السلعة ، ك الوصف اللفظي ليس كابؼشاىدة العيانية،
ابؼستهلك ابؼستهدؼ للاشهار بفا بوتم على ابؼعلن تكرار الرسالة الاشهارية الاذاعية بشكل مكثف ك 

. كسيلة اشهارية اخرل  ىو ما يعتٍ زيادة التكاليف بالنسبة اليو لذا يفضل
يتمتع التلفزيوف بجملة من ابػصائص جعلتو الوجهة ابؼفضلة  ( :الاذاعة المررئة ) التلفزيوف : ثانئا 

للمعلنتُ على اختلافهم ، فهو كسيلة من كسائل الاتصاؿ ابعماىتَم الاكثر انتشارا ك شعبية بُ 
. 3العابٓ 

يوف بدا بُ ابػمسينات بُ الولايات ابؼتحدة ك بيكن القوؿ اف الاشهار عن السلع عبر التلفز
 .بٍ انتشر بشكل كبتَ بُ بـتلف دكؿ العابٓ  4الامريكية

:  يلي  يمكن جملها فئما: خصارص الاشهار التلفزيوني    -أ

                                                 
 278بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص - 1
 . 279ص بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ،  - 2
 .20، ص  2007، مصر دار الكتاب ابغديث ، القاىرة  –نشرات الاخبار ، المحتول ، ابعمهور  –بؿمد شطاح ، الاعلاـ التلفزيوب٘   -3
 .145،ص  1993نادية العارؼ ، الاعلاف ، الاسكندرية ، مصر ، الدار ابعامعية ،   -4
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اف التلفزيوف بؼا يتوفر من قدرة على دمج الصورة مع الصوت بيكن ابؼستهلك من اخذ فكرة  -
دمة موضوع الاشهار بفا بهعل الرسالة الاشهارية شارحة مقنعة كمؤثرة ك متكاملة عن ابؼنتوج اك ابْ

. لافتة للنظر 
 1بيثل التلفزيوف احدل اكثر كسائل الاتصاؿ اقبالا من ابعماىتَ فهو الصديق ابغميم داخل البيت -

بفا يؤدم ابٔ التواصل القوم ك التخاطب ابؼباشر مع ابؼستهلك الامر الذم يزيد من فرص برقيق 
. الاشهار لاىدافو 

سهولة بث الاشهار ك نشره على نطاؽ كاسع خصوصا بُ ظل انتشار الشبكات التلفزيونية ك  -
. الفضائيات 

  : يلياك تتمثل فيم :عناصر الاشهار التلفزيوني  –ب 
 .العناصر ابؼرئية ك ىي كل ما يتم رؤيتو على شاشة التلفزيوف  -
 2.رم اك ابؼوسيقى ك ابؼؤثرات الصوتيةالصوت سواء تعلق الامر بالصوت البش –

ك يكتسب الاشهار بُ التلفزيوف دكرا حيويا ك متميزا بؼا توفره ىذه الوسيلة الاتصالية من 
 3.تقنيات تكوف كفيلة بجعل ابؼعلنتُ يتجهوف اليو

تثبت الدراسات اف ابؼستهلكتُ اك لا يقل ذلك التاثتَ على جانب متلقي الرسالة الاشهارية  ،اذ 
ضلوف الاشهارات التلفزيونية عن غتَىا من الاشهارات الاخرل ، ك اف الاشهار التلفزيوب٘ يؤثر ك يف

بشكل فعاؿ ك كبتَ بُ ابزاذ قرار الاستهلاؾ ك اف ابؼستهلك غالبا ما يثق كثتَا بُ الاشهارات 
 4.التلفزيونية بابؼقارنة مع الاشهارات الاخرل

ب٘ بهذا الشكل ، فقد برزت الكثتَ من الاثار السلبية لو خاصة ىذا ك بؼا كاف تاثتَ الاشهار التلفزيو
عتُ اك كنية تهيئ الاطفاؿ لاف يكونوا طماعلى بعض الفئات العمرية من المجتمع ، فالاشهارات التلفزم

 5.ماديتُ اكثر
                                                 

 . 270بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
2 Virginie de Barnier et Henri Joannis , De la stratégie marketing a la création publicitaire , 
Dunod , Paris , France , 03éd , 2010, P 171 .  

 . 07، ص  2012،  01سعد سلماف ابؼشهداب٘ ، الاعلاف التلفزيوب٘ ك تاثتَه بُ ابعمهور ، دار اسامة للنشر ك التوزيع ، عنماف ، الاردف ، ط   -3
رجية على ابماط السلوؾ الشرائي للمستهلكتُ الاردنيتُ دراسة ميدانية فتحي عبد الله ضيف الله الشرع ، اثر الاعلانات التلفزيونية الفضائية ابػا  -4

 .   18، ص  2010، السنة الثامنة ،  46لعينة من سكاف بؿافظة مدينة اربد ، بؾلة العلوـ الانسانية ، العدد 
 . 13، ص  1999يويليو مارم كين ك عبد الفتاح الصبحي ، الاطفاؿ ك الادماف التلفزيوب٘ ، الكويت ، عابٓ ابؼعرفة ،   -5
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ثار ، اذ تبتُ الابحاث بُ ىذا المجاؿ الا1 ىذا ناىيك عن الاثار السلبية على صحة الطفل بابػصوص 
السلبية لو ، اذ من جهة تؤثر سلبيا نسبة ابؼشاىدة ابؼرتفعة للطفل للاشهارات التلفزيونية على نفسيتو 

فتجعل منو حبيس ابؼنزؿ ، ك من جهة اخرل المحتول الغتَ صحي لبعض ابؼنتجات التي لا تتماشى 
 . مع مرحلة بمو الطفل 

لفزيوب٘ للتقليل من اثاره السلبية ك بؽذا تسعى معظم التشريعات ابٔ كضع ضوابط للاشهار الت 
اك من خلاؿ التشريعات  84/450،على غرار دكؿ الابراد الاكربي سواء من خلاؿ ابؼوجو الاكربي 

 . 2الداخلية لكل دكلة 
ك ابؼتضمن منح امتياز  1991افريل  20ابؼؤرخ  91/101ك قد نظم ابؼرسوـ التنفيذم رقم  

عماؿ ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الا
بيكن بصلها  بُ ابعزائر العمومية للتلفزيوف بعض ابعوانب ابؽامة للاشهارات التي تتم عبر التليفزيوف 

: فيمايلي 
 3.بهب اف يكوف بؿتول الاشهار مطابق بؼستلزمات الصدؽ ك اللياقة ك احتًاـ   الاشخاص  -
لاشهار خاليا من اشكاؿ ابؼيز العنصرم اك ابعنسي ك من مشاىد العنف اك من بهب اف يكوف ا -

. عناصر من شانها اف تثتَ الرعب اك التحريض اك التهور اك التهاكف 
بهب اف لا يتضمن الاشهار ما من شانو خدش القناعات الدينية اك الفلسفية ك الساسية لدل  -

. ابؼستمعتُ 
ة بذربة الاطفاؿ ك ابؼراىقتُ اك سذاجتهم كما ينبغي اف لا يكوف بهب اف لا يستغل الاشهار قل -

ىؤلاء بفثلتُ رئيستُ بُ الرسالة الاشهارية الا اذا كانت علاقة مباشرة بينهم ك بتُ ابؼنتوج اك ابػدمة 
. ابؼعلن عنها 

. بسنع الاشهارات ابؼتعلقة بدنتجات اك خدمات بؿل حظر تشريعي اك تنظيمي  -

                                                 
1 -Françoise Minot , Les enfants et la publicité télévisé , la documentation française ,P 49.  
2 - Monique Dagnaud , Enfant, consommation et publicité televise ,Les études de la 
documentation française , P 56-57.   

بؼشرع اللبناب٘ ايضا ، انظر القاضي انطواف ناشف ، البث التلفزيوب٘ ك الاذاعي ك البث الفضائي ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، ك ىو ما اخذ بو ا  -3
 . 88، ص  2003بتَكت ، لبناف ، الطبعة الاكبٔ ، سنة 
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ؿ الاشهارية باللغة العربية غتَ انو بيكن الاخلاؿ بهذا ابغكم عندما يتضمن الفاظ بهب بث الرسائ -
.  -سابقا  – ضركرية باللغة الاجنبية بعد رخصة من المجلس الاعلى للاعلاـ

شهارية عند التوقف العادم للبرنامج ك ينبغي اف لا يتجاكز الوقت ابؼخصص بهب بث الرسالة الا -
. اعة من البث بُ ابؼعدؿ السنوم بؽا اربع دقائق عن كل س

ك لتكريس تلك الضوابط انيطت مهمة مراقبتها ابٔ المجلس الاعلى للاعلاـ ، اذ يتعتُ على ادارة 
. يونيو من كل سنة  30التلفزيوف ارساؿ تقرير سنوم قبل 
فانو يبدك اف تلك التقارير ستوجو ابٔ سلطة ضبط  12/05اما بُ ظل قانوف الاعلاـ ابعديد 

 .معي البصرم كفق الكيفية التي ستبتُ لاحقا بدوجب قانوف السمعي البصرم الس
ك رغم ابؼزايا التي يتمتع بها الاشهار التلفزيوب٘ الا اف تكاليفو الباىضة ك كثافة الاشهارات بُ التلفزيوف 

ك كذا مضايقة ابؼشاىد نتيجة قطع استمتاعو كمتابعتو بؼا يفضلو  ، عن منتجات ك خدمات مشابهة
. من برامج تعد من اىم سلبياتو كوسيلة اشهارية 

كاف للانتشار الواسع للسينما اثر كبتَ على حياة الافراد ك :  دكر العرض السئنماري: ثالثا 
، ك بهذا اصبحت كسيلة مهمة من  1المجتمعات فاصبحت بُ قلب ابغدث تؤثر ك تتاثر بدا حوبؽا 

 .كسائل الاشهار 
يوف بُ مزياه الاشهارية ك عناصره من صورة ك صوت ك يضاؼ ابٔ تلك تشتًؾ السينما مع التلفزك 

 2.ابؼزايا اتساع الشاشة ك بالتابٕ كبر حجم الصورة ابؼعركضة للاشهار
:  بيكن بصل تلك ابػصائص فيمايلي :  خصارص السئنما كوسئلة اشهارية -ا 
ة السينمائية بفا بىلق مناخ تركيز انتباه ابؼتفرج ابؼستهلك بُ السينما يكوف منصبا على الشاش -

. مساعد يولد لدل ابؼتفرج الاستعداد النفسي لتقبل الرسالة الاشهارية 
 3.عليو كبر حجم الشاشة ك استخداـ ابغركة ك الالواف يساىم بُ ابهار ابؼستهلك ك من بشة التاثتَ -

                                                 
 . 17، ص  1982، مارس 51جاف الكساف ، السينما بُ الوطن العربي ، عابٓ ابؼعرفة ، الكويت ، عدد   -1
 . 274بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص   -2

3-  Emmanuel Derieux , Dictionnaire de droit des médias ,Guide légipresse , V E éditions 2004 
, P 55 
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بؿدكدا ك معلوما لذا  بسثل السينما حقل بذارب للرسائل الاشهارية طابؼا اف عدد ابؼستهلكتُ يكوف -
يلجا ابؼعلن بُ الغالب ابٔ بث الرسالة الاشهارية عبر السينما ك جس نبض ابؼتفرجتُ قبل عرض تلك 

. 1الرسائل الاشهارية على نطاؽ كاسع 
غالبا ما يكوف الاشهار بُ السينما عن طريق شرائح ثابتة يستمر  :اسالئب الاشهار بالسئنما  –ب 

، لكن قد يستعمل بُ السينما بعض الانواع من افلاـ متحركة بيكن  عرضها لعدة ثواف بؿددة
 2.تقسيمها ابٔ مايلي

ك ىو نوع من الافلاـ يهدؼ ابٔ توثيق سلعة اك خدمة من خلاؿ بياف مراحل : بٓ الوثائقي مالف -
. انتاجها اك تطورىا اك توزيعها ابٔ غتَ ذلك 

بة على ابؼنتوج اك ابػدمة يقوـ بادائها بؾموعة من ك ىو يتم بُ اطار ركاية منص: بٓ الركائي مالف -
. ابؼمثلتُ 

ك ىي عبارة عن صور مرسومة يؤدم عرضها ابٔ ظهور حركة متعلقة بابؼنتج : بٓ الصور ابؼتحركة مؼ -
. اك ابػدمة 

 :تنظئم الاشهار السئنماري في الجزارر  –ج 
ابؼتعلق  17/02/2011بؼؤرخ بُ ا 11/03ينظم احكاـ السينما بُ ابعزائر بدوجب القانوف رقم 

لاؼ تاخ، ك يقصد بالعمل السينمائي بُ ظل ىذا القانوف كل فيلم ايا كاف نوعو على 3بالسينما 
مدتو ك على بصيع الدعائم على اف يكوف عرضو الاكؿ على قاعات العرض السينمائي بواسطة عرض 

.  سينمائي 
.  بُ قاعات العرض السينمائي ك ىكذا فاف معيار العمل السينمائي ىو عرض الفيلم 

ابؼتعلق  11/03من القانوف رقم  20ك قد اشار ابؼشرع ابعزائرم ابٔ الاشهار السينمائي بُ ابؼادة 
بالسينما ك ذلك بُ معرض تبيانو للاستغلاؿ التجارم للفيلم السينمائي ، فقد اشار ابٔ الدعائم 

على تاشتَة مسبقة يسلمها الوزير ابؼكلف الاشهارية ابؼتصلة بالفيلم الاشهارم ك اشتًط ابغصوؿ 

                                                 
1 -Eric Vernette , La publicité –Théories ,acteurs et méthodes- ,La documentation Française N 
5121-22 , Octobre 2000, P 120.  

 . 275انظر بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  -2
 .  2011لسنة  13ج ر ع   -3
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يوما ابؼوالية لتاريخ ايداع نسخة من الفيلم  60خلاؿ  1فلاـبالثقافة بعد موافقة بعنة مشاىدة الا
.  موضوع طلب التاشتَة 

. دج 400.000دج ابٔ  200.000كيعاقب على بـالفة تلك الاحكاـ بغرامة مالية من 
ماتية الاثر الكبتَ بُ تغتَ العديد من مفاىيم الاعماؿ  ك التجارة ك كاف للثورة ابؼعلو :الانترنت   –4

اصبح مطلوبا من المحتًفتُ مسايرة ىذا التغتَ ك الاستفادة منو ، ك لا بىتلف الاشهار عن غتَه من 
المجالات ابؼؤثرة ك ابؼتاثرة بالتطور التكنولوجي فصار بيارس ضمن اطر ك كسائل جديدة حديثة منها 

. الانتًنت 
ك من ابسط تعاريف الانتًنت انها شبكة اتصالات عابؼية ضخمة تتالف من اتصاؿ عدد كبتَ 

من حاسبات مؤسسية ك شخصية اصغر متصلة ببعضها من بصيع ابكاء العابٓ عن طريق انظمة 
 2.لصناعية ك غتَىا على مدار الساعةالاتصالات ابؽاتفية ك الاقمار ا

الا انها اصبحت ذات فعالية كبتَة بؼا توفره من مزايا  3،الوسيلة ك رغم التاريخ ابغديث النسبي بؽذه
. عديدة جعلت العديد من المحتًفتُ يفضلونها عن باقي الوسائل 

ك قد استقر الفقو ك القضاء على اعتبار الانتًنت كسيلة اشهارية كغتَىا من الوسائل الاشهارية 
كمة ة اذ جاء بُ القرار الصادر عن محمالاخرل ، ك ىذا ما بقده بُ عديد من الاحكاـ القضائ

اف الانتًنت يسمح كغتَه من الدعامات الاشهارية الاخرل "  2000مارس  31الاستئنافيية براف بُ 
بالاتصاؿ بابعمهور من خلاؿ نص مكتوب اك صورة اك صوت ك يتيح بؽم الاطلاع على اسعار ك 

 4....  "تقدمها الشركات ابؼختلفة  طبيعة السلع ك ابػدمات التي
:  ك من خصائص ك مزايا اشهارات الانتًنت نذكر مايلي 

امكانية الوصوؿ ابٔ اعداد كبتَة جدا من ابؼستهلكتُ الذين بيثلوف سوقا ىائلة للسلع ك  -
 5.ابػدمات

                                                 
كلف بالثقافة بؼدة يقصد بلجنة مشاىدة الافلاـ تلك اللجنة التي تنشا لدل الوزير ابؼكلف الثقافة ك تتشكل من اعضاء يعينوف بقرار من الوزير ابٓ  -1

 .ابؼتعلق بالسينما احاؿ تنظيم اللجنة ابٔ تنظيم  11/03سنتتُ غتَ قابلة للتجديد بؼدة سنتتُ ابؼوالية ، ك يلاحظ اف القانوف رقم 
 . 319السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 2
 . 319السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3
 .05غناـ ، ابؼرجع السابق ،ص  اشار ابٔ ىذا ابغكم شريف بؿمد - 4
 . 244طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 5
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يستفيد المحتًؼ من الوجود المجاب٘ على شبكة الانتًنت فلا يضطر ابٔ شراء ابؼساحة الاشهارية   -
. 1الاشهارات التي تتم بالطرؽ التقليدية الامر يوفر تكلفة زائدة بعكس ابغاؿ من 

يستطيع مستخدـ خدمات الانتًنت اف يتمعن جيدا بُ الاشهار ك الرجوع لو كقت ماشاء زيادة  -
على امكانية التحاكر ابؼباشر مع المحتًؼ ك بذلك يزكد ابؼستهلك بابؼعلومات التي يرغب فيها عن 

 2.ابؼنتج اك ابػدمة
فرضت ابؼمارسة الاشهارية عبر الانتًنت  :ىم المبادئ التي تحكم الاشهارات عبر الانترنت أ –ا 

مبادئ ىامة بهب اف تتقيد بها الرسائل الاشهارية عبر ىذه الوسيلة ،  3،ك كرست بعض التشريعات
:  بيكن بصلها فيمايلي 

ىار كاضحا من حيث الشكل ك ك يعتٍ ىذا ابؼبدا اف يكوف الاش: مبدا برديد الاشهار ك كضوحو  -
ابؼوضوع ، ك من بشة فيجب الاشارة بؼصطلح اشهار اك اعلاف لتميزىا عن غتَىا من الرسائل ، كما 

. بهب اف يكوف الاشهار متضمنا بصيع ابؼعلومات ابػاصة بابؼعلن 
نب غتَ مرغوب فيها من جااؿك يطرح بُ ىذا الشاف الاشهارات التي ترسل عبر البريد الالكتًكب٘ 

 . ك ىو يشكل اشهار غتَ قانوب٘  Spam ،4ابؼرسل اليهم ك ىو ما يعرؼ ب 
للرسائل الالكتًكنية  5،ك قد تصدل القضاء الفرنسي ك من قبلو القضاء بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية

حكما  6.مة باريس ذات الاختصاص ابؼوسعفقد اصدرت بؿك الالكتًكنية الغتَ مرغوب فيها ،
 .ر غتَ قانوب٘ ك بفنوع بُ فرنسا اشها انو   Spamيقضي بعد تعريف 

                                                 
 . 173، ص  2009صفوت العابٓ ، فن الاعلاف ، الدار العربية للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ،   -1

2 -  François –Xavier Hussherr , La publicité sur internet : Un modèle économique dépendant 
de l éfficacité publicitaire , Thése de doctorat , école nationale supérieure des 
télécommunications , Paris , France , 1999 , P169 . 

نوف الفرنسي ابػاص بالاتصالات السمعية ك ابػاص بالتجارة الالكتًكنية ، ك كدا القا 2000لسنة 31من بتُ تلك التشريعات ابؼوجو الاكربي رقم   -3
 . 2003ماترس  23ك البصرية النافذ ، ك كذا القانوف البلجيكي ابػاص بالتجارة الالكتًكنية الصادر بُ 

بتُ كل غتَ مشركع ابٔ اشخاص ليس بينهم ك تؿ متكرر ك غتَ مرغوب فيو ك لو محارساؿ كمية كبتَة من البريد الالكتًكب٘ بشك" ك يقصد بو   -4
 .88شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص . " ابؼرسل اية علاقة عقدية ك يكوف اختيارىم بشكل غتَ منتظم 

ك  12/2003/ 19يوجد بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية قانوف خاص بضبط استخداـ البريد الالكتًكب٘ لاغراض الاباحة ك التسويق صدر بُ  - 5
 . 01/01/2004دخل حيز التنفيذ بُ 

6-  TGI Paris 15 janvier 2002 . 
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ابؼتعلق بالثقة بُ الاقتصاد  2004جواف  21ك قد تاكد ىذا ابؼسلك بدناسبة صدكر قانوف 
منو على ضركرة اف يكوف ابؼرسل معلوـ ك بؿتول الاشهار  20ك الذم اكد نص ابؼادة  1الالكتًكب٘ 

 .مشركع 
ىذا اف يكوف الاشهار خاليا من الكذب اك التضليل ك يعتٍ : مبدا الشفافية ك امانة الاشهارات  -

 2.شانو بُ ذلك شاف الاشهارات بصورة عامة
راينا سلفا الدكر ابؽاـ  :المسؤلئة الناجمة عن الاشهارات التي تتم عبر شبكة الانترنت  –ب 

الذم اصبحت بسثلو الانتًنت كوسيلة اشهارية كمن ابؼمكن اف تتضمن بـتلف الاعتداءات  
ك بؽذا يبدك   اعماؿ منافسة غتَ مشركعة ،ماؿ الغتَ مشركعة من اشهارات كاذبة ك مضللة ك ك الاع

. من الضركرم التطرؽ ابٔ ابؼسؤكلية النابصة عن تلك الاشهارات 
ك لا بىلو ىذا ابؼوضوع من بعض الصعوبات ترجع بالاساس ابٔ طبيعة الاشهار عبر الانتًنت بُ حد 

شخاص ابؼتدخلتُ فيو فنجد ابؼعلن صاحب ابؼنتج اك ابػدمة ك مالك ابؼوقع ذاتو ، فهو بيتاز بكثرة الا
ك مورد ابػدمة أم الشخص الذم يزكد الاخرين بابؼعلومات ك البيانات التي تبث على ابؼوقع  كمتعهد 

الايواء الذم يقوـ بتسكتُ اك ايواء ابؼوقع على شبكة الانتًنت بٍ تقدبٙ مساحة اشهارية عليو بززف 
كصاحب قاعدة ابؼنتديات بُ البحث ك 3،بؼات اك رسوـ اك صور من جانب شركة الاعلاناتفيها ؾ

. منظم منتديات 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 - http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000801164&date 
Texte  

 .من الرسالة  ك ىو ما سنتناكلو بُ الباب الثاب٘ - 2
 .186، ص  2003بؿمد حستُ منصور ، ابؼسؤكلية الالكتًكنية ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، القاىرة ، مصر ،  - 3

http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000801164&date
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، فرغم الانتشار الواسع للاشهار عبر الانتًنت ك  كمن جهة اخرل قلة النصوص القانونية ذات الصلة 
 1:على القيمة ابؼضافةشرع من الرسم ادراؾ ابؼشرع ابعزائرم لذلك ، ك بُ ىذا الاطار اعفى ابٓ

 .ت الاقباؿ الثابت على الانتًنتمصاريف ك الاتاكل ابؼتصلة بخدما -
ب على مستول مراكز ابؼعلومات ابؼتواجدة بُ ابعزائر ك ؼ ابؼتصلة بالايواء بُ اجهزة الومابؼصارم -

 .   DZبنقطة 
 .ابؼصاريف ابؼتصلة بتصميم مواقع الواب ك تطويرىا  -
 . ة بالصيانة ك ابؼساعدة التي بزص انشطة استعماؿ ك ايواء مواقع الواب بُ ابعزائر ابؼصاريف ابؼتصل -

ابؼتعلق بالاعلاـ ، اذ اقر ابؼشرع  12/05القانوف العضوم رقم ك يضاؼ ابٔ ذلك ما نص عليو 
 .بالوسائل الالكتًكنية بانها كسائل اعلاـ من خلاؿ الباب ابػامس منو 

افة الالكتًكنية بانها كل خدمة اتصاؿ مكتوب عبر الانتًنت موجهة منو الصح 67فقد عرفت ابؼادة 
للجمهور اك فئة منو ك ينشر بصفة مهنية من قبل شخص طبيعي اك معنوم بىضع للقانوف ابعزائرم ك 

 .يتحكم بُ بؿتواىا الافتتاحي 
كيج اك فرعا غتَ اف ابؼشرع ابعزائرم استثتٌ من احكاـ ذلك الباب كل الاخبار التي تشكل اداة للتً
. لنشاط صناعي اك بذارم ، أم اف ابؼشرع ابعزائرم استثتٌ احكاـ الاشهار عبر الاترنت 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
ك ابؼتضمن  قانوف ابؼالية  2010غشت  26ابؼؤرخ بُ  10/01من الامر  32ك ىذا ما قضت بو ابؼادة  2020ابٔ  2010ك ذلك بدءا من  - 1

 . 2010لسنة  49، ج ر ع  2010التكميلي لسنة 
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ىذا تبقى ابؼنظومة القانونية بُ ابعزائر مفتقرة ليس فقط ابٔ نص يتعلق بالاشهار عبر  ك بناءا على
 1،ل ابعزائر متاخرة فيها كثتَاتبق الانتًنت بل ك ابٔ نص يتعلق بالتجارة الالكتًكنية عموما ك التي

اما  2،نظم ابؼشرع التونسي احكاـ التجارة الالكتًكنية 2000بابؼقارنة مع تونس مثلا ك التي منذ سنة 
 24ابؼادة  بتحديد تدابتَ بغماية ابؼستهلك ك ابؼتعلق 31.08القانوف رقم ابؼشرع ابؼغربي فقد افرد بُ 

 3.تمنو لاحكاـ تتعلق بالاشهار عبر الانتًف
ىذا من جهة ك من جهة اخرل فاف ابؼسؤكلية النابصة عن الاشهارات التي تتم عبر شبكة 

كبؼا كاف بؽذا ابؼوضوع صلة كبتَة  4،الانتًنت بزضع للقواعد العامة التي بزضع لو الاشهارات التقليدية
 .  ابٔ الباب الثاب٘ من ىذه الرسالةفسنكتفي ىنا بالاحالة 
الاكتفاء بالقواعد العامة قد يفرز العديد من الثغرات التي تنجم عن بؿاكلة  ىذا بُ المجمل ، غتَ اف

 . تطويع النصوص العامة لتطبيقها على الاشهار الذم يتم عبر الانتًنت 
ك بؽذا سنحاكؿ اف نتطرؽ ابٔ بعض ابعوانب ابػاصة من ابؼسؤكلية النابصة عن الاشهارات التي تتم 

. ة كل متدخل بُ الاشهار عبر الانتًنت عبر الانتًنت ك ذلك كفق مسؤكبٕ
 
 
 

                                                 
 . 11، ص  -الفرص ك التحديات  –بؿمد بن بوزياف ك عائشة بابغرش ، التجارة الالكتًكنية بُ ابعزائر  - 1
، الرائد الربظي للجمهورية ك ابؼتعلق بابؼبادلات ك التجارة الالكتورنية  2000اكت  09ابؼؤرخ بُ  2000لسنة  83ك ذلك بدوجب القانوف عدد  - 2

 .2000لسنة  64كنسية عدد الت
: بهب على ابؼورد عند القياـ بكل إشهار عن طريق البريد الالكتًكب٘ "  24ابؼادة  31/ 08من القانوف  24اذ تقضي ابؼادة  - 3

تقدبٙ معلومات كاضحة كمفهومة حوؿ حق التعرض بُ ابؼستقبل على تلقي الإشهارات ؛ -  
. ذكور بفعالية عن طريق البريد الالكتًكب٘ ككضعها رىن تصرؼ ابؼستهلكبرديد كسيلة ملائمة بؼمارسة ابغق ابٓ  -

: بينع عند إرساؿ كل إشهار عن طريق البريد الالكتًكب٘      
استعماؿ العنواف الالكتًكب٘ للغتَ أك ىويتو ؛    -
. كب٘ أك مسار إرسابؽاتزييف أك إخفاء كل معلومة بسكن من برديد مصدر للرسالة ابؼوجهة عن طريق البريد الالكتً    -

 " . تطبق أحكاـ ىذه ابؼادة كيفما كانت التقنية ابؼستعملة للاتصاؿ عن بعد
4 -  Christophe MASSE , La publicité trompeuse dans le commerce électronique , Étude réalisée 
en Décembre 2000 , Juriscom.net, 7 mars 2001,  
 HYPERLINK "http://www.juriscom.net" http://www.juriscom.net P 03 . 
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ك يقصد بابؼورد الشخص الذم يزكد الوسطاء الاخرين بابؼعلومات ك : مسؤكلية ابؼورد  1 –ب 
 1.البيانات التي تبث على ابؼوقع

بُ حالة البريد الالكتًكب٘ يعتبر ىذا الشخص ىو مالك البريد ك من يقوـ باستخدامو بُ ارساؿ  ك
 . الغتَ الاشهارات ابٔ 

ك لذلك فاف ابؼورد يكوف بُ حكم ابؼعلن بُ الاشهارات العادية ، ك على ىذا فهو ابؼسؤكؿ ابؼباشر 
 .عن الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة التي تتم عبر ابؼوقع 

يعرؼ مقدـ ابػدمة بانو الشخص الذم بيكن مستخدمي الانتًنت : مسؤكلية مقدـ ابػدمة  2 –ب 
 2. للاشخاص الذين يريدكف بـاطبتهمع اك البريد الالكتًكب٘من الوصوؿ ابٔ ابؼواؽ

غشت  05ابؼؤرخ بُ  09/04ك قد عرؼ ابؼشرع ابعزائرم مقدـ ابػدمة بدوجب القانوف رقم 
ك ابؼتضمن القواعد ابػاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيات الاعلاـ ك الاتصاؿ ك  2009

أم كياف عاـ اك خاص يقدـ بؼستعملي خدماتو " ية منو بانو ك ذلك بوجب ابؼادة الثاف 3 مكافحتها
 .اك نظاـ للاتصالات / القدرة على الاتصاؿ بواسطة منظومة معلوماتية ك 

 " تصاؿ ابؼذكورة اك بؼستعمليها ك أم كياف يقوـ بدعابعة اك بززين معطيات معلوماتية لفائدة خدمة الا
الاشهارات التي تتم عبر ابػدمة التي يقدمها ك قد اثارت مسالة مسؤكلية مقدـ ابػدمة عن 

.  جدلا فقهيا كاسعا بتُ من ينفي ابؼسؤكلية عنو ك بتُ من يعتبره مسؤكلا 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 . 132شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص   -1
 . 209بؿمد حستُ منصور ، ابؼرجع السابق ، ص   -2
 . 2009لسنة  47ج ر ع   -3
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اف مقدـ ابػدمة غتَ مسؤكؿ عن الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة التي تتم 1،اذ يرل جانب من الفقو
كقع الذم فهو يقوـ بربط ابؼستخدـ بابٓ عبر ابػدمة التي يقدمها ، ك ذلك كوف اف دكره فتٍ خالص

يريده ، ك ىذا الامر لا بيكن مقدـ ابػدمة من معرفة ك رقابة بؿتول ك مضموف ابؼوقع الذم يتضمن 
 .اشهار كاذب اك مضلل 

الابتدائية حكما بُ قضية ك قد ايدت بعض القررات القضائية ىذا ابؼوقف ، اذ قضت بؿكمة باريس 
EDV   ؤكلية مقدـ ابػدمة ا يقضي بعد مسحكم. 

ابؼشركعات الصغتَة " قامت بنشر مقاؿ برت عنواف  EDVك تتلخص كقائع القضية بُ اف شركة 
دكف موافقة من صاحب ابؼقاؿ ، ك استعانت بُ ذلك بشركتي " كيف بزتار نظامها ابؼابٕ 

UUNet France et UUNet Technologie . Inc   كمزكدتتُ للخدمة ، رفع
ائية ضد الشركة صاحبة الوقع ك ضد الشركتتُ مزكدبٌ ابػدمة للمطالبة بسحب ابؼؤلف دعول قض
 . ابؼقاؿ ك التعويض 

فاصدرت بؿكمة باريس حكمها الذم اكد عدـ مسؤكلية الشركتتُ مقدمي ابػدمة بحجة اف عملهما 
 2.بٔ ابؼستخدـاقتصر على نقل ابؼعلومات من ابؼوقع ا

بػدمة يعد مسؤكلا عن الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة اف مقدـ ا 3،بينما يذىب غالبية الفقو
ابؼقدمة متى كاف يعلم بدحتول ابؼوقع الذم يربط بينو ك بتُ مستخدمي الشبكة ، فمن بغظة علم 

 . مقدـ ابػدمة بدضموف ابؼوقع ك احتوائو على اشهارات كاذبة اك مضللة تقوـ مسؤكليتو 
مو ، فقد قضت بؿكمة باريس ذات الاختصاص ك اكد القضاء ىذا ابؼوقف بُ العديد من احكا

. ابؼوسع بدسؤكلية مقدـ ابػدمة بُ قضية ابراد الطلاب اليهود 
 
 
 
  

                                                 
1
 . 298، ص  2006،  01ة العربية ، ط عبر التقنيات ابغديثة ، دار النهضبظتَ حامد عبد العزيز ابعماؿ ، التعاقد  - 

2
 . 148شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

3
 . 149شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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  Yahooك تتلخص كقائع ىذه القضية اف ابراد الطلاب اليهود قاـ برفع دعول قضائية ضد شركة 
شهارات ا  Yahoo.comباعتبارىا مقدمة خدمات ك ذلك لاحتواء ابؼوقع الذم تتعامل معو 

. تتعلق ببيع اشياء تتعلق بالنازية بابؼزاد العلتٍ 
 

انتهت المحكمة اف الشركة مقدمة ابػدمة تعد مسؤكلة عن عدـ مشركعية الاشهارات منذ تاريخ علمها 
 1.بالمحتول الغتَ مشركع للموقع

 

شبكة  يقصد بدتعهد الايواء الشخص الذم يقوـ بتاجتَ حيز على: مسؤكلية متعهد الايواء  3-ب 
 2.نت على حاسباتو ابػاصة مقابل اجرالانتًنت حيث يعرض ايواء خدمات الانتً

فعمل متعهد الايواء يتمثل بُ تسكتُ اك ايواء ابؼوقع على شبكة الانتًنت بٍ تقدبٙ مساحة اعلانية 
اء يشبو ابٔ حد كبتَ عمل مدير كعليو بززف فيها الاشهارات من جانب ابؼعلن ، فعمل متعهد الام

 3.احة اشهارية لاشهارات شركة معينةبررير بُ الصحف ابؼكتوبة الذم يقوـ بتخصيص مساؿ
ك بىتلف عمل متعهد الايواء عن مقدـ ابػدمة باعتبار اف مقدـ ابػدمة دكره يقتصر على بسكتُ 

 ابؼستخدـ من الدخوؿ ابٔ ابؼواقع ، بينما دكر متعهد الايواء ىو بسكتُ ابؼعلن من القياـ باعلانو على
 . الشبكة 

ك بعد جدؿ فقهي استقر الفقو ك من بشة القضاء على مسؤكلية متعهد الايواء باعتبار اف دكره يتضمن 
 . عرضو  بدا بُ ذلك الاطلاع على بؿتول الاشهار ابؼراد 4،التحقق ك فحص ابؼعلومة ابؼراد ايوائها

سؤكلية متعهد الايواء بم 1999فيفتَم  10ك بُ ىذا الاطار فقد قضى بؾلس قضاء باريس بتاريخ 
 .  Alternبدناسبة قضية  

 Alternبايواء موقع  قامت ك ىي شركة متعهدة ايواء  Alternك تتلخص كقائع القضية اف شركة 

. org  ك ىو موقع بؾاب٘ يسمح للمعلنتُ بعرض اشهاراتهم ، قاـ احد ابؼستخدمتُ بتخزين صور

                                                 
1
 . 148شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2
ة العربية ، القاىرة ، مصر ، ،دار النهض( دراسة مقارنة ) بضاد مصطفى عزب ، ابعوانب القانونية للاعلاف عن ابؼنتجات ك ابػدمات عبر الانتًنت  - 

 .25ص 
3
 . 169شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

4
 .67، ص  2008كوثر مازكب٘ ، الشبكة الرقمية ك علاقتها بابؼلكية الفكرية ، دار ىومة للنشر ك التوزيع ، ابعزائر  - 
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قامت برفع دعول قضائية ضد الشركة متعهدة  ك التي Estelle Halladayبـلة لعارضة الازياء 
 1.الايواء فقضت المحكمة بدسؤكلية الشركة ك امرت بدنع نشر تلك الصور ك الاعلانات

يقصد بدنظم منتدل ابؼناقشة الشخص الذم يقوـ : مسؤكلية منظمي منتديات ابؼناقشة  4 –ب 
 3.ليجعلو صابغا لتلقي الاراء ك الرسائل 2،بتنظيم ابؼنتدل

كذا فقد تتبادؿ بُ منتديات ابؼناقشة رسائل اك اراء اك اشهارات كاذبة اك مضللة تهدؼ ابٔ ك ق
 .التشهتَ بشركة اك مؤسسة ما ، فهل منظم ابؼنتدل يعد مسؤكلا عن ذلك ؟ 

استقر رام الفقو ك القضاء على مسؤكلية منظمي ابؼنتديات طابؼا اف بؽم القدرة بُ التحرم من ما 
 .تلك ابؼنتديات  ينشر ك يتبادؿ بُ

باعتباره منتظم    Mبادانة السيد  2004مام  14فقد قضت بؿكمة ابعنح بُ باريس بتاريخ 
. منتدل ك بالتابٕ فيمكن مسائلتو باعتباره فاعل اصلي للجرائم التي كقعت 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 171شريف بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
2
دراسة  –، سوىيلة بضياؼ ، ابؼدكنات الالكتًكنية بُ ابعزائر  اتصاؿ يسمح للافراد بتبادؿ ارائهم بحرية مهما كاف بؿل اقامتهم يقصد بابؼنتدل نظاـ - 

، ص  2009/2010مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابغاج بػضر باتنة ، السنة ابعامعية  –بُ الاستخدامات ك الاشباعات 
17 . 

3
 . 184ؼ بؿمد غناـ ، ابؼرجع السابق ، ص شرم - 
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 1.رجيةك يطلق عليها بعض الفقو تسمية الاعلانات ابػا:   الاشهارات الثابتة: الفرع الثالث 
يقصد بالاشهارات الثابتة تلك الاشكاؿ الاعلانية الغتَ تقليدية تستهدؼ الوصوؿ ابٔ اماكن تواجد 

فهي تشمل كافة انواع ابؼلصقات ابعدارية ك اللافتات الاعلانية ك  2ابعمهور بطرؽ غتَ معتادة،
مة ك ابؼكتوبة ك غتَىا الالواح ابؼضيئة ك كاجهات المحاؿ ك اعلانات الشوارع ك لوحات الاعلاف ابؼرسو

 3.للفت نظر ابؼارة ك جلب ابؼستهلك من الاساليب ابؼستخدمة
نظرا لتعدد اشكاؿ الاشهارت الثابتة فانو يصعب كضع اسس :  انواع الاشهارات الثابتة –ا 

:  منها ةساسيالا الانواعق بيكن رصد لتحديد انواعها ، غتَ اف
لصقات ك الاشكاؿ ابؼرسومة ك ابؼضيئة بشكل ابداعي ك ىي التي تتم عبر ابٓ: اشهارات الطرؽ  -

ك بؽذا النوع من الاشهارت مزايا . متعدد الالواف يوضع بُ مكاف عاـ قصد اثارة انتباه ابؼستهلك 
.  4عديدة ابنها قلة تكلفتها ك مقدرتها على تذكتَ ابؼستهلكتُ

يتعلق بوسائل النقل من ك ىي اشهارات تعتمد على استخداـ كل ما : اشهارات كسائل النقل  -
سيارات ك قطارات ك طائرات ك ذلك عن طريق ابؼلصقات ابؼوضوعة اما على كسيلة النقل بُ حد 

 5. شكل بطاقات بؼرتاد كسيلة النقلذاتها اك تقدـ بُ
ك بذدر الاشارة ابٔ اف ابؼقصود باشهارات كسائل النقل تلك الاشهارات التي لا بست بنشاط مالك 

ك ذلك باعتبار اف ما يتم على كسيلة مالك النقل يعد من قبيل الرمز ك العلامة ك  6،النقل كسيلة
 7.يبتعد عن الاشهار بابؼعتٌ الدقيق

ك ىي الاشهارات التي يسببها مصدر مضيئ ، سواء ذاتيا اك بواسطة مصدر : الاشهارات ابؼضيئة  -
ا بستاز بطابعها ابعمابٕ ك ك تلعب ىذه الاشهارات دكر كبتَ بُ جذب ابؼستهلك بٓ 1ضوئي خارجي،

. ك التاثتَ على نفسية ابؼستهلك 

                                                 
1 - Raphael Gontard , La publicité extérieure et le droit , L.G.D.J , France , 1999 , P 03. 

2
 . 297السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

3
 . 79عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4 - Philippe Treillard , Publicité Enseignes Préenseignes , 2 édition ,Berger-Levraut , P 44 .  
5-  Jean –philippe Strebler , Affichage publicitaire –Actualité juridique et pratique ,2e édition , 
édition EFE,2004 , P 107 . 

 .قرة الثانية من قانوف البيئة الفرنسي الف 15-581ك ىذا ما نص عليو ابؼشرع الفرنسي صراحة بدوجب نص ابؼادة   -6
7-  Jean –philippe Strebler ,Op cite , P 107. 
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رغم الانتشار الواسع ك الكثيف للاشهارات ابػارجية :التنظئم القانوني للاشهارات الثابتة  –ب 
خاصة بُ السنوات الاختَة ،  ك رغم تاثتَاتها ابؼختلفة لاسيما الاقتصادية ك حتى الاجتماعية بل ك 

، الا اف ابؼشرع ابعزائرم بٓ يوؿ اىتماـ كبتَ بتلك  2عظم التشريعات ابؼقارنة ك على خلاؼ ـالبيئية 
الاشهارات ابٔ درجة اف ىناؾ فراغ تشريعي بىص ىذه ابؼسالة ، الامر الذم بقم عنو فوضى كبتَة 

.   تسود ىذا المجاؿ 
ابٕ للاشهارات ك لا بقد بُ ابؼنظومة التشريعية بُ ابعزائر الا تنظيم ك بشكل بؿتشم للجانب ابٓ

خلاؿ قوانتُ ابػارجية ، اذ اناط بابعهات المحلية مسالة تنظيم ابعانب ابؼابٕ للاشهارات الثابتة من 
البلدية ىي التي تقوـ بتاجتَ ابؼساحة التي يقاـ عليها الاشهار الثابت بُ مقابل بشن ابؼالية لكل سنة ، ؼ

 .لة تتقضاه من ابؼعلن اك من الوكالة الاشهارية حسب ابغا
لفائدة  4،منو رسم 56اذ اسست ابؼادة  3، 2000ك يبدك ذلك جاليا من خلاؿ قانوف ابؼالية لسنة 

:  بُ  56البلديات على بعض الاعلانات ابػارجية حددتها ابؼادة 
.  الاعلانات على الاكراؽ العادية ابؼطبوعة ك ابؼخطوطة باليد  -
ة بقائها ، سواء بً برويل ىذا الورؽ ك تهيئتو اك الاعلانات التي تعرضت ابٔ بذهيز ما قصد اطاؿ -

كانت ىذه الاعلانات مغطاة بالزجاج اك مادة اخرل اك بً الصاقها قبل كضعها على قماش اك قطع 
، ك يلحق بها الاعلانات التي توضع على "  ك بؿمية  اعلانات على كرؽ بؾهزة" معدنية ك السماة 

. عمومي السيارات مهما كانت بُ خدمة النقل اؿ
الاعلانات ابؼدىونة ، اك بصفة عامة ابؼعلقة بُ مكاف عمومي حتى ك لو كانت غتَ موجودة على  -

  لانات الاخرل غتَ تلك ابؼطبوعة اك ابؼخطوطة على عبناية ك لا على جدار أم بعبارة اخرل الا
.  الورؽ 

                                                                                                                                                         
ك بٓ ينظم ابؼشرع ابعزائرم مثل ىذا الشكل من الاشهارات ، على عكس ابؼشرع الفرنسي الذم نظم احكاـ تلك الاشهارات من خلاؿ ابؼرسوـ   -1

 التنظيم الوطتٍ للاشهارات ابؼضيئة ابؼتعلق ب 1980نوفمبر  23ابؼؤرخ بُ  80/923رقم 
www.developpement-durable.gouv.fr/.../DGALN_decret21nov1980... 

 
 2 - Jacques Desandre et Daniel Hochedez et autres , Publicité et environnement la loi 
29/12/1979, La Documentation Française , Paris , France , 1983, P 02-03  

3
 .1999لسنة  92، ج رع   2000ك ابؼتضمن لقانوف ابؼالية لسنة  23/12/1999ابؼؤرخ بُ  99/11القانوف قم  - 

4
من قانوف  56بية الرسم حسب ابغجم كما ىو مبتُ بُ جداكؿ مرفقة بنص ابؼادة ؽؼ ؿقسيمة ابٔ القابض البلدم ، بزتبيثل ىذا الرسم سداد ؿ - 

 . 2000ابؼالية لسنة 
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خاصة فوؽ ىيكل ابؼبتٌ الاعلانات ابؼضيئة ابؼكونة من بؾموعة حركؼ اك اشارات موضوعة بصفة  -
اك ركيزة ما بععل الاعلاف مرئيا بُ النهار اك بُ الليل ، ك يكوف بفاثل لتلك الاعلانات ، الاعلانات 
التجارية ابؼضيئة ك اللافتات التي تتوفر فيها على بفيزات النوعية للاعلانات ابؼضيئة ، ك الاعلانات 

.  ضيئة ليلا بواسطة جهاز خاص على الورؽ ك الاعلانات ابؼدىونة ك اللافتات ابٓ
.     الصفائح ابؼهنية من كل ابؼواد بـصصة للتعريف بالنشاط ك مكاف بفارسة العمل  -

ك الواضح اف مثل ىذا التظيم للجانب ابؼابٕ للاشهارات الثابتة يبقى قاصر ما بٓ تكن احكاـ اخرل 
يشر ابٔ نقاط ذات ابنية كبرل  موضوعية تنظم تلك الاشهارات ، فذلك التنظيم يبقى قاصرا اذ بٓ

عند ابغديث عن الاشهارات الثابتة لاسيما العلاقة الابهارية التي تربط مالك العقار اك البناية اك المحل 
.    1الذم سيوضع عليو الاشهار الثابت ك ابؼستاجر ابؼعلن 

بُ ظل غياب نص قانوب٘ ك ابغقيقة اف العلاقة التعاقدية بتُ ابؼالك ابؼؤجر ك بتُ ابؼعلن ابؼستاجر ك 
.  للقانوف ابؼدب٘  اخاص بُ ابعزائر بزضع للقواعد العامة لاسيما بُ عقد الابهار كفق

  نصوص القانوف ابؼدب٘ –غتَ اف طبيعة العلاقة الابهارية بتُ الطرفتُ بذعل من النصوص العامة 
.  ر فعالية غتَ ذات فعالية كبتَة بفا ينبغي معو التدخل بوضع نصوص خاصة اكث –خاصة 

:  ك من بتُ النقاط التي برتاج بالفعل تنظيم خاص نذكر ابؼسائل التالية 
الابهار بداية  د الابهار ينبغي اف تكوف مدة عقدكفقا للقواعد العامة بُ عق: مدة عقد الابهار  -1

ابؼؤجر ك  فلا بهوز تابيد العقود ، ك بُ الغالب فاف مدة عقد الابهار الذم يربط بتُ ابؼالك 2،بؿددة
ابؼعلن ابؼستاجر تكوف طويلة نسبيا بابؼقارنة مع عقود الابهار العادية ، ك بُ نظرنا فانو ينبغي برديد 

.  مدة الابهار كمدة اكلية للعقد قابلة للتجديد 
رجية اك بُ ىذا الاطار فاف ابؼشرع الفرنسي حدد ابغد الاقصى للعقد الابهار ابػاص بالاشهارات ابْ

 3.قابلة لتجديدست سنوات :ب 
                                                 

1 -J . De Puybusque , Le contrat de publicité , Thése de doctorat , Faculté de droit , Université 
de Toulouse ,1936 , P 29-30-31-32.  

2
ابغقوقية ،  ، منشورات ابغلبي 03المجلد الاكؿ ، الابهار ك العارية ، ط  06الوسيط بُ شرح القانوف ابؼدب٘ ابعديد ، ابعزء  عبد الرزاؽ السنهورم ، - 

 .140، ص  2000بتَكت ، لبناف ، 
 من قانوف البيئة الفرنسي 25  –581ك ىذا ما قضت بو ابؼادة   -3

http://www.legifrance.gouv.fr/affichCode.do?cidTexte=LEGITEXT000006074220&dateTexte
=20111223 . 
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يسود بُ الغالب بُ عقود الابهار ابؼبرمة بتُ ابؼالك : عدـ احتواء العقد بند من البنود التعسفية  -2
ابؼؤجر ك ابؼعلن ابؼستاجر عدـ التوازف بتُ الطرفتُ ، فابؼعلن ذك امكانيات ضخمة يقدـ مغريات كبتَة 

.  اجر لشركط اك بنود قد تكوف تعسفية ، فيختل التوازف بالشكل معو يؤدم ابٔ فرض ابؼعلن ابؼست
 1تهلك العامة لاسيما ابؼتعلقة بالبنود التعسفية،سلا مناص من تطبيق قواعد بضاية ابٓك يرل الفقو انو 

.  فاذا ما ادرج بُ عقد الابهار بندا يعتبر تعسفيا فلا بد من تطبيق القواعد لاعادة التوازف بتُ الطرفتُ 
من كضع قواعد تعتبرىا من النظاـ العاـ كحالة مثلا لو تعرضت لوحة  2،نتُلذا تسعى العديد من القوا

الدعاية ك الاعلاف بغادث مركرم اك لعوامل طبيعية فعلى ابؼعلن ابؼستاجر يقع عبء ازالتها ك رفع 
.  ساعة  24ابؼخلفات النابذة فورا ك خلاؿ مدة لا تتعدل 

شهارات الثابتة على العمارات مثلا اف يؤدم ابٔ لا شك انو من شاف تركيب الا: اضرار ابعوار   –3
.  اضرار مع ابعوار بفا قد يؤدم ابٔ نزاعات معهم 

ك ابغقيقة انو بيكن الاستعانة بالقواعد العامة بُ القانوف ابؼدب٘ لاسيما ابؼتعلقة بابؼلكية لضبط ىذا 
. الامر 

بهب على ابؼالك الا " ابعزائرم من القانوف ابؼدب٘  01فقرة / 691ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 
 3."ماؿ حقو ابٔ حد يضر بدلك ابعار يتعسف بُ استع

فظية للمشرع بُ نص ابؼادة السالف الذكر بٓ تكن موفقة ، فابؼشرع ؿك يلاحظ  اف الصياغة اؿ
جعل من اضرار ابعوار الغتَ مالوفة تعسف ابؼالك بُ استعماؿ ملكو ابٔ حد يضر بدلك ابعار ، ك 

ف اضرار ابعوار الغتَ مالوفة حالة متميزة عن حالة تعسف ابؼالك بُ استعماؿ حقو ابٔ حد الواقع ا
.  يضر بدلك ابعار 

فحالة مضار ابعوار الغتَ مالوفة متميزة عن حالة تعسف ابؼالك بُ استعماؿ حقو ، فقد لا يقصد 
مصلحتو ، ك بٓ  ابؼالك الاضرار بابعار ، ك قد لا يكوف للجار مصلحة ترجح رجحانا كبتَا عن

   4.ملكيتو ابٔ برقيق غرض غتَ مشركعيهدؼ ابؼالك بُ استعماؿ حق 

                                                 
1-  Jean –philippe Strebler ,Op cite , P 548 . 

2
ابػاص بقواعد تنظيم لوحات الدعاية ك الاعلاف ابػاص بابؼملكة العربية السعودية  1412لسنة  35 ابؼرسوـ ابؼلكي رقم منها مثلا - 

alhudaithy.com/index.php?option . 

3
 .من القانوف ابؼدب٘ ابؼصرم  807يقابلها نص ابؼادة  - 

4
 . ؽ ـ ج ر من مكر 124كىي حالات التعسف بُ استعماؿ ابغق كفقا لنص ابؼادة  - 
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ك مع ذلك فاف ابؼالك ك ىو يستعمل حق ملكيتو قد يضر بجاره ك بٓ يتعسف بُ استعماؿ 
حقو فمسؤكلية ابؼالك تكوف عن الضرر الغتَ مالوؼ للجوار أم عن الضرر الفاحش الذم يصيب 

 1.ابعار
بس بتُ حالة مضار ابعوار ؿكف من الانسب اعادة الصيغة بالنحو الذم لا بىلط اؿك على ىذا فيك

 2.الغتَ مالوؼ ك حالة تعسف ابعار بُ استعماؿ حق ملكيتو
ك بعيدا عن ذلك فاف اعماؿ قواعد مضار ابعوار قد تسعفنا للحد من النزاعات التي قد تنجم بتُ 

 .ابعتَاف بُ حالة تركيب اشهارات ثابتة 

 
احقية ابعار بُ التعويض عن الاضرار التي قد ب ء الفرنسي بُ العديد من احكامواقر القضا ك قد

بانو بيكن للجار اف  3،تلحق بو نتيجة كجود اشهارات خارجية ، فقد قضت بؿكمة النقض الفرنسية
بوصل على تعويض عن الاضرار اللاحقة بو جراء تركيب لوحة اشهارية بُ مكاف مشتًؾ للجتَاف 

 . تها تتجاكز ابغد المحدد قانونا بدوجب التنظيم مساح
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

                                                 
1
 . 693عبد الرزاؽ ابضد السنهورم ، ابؼرجع السابق ، المجلد الثامن ، ص  - 

2
 ."على ابؼالك الا يغلو بُ استعماؿ حقو ابٔ حد يضر بدلك ابعار " قانوف مدب٘ مصرم بنصها  807ك بُ ىذا الصدد اصابت ابؼادة  - 

3-  C .Cass 2e civ 04/02/1971. 
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ابٔ جانب ادكات الاشهار السالفة الذكر ، ىناؾ طائفة  :ادكات اشهارية اخرل : الفرع الرابع 
اخرل من الوسائل قليلة الانتشار بسبب قلة بعوء ابؼعلنتُ بؽا ، كما انها يكوف بؽا ادكار اخرل ابٔ 

اط التفرقة بتُ اعتبارىا اداة اشهارية من عدمو ىو ابؽدؼ ك الغاية فاف كاف جانب الاشهار ، ك من
. ستهلاؾ ك الاقتناء عدت كسيلة اشهارية ابؽدؼ حث ابؼتلقي على الا

:  ك سنابٌ فيمايلي على ذكر اىم تلك الادكات الاشهارية 
لف بُ الغالب من دمى ك تا 1،ك ىي ما تسمى بنوافذ ابؼعركضات اك نوافذ ابؼتاجر: الفاترينات   –1

. اك عبارات اك اشارات تستًعي انظار ابعمهور ك من بشة دفعو ابٔ الاستهلاؾ 
قد يلجا ابؼعلن ابٔ ارساؿ رسائل بريدية ابٔ عملاء بـتارين قد ترافقها عينات : الرسائل البريدية   –2

 2.بؾانية مرفوقة بنشرة ايضاحية تبتُ كيفية استعماؿ السلعة ك فوائدىا
ك ىي تشمل ابؼنشورات التي يعدىا ابؼنتج لتوزيعها على ابعمهور بقصد : النشرات التوضيحية   –3

ك الكاتولوجات ك أ بياف ابؼنتجات ك ابشانها ك شركط البيع ك تاخذ اشكاؿ عديدة مثل الكتيبات
. غتَىا من الاشكاؿ 

ف يقتتٍ سلعة ك ىي عبارة عن ىدايا تقدـ بصورة بؾانية لكل ـ: ابؽدايا بانواعها   –4
. اك خدمة  
كىي لوحات معدة للتعليق اك التًكيب على قواعد  ( : اللافتات ) لوحات العرض   –5

توضع على كاجهات ابؼتاجر ك تصنع عادة من ابػشب اك  3،ك اشكاؿ بؾسمة ثابتة اك متحركة
. الزجاج اك البلاستيك 

ية يطلب خلابؽا من ابؼستهلكتُ اف ابؼسابقة ىي عملية تركيج: ابؼسابقات ك سحب اليانصيب   –6
يتنافسوا فيما بينهم للحصوؿ على جوائز نقدية اك عينية على اساس مهارات اك قدرات معينة بحيث 

. تتوبٔ بعنة التحكيم برديد الفائزين 
 4.اما سحب اليانصيب فهي عملية تركبهية ك لكن الفائزكف فيها يتم اختيارىم بابغظ

                                                 
1
 .  84ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص عبد الفضيل بؿمد  - 

2
 .  84عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

3
 . 86عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

4
 . 120بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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ف السلع ابؼنتجة تقدـ ابٔ بعض ابؼستهلكتُ ابؼرتقبتُ بؾانا مباشرة اك ىي كحدات ـ: العينات   –7
عن طريق البريد ك ترفق بنشرة ايضاحية تيبتُ كيفية استعماؿ السلعة ك فوائدىا ، فاذا ما حازت رضا 
ابؼستهلك بهب اف يكوف ابؼبيع مطابقا للعينة  ك الا جاز للمشتًم اف يرفض ابؼبيع اك أم جزء غتَ 

ك تطبيقا ايضا لالتزاـ المحتًؼ بابؼطابقة طبقا لقواعد  1،يقا للقواعد العامة بُ عقد البيعبمطابق تط
 2.قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ابعزائرم

ك تشمل ابؼنشورات التي يعدىا ابؼعلن لتوزيعها على ابعمهور بُ شكل : النشرات التوضيحية   –8
. كتيبات اك مطويات اك اكراؽ اعلانية 

كيقصد بو الغلاؼ الذم بووم السلعة مصنوع من الورؽ اك الزجاج اك : الاغلفة ك العبوات   –9
البلاستيك اك اية مادة اخرل ك بهب اف يراعى بُ تصميمها ابعماؿ ك ابعاذبية كاف بروم بيانات 

.  خاصة بابؼنتج اك ابػدمة 

                                                 
1
 .ؽ ـ ج  من  353 كىو ما نصت عليو ابؼادة - 
2
 .من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ابعزائرم   15  –14  –13انظر ابؼواد  - 
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ككالات الاشهار  : المبحث الثالث 
اطراؼ ابؼعلن ك اداة الاشهار ك ككالة الاشهار ، ك تلعب ىذه  سبق اف بينا اف للاشهار ثلاثة

الاختَ دكر ىاـ بُ النشاط الاشهارم ، اذ غالبا ما يوكل ابؼعلن كل ما يتعلق بابعانب الاشهارم 
ك من بشة اصبحت الوكالة الاشهارية  1بؼنتوجو اك خدمتو ابٔ ككالة متخصصة تدير ذلك النشاط،

. النشاط الاشهارم حلقة لا بيكن بذاكزىا بُ 
ك على ىذا سنحاكؿ اف نبتُ بُ ابؼطلب الاكؿ دكر الوكالة الاشهارية بُ النشاط الاشهارم بعد 

. تعريفها ك بياف تنظيمها ك انواعها ك كظائفها 
بٍ سنبتُ بُ ابؼطلب الثاب٘ العلاقة التي تربط ككالة الاشهار ك ابؼعلن ك ىي عقد فنبتُ طبيعتو القانونية 

. ك كذا كسائل تسوية ابؼنازعات الناشئة عن ىذا العقد ك اثاره 
ديد ظوابطها  ك بُ مطلب ثالث ك اختَ سنحاكؿ اف تطرؽ ابٔ مسؤكلية ككالة الاشهار من خلاؿ تح

 .كبياف تفصيلاتها 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1-  Les agences de publicité , Collection « Analyses de secteurs « 4 éme trimestre 1985 ,P 02 . 
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دكر ككالات الاشهار في العملئة الاشهارية  : المطلب الاكؿ 
لقلب النابض للنشاط الاشهارم ككل ، بل اف بنموىا بمت اصبحت الوكالة الاشهارية بدثابة ا

 1.معها صناعة الاشهار
ك اف كاف من الصعب برديد تاريخ نشاة اكؿ ككالة اشهار الا انو بيكن القوؿ اف تاربىها لا بيكن 

فصلو عن تطور الاشهار بُ حد ذاتو ، ك ىكذا توسطت الوكالات بتُ الصحف كابؼعلنتُ بُ بيع ك 
ك بؼا ظهر الاشهار السمعي بٍ السمعي ابؼرئي كسعت تلك الوكالات  2،حات الاشهاريةشراء ابؼسا

 3.التلفزيوف ك مؤخرا ابٔ الانتًنت علاقاتها لتمتد ابٔ الراديو ك
تعرؼ ككالة الاشهار بانها منشاة متخصصة تعمل بُ خدمة  :تعريف ككالة الاشهار : لفرع الاكؿ ا

بٔ عنهم بزطيط ك تنفيذ ابغملات الاعلانية اك تشتًم بغسابهم ابغيز النشاط الاعلاب٘ للمعلنتُ ، فتتو
 4.الاعلاب٘ من دكر النشر

ك تعرؼ ايضا انها منشاة اعماؿ متخصصة بُ بزطيط ك ادارة ك تنظيم ك رقابة ك تنسيق النشاطات ك 
 5.الفعاليات الاعلانية للمعلنتُ

بيكن كصف ابؼنشاة انها ككالة اشهار الا اذا  ك ايا كاف التعريف ابؼقدـ فاف الفقو بؾمع على انو لا
 6:توافرت الشركط التالية فيها

اف ككالة الاشهار مستقلة عن طربُ النشاط : انها مستقلة فهي غئر تابعة لناشر اك معلن -
الاشهارم ك ىذا برقيقا للاصل كوف اف ككالة الاشهار ماىي الا ككالة بذارية بهب اف بسارس نشاطها 

 7.بصفة مستقلة

                                                 
 . 79طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، ابؼرجع السابق ،ص   -1
 . 90السابق ،ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع   -2
 . 110شريف بؿمد غابٖ ، ابؼرجع السابق ،ص   -3
 79طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، ابؼرجع السابق ،ص   -4
 . 197بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص   -5

6 -  Robert Leduc , Qu est- ce que la publicité , Dunod , troisième édition, P 97 . 
7 -  Annie CHamolaud-Trapiers et Gulsen Yildiril , Opcite , P 96 . Yves Guyon , Opcite , P 
876 . 
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ك من ىذا تتميز ككالة الاشهار عن شركة الاشهار ، فزيادة على كوف اف شركة الاشهار يعد الاشهار 
بالنسبة بؽا سلعة تباع ك تشتًل ، فاف ككالة الاشهار تتعامل مع كل من ابؼعلن ك اداة الاشهار 

 1.بحيادية
      فيو    كل الذم تظهراحتًاـ الش مضركراؿلذلك من :  انها منشاة طبقا لما يتطلبو القانوف -

شركة فيجب احتًاـ القواعد ابؼتعلقة بالشركات من حيث رابظابؽا ك تنظيمها ك  ك تعد ككالة الاشهار
. ادارتها 

ك غتٌ عن البياف اف ككالة الاشهار تعد عملا بذاريا كفق القانوف ابعزائرم ، اذ تنص ابؼادة الثالثة من 
 2.كالة الاعماؿ تعد اعمالا بذارية بحسب الشكلالقانوف التجارم ابعزائرم على اف ك

 .الوكالة بشكليات معينة عند التاسيس ك بُ الادارة  3،ك تلزـ قوانتُ الاشهار بُ اغلب الدكؿ
بُ من يرغب بُ بفارسة النشاط الاشهارم  بـتلف مشاريع قانوف الاشهار بُ ابعزائر شتًطاذ ت

 : بعد تقدبٙ طلب مرفوؽ ب 4،ارابغصوؿ على ترخيص من قبل ىيئة بـتصة بالاشو
 .بياف عنواف ابؼقر الاجتماعي للوكالة  -
اسم ك لقب ك جنسية ك مستخرج من صحيفة السوابق العدلية  ك عنواف ابؼدير اك ابؼستَ ، لاثبات  -

 .سنة  19ابعنسية ابعزائرية لو ك سنو الذم لا ييقل عن 
بشتًط التاىيل ك ابػبرة بُ  يعتد كاف 1992ك يلاحظ اف مشركع قانوف الاشهار بُ ابعزائر لسنة 

 .ذلك  1999بؾاؿ الاشهار ك لا يشتًط مشركع قانوف الاشهار لسنة 
 .تركيبة رابظاؿ  -
 .نسخة من السجل التجارية  -

                                                 
1
، ص  2009، دار اليازكرم العلمية للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، ط  -منظور تطبيقي متكامل  –علي فلاح الزعبي ، الاعلاف الفعاؿ  - 

257 . 
2
نادية فضيل ، ابؼرجع السابق .  131، ص  2002غابٖ ، الوجيز بُ القانوف التجارم ك قانوف الاعماؿ ، موفم للنشر ك التوزيع ، ابعزائر  علي بن - 

 . 110، ص 

3
ار بُ ابعزائر ع قوانتُ الاشوابؼنظم للاشهار بُ دكلة الكامتَكف  ، كانظر ابٔ مشارم 12/2006/ 29ابؼؤرخ بُ  18/2006انظر مثلا القانوف رقم  - 

 . 1999ك  1992ة مشركعي سنتي خاص
4
بظيت بابؽيئة المحايدة ابؼكلفة  1999بالمجلس الاعلى للاشهار اما بُ مشركع سنة  1992بظيت ابؽيئة ابؼختصة بالاشهار بُ مشركع قانوف سنة  - 

 .بدتابعة الاشهار 
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اف ككالة الاشهار تقوـ بعمل فتٍ :  اف تتوافر على يد عاملة متخصصة في التسويق بشكل عاـ -
 1.ل يد عاملة مؤىلة ك متنوعةمتخصص لذا بهب اف تتوافر عل

ك الواقع اف ما بوكم بقاح من فشل ككالة الاشهار ىو قيمة العمل ابؼقدـ من قبل العاملتُ ابؼختصتُ 
 .بُ الوكالة 

نظرا للدكر :  اف يكوف اقرار من المعلنئن اك دكر النشر المعركفة بالتعامل مع ىذه الوكالة -
.   ىار فاف ىناؾ متطلبات ك شركط صارمة للاعتًاؼ بهاالبالغ ك التاثتَ الكبتَ لوكالات الاش

ك زيادة على مسبق ذكره من شركط فينبغي اف تكوف ككالة الاشهار بؿط اقرار ك اعتًاؼ من قبل 
 2.ابؼعلنتُ ك دكر النشر على سواء

قد يفهم من تنظيم مهنة ككالة الاشهار الاشخاص  :تنظئم مهنة ككالة الاشهار : الفرع الثاني 
، كما قد يفهم منها التنظيم ابؽيكلي الادارم للوكالة، بظوح بؽم بدمارسة مهنة ككيل اشهارم ابٓ

كىو عمل بذارم  3كعموما فاف مهنة ككالة الاشهار عمل حر عملا بدبدا حرية التجارة ك الصناعة،
الاشهارم تطبيقا لنص ابؼادة الثالثة من القانوف التجارم ابعزائرم النافذ ك من بشة فمهنة الوكيل 

زيادة على  4،ىليةأيتطلب فيها ما يتطلب بؼمارسة النشاط التجارم عموما من احتًاؼ كاستقلالية ك
 .مارسة النشاط الاشهارم ـالتًخيص ابؼطلوب لل

اما فيما يتعلق بالتنظيم ابؽيكلي الادارم لوكالة الاشهار فانو من الصعب ابهاد بمط موحد للادارة فهو 
. صية لصاحب الوكالة خاضع للتفضيلات الشخ

:  كما بيكن ابؼزج بينهما  5،غتَ انو عموما بيكن اتباع كاحد من النظامتُ التاليتُ 
... ك بـرجيتُ  ة من كتاب ك فنيتُ ك بـططتُك يتم فيو تكوين بؾموعة كاحد: نظاـ المجموعة   -

ابؼتعاقد مع الوكالة ، ك برت اشراؼ مدير المجموعة تناط بؽا مهمة اعداد اشهار كامل ابعوانب للمعلن 
. تناط لمجموعة اخرل مكونة من الاشخاص اعداد اشهار بؼعلن اخر ك ىكذا

                                                 
1 -  Robert Leduc , Opcite , P 98. 

2
 .  210بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص بشتَ عباس العلاؽ ك علي  - 
3
 . 91عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4
بفارسة " منو  10ك ابؼتعلق بالاشهار بُ الكامتَكف لا سيما بُ نص ابؼادة  16/12/1988ابؼؤرخ بُ  88/16ك قد اشار ابٔ ذلك القانوف رقم  - 

 .... " .الانظمة ابؼنظمة للنشاط الاشهارم بُ بصهورية الكامتَكف مهنة النشاط الاشهارم خاضعة للقوانتُ ك 

5
 . 198بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ، ص - 
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ك من مزايا ىذا النظاـ اجتماع خبرات كل المجموعة بُ بوتقة كاحدة الامر الذم ينعكس على سرعة 
. ابقاز الاشهار ك على جودتو 

ابؼختصوف بُ نفس القسم فيجتمع مثلا  ك بُ ظل ىذا النظاـ بهتمع ابػبراء ك: نظاـ الاقساـ  -
ك ابؼصمموف ك  فلتحرير كبهتمع الفنانوكتاب السيناريو ك كتاب الرسائل الاشهارية بُ قسم ا

ابؼخرجوف بُ القسم الفتٍ ك ىكذا فيحيل القسم العمل ابؼنجز ابٔ القسم ابؼوابٕ لتكملتو ك ىكذا ابٔ 
. غاية ابػركج برسالة اشهارية كاملة 

س كونتُ بؼختلف الاقساـ الذم سينعكا ىذا النظاـ انو يوسع ك بودد مسؤكلية ابػبراء ابٓك من مزام
. على جودة ابؼنتوج الاشهارم بُ الاختَ 

ك  ىار تبعا بؼا تؤديو من كاجباتتنقسم ككالات الاش:  انواع ككالات الاشهار: الفرع الثالث 
:  التابٕ  خدمات ك تبعا بغجمها ك ما تقوـ بو من كظائف على النحو

ك ىي ككالة ينحصر دكرىا بُ الوساطة بتُ ابؼعلن ك خبراء الاشهار ك : ككالة الاشهار الوسيط  –ا 
فعملها يقتصر بُ اختيار افضل الوسائل الاشهارية ابؼناسبة للعميل ك مساعدتو  1ادكات نشره،

. لتحقيق اىداؼ الرسالة الاشهارية 
 2،ت تقدـ خدمة متكاملة ك تتوبٔ كل ما يتعلق بالاشهارىي ككالا: ككالة الاشهار ابؼتكاملة   –2

. بداية من ابتكار الرسالة الاشهارية كصولا ابٔ بثها عبر الوسيلة ابؼناسبة 
:  ك بيكن تقسيم ىذا النوع من الوكالات تبعا بغجمها ابٔ قسمتُ 

الفنيتُ ك ك ىذا النوع من الوكالات يستخدـ عددا كبتَا من : ككالة الاشهار الكبتَة  *-
الذين تتوافر بؽم خبرات كاسعة بُ كافة بؾاؿ التخصص الاشهارم من ابعوانب  3،الاخصائيتُ

. الابداعية ك الفنية ك الاخراجية 
ك بستاز ىذه الوكالات بقدر عاؿ من الاستقلالية عن ابؼعلن ك بانها تقدـ خدمات شاملة ك اف بؽا 

. بظعة ك اعتًاؼ اكيد من كافة كسائل الاشهار 
اما ادارتها فهي تكوف مقسمة ابٔ اقساـ كقسم البحوث ك التخطيط ك قسم بيع ابػدمات ك قسم 

. شراء ابغيز الاشهارم ك قسم الادارة الفنية ابٔ غتَ ذلك 
                                                 

1
 . 47القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 92عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 205خبتَ متخصص ، انظر بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ،ص  150عن  بودد بعض الفقو عددىم اف لا يقل - 
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ك اىم عيوب ىذه الوكالات الاستقلالية العالية عن ابؼعلن التي من شانها اف تقوض الفكر الاشهارم 
. يفها لو ىذا زيادة عن ضخامة تكاؿ

ك ىي ككالات تقدـ خدمة متكاملة عن طريق عدد : ككالة الاشهار ابؼتوسطة ابغجم ك الصغتَة  *-
. قليل من ابػبراء ك الفنيتُ 

ك بستاز ىده الوكالات بدحدكدية استقلابؽا عن ابؼعلن من جهة اذ تتعاكف بشكل مكثف مع ابعهاز 
ة التي تتعاكف بُ الغالب معها ك تنسق الاشهارم ابػاص بابؼعلن ك عن ككالات الاشهار الكبتَ

. جهودبنا 
اما عن جهاز ادارتها فهي بسيطة تنتهج الاسلوب ابؼركزم يتولاه ابؼدير ك يساعده عدد بؿدكد من 

. الفنيتُ 
 1.ك ىي ككالات تقوـ على اساس التخصص الوظيفي: ككالة الاشهار ابؼتخصصة   –3

:  قسمتُ ك بيكن تقسيم ىذا النوع من الوكالات ابٔ 
ىذا النوع من ككالات الاشهار : ككالة اشهار بـتصة بُ تقدبٙ خدمات داعمة ك متخصصة  *-

يكوف متخصصا حصرا بُ تقدبٙ خدمات داعمة للنشاط الاشهارم أم انها تنجز جانب من الرسالة 
اخرل الاشهارية فمثلا يوجد ككالات اشهار بزتص بُ تقدبٙ ابؼستلزمات الفنية لصناعة الاشهار ك 

 2.ص بُ بثو ك نشره ك التًكيج لوبزتص بُ اجراء بحوث الاشهار ك اخرل بزت
ىذا النوع من ككالات الاشهار يتعامل مع نوع بؿدد : ككالة اشهار تقدـ اشهارات متخصصة  *-

فمثلا توجد ككالة اشهار تقدـ خدماتها مع المحتًؼ ابؼختص بُ صناعة مواد التجميل ،  3،من ابؼعلنتُ
 .مع صناعة السيارات ك ثالثة مع الصناعات الغذائية ابْ ك اخرل 

 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 86طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 206بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 86م ، ابؼرجع السابق ،ص طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكر - 
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: كظارف ككالات الاشهار : الفرع الرابع 
تقوـ ككالات الاشهار بعدد من الوظائف يتباين من ككالة ابٔ اخرل حسب حجم الوكالة ك عدد  

:  يلي من النقاط  العلاء ، ك عموما تتمثل كظيفة الوكالة الاشهارية فيما
ـ بالدراسات التسويقية لدراسة السوؽ ك نوعية ابؼستهلكتُ ابؼستهدفتُ ك ذلك من خلاؿ القيا -

الاستبيانات التي قد تقوـ بها الوكالة بنفسها اك من خلاؿ الاستفادة من البحوث ك ابػبرات التي 
توفرىا مراكز البحوث ك ابعامعات ، ك بناءا على تلك الدراسات تقدـ الوكالة النصح ك الارشاد 

. 1للمعلن ك من بشة يتم اقتًاح ابػطة الاشهارية ك ميزانية ك من بشة تنفيذ البرامج الاشهارية 
اختيار افضل الوسائل الاشهارية ابؼناسبة للعميل بناءا على طلبو ك كذا درجة تاثتَىا ك مدل  -

 2.انتشارىا
مضموف الرسالة  معاكنة العميل بُ كضع ابػطط الاشهارية ك كذلك برديد بـصصات الاشهار ك -

. الاشهارية 
 3.اعداد الرسالة الاشهارية من كتابة  كبررير ك تصميم فتٍ ك صولا ابٔ الانتاج الاشهارم -

مسؤكلية مرافقة ابؼعلن بُ المجاؿ الاشهارم ك  على عاتقها يتضح بفا تقدـ اف ككالات الاشهار يقع
. لاشهارية تقدبٙ النصح ك الارشادات اللازمة لتحقيق اىداؼ الرسالة ا

                                                 
1 - Lendrevie Lévy Lindon , Mercator ,07 ed , Dalloz , Paris , France , 541 .  

 . 81طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، ابؼرجع السابق ،ص   -2
 . 95عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -3
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عقد الاشهار الذم يربط ككالة الاشهار بالمعلن  : المطلب الثاني 
يرتبط ابؼعلن بعقد مع ككالة الاشهار ، ك ىذا العقد ىو ابؼرجع الذم بودد طبيعة العلاقة القائمة بتُ 

فليس  الطرفتُ ، ك عقد الاشهار ىو من العقود الغتَ مسماة ك بىضع للقواعد العامة بُ نظرية الالتزاـ
عقد  بُ فرنسا غتَ انو كلضماف حقوؽ الطرفتُ بً كضع 1،لو شكل بؿدد فقد يكوف شفويا اك مكتوبا

 2.بموذجي بوكم عقد الاشهار
غتَ انو ينبغي التنبيو من ناحية ابؼصطلح انو لا يوجد عقد اشهار بابؼعتٌ الدقيق لكلمة عقد فوصوؿ 

بناءا على عقد كاحد ىو العقد الذم يربط بتُ ككالة  الاشهار ابٔ ابؼستهلك بالصورة النهائية لا يكوف
غتَ اف الفقو  3،كوف اك ابهار اك مقاكلة اك ككالةالاشهار ك ابؼعلن ، بل يكوف بعقود بـتلفة ، قد ت

       داب على استعماؿ مصطلح عقد الاشهار للدلالة على العقد الذم يربط بتُ ككالة الاشهار 
 . ك ابؼعلن 

ىار العديد من النقاط القانونية التي تتطلب الدراسة ك التحليل بداية من برديد ابؼركز ك يثتَ عقد الاش
ك قد يثار ( الفرع الثاب٘ )   راثار عقد الاشها ك من بٍ بياف( الفرع الاكؿ ) القانوب٘ لوكالة الاشهار 

ك عقد الاشهار ( الفرع الثالث )  فنحتاج ابٔ تبياف كسائل تسويتها عند تنفيذ عقد الاشهار منازعات
الفرع )      ككل العقود ليس من العقود الابدية فهو ينقضي بفا بوتاج ابٔ تفصيل اسباب انقضائو

الفرع ابػامس ) ك اختَا قد تقوـ اما اثناء تنفيذ العقد اك بعد انقضائو مسؤكلية ككالة الاشهار ( الرابع 
.  ) 

 
 
 
 
 
 

                                                 
1 -  Pascal Wilhelm et Gael Kostic , Pratique de droit de la publicité , EFE , P 09. 

2
، بل ك حتى الامر باف يكوف العقد مكتوبا بؿددا ك بقة بصيع التزامات ك حقوؽ  1961انظر مثلا العقد النموذجي ابؼوضوع بُ فرنسا سنة  - 

 .200الاطراؼ اصبح برت طائلة عقوبة تتمثل بُ غرامة مالية تصل ابٔ 
3
 - P / Norms , Opcite , P 34 . 
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ىار  المركز القانوني لوكالة الاش: الفرع الاكؿ 
يقتضي الامر بداية ك بكن بصدد ابغديث عن ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار ، اف نبتُ ك لو بشكل 
مقتضب ابؼركز القانوب٘ للطرؼ الاخر بُ العقد ك ىو ابؼعلن ، كبُ ابغقيقة فاف ىذا الاختَ ىو من 

شهار الذم يكوف قد اعد فقد يطلب من الوكالة فقط تنفيذ الا ، بودد ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار
من ابؼعلن نفسو فيكوف دكر ككالة الاشهار البحث عن كسيلة الاشهار لتنفيذه ك ىنا يكوف ابؼعلن ىو 

. ابؼسؤكؿ عن الكذب اك التضليل الذم قد يكوف بُ الرسالة الاشهارية 
ىار كالة الاشك قد ينيط ابؼعلن لوكالة الاشهار اعداد الاشهار بشكل كامل فهنا يشتًؾ ابؼعلن مع ك 

 1.بُ ابؼسؤكلية ابذاه ابؼستهلك
بل بىتلف تبعا لارادة 2،قانوب٘ كاحد لو اما عن ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار فليس ىناؾ كضع

. ابؼتعاقدين 
اذا اقتصر دكرىا على اعماؿ الوساطة بتُ ابؼعلن ك كسيلة  3،فقد تعتبر ككالة الاشهار بؾرد بظسار

 4.بُ العملية الاشهارية من بزطيط ك تنفيذالاشهار دكف ابؼشاركة 
فيقتصر دكرىا بُ  5،ا تعتبر ككيل عن ابؼعلنك قد تتصرؼ ككالة الاشهار باسم ابؼعلن ك بغسابو فانو
ذمة ابؼعلن ابؼوكل فلا تكتسب من ىذه  ابراـ العقود مع ادكات الاشهار ك تنصرؼ الالتزمات ابٔ

 6.االعقود حقا اك تتحمل التزاـ
 
 

 

                                                 
1-  P .Yorms , LE régime juridique de la publicité commerciale , Thèse de doctorat , Université 
de Paris , Faculté de droit , 1943. 
2 - Xavier de Mello, La publicité –propagande , économica , Paris , France , 1983 , P 476-474. 

 .من يسعى ابٔ تقريب كجهات النظر ابٔ التعاقد دكف اف يكوف طرفا بُ العقد  السمسار ىو  -3
 . 138ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص   -4
نابة الوكالة اك الا( " قانوف مدب٘ مصرم  696تقابلو نص ابؼادة ) من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  571ك ىذا بدفهوـ عقد الوكالة الوارد بُ نص ابؼادة   -5

، ك انظر ايضا الاف بينابنت ، القانوف ابؼدب٘ العقود ابػاصة " ىو عقد بدقتضاه يفوض شخص شخصا اخر للقياـ بعمل شيء بغساب ابؼوكل ك بابظو 
 .  517، ص  2004، ابؼؤسسة ابعامعية للدراسات ك النشر ك التوزيع ، بتَكت ، لبناف ،  01ابؼدنية ك التجارية ، تربصة منصور القاضي ، ط 

سالة اماب٘ بصاؿ عبد ابؼنعم عبد الوىاب ، بضاية ابؼستهلك من كسائل الدعاية ك الاعلاف بُ ضوء قواعد القانوف ابؼدب٘ ك الفقو الاسلامي ، ر  -6
 .153، ص  2010دكتوراه ، قسم القانوف ابؼدب٘ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة طنطا ، مصر ، سنة 
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 تتعامل بغساب  commissionnaire تتصرؼ ككالة الاشهار كوكيل بالعمولة ك قد 

ابؼعلن مع اداة الاشهار بابظها ك بغسابها ، فهي تتلقى اكامر ابؼعلن ك تتوبٔ تنفيذىا عن طريق التعاقد 
مع اداة الاشهار ك تتحمل الالتزامات النابصة عن ذلك بصورة مستقلة  ، أم انو ليست ىناؾ علاقة 

فهنا تقوـ  1،ة ك ىي حالة افلاس ككالة الاشهاررة بتُ ابؼعلن ك اداة الاشهار الا بُ حالة كاحدمباش
علاقة مباشرة بتُ ابؼعلن ك ككالة الاشهار، اما بُ غتَ ذلك من ابغالات فلا يكوف اماـ اداة الاشهار 

 2.علن من خلاؿ الدعول الغتَ مباشرةالا الرجوع على ابٓ
القانوف اف تكوف ككالة الاشهار ككيلا بالعمولة عن ابؼعلن ك اداة الاشهار ك لا يوجد ما بينع بُ 

 3.معا
 –loi Sapin 4 – 1993جانفي  29ك قد كرس القانوف الفرنسي من خلاؿ قانوف سنة 

الطبيعة القانونية للعقد الذم يربط بتُ ككالة الاشهار ك ابؼعلن فهو عقد ككالة من خلاؿ اشتًاط انو 
من اداة الاشهار الا بوجود عقد ككالة مكتوب  5،الاشهار اف تشتًم ابغيز الاشهار لا بيكن لوكالة

 6.ز الاشهار ك الا كاف العقد باطلايوكل بدوجبو ابؼعلن ككالة الاشهار بشراء ابغي
 7،ىذه ىي بؾمل اراء غالبية الفقهاء عند برديد ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار ، ك اف كاف بعض الفقو

ك يصدؽ ىذا الوصف بُ  8،العلاقة التي تربط ككالة الاشهار بابؼعلن ىي عقد مقاكلةيرل اف  7،الفقو

                                                 
من قانوف التجارة اللبناب٘ النافذ ، انظر نادر عبد العزيز السابُ ، قوانتُ التجارة بُ  280ككالة بالعمولة انظر ابؼادة ك ىذا تطبيقا للقواعد العامة لل  -1

 . 79، ص  2005لبناف ،  –لبناف ، ابؼؤسسة ابغديثة للكتاب ، طرابلس 
 . 99عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   -2
 .138ك ابضد سعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص .  54جع السابق ،ص القاضي انطواف ناشف ، ابؼر  -3
القانوف ابؼتعلق بالوقاية من الفساد ك الشفافية بُ ابغياة الاقتصادية ك الاجراءات العامة    -4

http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000711604&dateText
e= 

شهارم ذلك ابعزء من ابؼساحة  اك من الوقت ابؼوجو لاستقباؿ الاشهار يقصد بابغيز الا  -5
Baptisste Greffe ,Opcite , P 23. François Greffe et Pierre – 

6 -  Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére , Publicité et promotion des ventes , 
Delmas , première édition 2002 , P 58 . 

 .  364عبد الرزاؽ ابضد السنهورم ، ابؼرجع السابق ، ابعزء السابع ، المجلد الاكؿ ،ص   -7
ابؼقاكلة عقد يتعهد بدقتضاه احد ( " مدب٘ مصرم  646ابؼادة ) من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  549ك ذلك بدفهوـ عقد ابؼقاكلة ابؼبتُ بُ نص ابؼادة   -8

  .ف يؤدم عملا مقابل اجر يتعهد بو ابؼتعاقد الاخر ابؼتعاقدين اف يصنع شيئا ا كا
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بُ ابغقيقة بشاف ككالات الاشهار الكبرل التي تؤدم خدمات متنوعة ك متكاملة ذات طابع فتٍ اك 
 . قانوب٘     حتى

 
 

ينوم ابؼعلن  ك ابغق اف برديد ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار امر متًكؾ ابٔ مدل ابػدمات التي
. ابغصوؿ عليها ك من بشة فهي متًككة لارادة الاطراؼ 

ك بُ حالة الغموض بشاف برديد ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار يتًؾ الامر ابٔ القاضي الذم عليو 
البحث عن النية ابؼشتًكة للمتعاقدين دكف الوقوؼ عند ابؼعتٌ ابغربُ للالفاظ مع الاستًشاد بُ ذلك 

. التعامل ك كفقا للعرؼ ابعارم ك بدا ينبغي اف يتوافر من امانة ك ثقة بتُ ابؼتعاقدينابٔ طبيعة 
 

اثار عقد الاشهار  : الفرع الثاني 
راينا انفا اف ما يربط ككالة الاشهار بابؼعلن عقد ، ك ىو بذلك يرتب التزامات على عاتق الطرفتُ 

. ابؼعلن ك ككالة الاشهار 
 فينبغي برديد ما يسرم عليها من حقوؽ متصلة بحق  1،بٔ ابتكارك بؼا كاف الاشهار ينطوم ع

. ابؼؤلف 
التزامات ككالة الاشهار  : اكلا 

تلتزـ ككالة الاشهار بتقدبٙ كافة ابػدمات ابؼعقولة ك بحسن نية التي ينتظرىا ابؼعلن ، ك بيكن حصر 
  2:يلي  ابنها فيما

ىا ك كذا سوقها ك العوامل ابؼنافسة ك نوعية دراسة ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼراد الاشهار عن  –1
. ابؼستهلكتُ ابؼستهدفتُ 

ك اقتًاح اداة  اعداد ابػطط ك ابغملات الاشهارية ، كيشمل ذلك اعداد الرسائل الاشهارية  –2
 3.الاشهار ابؼلائمة

                                                 
1
 . 15السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 100د الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عب - 

3-  Pascal Wilhelm et Gael Kostic , Op cite , P 13. 
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ملات تنفيذ ابغملات الاشهارية بعد اطلاع ك موافقة ابؼعلن عليها ، ك من بشة متابعة تلك ابّ  –3
. ك استخلاص العيوب ك النقائص من اجل العمل على تداركها 

 يزيعتبر من تنفيذ ابغملة الاشهارية شراء ابّ  1993جانفي  29كاف بُ فرنسا قبل قانوف  ك
. الاشهارم من كسيلة الاشهار بعد الاتفاؽ مع ابؼعلن على اختيارىا كفق معايتَ مضبوطة 

. ف نفقات ك ارادات ضبط ك تسوية ابؼسائل ابؼالية ـ  –4
تندات للمعلن عند سابغفاظ على ضماف اسرار ابؼنتجات ك ابػدمات ، ك اعادة الوثائق ك ابٓ  –5

. انتهاء العقد اك عند طلبو 
غتَ اف  ، ك اف كاف من التزامات ككالة الاشهار اف لا تنفذ ابغملة الاشهارية الا بعد قبوؿ ابؼعلن لو

ت التي تعدىا الوكالة ك بٓ برظ بقبوؿ ابؼعلن ؟ الاشكاؿ قد يطرح بشاف الاشهارا
الراجح انو يتعتُ التميز بتُ فرضتُ ، الاكؿ كىو رفض ابؼعلن الاحتفاظ بالاشهار فهنا لايقع التزاـ 

كيض على عاتق ابؼعلن ، اما الفرض الثاب٘ كىو رغبة ابؼعلن بُ الاحتفاظ بالاشهار فيتعتُ عليو تع
ك يبدك لنا اف اساس ىذا ابؼسلك يرجع ابٔ قواعد الفضالة لاسيما  1،الوكالة عما تكبدتو من نفقات

. من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم ، فالاشهار ابؼعد بٓ يطلبو ابؼعلن ك لكنو اجازه  152ابٔ نص ابؼادة 
ك قد طرح الفقو اشكاؿ اخر يتعلق بصحة الشرط الذم برتفظ بدقتضاه ككالة الاشهار بابغق بُ 

  2بؼعلن دكف ابداء اسباب ك لو اقتًف الطلب بدفع الاجر ؟رفض تنفيذ طلبات ا
بداية ينبغي بُ نظرنا للاجابة عن ذلك الاشكاؿ اف بكدد ىل يعد ذلك الشرط شرطا تعسفيا بدفهوـ 

    ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية ك ابؼراسيم التنفذية ابؼطبقة 04/02القانوف رقم 
لو ؟  

ابعزائرم اف الشرط التعسفي ىو كل شرط من شانو الاخلاؿ الظاىر بالتوازف بتُ حقوؽ ك بتُ ابؼشرع 
ك يبدك لنا اف ادراج مثل ىذا الشرط لن يؤدم ابٔ اخلاؿ التوازف القائم بتُ  3كجبات اطراؼ العقد،

 . طربُ العقد ذلك اف مضموف العقد بؿدد ك اف مثل ىذا الشرط لا يتضمن ابؼساس بو  
 

                                                 
1
 . 101عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 102بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عبد الفضيل  - 

3
 . 02/ 04من القانوف رقم  03انظر ابؼادة  - 
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سندنا بُ ىذا التحليل النصوص التنفذية ابؼطبقة بؼا يعتبر بنود تعسفية لا سيما ابؼرسوـ ك قد م  
الذم بودد العناصر الاساسية للعقود ابؼبرمة  2006/ 16/07ابؼؤرخ بُ 306/ 06التنفيذم رقم 

ذم رقم ابؼعدؿ  بابؼرسوـ التنفي 1 بتُ الاعواف الاقتصادين ك ابؼستهلكيتُ ك البنود التي تعتبر تعسفية
. فلا بهد من ضمنها مثل ىذا الشرط  2 08/44

ك قد سلك القضاء مثل ىذا ابؼسلك ك لكنو فسره اف طلب ابؼعلن ىو بؾرد ابهاب بهب اف يطابق 
 3.لوكالة مرتبطة اصلا بابؼعلن بعقدقبوؿ من ككالة الاشهار بيد اف ىذا التفستَ معيب ذلك اف ا

لوكالة برفض تنفيذ طلبات العميل دكف ابداء اسباب يعود ك يبدك لنا اف تفستَ صحة شرط احتفاظ ا
فمن مقتضيات حسن النية من جهة اف لا ترىق الوكالة  4ابٔ قاعدة تنفيذ العقد ك بحسن نية،

بطلبات ابؼعلن ابعديدة دكف ابداء اسبابها ، ك من مقتضياتها من جهة اخرل اف الوكالة ادرل بدصلحة 
من شاف تلبية طلب ابؼعلن الاضرار بالرسالة الاشهارية ككل ابؼراد  ابؼعلن بُ ىذا المجاؿ فقد يكوف

. تنفيذىا 
ك التزاـ الوكالة بُ عملها ىو التزاـ ببذؿ عناية ك ليس بتحقيق نتيجة ذلك اف ىذه الاختَة مرىونة 
 بابؼستهلك ك ليست بيد الوكالة الاشهارية ، ك بناءا على ذلك تقاس مدل تنفيذ الوكالة لالتزاماتها
ببذؿ عناية الرجل العادم ، كمن بشة لا تقوـ مسؤكلية الوكالة نتيجة عدـ برقيق الاشهار لنتائجو 

 5.كالة بُ بذؿ عناية الرجل ابؼعتادابؼرجوة من ابؼعلن الا اذا ثبت تقصتَ الو
يقع على عاتق ابؼعلن التزاـ باف يضع برت تصرؼ الوكالة كافة العناصر  :التزامات المعلن : ثانئا 

لضركرية للابؼاـ بابؼنتج اك ابػدمة ابؼراد الاشهار عنها ك من بتُ تلك العناصر ابػصائص ابعوىرية ا
          .... . للمنتج اك ابػدمة ، سياسة التسويق العامة للمعلن ، شربوة ابؼستهلكيتُ ابؼستهدفة 

. كالة الاشهار ك كلما كاف ابؼعلن بيلك ادراة تسويق منظمة كلما سهل التنسيق بينو ك بتُ ك

                                                 
 . 2006لسنة  56ج ر ع   -1
 . 2008لسنة  01، ج ر ع   06/306ابؼتعلق بتعديل ابؼرسوـ التنفيذم  2008/  03/02ابؼؤرخ بُ  44/ 08ابؼرسوـ التنفيذم رقم   -2

3
 .102لسابق ،ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع ا - 

4
 ."بهب تنفيذ العقد طبقا بؼا اشتمل عليو ك بحسن نية "  ؽ ـ جلاكبٔ من الفقرة ا 107اذ تقضي ابؼادة  - 

5
 . 56القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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كما يلتزـ ابؼعلن بدفع مبلغ العمولة ابؼتفق عليو زيادة على كل ابؼصركفات التي تشمل نفقات 
الدراسات ك التصميم ك متابعة الاشهار ، ك تتًاكح قيمة تلك النفقات حسب العمل ابؼقدـ من 

 1.كساطة ك بتُ تقدبٙ خدمة متكاملة الوكلة بتُ بؾرد اعماؿ
ابؼبالغ يكوف قد حددىا ابؼعلن سلفا ك ىذا بُ ميزانيتو الاشهارية  التي تعد تعبتَ عن ك الواقع اف تلك 
ك يتاثر حجم ميزانية الاشهار بجملة من العوامل سنابٌ على  2،ة للمعلن بُ شكل مابٕابػطة الاشهارم

:  ذكر ابنها 
 بير عليها ابؼنتج اك ابػدمة فابؼرحلة التي: العوامل ابػاصة بابؼنتج اك ابػدمة ابؼراد الاشهار عليو  -1

تؤثر بشكل كاضح بُ حجم ابؼيزانية ابؼخصصة للاشهار ، فمثلا عندما يكوف ابؼنتج اك ابػدمة بُ 
مرحلة التقدبٙ ك النمو يزيد حجم الانفاؽ الاشهارم ، ك عندا يكوف ابؼنتج اك ابػدمة بُ مرحلة 

. نضوج ك ازدىار يقل حجم الانفاؽ الاشهارم 
فكلما كانت الاحواؿ ابؼالية للمعلن مزدىرة كلما كاف بزصيص : ابػاصة بابؼعلن ذاتو  العوامل  –2

. ابؼاؿ للاشهار كبتَ ك العكس 
تؤثر الظركؼ الاقتصادية العامة السائدة بُ ابؼيزانية الاشهارية ففي : العوامل الاقتصادية العامة  -3

ك العكس ففي .ج ك من بشة زيادة الاشهار فتًات الانتعاش الاقتصادم بييل ابؼعلن ابٔ زيادة النتا
 .فتًات الكساد الاقتصادم بييل ابؼعلن ابٔ بزفيض حجم الانفاؽ الاشهارم 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 103عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 152ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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قد يضغط ابؼنافس على خصمو فيتطلب ذلك ردة فعل من قبل : العوامل ابػاصة بابؼنافستُ   –4
. ابؼعلن فيزيد من حجم الانفاؽ الاشهارم 

  طرؽ كضع ابؼيزانية الاشهارية التي تدفع مصاريف ابػاصة بوكالة الاشهار 1ك قد بتُ الاقتصاديوف
:  منها 

اذ بردد ميزانية الاشهار على اساس جزابُ دكف الاستناد ابٔ : برديد ابؼيزانية على اساس جزابُ  –ا 
. قاعدة معينة 

بيعات قيمة ما برصل ك يقصد برقم ابٓ: برديد ابؼيزانية باقتطاع نسبة مئوية من رقم ابؼبيعات  –ب 
عليو ابؼنتج سابقا اك ما ىو متوقع ابغصوؿ عليو اك ما حققو فعلا نتيجة بيعو بؼنتج اك ابػدمة، ك تتاثر 

. ابؼيزانية ابػاصة بالاشهار على ضوء ذلك الرقم زيادة ك بزفيضا 
الية ابؼتاحة للمعلن اذ على ضوء السيولة ابٓ: برديد ابؼيزانية طبقا للاكضاع ابؼالية العامة للمعلن  –ج 

. يتم ضبط ابؼيزانية الاشهارية 
فاذا كاف الاشهار بيثل اداة منافسة قوية فقد يتم برديد : برديد ابؼيزانية طبقا بؼا ينفقو ابؼنافسوف  -د

. ميزانتو من خلاؿ ما ينفقو ابػصم ابؼنافس 
. ابؼيزانية الاشهارية  ك الواقع عمليا اف ابؼعلن يعتمد على كل تلك الاسس من اجل بؿاكلة ضبط

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 156ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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غالبا ما بيثل الاشهار نوع من  :الاثر الناقل لحق المؤلف على المبتكرات الاشهارية : ثالثا 
 1.الانتاج الذىتٍ بىضع للقواعد القانونية ابؼتعلقة بحق ابؼؤلف

من ستنتقل اليو ابقزت الرسالة الاشهارية بناءا على عقد فاف ابؼعلن ىو  الاشهار ك طابؼا اف ككالة
 2.ابغقوؽ ابؼادية اك ابؼعنوية ذات الصلة

ك طابؼا اننا قد خصصنا بُ جزء من ىذه الرسالة لعلاقة الاشهار بحقوؽ ابؼؤلف فسنكتفي بهذا القدر  
.  بُ ىذه النقطة 

بُ ختاـ ىذا الفرع ك بعد اف بينا التزامات  طربُ العقد ، فانو يكوف من باب نافذة القوؿ اف ك  
قد ينفذ طبقا بؼا اشتمل عليو ك بحسن نية ك انو اذا ما طرات ظركؼ استثنائية جعلت تنفيذ الالتزاـ الع

. مرىقا للمدين تعتُ اعماؿ نظرية الظركؼ الطارئة 
اذ شخصية الطرفتُ بؿل اعتبار ك لايصار ابٔ  بو بنفسو ، ك على ابؼدين بُ العقد تنفيذ عتُ ما التزـ

 اذا اصبح التفيذ غتَ بفكن ، كل ذلك ما ىو الا تطبيق للقواعد العامة التنفيذ بطريق التعويض الا
.  لنظرية الالتزاـ 

غتَ انو اذا دب نزاع بتُ طربُ العقد لعدـ التنفيذ اك التاخر فيو اك عدـ تفيذ احد بنوده اك غتَ ذلك 
 .من النزاعات فيجب البحث عن كسائل لفضها ك ىو ما سنتناكلو بُ الفرع ابؼوابٕ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1-  Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére , Op cite , P 61. 

2
 ، ج رع  ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 07/2003/ 19ابؼؤرخ بُ  03/05من الامر رقم  20 -19اليو ابؼادتتُ  تراك ىذا ما اش - 

 .2003لسنة  44
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تسوية المنازعات الناشئة عن عقد الاشهار  : الفرع الثالث 
 بـتلفة من حيث اساسها ك طبيعتها ، قد يثور اثناء تنفيذ عقد الاشهار اك بعد ذلك منازعات

 . يتطلب الامر البحث عن كسيلة لفضهاؼ
لتجارية يسعياف منتج معلن ك ككالة الاشهار بؽما بظعتهما ا بؼا كاف عقد الاشهار بتُ بؿتًؼ ك 

للمحافظة عليها كجد ابٔ جانب السبيل ابؼعتاد ك ىو القضاء بغل النزعات سبل اخرل توفر نوع من 
. السرية ك تقتصر الوقت ك ابعهد 

 فيدرجاف فيو كسائل تسوية كدية لا بزرج النزاع ابٔ  ،زعات اك غالبا ما يتحسب طربُ العقد للمن
ـ كوسيلة لفض النزاعات فاف بٓ يكن كل ذلك فلابد من حلها الغتَ ، ك قد يدرج بُ العقد التحكي

. عن طريق القضاء 
قد يتحسب طربُ العقد بؼنازعات قد بردث بينهما فينظماف كسائل تسويتها  :التسوية الودية : اكلا 

. كديا دكف اللجوء ابٔ القضاء ك لا ابٔ التحكيم 
قة ابعيدة بتُ الطرفتُ ك سرية النزاع ك قلة ك من مزايا ىذا السبيل بُ التسوية ابغفاظ على العلا

. النفقات 
ك لا بيكن بُ ابغقيقة حصر سبل التسوية الودية فهي متًككة لاتفاؽ الطرفتُ ، غتَ اف الواقع العملي 

:  يشتَ ابٔ اعتياد بعض العقود على مايلي من سبل التسوية الودية 
ف ابػلاؼ بتُ كمقد يكوف ـ: العقد ك تعديل شركط التسوية عن طريق اعادة ابؼفاكضات   –1

الطرفتُ حوؿ تنفيذ بند بُ العقد اك كيفية تنفيذه اك تفستَه اك غتَ ذلك ، فيلجا الطرفاف ابٔ اعادة 
ابؼفاكضات من جديد حوؿ نقطة ابػلاؼ فاف بً التوافق عدلت شركط العقد ك اتقى الطرفاف النزاع 

. بينهما 
. بٕ من اجل حل نقطة ابػلاؼ كما انو بيكن اضافة ملحق للعقد الاص

ك لا شك اف ىذا ابغل الاتفاقي ىو افضل بكثتَ من ابغل الذم يفرض على الطرفتُ من قبل الغتَ 
كالقاضي اك المحكم اذ اف ىذا الاختَ قد بيلي على الطرفتُ حلولا غتَ مواتية من شانها اف تفتح باب 

 .النزاع بينهما بُ ابؼستقبل مرة اخرل 
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بل توكيدا بؽا فالعقد شريعة " العقد شريعة ابؼتعاقدين " ابؼسلك خركجا عن قاعدة ك لا يعد ىذا 
 1.بارادة طرفيو ابؼتعاقدين لكن بهوز تعديلو ك نقضو

ىو اف ىذه  2كما اف اىم ما بييز شرط العودة ابٔ التفاكض عن احكاـ نظرية الظركؼ الطارئة 
موف العقد ك تعديلو بينما بىوؿ شرط اعادة النظرية تقوـ على بزويل القاضي سلطة التدخل بُ مض

ابؼفاكضة للطرفتُ العودة بؼناقشة بنود العقد من اجل التصدم للظركؼ التي اثرت على التوازف  
 .العقدم 

زيادة على كوف اف تدخل القاضي بُ نظرية الظركؼ الطارئة امر جوازم ك بالتابٕ قد لا يتدخل 
اف تدخل القاضي يقتصر على ابغالة التي تقع فيها حوادث فيبقى العقد بـتلا ، ك فضلا عن ذلك ؼ

 .استثنائية عامة 
ينبغي التمييز ىنا بداية بتُ ىذا السبيل لتسوية : التسوية عن طريق رفع النزاع بؽيئة متخصصة   –2

النزاع ك بتُ التسوية عن طريق التحكيم ، فكليهما يشتًكاف بُ احالة النزاع ابٔ طرؼ ثالث ، غتَ اف 
لاؼ يكمن فاف التحكيم طريق اختيارم يكوف بدحظ ارادة الطرفتُ اما ىذا السبيل من تخىر الاجو

. التسوية فيكوف مفركض قانونا 
لس اعلى للاشهار ابؼجلك ابؽيئة التي تشرؼ على مراقبة الاشهار ، ؾتك يقصد بابؽيئة ابؼتخصصة 

. قد تثار بشانو  اذ تناط لو مهمة مراقبة الاشهار ك حل النزاعات التي 3مثلا،
ك بزتلف تشريعات الدكؿ بشاف طبيعة ابعهة ابؼخوؿ بؽا فض النزاعات التي قد تثور بتُ طربُ عقد 

للمجلس الاعلى  03/77الاشهار ، فمثلا يسند ابؼشرع ابؼغربي بدوجب قانوف السمعي البصرم 
ف بتُ طربُ عقد للاتصاؿ السمعي البصرم مهمة مراقبة الاشهارات ك حل النزاعات التي قد تكو

 .الاشهار 
ك رغم اف تلك ابؽيئات قد لا برل النزاع بتُ طربُ عقد الاشهار مباشرة ، الا انها قد تكوف جزءا من 

ابغل ، فاذا ما قررت تلك ابؽيئة مثلا اف الاشهار بـالف بؼقتضيات النصوص التنظيمية لو ، فاف 
سندة لوكالة الاشهار بفا قد بهنب اللجوء ابٔ ابؼسؤكلية تقع على احد الطرفتُ كفق طبيعة ابؼهاـ ابٓ

                                                 
 .من ؽ ـ ج   106ك ىذا ما نصت عليو ابؼادة   -1
 .من ؽ ـ ج  02/ 107ابؼادة   -2

3
، ك ىو ما تبناه ابؼشرع من خلاؿ مشركعي الاشهار لسنتي  208كما ىو ابغاؿ بُ لبناف ، انظر القاضي انطواف ناشف ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

 . 1999ك  1992
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ابعهات القضائية كوف اف ابؼسؤكلية قد تقررت على عاتق كاحد من الطرفتُ اك  يسهل للجهة 
 .القضائية اك التحكمية حل النزاع بتُ الطرفتُ 

اف ك بُ ابعزائر ك نظرا لعدـ كجود قانوف خاص بالاشهار ، فاف المجلس الاعلى بالاعلاـ بامكانو 
،  1990افريل  3ابؼؤرخ بُ  90/07يضطلع بهذا الدكر ك الاساس القانوب٘ لذلك ىو القانوف رقم 

: ................ ك بهذه الصفة يتوبٔ ما يابٌ "... منو  59لاسيما نص ابؼادة 
يسهر على احتًاـ مقاييس الاشهار التجارم ك يراقب ىدؼ الاعلاـ الاشهارم الذم تبثو ك تنشره  -

... " . لامية ك بؿتواه ك كيفية بربؾتوىزة الاعالاج
 .ك اصبح ىذا الدكر بعد صدكر القانوف العضوم للاعلاـ ابعديد من اختصاص سلطة الضبط 

اف القضاء ىو الطريق الاصلي ك العادم بغل ابؼنازعات ايا كاف شكلها ك  :ثانئا التسوية القضارئة 
. بُ اية مرحلة كانت 

الاشكالات  من ككالة الاشهار ك ابؼعلن عند عرضها على القضاء العديدك تثتَ ابؼنازعات بتُ 
. القانونية لاسيما ما يتعلق بتحديد الاختصاص القضائي خاصة عندما يكوف احد طربُ العقد اجنبيا

يقتضي منا عند برديد المحكمة ابؼختصة لفصل النزاع اف بكدد الاختصاص : المحكمة ابؼختصة  –ا 
كأف يكوف فالمحلي ، ذلك انو من المحتمل اف يكوف احد طربُ النزاع اجنبيا  ملنوعالدكبٕ كمن بشة ا

. ابؼعلن اك ككالة الاشهار اك كليهما اجنبيا ك يبث الاشهار بُ ابعزائر
بُ ظل العوبؼة ك تزايد ابؼعاملات مع الاجانب لتبادؿ ابػبرات كثتَا ما بقد : الاختصاص الدكبٕ   –1
بفا يطرح اشكاؿ برديد المحكمة  ، اما احد اطرافو اك بؿلو ، را اجنبياعنص عقد الاشهار بُ اف

. ابؼختصة 
من  الاكؿ ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم بُ القسم الاكؿ من الفصل الرابع من الباب الثاب٘ بُ الكتاب

ك  منو الدعاكل ضد اك من الاجانب ، 42/  41بُ ابؼادتتُ  1 قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية
يستخلص منها ك بعد اسقاط تلك القواعد العامة على عقد الاشهار اف القضاء ابعزائرم بىتص بُ 

:  فصل النزاعات النابصة عنو اذا 
أم سواء كاف ابؼعلن جزائريا اك ككالة  ، تعلق الامر بتنفيذ عقد الاشهار ابؼبـر بُ ابعزائر مع جزائرم -

. الاشهار جزائرية 
                                                 

 . 2010،  01ية ك الادارية ، دار ىومة للنشر ك التوزيع ، طنبيل ، صقر ، قانوف الاجراءات ابؼدف  -1
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 1.العقد جزائريا كلو بً ابراـ عقد الاشهار خارجهااذا كاف احد طربُ  -
ك ىذا من    اغلب النزاعات ابؼتعلقة بعقد الاشهاربُ صا بالفصل ك ىكذا يكوف القضاء ابعزائرم بـت

اف يضفي بضاية اكبر للطرؼ ابعزائرم ككذا للمستهلك الذم توجو الرسالة الاشهارية لو ،  ف ىذاشا
لاختصاص القضائي ابعزائرم ليشمل كافة النزاعات ابؼتعلقة بعقد غتَ انو بُ نظرنا بهب بسديد ا

 2.شهار حتى كلو ابرـ خارج ابعزائرالا
فاف تبيلغها يكوف ابٔ بفثلهما القانوب٘ اك  بُ الغالب ك بؼا كاف ابؼعلن ك ككالة الاشهار اشخاصا معنوية

تتم  ااذا كاف احدبنا اجنبيا فانواما عن طريقة التبليغ  3،اك لام شخص بً تعينو بؽذا الغرض الاتفاقي
 4.كما ىي مبينة بُ الاتفاقيات الثنائية القضائية ك الا بالطرؽ الدبلوماسية

يقتضي منا برديد الاختصاص النوعي اف بكدد أم جهة قضائية بزتص : الاختصاص النوعي   –2
. بُ فصل ابؼنازعات النابصة عن عقد الاشهار 

 5،ختصاص النوعي تقضي باف المحكمة ىي صاحبة الاختصاص العاـاذا كانت القاعدة العامة بُ الا
. ك تتشكل من اقساـ كما بيكن اف تتشكل من اقطاب متخصصة 

بناءا عليو فاف فصل نزاعات عقد الاشهار تكوف من اختصاص المحكمة ، غتَ اف الاشكاؿ يطرح 
نو يبدك من صياغة بشاف برديد ما اذا سيعرض النزاع على قسم اك قطب متخصص ؟ لا سيما ا

. اختصاص الاقطاب انها تقسيم قضائي 
من قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية اف الاقطاب ابؼتخصصة ابؼنعقدة بُ المحاكم  32بينت ابؼادة 

ية القضائية ك بذارة الدكلية ك الافلاس ك التسوبزتص دكف سواىا بُ نظر ابؼنازعات ابؼتعلقة باؿ
نوؾ ك منازعات ابؼلكية الفكرية ك ابؼنازعات البحرية ك النقل ابعوية ك منازعات ابؼنازعات ابؼتعلقة بالب

. التامينات 

                                                 
1
 .ك الادارية ا ـ  من ؽ 42ة ظر ابؼادفا - 

2
بُ فرنسا اف المحاكم الفرنسية بـتصة اذا كاف ابؼعلن فرنسيا اك  1961ك بُ ىذا المجاؿ تشتَ نصوص العقد النموذجي ابؼتعلق بالاشهار الصادر سنة  - 

انظر عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع .بُ فرنسا كالا بودد الاختصاص بالنظر ابٔ ككالة الاشهار التي يتعتُ عليها اختيار موطن كاف اجنبيا ك لو فركع 
 . 105السابق ،ص 

3
 .ك الادارية  ا ـ  من ؽ 408ة انظر ابؼاد - 

4
 .ك الادارية  ا ـ  من ؽ 415/  414انظر ابؼادتتُ  - 

5
 .ك الادارية  ؽ ا ـمن  32دة انظر ابؼا - 
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منازعات عقد الاشهار تدخل ضمن اختصاص الاقطاب ابؼتخصصة بُ المحاكم  بعض ك يبدك لنا اف
لة ك ذلك لسببتُ على الاقل ، الاكؿ اف عقد الاشهار غالبا ما يتعلق بالتجارة الدكلية ك ىو ذك ص

كطيدة بابؼلكية الفكرية ، ك الثاب٘ كىو درجة التكوين ابؼتخصص من قضاة الاقطاب بهعل الاحكاـ 
. اكثر جودة ك مصداقية 

اما بقية ابؼنازعات التي لا تتعلق بالتجارة الدكلية ك لا تتعلق بابؼلكية الفكرية فانها تكوف من اختصاص 
 .الاقساـ ابؼوجودة داخل المحاكم 

بيكن ابصاؿ الاختصاص النوعي للمنازعات ابؼتعلقة بعقد الاشهار اف الاقطاب  ك بناءا عليو
، ك تبقى الاقساـ داخل  النزاعات الفصل بعضاكم ىي ابؼختصة دكف سوىا بُ ابؼتخصصة بابؼح

.   المحكمة ىي ابؼختصة بُ البعض الاخر
اف قواعد ادارية  من قانوف ا ـ ك  45/46/47بداية يفهم من ابؼواد : الاختصاص المحلي  -3

ك على ىذا بيكن لطربُ  ، الاختصاص المحلي ليست من النظاـ العاـ فيجوز الاتفاؽ على بـالفتها
عقد الاشهار الاتفاؽ على برديد الاختصاص المحلي للمحكمة ، ك بُ حالة غياب برديد 

. الاختصاص المحلي كجب تطبيق القواعد العامة بهذا الشاف 
:  اص المحلي بالنظر ابٔ ك على ىذا يكوف الاختص

اما بؿكمة موطن ابؼدعى عليو ، كىي القاعدة العامة بُ الاختصاص المحلي ، فاف بٓ يكن لو موطن  -
ا اخر موطن لو ك بُ حالة اختيار ابؼوطن قضائية التي يقع بُؽمعركؼ فيعود الاختصاص للجهة اؿ
ع فتًفع الدعول اماـ ابعهة ركك اف كاف للمدعى عليو ؼ 1يؤكؿ الاختصاص ابٔ ابؼوطن ابؼختار

. القضائية التي يقع بُ دائرة اختصاصها احد فركعها 
 2.ك اما اماـ المحكمة التي بً بُ دائرة اختصاصها ابراـ العقد اك تنفيذه كليا اك جزئيا -
 3.ك اما اماـ المحكمة التي بهب اف يتم الوفاء بُ دائرة اختصاصها -

اؾ بُ ابغقيقة أم اجراء بستاز بو منازعة عقد الاشهار فتظل تلك ليس ىن: الاجراءات ابؼتبعة  –ب 
. الاجراءات خاضعة ابٔ القواعد العامة بُ قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية 

                                                 
1
 .ك الادارية  ا ـ  من ؽ 37دة انظر ابؼا - 
2
 .ك الادارية  ا ـ  من ؽ 39/40انظر ابؼادتتُ  - 

3
 .ك الادارية  ا ـ من ؽ 04الفقرة  انظر - 
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غتَ انو ينبغي اف نشتَ اف النزاع اذا ما تعلق بنقطة فنية بؿظة بيكن للقاضي من تلقاء نفسو اك بناءا 
.  لاجلاء ما استشكل من غموض متعلق بالعقد على طلب من ابػصوـ تعتُ خبتَ

كثتَا ما يفضل طربُ عقد الاشهار اللجوء ابٔ التحكيم من  :التسوية عن طريق التحكئم : ثالثا 
ك انو قضاء متخصص ك مرف ك  ،1 اجل فض نزاعاتهم بؼا يوفره من سرية ك سرعة الفصل بُ القضايا

 .ضاء انو يوفر حرية لاطراؼ النزاع لا يوفرىا الق

اتفاؽ بتُ طرفتُ اك اكثر على اخراج النزاع من اختصاص القضاء " ك من ابسط تعاريف التحكيم انو 
 2."العادم ك اف يعهد ابٔ ىيئة تتكوف من بؿكم اك اكثر للفصل فيها بقضاء ملزـ

كرد سابقا على قياـ النزاع سواء كاف مستقلا بذاتو اك  يكوف ك غتٌ عن البياف اف اتفاؽ التحكيم قد
كما بهوز اف يتم اتفاؽ التحكيم بعد قياـ النزاع ك  ، بُ ذات العقد ك ىو ما يسمى بشرط التحكيم

 3.ئية كىو ما يسمى بدشارطة التحكيملو كانت قد اقيمت بشانو دعول قضا
كما بيكن اف يتم التحكيم من قبل بؿكم اك اكثر يتم تعينهم ك برديد مهامهم ك مكاف عملهم ك 

ب التطبيق ك الاجراءات الواجبة الاتباع  من قبل الاطراؼ ابؼتنازعة ك ىو ما يسمى القانوف الواج
بالتحكيم ابغر ، كما بيكن اف يكوف التحكيم من قبل مؤسسة معينة كفقا لقواعد خاصة بها ك ىو ما 

.  يسمى بالتحكيم النظامي ابؼؤسسي 
بٔ امكانية بعوء اطراؼ عقد ا 1961ك قد اشار عقد الاشهار النموذجي الصادر بُ فرنسا سنة 

الاشهار بُ اية بغظة ابٔ ىيئة بركمية بـتارة من قبل الاطراؼ ابؼتنازعة ك تتكوف من ثلاثة بؿكمتُ ك 
 4.غتَ قابلة لام طريق من طرؽ الطعنتصدر قرراتها خلاؿ شهرين من تاريخ قبوؿ التحكيم ك ىي 

ؾ النزاعات فانها تظل خاضعة للقواعد اما بُ ابعزائر ك بُ ظل عدـ كجود قانوف اشهار بوكم تل
العامة ، ك بُ نظرنا ينبغي التميز بتُ حالتتُ ، حالة ما اذا كاف التحكيم بؿليا ك حالة ما اذا كاف 

 .دكليا باف ارتبط بدصابّ اقتصادية لدكلتتُ ، باف كاف مثلا ابؼعلن اك ككالة الاشهار اجنبيا 
 
 

                                                 
1 - Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére ,Op cite , P 63 .   

2
 . 05، ص  2004التجارم الدكبٕ ، دار النهظة العربية ، القاىرة ، الطبعة الثالثة ، بـتار بؿمود ابضد بريرم ، التحكيم  - 

3
 .منو  1007/1011اشار ابٔ ذلك قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية من خلاؿ نص ابؼادتتُ - 

4
 . 106عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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 ككالة الاشهار ك ابؼعلن بطريق التحكيم المحلي للقواعد بىضع حل النزاع بتُ: التحكيم المحلي  -ا
من قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية ، اذ بهوز   1038ابٔ  1006ابؼنصوص عليها بُ ابؼواد من 

الاتفاؽ على شرط التحكيم مسبقا اك لاحقا على النزاع كتابة برت طائلة البطلاف ، ك يتضمن 
المحكم اك المحكمتُ فاف اعتًل التعتُ اشكاؿ توبٔ رئيس المحكمة الواقع الاتفاؽ موضوع النزاع ك تعتُ 

 . بُ دائرة اختصاصها بؿل ابراـ العقد اك بؿل تنفيذه تعتُ المحكم اك المحكمتُ
ك بهب اف يكوف عددىم فردم ك لا بهوز رد المحكم الا اذا بٓ تتوافر فيو ابؼؤىلات ابؼتفق عليها        

كافق عليو من قبل الاطراؼ اك تبتُ من الظركؼ عليو بُ نظاـ التحكيم ابٓ اك كجد سبب رد منصوص
. شبهة بُ استقلاليتو 

غتَ انو بيكن بسديد ابؼدة  ،اشهر  04ك على المحكمتُ اف بوكما بُ ابؼيعاد ابؼبتُ ك الا اف لا يتجاكز 
. كفقا لنظاـ التحكيم اك من قبل رئيس المحكمة ابؼختصة 

التحكمية الاجاؿ ك الاكضاع ابؼقررة اماـ ابعهات القضائية ما بٓ يتفق ك تطبق على ابػصومة 
. الاطراؼ على خلاؼ ذلك 

ك يفصل المحكموف بُ النزاع كفقا لقواعد القانوف بعد مداكلات سرية ك باغلبية الاصوات ك يوقع 
بغكم حجية المحكموف ابغكم ك بُ حالة امتناع الاقلية يشتَ بقية المحكمتُ ابٔ ذلك ك بووز ىذا ا

. الشيء ابؼقضي فيو 
ف ئناؼ بُ اجل شهر كاحد ـتاما طرؽ الطعن فيو فابغكم غتَ قابل للمعارضة ك لكنو يقبل الاس

تصاصو حكم التحكيم ما بٓ يتنازؿ ختاريخ النطق بو اماـ المجلس القضائي الذم صدر بُ دائرة ا
. الاطراؼ عن حق الاستئناؼ بُ اتفاقية التحكيم 

لطعن الغتَ عادية فيجوز الطعن عن طريق اعتًاض الغتَ ابػارج عن ابػصومة كما بهوز اما عن طرؽ ا
. الطعن بالنقض 

ك يودع  ، ك يكوف حكم التحكيم قابلا للتنفيذ بامر من رئيس المحكمة التي صدر بُ دائرة اختصاصها
المحكمة  رئيسفاف رفض .  اصل ابغكم بُ امانة كتابة الضبط من الطرؼ الذم يهمو الاستعجاؿ

يوما من تاريخ الرفض اماـ المجلس القضائي، ك بعد  15ابلا للاستئناؼ بُ اجل التنفيذ كاف امره ؽ
 . تسلم النسخة التنفذية يصار ابٔ التنفيذ ابعبرم 
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راينا انو من ابؼمكن اف يكوف احد طربُ عقد الاشهار اجنبيا ، ك غالبا ما : التحكيم الدكبٕ  –ب 

ـ كوسيلة لفض ابؼنازعات النابصة عن عقد الاشهار ، ك بؼا كانت تلك ابؼنازعات يتم اعتماد التحكي
من قانوف  1039متعلقة بدصابّ اقتصادية لدكلتتُ فالتحكيم يكوف دكليا بدفهوـ نص ابؼادة 

 1.الاجراءات ابؼدنية ك الادارية
ث ابؼوضوع ك بهب اف تكوف اتفاقية التحكيم مكتوبة برت طائلة البطلاف ، مستجيبة من حي

للشركط التي يضعها اما القانوف الذم اتفق الاطراؼ على اختياره اك القانوف ابؼنظم بؼوضوع النزاع اك 
. القانوف الذم يراه المحكم ملائما 

اما عن تعتُ المحكمتُ فانهم يعينوف من قبل الاطراؼ ، كبُ حاؿ استشكاؿ الامر يعينوف من قبل 
اختصاصها التحكيم اذا كاف بهرل بُ ابعزائر اك من قبل رئيس  رئيس المحكمة التي يقع بُ دائرة

التحكيم بهرل بُ ابػارج ك اختار الاطراؼ تطبيق قواعد الاجراءات ابؼعموؿ  كاف بؿكمة ابعزائر اذا
. بها بُ ابعزائر ، ك يعزؿ اك يستبدؿ المحكمتُ بنفس طريقة التعتُ 

ءات الواجب اتباعها بُ ابػصومة مباشرة اك اما عن ستَ ابػصومة التحكمية فانها بزضع للاجرا
 .استنادا ابٔ قانوف الاجراءات الذم بودده الاطراؼ بُ اتفاقية التحكيم  استنادا ابٔ نظاـ التحكيم اك

ك تفصل بؿكمة التحكيم بُ النزاع عملا بقواعد القانوف الذم اختاره الاطراؼ ك بُ غياب ىذا 
 .لاعراؼ التي تراىا ملائمة الاختيار تفصل حسب قواعد القانوف ك ا

 
 
 
 
 
 

                                                 
1
       ليا ، بدفهوـ ىذا القانوف ، التحكيم الذم بىص النزاعات ابؼتعلقة بابؼصابّ الاقتصادية لدكلتتُ يعد التحكيم دك"  1039اذ تقضي ابؼادة  - 

 ."على الاقل 
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ك ذلك بتقدبٙ  ائر متى اثبت من بسسك بها كجودىاك يتم الاعتًاؼ باحكاـ التحكيم الدكبٕ بُ ابعز
ك بٓ بىالف ىذا الاعتًاؼ النظاـ العاـ الدكبٕ ،  ،الاصل مرفق باتفاقية التحكيم اك بنسخ عنهما 

المحكمة التي صدر ابغكم بُ دائرة اختصاصها اك كيكوف ابغكم قابلا للتنفيذ بامر صادر عن رئيس 
. بُ ابػارج   اابغكم صادركاف  بؿكمة بؿل التنفيذ اذا

اما عن طرؽ الطعن بُ احكاـ التحكيم الدكبٕ فانها تقبل الطعن بالاستئناؼ اذا ما توافرت حالاتو ك 
عن بالبطلاف ك ذلك بُ ذلك بُ اجل شهر كاحد من تاريخ التبليغ الربظي لامر رئيس المحكمة اك بالط

. اجل شهر كاحد ايضا من تاريخ تبليغ الامر الصادر عن رئيس المحكمة 
 .كما بهوز اختَ الطعن بُ تلك القرارات بالنقض دكف اف بودد ابؼشرع اجالو 
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انقضاء عقد الاشهار  : الفرع الرابع 
ا فاف عقد الاشهار ينقضي لتوافر سبب من من ابؼعلوـ اف العقود ليست ابدية فهي تنقضي ، كىكذ

. اسباب انقضائو 
ك سنتطرؽ عند ابغديث عن انقضاء عقد الاشهار ابٔ اسباب انقضائو كمن بٍ برديد مسؤكلية طربُ 

. العقد عند الانقضاء التعسفي لعقد الاشهار 
لاسباب انقضاء  ينقضي العقد ابؼبـر بتُ ابؼعلن ك ككالة الاشهار كفقا:  اسباب الانقضاء: اكلا 

 1.العقد طبقا للقواعد العامة
تى كاف مستوفيا بعميع شركطو باف كفت ككالة الاشهار ك ابؼعلن بالالتزامات ـفالعقد ينقضي بالوفاء 

. ابؼتقابلة بُ حقهما 
كما انو ينقضي بانقضاء ابؼدة ابؼتفق عليها اذا كاف بؿدد ابؼدة ، كاف يتفق ابؼعلن مع ككالة الاشهار 

. ز بضلة اشهارية مدتها شهر مثلا لابقا
ك تصفيتها   ك ينقضي ايضا بوفاة احد طرفيو اف كاف شخصا طبيعيا ، اك بابكلاؿ الشركة اك افلاسها

. اذا كاف احد الطرفتُ شركة ك ىو الغالب 
. كما اف العقد ينقضي بالتجديد اك بالانابة ك بالتقايل كفقا للقواعد العامة 

مدل جواز انهاء العقد بالارادة ابؼنفردة ؟ استقر الرام اف عقد الاشهار  ك قد طرح جدؿ فقهي بشاف
  اذا كاف بؿددا ابؼدة لا بهوز إنهاءه بالارادة ابؼنفردة كالا كاف الانقضاء تعسفيا يوجب ابغق بُ

. التعويض 
 ر بابقاز اعماؿ ما للمعلنااما اذا كاف عقد الاشهار غتَ بؿدد ابؼدة باف تعهدت ككالة الاشو

كمخطط كفقا بغاجيات ابؼعلن  بغملات اشهارية مثلا ، كاف لام الطرفتُ انهاءه بارادتو ابؼنفردة 
ك الاخطار اخبار الطرؼ الاخر خلاؿ مدة معينة عن الرغبة بُ انهاء العقد بالاردة  2بشرط الاخطار،

. ابؼنفردة حتى يتدبر الطرؼ الاخر شؤكنو 
ككة لاتفاؽ الاطراؼ ، فاف بٓ يشر اليها العقد  صراحة ك مدة الاخطار كاجبة الاحتًاـ ك ىي متً

. كانت متًككة لتقدير القاضي حسب الظركؼ ك ابؼعطيات 

                                                 
1
 . 110ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  دعبد الفضيل بؿم - 

2
 . 111عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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ك غالبا ما ينص عقد الاشهار على عدـ جواز الاخطار لانقضاء العقد الا بعد مركر مدة زمنية 
 1.معقولة من بداية التنفيذ

ابؼدة الزمنية من بداية عقد التنفيذ الا  بعد اثباتو  ك لا بيكن للمعلن القياـ بالاخطار قبل انقضاء
 :2احدل ابغالتتُ 

عدـ مقدرة ككالة الاشهار على مد ابؼعلن بخبرتها الفنية نتيجة اسباب ذاتية كاستقالة الطاقم  -
 .الادارم بؽا مثلا 

 .تفق عليها عدـ توفر ابؼيزانية اللازمة لدل ككالة الاشهار من اجل ابقاز ابغملة الاشهارية ابٓ -
ك تبقى العلاقة التعاقدية بتُ الطرفتُ قائمة خلاؿ مدة الاخطار ، فيتعتُ على كل طرؼ القياـ 

.  3بالالتزامات ابؼلقاة على عاتقو ك الا قامت مسؤكليتو العقدية 
حق التعويض عن الانقضاء التعسفي لعقد الاشهار : ثانئا 

عقد كاف تعسفيا ، باف خالف الشركط ابؼتفق طبقا للقواعد العامة ، متى ثبت اف انقضاء اؿ
. عليها اك كاف بسوء نية مثلا ، جاز للطرؼ الاخر ابؼتضرر طلب التعويض 

اما عن مقدار التعويض فانو متًكؾ للسلطة التقديرية للقاضي ابؼعركض امامو النزاع ، ك قد كضع 
 4:ابٕ القضاء الفرنسي بعض القواعد من اجل تقدير التعويض على النحو الت

اذا كاف انهاء عقد الاشهار بدكف اخطار فاف قيمة التعويض تقدر حسب قيمة ارباح الستة اشهر  -
. الصافية ابػاصة بالوكالة 

 
 
 
 
 

                                                 
1
 .اشهر من بداية تنفيذ العقد  06حددىا العقد النموذجي الصادر بُ فرنسا ب  - 

2 - Pascal Wilhelm et Gael Kostic , Op cite , P 24 .                      
3 - Mémento pratique Francis Lefebvre , Concurrence Consommation 2003-2004, éd Francis 
Lefebvre , France , 2003 , P 571 .  
4 - Pascal Wilhelm et Gael Kostic , Opcite , P 26 .   
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اذا كاف انهاء عقد الاشهار بدكف اخطار ك لكن دفع ابؼعلن مقدار معتُ من قيمة العقد ، فاف ىذا  -
 .ة الاشهار بٓ بسكن انهاء العقد ابؼتفق عليو ابؼقدار غتَ مستحق بُ التعويض ذلك اف ككاؿ

غبر اف الاشكاؿ قد ثار بشاف مدل حق ككالة الاشهار بُ طلب التعويض اذا ما انقضى  
العقد بالارادة ابؼنفردة للمعلن قبل انتهاء ابؼدة التي بهوز بعدىا طلب الانهاء اك دكف اخطار ابؼعلن بؽا؟  

                  كؿ باحقية ككالة الاشهار بُ حصوؿ على تعويض ذىبت بعض الاحكاـ بُ فرنسا ابٔ الق
 mandat d intérêt استنادا ابٔ فكرة اف العقد يعتبر من عقود الوكالة ذات ابؼصلحة ابؼشتًكة

commun     من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم ك التي  587كالتي تستند بُ مدلوبؽا ابٔ نص ابؼادة
م كقت اف ينهي الوكالة اك يقيدىا ك لو كجد اتفاؽ بىالف ذلك ، فاذا بهوز للموكل بُ أ" تقضي   

كانت الوكالة باجر فاف ابؼوكل يكوف ملزـ بتعويض الوكيل عن الضرر الذم بغقو من جراء عزلو بُ 
"  . كقت غتَ مناسب 

كالة بينما ذىبت احكاـ اخرل بعدـ احقية الوكالة بُ التعويض ك اف ابؼعلن حر بُ انهاء علاقتو بو
ك ذلك تاسيسا على كوف ككالة الاشهار بٓ تكن  1الاشهار بُ أم كقت يشاء دكف قيد على حريتو،

. ترتبط بابؼعلن بعقد ككالة ك ابما كانت بؾرد مستشار لو 
غتَ اف الرام الراجح ذىب ابٔ القوؿ باحقية ككالة الاشهار بُ طلب التعويض كوف اف ابؼدة التي لا 

الاخطار بانهاء العقد من العادات التجارية  لاف اصبحت عرفا معموؿ بو ، اربهوز فيها توجيو الاخط
الراسخة التي يتعتُ اعمابؽا حتى ك اف بٓ يشر بؽا العقد صراحة ، فالعرؼ التجارم مصدر ىاـ من 

.  مصادر الالتزاـ التجارم 
شهار غتَ بؿدد ابؼدة ، ك من ابؼعلوـ اف تلك الاحكاـ السالفة الذكر لا تطبق الا بُ حالة اف عقد الا

اما اذا كاف العقد بؿدد ابؼدة فلا بهوز ابغديث عن الاخطار اك عن التعويض عن بزلف ىذا الاخطار 
. اذا ما قاـ ابؼعلن بانهاء العقد بارادتو ابؼنفردة 

 
 
 
 

                                                 
1
 .112عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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 تلكم ىي احكاـ ابؼتعلقة بعقد الاشهار الذم يربط بتُ ابؼعلن ك ككالة الاشهار ، بدءا من انعقاده
 .كصولا ابٔ انقضاءه 

. بقي اف نشتَ ابٔ مسؤكلية ككالة الاشهار بُ ابؼطلب ابؼوابٕ 
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مسؤكلئة ككالة الاشهار  : المطلب الثالث 
قد تقوـ مسؤكلية ككالة الاشهار مسؤكلية جزائية ، كما بيكن اف تكوف مسؤكليتها مسؤكلية 

. مدنية ، كقد تقوـ ابؼسؤليتاف معا 
لية ككالة الاشهار غتَ سهل ك يثتَ العديد من الإشكالات ، فالوكالة ليست  اف التسليم بدسؤكيرغ

. صاحبة السلعة اك ابػدمة ك قد تكوف غتَ مؤىلة لتبياف الكذب اك التضليل 
. ك عليو سنحاكؿ التطرؽ ابٔ مسؤكلية ككالة الاشهار ابعزائية ك ابؼدنية 

ية    المسؤكلئة الجزائ: الفرع الاكؿ 
اف تشابك ادكار ابؼعلن مع ككالة الاشهار ادل ابٔ صعوبة القوؿ بابؼسؤكلية ابعزائية لوكالة 

. الاشهار ، ك ىكذا كانت ابؼسؤكلية ابعزائية تقع على ابؼعلن كحده 
بُ فرنسا ك الذم جرـ الكذب اك التضليل موقفا  1963/  07/ 02فقد ابزذ القانوف الصادر بُ 

ك بؼا كاف ثابتا اف جربية  1ككالة الاشهار فهو بٓ يشر الا ابٔ مسؤكلية ابؼعلن،سلبيا من مسؤكلية 
ك خاصة سوء النية  فيلزـ للقوؿ  2ابػداع ك الكذب جربية عمدية يتطلب لقيامها الركن ابؼعنوم

بدسؤكلية ككالة الاشهار مسابنة فعالة ك ابهابية من جانبها أم اف تكوف عابؼة باف الاشهار كاذب اك 
. ك ىو امر يصعب اثباتو  3للمض

بُ فرنسا ك برت ظغط الاجتهادات القضائية اصبحت جربية الكذب  1973ك بصدكر قانوف سنة 
اك التضليل من جرائم ابػطر أم التي يكفي لقيامها ابػطر دكف اشتًاط برقق الضرر فاصبح سوء نية 

التي ظلت 4ككالة الاشهارنو ابؼعلن مفتًض ، بيد اف ىذا التغتَ قاصر على ابؼعلن فلم تستفد ـ
. مسؤكليتها خاضعة للقواعد العامة 

ف ىذا ابؼسلك ينابُ مقتضيات الواقع العملي ، فوكالة الاشهار كما راينا سابقا ىي التي من تعد أغتَ 
الاشهار ك تبثو ك تتابع ابغملة الاشهارية ، فالواقع يقتضي انها ىي من تتسبب بُ كثتَ من الاحياف 

. التضليل بُ الكذب ك 
                                                 

1
 . 112عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 ،2008، ابؼكتبة العصرية للنشر ك التوزيع ، مصر ،  -دراسة مقارنة –بؿمود خلف ، ابغماية ابعنائية للمستهلك بُ القوانتُ ابػاصة  دابضد بؿم - 

 . 189ك انظر ايضا ، عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص .  212ص 

3
يعتبر شريكا بُ ابعربية من بٓ يشتًؾ اشتاركا " من قانوف العقوبات ابعزائرم  42ك ىذا تطبيقا للقواعد العامة بُ قانوف العقوبات ، اذ نصت ابؼادة  - 

 . " لها مع علمو بذلكاك الفاعلتُ على ارتكاب الافعاؿ التحضتَية اك ابؼسهلة اك ابؼنفذة  مباشرا ك لكنو ساعد بكل الطرؽ اك عاكف الفاعل
4
 . 114عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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   ك الذم رال بعدـ مسؤكلية ككالة الاشهار الا بُ حدكد  –ك التحليل السالف الذكر بُ نظرنا 
ناجم عن الاعتقاد ابعازـ اف الكذب ك التضليل مرتبط فقط بذات السلعة اك ابػدمة أم بُ  –ضيقة 

تج اف السلعة اك ابػدمة غتَ اف الواقع قد ين1طبيعتها اك بُ الصفات ابعوىرية اك بُ نوعها اك مصدرىا
تكوف سليمة لكن ككالة الاشهار ىي من اضفت عليو بعض الكذب كالتضليل ، فيكوف من 

 .لاكتفاء بدسؤكلية ابؼعلن الاجحاؼ بُ حق ابؼستهلك عدـ مسائلة ككالة الاشهار ك ا
ا بادانة ككالة اشهار استعملت بُ اشهاره 2ك ىكذا فقد بؿكمة باريس ذات الاختصاص ابؼوسع 

دكف اخذ اذف  Pablo Picasso    ابػاص عن ابؼواد الصبغية لوحة زيتية خاصة بالفانوف ابؼشهور
    .من كرثتو 

ك قد تفطنت العديد من التشريعات ابغديثة بُ ىذا المجاؿ ابٔ ذاؾ ، فالتشريع التونسي بُ 
قر بابؼسلك العاـ ك ك ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم ك اف ا 1998لسنة   40القانوف رقم 

ابؼتمثل بُ ابؼسؤكلية الاصلية للمعلن ك امكانية مسائلة ككالة الاشهار كمساىم طبقا للقواعد العامة 
يكوف ابؼعلن مسؤكلا بصفة اصلية عن ابؼخالفة ابؼرتكبة ك اذا كاف " منو  39فقد نصت ابؼادة 

قب ابؼشارؾ بُ ابؼخالفة طبقا لاحكاـ ك يعا. ابؼخالف ذاتا معنوية فاف ابؼسؤكلية برمل على مستَتها 
"  من نفس القانوف ابٔ الاقرار بدسؤكؤلية ككالة الاشهار  40، الا انو عاد بُ ابؼادة " القانوف العاـ 

ابؼعلن ك عوف الاشهار مسؤكلاف بالتضامن عن ابؼخالفات ابؼرتكبة بُ عملية الاشهار ك التي بؽا 
" . مساس بالنظاـ العاـ الاقتصادم 

من قانوف بضاية  105بدك مسلك ابؼشرع اللبناب٘ اكثر جراة ك اكضح اذ قضت ابؼادة ك م
كل من يرتكب ......اشهر ك بغرامة  3يعاقب بابغبس من شهر ك لغاية " ابؼستهلك اللبناب٘ النافذ 

 3.من ىذا القانوف 11يها بُ ابؼادة ايا من الافعاؿ ابؼنصوص عل
"  ابػادع  ك نشر الاعلافأيعد فاعلا كل من بث 

. فابؼشرع اللبناب٘ بهذا ابؼسلك اقاـ مسؤلية ليس فقط ككالة الاشهار بل حتى اداة الاشهار 
ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية نظم مسالة  02/ 04ك بُ ابعزائر ، فالقانوف رقم 

لفة تلك الاحكاـ ك بٓ منو على بـا 38منو ، كعاقبت ابؼادة  28الاشهار التظليلي بُ نص ابؼادة 
                                                 

1
 .من قانوف العقوبات  429ظر ابؼادة فا - 

2 - TGI Paris 03 juin 1998 : Gaz.Pal.25-26 Nov.1998,P 27 .  
3
 .شهار ابػادع الا 11تنظم ابؼادة  - 
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ك يعاقب ... .ةعتبر بفارسات بذارية غتَ نزيوت" تفصل بُ من ابؼسؤكؿ فالنص جاء عاما اذ نصت 
"  عليها بغرامة من بطستُ الف ابٔ بطسة ملايتُ دينار 

 1.بفا بيكن القوؿ معو على امكانية مسائلة ككالة الاشهار
اعبتارىا مهنية متخصصة معتادة اف برتاط  من ك بفا تقدـ بيكن القوؿ اف على ككالة الاشهار ب

ابعانبتُ ، جانب ابؼعلن اذ يقع عليها كاجب التبصر من الكذب اك التضليل الذم قد يشوب السعلة 
اك ابػدمة ابؼراد الاشهار عليها ، ك من جانب ابؼستهلك اذ يقع عليها كاجب التزاـ نوع من  الصدؽ 

.  2ابؼسؤكلية ابعزائية بُ حقها ك عدـ الكذب ك التضليل  ، كالا قامت 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 28 ف استنتاج ذلك ايضا من خلاؿ ابؼادة رقمؾك بٙ - 

2 - Daniele Mayer ,droit pénal de la publicité , Masson , Paris , 1979 , P 98-99. 
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المسؤكلئة المدنئة لوكالة الاشهار  : الفرع الثاني
    ؤدم ت بيكن افىار بفارسات بذارية غتَ نزيهة قد يشكل الاشهار ابؼعد من قبل ككالة الاش

: ابٔ 
نتجاتو اك خدماتو  تشويو بظعة العوف الاقتصادم ابؼنافس بنشر معلومات سيئة بسس شخصو اك بم  -
. زرع اكىاـ ك شكوؾ بُ ذىن ابؼستهلك تؤدم ابٔ الاضرار ابؼنافس  -

فاف كاف كذلك فقد تطرح مدل ابؼسؤكلية ابؼدنية لوكالة الاشهار ؟  
ذىب القضاء بُ فرنسا بُ بعض احكامو ابٔ عدـ مسؤكلية ككالة الاشهار باعتبارىا اداة بُ يد 

 . 1ابؼعلن

ف الاحكاـ ابٔ القوؿ بدسؤكلية ككالة الاشهار ، فاف كاف من التزاماتها القياـ  بينما ذىبت العديد ـ
تنفيذ بضلة اشهارية خاصة للمعلن فذلك يقتضي التبصر ك ابغيطة ك دراسة ابؼنتجات ك ابػدمات 
ابؼنافسة ، فاف بٓ تقم بذلك فقد اخطات ك اخلت بالتزاماتها ك بٓ تعد كسيلة بُ يد ابؼعلن فقط 

. ؤكليتها ابؼدنية كقامت مس
لذا تشدد القضاء ابؼدب٘ بُ تقرير مسؤكلية ككالة الاشهار اذ يقع على عاتقها التزاـ بفحص الرسالة 

ىي سلامة الاشهار التجارم من الكذب ك  –الاشهارية قبل نشرىا ك ىو التزاـ بتحقيق نتيجة 
 2.-ابػداع 

 كتت انها قامت بجميع التزاماتها ادنية اذا اثبك تستطيع ككالة الاشهار اف تعفي نفسها من ابؼسؤكلية ابٓ
. اف ابؼنافسة الغتَ شرعية اك ابػداع ك الكذب كاف لاسباب اجنبية لا دخل بؽا فيها 

مسك القضاء الفرنسي انو يلزـ ككالة الاشهار بالتعويض بالتضامن مع ابؼعلن ك ىو  على ك ابؼلاحظ
 3.منو 40بؼادة بُ تونس با 1998لسنة  40ما قرره القانوف رقم 

بفا تقدـ بيكن القوؿ اف تقرير مسؤكلية ككالة الاشهار مدنية كانت اك جزائية ليست يستَة لارتباطها 
 . بدسؤكلية ابؼعلن ، لذا يتًؾ تقدير تلك ابؼسؤكلية للقاضي ابؼعركض امامو النزاع 

 .لاشهار ك بهذا نكوف قد تطرقنا بُ ىذا الفصل ابٔ بـتلف ابعوانب ابؼتعلقة باطراؼ ا

 

                                                 
1
 . 116عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2
 . 139ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 .ة ابعزائية لوكالة الاشهار مؿكلتلك ابؼادة عند ابغديث عن ابؼسؤبقت الاشارة س - 
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بعض الحقوؽ ك القواعد المتصلة ك المنظمة للاشهار : الفصل الثالث 
 

باتساع النشاط الاشهارم زادت حدة ابؼنافسة بتُ ابؼتعاملتُ بُ الاشهار ، فادل ذلك ابٔ 
. ، بل ادل ابٔ تغيتَ العديد من ابؼفاىيم التاثتَ بُ النشاط الاقتصادم ككل 

ك الاشهار بطبعو يتصل بحقوؽ ، فهو بيثل جانبا من الابتكار ك الاختًاع ، كىو ايضا يؤثر على 
العلامة التجارية ، ك بتنوع الرسائل الاشهارية ك برت ظغط رغبة الابتكار ك التجديد اثر الاشهار 

. على خصوصية ابغياة ابػاصة للاشخاص 
فعل ىذا التاثتَ برزت ابغاجة ابٔ تنظيم الاشهار ، فعمدت الدكؿ ك على بـتلف الاصعدة بؿليا ، ك ب

اقليميا ك دكليا ابٔ ابهاد قواعد تنظم الاشهار حتى لا يكوف اداة سلبية من ادكات ابؼنافسة الغتَ 
. مشركعة بل ك اداة لابتزاز ك الكذب ك التضليل على ابؼستهلك 

ـ ىذا الفصل ابٔ ثلاثة مباحث ، نتطرؽ بُ الاكؿ منها ابٔ اىم ابغقوؽ جل ذلك بً تقسيأمن 
ك كذا  ك الرسوـ ك النماذج الصناعية حق بضاية العلامة التجارية ،ىار من حق ابؼؤلف ابؼتصلة بالاش

. حق حرمة ابغياة ابػاصة 
ستول الدكبٕ أم ما ابؼبحث الثاب٘ فسنتطرؽ فيو ابٔ اىم القواعد ابؼنظمة للاشهار ك ذلك على ابٓأ

. غتَ الوطتٍ من خلاؿ التطرؽ ابٔ اىم القوانتُ ذات الصلة 
. اما ابؼبحث الثالث فتم بزصيصو لبحث اىم القواعد القانونية ابؼنظمة للاشهار بُ ابعزائر 
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بعض الحقوؽ المتصلة بالاشهار  : المبحث الاكؿ 
يها لشخص معتُ على شخص مزية اك قدرة يقرىا القانوف ك بوممن ابسط تعاريف ابغق انو 

 1.اخر اك على شيئ معتُ مادم اك ادبي
ك بؼا كاف الاشهار ذك امتداد عمودم فيشمل علاقة المحتًؼ ابؼعلن بابؼستهلك ، ك بيتد افقيا 

. ليشمل علاقة المحتًفتُ ببعضهم البعض ، فانو يولد حقوقا لطرؼ دكف الاخر 
لبعض قد بيس بُ العديد من ابغقوؽ ، فغالبا ما بيثل ففي اثر الاشهار بُ علاقة المحتًفتُ ببعضهم ا

. الاشهار ابتكارا تضفي قواعد بضاية حقوؽ ابؼؤلف بضاية لصاحبو 
يرتبط بالعلامة التجارية  –أم علاقة المحتًفتُ ببعضهم البعض  –كما اف الاشهار بُ ذات ابؼستول 

. بفا يولد حقوقا لصاحبها 
. الاشهار بحرمة ابغياة ابػاصة بفا بهب معو بضاية ىذا ابغق م فقد بيس اما على ابؼستول العمود

ك سنحاكؿ اف نتناكؿ بُ ابؼطالب التالية الاشهار ك حق ابؼؤلف ك من بٍ الاشهار ك بضاية العلامة 
. ك اختَ الاشهار ك حرمة ابغياة ابػاصة  ك الرسوـ ك النماذج الصناعية التجارية

  الاشهار ك حق المؤلف: المطلب الاكؿ 
يعد الابتكار بُ بؾاؿ الاشهار كاحد من المجالات ابؼهمة لو ، لانو يعد بدثابة ابعانب التطبيقي 

. لو الذم يؤثر على مسار العملية الاقتصادية برمتها 
فنظر  2يا الرؤية التي نظرك اليو من خلابؽا،اك قد تنوعت معابعة الباحثتُ للابتكار الاشهارم بتنوع زك

ة شخصية مرتبطة بابؼبتكر فعرفو بانو قدرات الفرد ابػلاقة على ابهاد اشياء اك اليو البعض من زاكم
. خلق علاقات اك ترتيب مفردات بٓ تكن كذلك من قبل 

ك عرفو البعض الاخر بانو بؾموعة متتالية ك متداخلة من العمليات العقلية ك النفسية تؤدم ابٔ بلورة 
. افكار غتَ مسبوقة 

اكية انو منتج متميز غتَ مسبوؽ ، ك نظر اليو اخركف من زاكية مدل ملائمة ك نظر اليو البعض من ز
 3.الفكرة الاشهارية ابؼبتكرة للمجتمع أم مدل تقبل المجتمع بؽا

                                                 
1
   . 210، ص  ، ابؼرجع السابق منصور ابراىيم حاؽاس - 
2
 . 15السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 16السيد بهنسي ، نفس ابؼرجع ،ص  - 
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ك بعيدا عن تلك التعريفات فمعلوـ اف حقوؽ ابؼؤلف بُ ابعزائر منظمة بدقتضى الامر رقم 
، ك من بٍ بزضع 1ؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ابؼتعلق بحقوؽ ابٓ 2003يوليو  19ابؼؤرخ بُ  03/05

حقوؽ مؤلف ابؼبتكر الاشهارم لتلك القواعد ، رغم اف العديد من الدكؿ اخضعت حقوؽ مؤلف 
ابػاص بفناب٘  1985ليو يو 3ابؼبتكر الاشهارم ابٔ قوانتُ خاصة مثل القانوف الصادر بُ فرنسا بُ 

 2.الاشهارات
ؤلف على ابؼبتكرات الاشهارية ينبغي التطرؽ ابٔ الشطر الثاب٘ ك قبل التطرؽ ك بالتفصيل ابٔ حق ابٓ

ابؼرافق بغق ابؼؤلف ك ىو ابغقوؽ المجاكرة الذم تثبت لكل فناف مؤدم لاعماؿ فنية اك العازؼ اك 
ك ىذا عند  3ارس التمثيل اك الغناء اك الرقصابؼمثل اك ابؼوسيقي اك الراقص اك أم شخص اخر بٙ

 .ة ابقاز الرسالة الاشهارم
منا البحث بُ ىذه النقطة التطرؽ ابٔ حق ابؼؤلف على ابؼبتكرات  بعد ذلك يقتضيك 

   الاشهارية من حيث ثبوتو ك اثار ذلك ، ك بحث بؼن تثبت لو حقوؽ ابؼؤلف عن تلك الابتكارات 
. ء انتهاؾ حق ابؼؤلف ك اختَا بحث نقطة مدل امكاف بضاية الفكرة الاشهارية بُ حد ذاتها اك جز

 اننا سوؼ لن نتطرؽ بُ بؾاؿ حديثنا ىذا عن ابعوانب ابعزائية بغماية حقوؽ ابؼؤلف ك الاشهار غتَ
.  تاركتُ ذلك للباب الثاب٘ من ىذه الرسالة 

عند ابقاز الرسالة الاشهارية غالبا ما يستعمل فناف  :الاشهار ك الحقوؽ المجاكرة : الفرع الاكؿ 
حتى عارض ازياء لتقدبٙ ابػدمة اك ابؼنتج ابؼعركض سواء كاف بفثل اك متًجم صاحب صوت اك 

 .للاستهلاؾ بُ شكل بوقق ابؽدؼ من الرسالة الاشهارية الا ك ىو اقناع ابؼتلقي ك من بشة الاقتناء 
اك ابؼغتٍ اك العازؼ اك  ك الدارس للنظاـ القانوب٘ يستطيع التميز بتُ الفناف الذم يشمل ابؼمثل

رس التمثيل اك العزؼ اك الغناء اك الرقص الذين بىضعوف لقانوف اك أم شخص اخر بيا ك الراقص 
 .العارض الذم لا بىضع لذلك النظاـ بضاية ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ك بتُ 

 

                                                 
 . 2003لسنة  44ج ر ع   -1

2-  Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére ,Op cite , P 23 

3
 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  03/05من الامر رقم  108ك  107انظر ابؼادتتُ  - 
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ك قد تثتَ علاقة ابؼمثل اك صاحب الصوت مع ككالة الاشهار اك ابؼعلن العديد من الاشكالات 
بالشكل الذم بوفظ حقوؽ بصيع الاطراؼ لاسيما حق  القانونية ، بفا ينبغي معو ضبط ىذه العلاقة

 .ابؼمثل اك صاحب الصوت 
ك بُ بؾاؿ تلك العلاقة ، فقد حدد القضاء الفرنسي بؾابؽا بحيث استثتٌ من بؾاؿ ضبط تلك العلاقة 

ك ىو ابؼمثل الذم يكوف دكره ىامشيا بُ Artiste de complément  1ابؼمثل التكميلي 
 .يث لا يكاد يبرز الرسالة الاشهارية بح

ك يرتبط ابؼمثل اك صاحب الصوت مع ككالة الاشهار اك ابؼعلن بدوجب عقد عمل ، يؤدم فيو الفناف 
ك بودد ىذا العقد ابٔ جانب ذلك بصيع باقي الالتزامات ابؼلقاة 2،عملا بُ مقابل اجرة يتحصل عليها

 .على عاتق الطرفتُ 
ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك  03/05من الامر  111ادة ك قد اكد ابؼشرع ابعزائرم ذلك بدوجب نص ابٓ

ابغقوؽ المجاكرة ك التي بينت اف بصيع ابغقوؽ الثابتة للفناف بدوجب ىذا الامر تعد كما لو كانت 
 . بفارسة بُ اطار تشريع العمل 

ك بضاية بغقوؽ ابؼمثل اك صاحب الصوت فانو لا بيكن تثبيت ادائو اك استنساخ ىذا التثبيت اك 
ك الا 3،ث الاذاعي اك السمعي اك السمعي البصرم لادائو الا بتًخيص بؿدد بعقد كتوب من قبلوالب

 .كاف العقد باطلا 
ك ينتج عن اداء الفناف حقوؽ معنوية ك ىي ابغق بُ ذكر ابظو العائلي اك ابؼستعار ك كذا صفتو الا اذا 

 .كانت طريقة استعماؿ ادائو لا تسمح بذلك 
ض على أم تعديل اك تشويو اك افساد من اشتًط احتًاـ سلامة ادائو ك الاعتًمكما لو ابغق بُ اف 

 4.ابٔ شرفوشانو اف يسيئ ابٔ بظعتو كفناف اك 
 5.اما مدة ابغماية ابؼقررة فانها بطسوف سنة ابتداءا من نهاية السنة ابؼدنية للتثبيت الاداء

 

                                                 
1-  François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Opcite , P 222. 
2-  Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére , Op cite , P 47. 

 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك بابغقوؽ المجاكرة  03/05من الامر  109ابؼادة   -3
4 -  François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Opcite , P 222.      

 . ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك بابغقوؽ المجاكرة 03/05من الامر  122ابؼادة   -5
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ك 1اك رسالة اشهارية خدمةفهو كل شخص يقدـ منتوج اك  ذا عن الفناف اما عن العارض ق
من قانوف العمل  1 – 763قد تطرؽ ابؼشرع الفرنسي ابٔ تعريف عارض الازياء بدوجب ابؼادة 

 . 2الفرنسي
ك قبل التطرؽ ابٔ النظاـ ابػاص لعارض الازياء ينبغي التفرقة بينو ك بتُ الفناف ، فعارض الازياء 

فناف بيثل اك يعرض ابؼنتوج اك ابػدمة ابؼنتوج اك ابػدمة بينما اؿ  Présenteىو من يقدـ 
Représente  3.أم يقوـ بتجسيد دكر بُ الرسالة الاشهارية 

اما عن حقوؽ عارض الازياء فانها بؿددة بدوجب عقد العمل الذم يربط بينو ك بتُ ابؼعلن اك ككالة 
صل ىو ابؼنع سنة كاملة فالا 16الاشهار ، ك بُ حالة ما اذا كاف عارض الازياء طفلا بٓ يبلغ سن 

من بفارسة ذلك العمل غتَ انو بيكن ذلك بُ حالة ما اذا كاف للطفل اذف خاص من قبل كالديو ك 
 .بُ ظركؼ عمل خاصة ك ملائمة لو ك لسنو 

 حق المؤلف على المبتكرات الاشهارية :  ثانيالفرع اؿ

، فاذا ما ثبت  لا يثبت حق ابؼؤلف على ابؼبتكر الاشهارم الا اذا توافرت شركط معينة لذلك
. ذلك ابغق بقم عنو بصلة من الاثار 

متع ابؼبتكر الاشهارم بابغماية التي تكفلها قوانتُ بضاية تحتى م:  شركط ثبوت حق المؤلف: اكلا 
 4.حق ابؼؤلف بهب اف يستجمع ابؼبتكر الاشهارم شركطا معينة

 اابٔ الوجود ك يكوف معد ىافيجب بداية اف يكوف مصنفا بؿميا أم افرغ بُ صورة مادية يبرز بُ
 5.للنشر

فهكذا لا تثبت ابغماية للافكار ك ابؼفاىيم ك ابؼبادئ ك ابؼناىج ك الاساليب ك اجراءات العمل ك 
. ابماطو 

                                                 

Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére , Op cite , P 48. 1  -  
2 - 
http://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006072050&idA
rticle=LEGIARTI000006650663&dateTexte=&categorieLien=cid  
3 -  Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére , Opcite , P 54 . 

 . 120عبد الفضيل بؿمد ، ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   -4
 . 291عبد الرزاؽ السنهورم ، ابؼرجع السابق ، ابعزء الثامن ، حق ابؼلكية ، ص   -5
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ابؼصنفاة ابؼوسيقية ابؼغناة اك الصامتة، ابؼصنفات السينمائية ك  1:ك بُ ابؼقابل تعد مصنفات بؿمية
فات الفنوف التشكيلية ك الفنوف التطبيقية مثل الرسم ك النحت ك السمعية اك السمعية البصرية ، مصن

. النقش 
ك بهب كذلك اف يسند ابؼصنف بؼؤلف ك ىو الشخص ينسب ابؼصنف اليو عند طرحو للجمهور اك 

من يقدـ تصربوا بابظو لدل الديواف الوطتٍ بغقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ذلك اف نشر ابؼصنف 
. ابغقوؽ النابصة عنو الديواف الوطتٍ بغقوؽ ابؼؤلف بؾهوؿ ابؽوية يتوبٔ 

 2:اما عن مضموف ابؼبتكر الاشهارم فيجب اف ينطوم على بصلة من ابػصائص
 .3الاصالة ك تعتٍ القدرة على انتاج افكار جديدة غتَ مالوفة بٓ يسبق التوصل اليها -* 

ابٔ اف الاشكاؿ  -حقا كما سنرل لا-ك تعد ىذه ابػاصية مناط ابغماية ، لذلك ذىب القضاء
. ليست بؿلا للحماية  فهي الاشهارية التي لا بسثل خلقا ك لا ابداعا

اذا كاف الاشهار اصيلا ك بالتابٕ تتوافر فيو  ك قد طرح جدؿ فقهي كبتَ حوؿ ابؼعيار الذم بو بردد ما
 4.شركط ابغماية ابؼقررة للمؤلف اـ لا

كعي بؿض من خلاؿ ابؼقارنة بتُ الاشهارين من كل ك استقر الرام بُ الاختَ للاخذ بدعيار موض
.  ابعوانب للقوؿ بوجود اشهار اصيل بذب بضاية بدوجب قانوف بضاية ابؼؤلف 

 5:منها  عيار بُ العديد من الاحكاـ نذكرك ىكذا فقد اكرد القضاء الفرنسي عدة تطبيقات بؽذا ابٓ
 Le marriage   ار اشهارمبسحور نزاعها حوؿ شع 6بُ قضية عرضت اماـ بؿكمة باريس -

 n est une loterie 

حوؿ ما اذا ما يتوافر عنصر الاصالة ، فقضت المحكمة برفض ابغماية كوف اف الشعار الاشهارم لن 
يكوف بؿل بضاية الا اذا كاف بومل ابداعا ك اصالة ، ك انو طابؼا اف الشعار الاشهارم بؿل النزاع عبارة 

. عبية قدبيةعن قوؿ ماثور قدبٙ اك مقولة ش

                                                 
 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  03/05من الامر  17-16  –04انظر ابؼواد   -1
 . 121ابؼوضوعية بؼبتكر الاشهارم عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  ك يسميها بعض الفقو بالشركط  -2

3 -  Christophe Bigot , Droit de la création publicitaire , L.G.D.J , Paris , P 11 . 
 . 50، ص  2003/2004، دعاس كماؿ ، حق ابؼؤلف ك الاشهار ، رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، كلية ابغقوؽ كالعلوـ الادارية  - 4

5  - Christophe Bigot ,Opcite , P25-26. 
 . 1963افريل  30تاريخ ب - 6
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 Sans يتمحور نزاعها حوؿ شعار اشهارم 1ك بُ قضية اخرل اماـ بؿكمة باريس ايضا -

parfum , La peau est muette  

  Sans Radio , la vie serait muetteخاص بشركة للركائح ك شعار 

اصالة ك بومل ابداعا ك  كاف فقد قضت المحكمة باف الشعار الاشهارم لن يكوف بؿل بضاية الا اذا
.  عملا ذىنيا 

الطلاقة ك تعتٍ القدرة على استدعاء اكبر قدر من الافكار ك التعبتَات ك الصور بذاه ابؼشكلة  -*
. الاشهارية 

  ايا ك عدـ التفكتَ بُ اطر ثابتة ابؼركنة ك تعتٍ القدرة على النظر ابٔ ابؼبتكر الاشهارم من عدة زك -*
   ات الاجنبية ابؼتًبصة ابٔ اللغة الوطنية مصنفاة بؿمية ك قد تطرح مسالة مدل اعتبار الاشهار

بُ تلك ابؼسالة باف اعتبر اعماؿ التًبصة ك الاقتباس ك التوزيعات  05/ 03قانونا ؟ فصل الامر 
ابؼوسيقية ك ابؼراجعات التحريرية ك باقي التحويرات الاصلية للمصنفات الادبية اك الفنية  ، ك من بٍ 

نبية المحورة بشكل يتلائم مع ابؼستهلك ابعزائرم من قبيل ابؼصنفات المحمية قانونا تعد الاشهارات الاج
  .

. ىي شركط  ثبوت حق ابؼؤلف على ابؼبتكر الاشهارم  تلكم
اثار ثبوت حق المؤلف على المبتكر الاشهارم  : ثانئا 

ة عليو، غتَ انو بحقوؽ مادية ك معنوم السالفة الذكر يتمتع مؤلفو طكمتى توافر بُ الاشهار الشر
. قد يلحق بستع ابؼؤلف بتلك ابغقوؽ بعض ابغدكد ك الاستثناءات سنتطرؽ اليها ايضا 

ابغقوؽ ابؼعنوية على ابؼصنف الادبي ك بيكن ابصابؽا  05/ 03بتُ الامر رقم : ابغقوؽ ابؼعنوية  -ا
:  فيمايلي 

 .عرضو اك نشره مثلا اخراجو للعلن باف يتم2،حق الكشف ك يعتٍ انو من حق ابؼؤلف كحده -
. حق نسب ابؼصنف بؼؤلفو باف يذكر بُ الاشهار مثلا ابظو العائلي اك ابؼستعار  –
. حق ابؼؤلف بُ اشتًاط سلامة مصنفو ك الاعتًاض على أم تعديل اك نشويو اك مساس بسمعتو  -
 1.عاتوحق ابؼؤلف باف يوقف بث اك نشر ك لو سحب مصنفو متى رال بانو بٓ يعد مطابقا لقنا -

                                                 
1
 . 1992جواف  17بتاريخ  - 

2
القضائية  ك ينتقل ىذا ابغق ابٔ كرثتو بعد كفاتو ،ك بيكن بُ حالة امتناع الورثة عن كشفو للوزير ابؼكلف بالثقافة اك من بيثلو بعد اخطار ابعهة - 

 .تصة الكشف عن ابؼصنف ابؼخ
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بوق للمؤلف استغلاؿ مصنفو برت أم شكل من اشكاؿ الاستغلاؿ ك اف : ابغقوؽ ابؼادية  –ب 
بوصل على عائد مابٕ منو ، فلا بيكن نشر الاشهار اك بثو ما بٓ يرخص بو مؤلفو مقابل مكافئة 

. منصفة 
: منها   نذكر  ك يدخل ضمن مفهوـ استغلاؿ ابؼؤلف بؼصنفو بصلة من ابغقوؽ الاخرل ابؼتفرعة عنها

ك ىو ابغق الذم بىوؿ للمؤلف ابغق بُ استنساخ مؤلفو بُ عدة نسخ عن : ابغق بُ الاستنساخ  –ا 
الطريق بـتلف الوسائل ك من بشة ايصالو ابٔ ابعمهور كالتصوير الفوتوغرابُ اك التسجيل ابؼيكانكي اك 

بيكن للمؤلف اف  الطرؽ كما انو دعامات بفغنطة اك رقمية ك بيعها اك كضعها للتداكؿ بام طريقة من
 2.يرخص بذلك للغتَ

أم انو يكوف من حق ابؼؤلف كضع ابؼصنف حيز : ابغق بُ كضع ابؼصنف رىن التداكؿ  –ب 
.  اك غتَ ذلك من التصرفات  ف طريق البيع اك التاجتَالتداكؿ ع

تعلق بحقوؽ ابؼؤلف ابٓ 05/ 03من الامر  27ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم ىذا ابغق من خلاؿ ابؼادة 
.  ك ابغقوؽ المجاكرة 

يعتبر ىذا ابغق حق اساسي بُ ابؼيداف الاشهارم ، اذ : ابغق بُ عرض ابؼصنف على ابعمهور  –ج 
اف العبرة بابؼصنف بُ ابؼيداف الاشهارم تكوف من خلاؿ ايصالو للجمهور عبر كسائل الاشهار 

صنف للجمهور الا بعد موافقة ك اذف من ابؼؤلف  ابؼختلفة ، ك بُ ىذا الاطار فانو لا بيكن عرض ابٓ
ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف  03/05من الامر  27ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم ىذا ابغق من خلاؿ ابؼادة 

.  ك ابغقوؽ المجاكرة 
ك ىو من ابغقوؽ ابؼهمة بُ ابؼيداف الاشهارم ، ك مضموف ابغق انو : حق الاقتباس ك التًبصة  –د 

 .لك الا باذف منوسلطة على اقتباس اك تربصة ابؼصنف ، فلا بيكن القياـ بذ يكوف للمؤلف
 
 
 

  
                                                                                                                                                         

1
غتَ اف ىذا ابغق غتَ مطلق اذ بهب على ابؼؤلف دفع تعويض عادؿ عن الاضرار التي قد يسببها التوقيف اك السحب للمستفيد من التنازؿ عن  - 

 .ابؼصنف 
2
 . 83دعاس كماؿ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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: الاستثناءات الواردة على حق المؤلف : ثالثا 
بينا سابقا ابغقوؽ ابؼالية ك ابؼعنوية التي تثبت للمؤلف ، غتَ انو ىناؾ بؾموعة من الاستثناءات التي لا 

:  تتمثل تلك الاستثناءات بُ ك 1،بيكن للمؤلف اف بوتج على ابؼساس بدصنفو 
ابؼؤلف ابؼادية ك ابؼعنوية ابؼعارضة ك  كؽيستثتٌ من حق: ابؼعارضة ك المحاكاة ك الكاريكاتور  –ا 

.  المحاكاة الساخرة ك الكاريكاتتَ 
ابؼتعلق بحق  03/05من الامر  42كقد اكد ابؼشرع ابعزائرم ىذا ابغق بدوجب نص ابؼادة 

.  اكرة ابؼؤلف ك ابغقوؽ ابؼج
ك ابؽدؼ من المحاكاة ك ابؼعارضة ك الكاريكاتتَ ىو جعل ابؼصنف الاصلي بؿل ىزؿ ك ضحك من 

 2.قبل الناس
ك يشتًط حتى تكوف ابؼعارضة اك المحاكاة اك الكاريكاتتَ مشركعة اف تكوف اصيلة حتى تتميز 

ابع ك طزيهة باف يكوف بؽا ة للعادات النجيبتسنتاج اك ابؼسركقة ، ك اف تكوف ـعن عن التقليد اك الا
يكوف ىناؾ تاخذ الا الاكجو الظاىرة ك الضركرية من ابؼصنف الاصلي ك اف لا  اسلوب فكاىي ك لا

ر للخلط مع ابؼصنف الذم تتم بؿكاتو ، ك بُ حالة عدـ الاستجابة بؽذه الشركط فنكوف اماـ اث
 3.عدم غتَ مشركع على ابؼصنف الاصليت

اك ك برويره أك معتٌ ذلك انو بيكن استنساخ ابؼصنف : بحق الاستنساخ  الاستثناءات ابؼتعلقة –ب 
تربصتو اك اقتباسو متى كاف ذلك للاستعماؿ الشخصي ، ك ابغكمة من ذلك ىي تيستَ سبل الثقافة 

 4.للجمهور
ابؼتعلق بحق ابؼؤلف ك  03/05من الامر  41ك قد اكرد ابؼشرع ىذا الاسشناء بوجب نص ابؼادة  

. اكرة ابغقوؽ ابؼج
 
 

                                                 
1
 . 93دعاس كماؿ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
2
 2001المحل التجارم ك حقوؽ الفكرية ، دار ابن خلدكف للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ،  –كامل بُ القانوف التجارم ابعزائرم ، اؿ فرحة صابّ زركام - 

 . 526، ص 
3
 . 96دعاس كماؿ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

4
 . 98دعاس كماؿ ، ابؼرحع الاسبق ، ص  - 
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عض الاشكالات، بغتَ اف تطبيق ىذا الاستثناء بُ النشاط الاشهارم من شانو اف يطرح ؿ
فبالنسبة للمعلن فانو بلا شك ىو ابؼستفيد من ىذا الاستثناء اذ بيثل امتداد لبسط يده على ابؼصنف 

حقوقو ابؼالية،  ابؼشكل للاشهار ، اما بالنسبة للمؤلف فاف ىذا الاستثناء بيثل بحق خطر حقيقي على
.  لذلك يسعى ابؼؤلفتُ عند ابرمهم لعقد مع ابؼعلنتُ للتقليص من ىذا الاستثناء ابٔ ابعد ابغدكد 

تلكم ىي الاستثناءات الواردة على حقوؽ ابؼؤلف ، غتَ اف السؤاؿ الذم يطرح نفسو من تثبت لو 
حقوؽ ابؼؤلف بُ النشاط الاشهار ؟  

ق حقوؽ المؤلف في المبتكرات الاشهارية  تحديد من تثبت ؿ:  لثالفرع الثا
بينا انفا شركط ثبوت حق ابؼؤلف ك اثار ذلك ، غتَ انو بقي اف نتسائل بؼن تثبت حقوؽ 

ابؼؤلف على ابؼبتكرات الاشهارية ؟  
ك مكمن الصعوبة اف فريق الابتكار بُ بؾاؿ الاشهار يتكوف من بؾموعة من ابؼتدخلتُ فيو  

 1.بؼصميمتُ ك ابؼخرجتُ كصولا ابٔ ككالة الاشهاربدءا من ابؼعلن مركرا با
حقوؽ التاليف ك ابغقوؽ المجاكرة  كضع ضابط بو بودد ابؼؤلف ابؼستفيد من  ، لذا ينبغي ك ابغاؿ ىذا
ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ضابطا عاما  03/05من الامر 12كضعت ابؼادة 

ذم ابدعو ، ك  بضاية للوضع الظاىر اقامت ابؼادة مفاده اف مؤلف ابؼصنف الادبي ىو الشخص اؿ
منو قرينة قانونية مفادىا اف الشخص الذم يصرح بابؼصنف بابظو اك يضعو بطريقة مشركعة بُ  13

متناكؿ ابعمهور اك الذم يقدـ تصربوا بابظو لدل الديواف الوطتٍ بغقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة يعد 
. مالكا بغقوؽ التاليف 

اسقاط تلك النصوص العامة على مؤلف ابؼبتكرات الاشهارية لا بىلو من الصعوبة ك التعقيد غتَ اف 
، فاف كانت القاعدة تقضي اف ابؼؤلف ىو ابؼبدع فمن يعد مبدعا للمبتكر الاشهارم ىل ىو ابؼعلن 

.... . اـ ككالة الاشهار اك ابؼصمم اك ابؼخرج 
ـ اك ـلا تسعفنا ىي الأخرل ذلك اف ابؼصالذكر ؼاما فيما يتعلق بالقرينة القانونية السالفة 

اف  ابؼخرج قد يصرح بابؼصنف بابظو ، ك اف اداة الاشهار ىي من تطرحو بُ متناكؿ ابعمهور ، ك
.   ككالة الاشهار اك ابؼعلن تقدـ تصربوا لدل الديواف الوطتٍ بغقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 

                                                 
1 - Jacques Lendrevie et Arnaud de Baynast , Publicitor , 06 éd , Dalloz , Paris ,France ,2004 , P 
386 .  
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تفكيك العلاقات التي تتشابك مع اطراؼ الرسالة الاشهارية  ك ينبغي بُ نظرنا لتحديد من ىو ابؼؤلف
ككل ، من علاقات بتُ ابؼعلن ك ككالة الاشهار ، ك علاقات بتُ ككالة الاشهار ك العاملتُ لديها ، 

  .نائية لبعض ابؼبتكرات الاشهاريةمع الاشارة ابٔ بعض ابغالات ابػاصة ك الاستث
بينا فيما سبق اف ابؼركز القانوب٘ لوكالة الاشهار بىتلف : ة الاشهار بُ العلاقة بتُ ابؼعلن ك ككاؿ: اكلا 

عادم اك ككيل بالعمولة اك مقاكؿ  بحسب طبيعة العمل ابؼقدـ للمعلن فقد يتًاكح بتُ بظسار اك ككيل 
ك الواضح بُ ىذه العلاقة اف ابؼبدع للمبتكر الاشهارم ىي ككالة الاشهار ، ذلك اف العقد الذم 

لوكالة ك ابؼعلن ايا كانت طبيعتو القانونية لا بهوز اف بهرد الوكالة من صفتها تلك ، بل اف يربط بتُ ا
 1.بغقوؽ ابٔ ابؼعلن فانو يعد باطلاالقضاء بؾمع انو حتى ك لو تضمن العقد شرطا يقضي بنقل تلك ا

حق استغلاؿ  ك الذم بيكن الاتفاؽ عليو بل ك ىو الاصل بُ علاقة ابؼعلن بوكالة الاشهار اف للمعلن
ابؼتعلق بحقوؽ  03/05من الامر  19ك بُ ىذا الصدد قضت ابؼادة ( ابؼبتكر الاشهارم ) ابؼصنف 

اذا بً ابداع مصنف بُ اطار عقد اك علاقة عمل يتوبٔ ابؼستخدـ ملكية " ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 
يكن بشة شرط  بُ اطار الغرض الذم ابقز من اجلو ، ما بٓ حقوؽ المؤلف لاستغلاؿ المصنف

" . بـالف 
ك ىو ما درج العقد النموذجي ابؼنظم لعلاقة ابؼعلنتُ بوكالة الاشهار بُ فرنسا الصادر سنة 

على النص صراحة بانتقاؿ كافة ابغقوؽ الناشئة عن استغلاؿ ابؼبتكر الاشهارم من ككالة  1961
 2.الاشهار ابٔ ابؼعلن بقوة القانوف

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 124عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2 - Jacques Lendrevie et Arnaud de Baynast , Op cite , P 387 .   
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:  العاملئن لديها 1بئن ككالة الاشهار ك رجاؿ الاشهار في العلاقة ما: ثانئا 
يرتبط رجاؿ الاشهار مع ككالة الاشهار بعقد عمل ، ك يناط لكل كاحد منهم مهمة لابقاز 

جزء معتُ من ابؼبتكر الاشهارم ، فيناط للباحثتُ ابقاز البحوث العلمية ذات الصلة بابؼبتكر 
الاطار العاـ لفكرة الاشهار ك نفس الشيء للرساـ ك الاشهارم ، ك يناط بؼصمم الاشهار اعداد 

. ، ليخرج بُ الاختَ ابٔ مبتكر اشهارم كامل .... لفنانوف ك ابؼصوركف ك ابؼعلق ابْا
. ك من بٍ يدخل ضمن اطار ابؼصنفات ابؼشتًكة اذ شارؾ بُ ابداعو ك ابقازه عدة مؤلفتُ 

ىا ك الا ك بسارس ضمن الشركط ابؼتفق عليك تعود حقوؽ ملكية ابؼصنف ابؼشتًؾ ابٔ بصيع مؤلفيو 
 2.تطبق احكاـ حالة الشيوع

ىذا بُ علاقة رجاؿ الاشهار فيما بينهم ، اما عن علاقتهم بوكالة الاشهار فلا مناص من تطبيق 
ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة باف يكوف استغلاؿ  03/05من الامر  19حكم ابؼادة 

. ما بٓ يكن بشة شرط بـالف ابؼصنف للوكالة كحدىا 
ك بهذا بيكن ابصاؿ اف رجاؿ الاشهار ىم من يعدك مؤلفي ابؼبتكر الاشهارم الذم يكوف مصنفا 

. مشتًكا اما حق استغلاؿ ابؼصنف فيكوف لوكالة الاشهار ما بٓ ينص العقد على خلاؼ ذلك 
كر اك الرساـ اك ابؼصمم ك ىذا ابغكم  ىو ما طبقو القضاء الفرنسي بُ بؾمل احكامو اذ يعد ابؼص

 3.شهار سول ابؼلكية ابؼادية للعملمؤلفا للمبتكر الاشهارم بؿتفظا بحق ملكيتو ، ك ليس لوكالة الا
. بقي اف نشتَ ابٔ بعض ابغالات الاستثنائية غتَ انها كاردة بُ المجاؿ الاشهارم 

ؽ بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ ابؼتعل 03/05من الامر  14بينت ابؼادة : ابؼؤلف بُ ابؼصنف ابؼركب   -
المجاكرة اف ابؼصنف ابؼركب ىو ابؼصنف الذم يدمج  فيو بالادراج اك التقريب اك التحوير الفكرم 

مصنف اك عناصر مصنفات اصلية دكف مشاركة مؤلف ابؼصنف الاصلي اك عناصر ابؼصنف ابؼدرجة 
. فيو 

درج عليها تغتَ اك بروير بُ اللغة اك ك كثتَا ما يكوف ىذا ابغاؿ بُ الاشهارات ابؼستوردة ، فقد م
. ادراج لبعض العادات المحلية 

                                                 
1
 .... .يقصد برجاؿ الاشهار كل متدخل بُ ابقاز الرسالة الاشهارية ف مصمم كرساـ كبؿرر  - 

2
 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  03/05من الامر  15انظر ابؼادة  - 

3
 . 127عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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ك يعد مؤلف ابؼصنف ابؼركب الشخص الذم يبدعو ك لكن مع مراعاة حقوؽ ابؼصنف الاصلي 
، لذا غالبا ما ترتبط ككالة الاشهار التي تبتكر ابؼصنف ابؼركب مع مؤلف ابؼصنف الاصلي بعقد بىوؿ 

رباح المحققة  نف الاصلي على ياخذ مؤلفو عمولة تكوف بُ الغالب نسبة من الابؽا بروير اك تغتَ ابؼص
ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك  03/05من الامر  18بينت ابؼادة : ابؼؤلف بُ ابؼصنفات ابعماعية  -

ابغقوؽ المجاكرة اف ابؼصنف ابعماعي ىو ابؼصنف الذم يشارؾ بُ ابداعو عدة مؤلفتُ بدبادرة شخص 
. كم ك اشرافو بنشره بابظو طبيعي اك معن

ك ىذا ىو الغالب بُ ابؼبتكر الاشهارم اذ يشتًؾ فيو عدة اشخاص من مصورين ك رسامتُ ك 
. ، برت اشراؼ ككالة الاشهار ... خطاطتُ ك فنانتُ ك بـرجتُ ك منسقتُ ك معلقتُ 

زه ك نشره ك يعد مؤلفا للمصنف ابعماعي الشخص الطبيعي اك العنوم الذم بادر بانتاجو ك ابقا
. بابظو ما بٓ يكن بشة شرط بـالف 

 .انتجتو ك ابقزتو ك نشرتو بابظها ك ىكذا تعد ككالة الاشهار مؤلفة للمبتكر الاشهارم متى 
بالنشر ،   ك بيكن اف يتصور فرض اف يقوـ ابؼعلن بالانتاج ك ابؼصمم بالابقاز ك ككالة الاشهار 

  03/05من الامر  14مركب بىضع لاحكاـ ابؼادة  فهنا لايعد ذلك ابؼصنف بصاعيا ك ابما مصنف
. ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 
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الجزاء عن الاخلاؿ بحق المؤلف عن المبتكرات الاشهارية  :  رابعالفرع اؿ
لا شك اف الاعتداء على حق ابؼؤلف يتًتب عنو جزاء مدب٘ اك جزائي ، ك ىكذا بوق للمؤلف 

على حقوقو بضايتها مهما كاف ابؼعتدم فقد يكوف ابؼعلن اك ككالة الاشهار اك أم طرؼ الذم اعتدم 
. اخر 

:  ك يتنوع ابعزاء من جزاء مدب٘ ك جزائي
ك بيثل اداة ابعزاء ابؼدب٘ الدعول القضائية لتعويض الضرر الناتج عن الاستغلاؿ : ابعزاء ابؼدب٘  –أ 

 1.الغتَ مرخص بو بؼصنف ابؼؤلف
:  الدعول بعض الاشكالات الاجرائية سنابٌ على ايراد ابنها  ك تثتَ تلك

يؤكؿ الاختصاص النوعي ابٔ الاقطاب القضائية ابؼنعقدة بُ بعض : ففيما يتعلق بالاختصاص  -
اما الاختصاص المحلي فيعود ابٔ ابعهة القضائية التي كقع بُ دائرة اختصاصها الفعل الضار  2المحاكم،

. الغتَ ابؼرخص بو بؼصنف ابؼؤلف ابؼتمثل بُ الاستغلاؿ 
تقدر قيمة التعويضات حسب احكاـ القانوف ابؼدب٘ ، ك ىكذا : ك فيما يتعلق بتقدير التعويض  -

فيشمل التعويض ما بغق الدائن من خسارة ك ما فاتو من كسب بشرط اف يكوف ىذا نتيجة طبيعية 
 3.لضرر ابؼعنومللاستغلاؿ الغتَ مرخص بو مع اضافة التعويضات النابصة عن ا

مثل بُ قياـ جنحة التقليد ، اذ يعد مرتكبا بؽا كل من ينتهك حقوؽ تك م 4:ابعزاء ابعزائي -ب
 5:ابؼؤلف المحمية  من خلاؿ

. الكشف الغتَ مشركع للمصنف اك ابؼساس بسلامتو  -
. استنساخ ابؼصنف بام اسلوب من الاساليب  -
. استتَاد اك تصدير نسخ مقلدة من ابؼصنف  -
. بيع نسخ مقلدة من ابؼصنف  -
. تاجتَ اك كضع بُ التداكؿ نسخ مقلدة من ابؼصنف  -
. ابلاغ ابؼصنف بام كسيلة كانت ك بطريقة غتَ مشركعة  -

                                                 
1
 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  03/05من الامر  143انظر ابؼادة  - 

2
 .ك الادارية  ا  من ؽ 32ة انظر ابؼاد - 
3
 . ؽ ـ جمكرر من  182  –182دتتُ انظر ابؼا - 
4
 .سنتطرؽ ك بالتفصيل ابٔ ابعزاء ابعزائي بُ الباب الثاب٘ من الرسالة  - 

5
 .ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  03/05من لامر  152 -151انظر ابؼادتتُ  - 
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كما يعد مرتكبا بعنحة التقليد كل من يشارؾ بعملو اك بالوسائل التي بووزىا للمساس بحقوؽ   -
. ابؼؤلف 

. د كل من يرفض عمدا دفع ابؼكافاة ابؼستحقة للمؤلف ك يعد ايضا مرتكبا بعنحة التقلي -
سنوات ك بغرامة مالية  03اشهر ابٔ  06اما عن العقوبة ابؼقررة  لتلك ابعربية  فتتمثل بُ ابغبس من 

. ابػارج     دج سواء كاف الاعتداء حصل بُ ابعزائر اك بُ 1000.000دج ابٔ  500.000
ة ابؼبالغ التي تساكم مبلغ الايرادات اك اقساط الايرادات ك بهوز للجهة القضائية ابؼختصة  مصادر

النابذة عن الاستغلاؿ الغتَ الشرعي للمصنف ، ك بيكنها مصادرة ك اتلاؼ كل عتاد انشا خصيصا 
بؼباشرة نشاط التقليد ، كما بهوز للجهة القضائية بطلب من الطرؼ ابؼدب٘ اف تامر بنشر احكاـ 

. صحف التي تعينها ك تعلق ىده الاحكاـ بُ الاماكن التي برددىا الادانة كاملة اك بؾزاة بُ اؿ
بقي اف نشتَ بُ الاختَ انو تطبق قواعد متابعة الشخص ابؼعنوم متى ارتكب جنحة التقليد فكثتَا ما 
يكوف ذاتا معنوية كاف يكوف ابؼعلن ذاتو اك ككالة الاشهار ، لذا اكجب انزاؿ قواعد متابعة الشخص 

 1.كف الاجراءات ابعزائيةة بُ قانوف العقوبات ك قافابؼعنوم ابؼبتُ
حماية الفكرة الاشهارية   يةمدل امكاف:  خامسالفرع اؿ

اف الوصوؿ ابٔ مبتكر اشهارم متكامل مؤثر بير بدراحل متعددة ، بدءا بدكر ابؼكتشف الذم 
الوصوؿ ابٔ  يبحث عن ابؼعلومات ك البيانات ابعديدة بعد دراسة ابؼشكلة ك احتضانها ك من بشة

ك بعدىا دكر الفناف الذم بهرب ك بىتبر العديد من ابؼداخل  2،اقية فكرية بُ اللاكعيحلوؿ استشر
ييم النتائج كصولا ابٔ تطبيق فكر ابؼكتشف ، ك من بٍ دكر ابغكم الذم يقوـ بوضع الاختبارات كتق

 3.الذم يقوـ باخراج ابؼبتكر ابٔ حيز الفعل خرج، كاختَا دكر ابٓ
بسثل ابعانب التطبيقي للمبتكر  خرجمن دكر الفناف ك ابغكم ك ابٓ كانت الادكر الثلاثة الاختَةك اف 

الاشهارم ك ىي بدكف أم جداؿ بؿل بضاية خاصة بؼؤلفها ، فاف الدكر الاكؿ ك ىو دكر ابؼكتشف 
. يطرح العديد من الاشكالات من حيث مدل بضاية تلك الفكرة 

 

                                                 
1
 .ف قانوف الاجراءات ابعزائية ابعزائرممكرر ـ 65مكرر ك ما بعدىا من قانوف العقوبات ابعزائرم ك  18 انظر ابؼواد - 

2
 . 46السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 47السيد بهنسي ، نفس ابؼرجع ، ص  - 
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الاشهارية على اللجوء ابٔ الشخصيات العامة من رياضيتُ اك فمثلا اعتماد بعض ابؼبتكرات 
فنانيتُ مشهورين من اجل امتداح ابؼنتج اك ابػدمة ، اف ىذا الاعتماد بيثل فكرة اشهارية فلو 

نها؟  أاعتمدت على نفس تلك الفكرة بؿتًؼ منافس فهل بيكن تطبيق قواعد بضاية حقوؽ ابؼؤلف بش
:  تضي التطرؽ ابٔ نقطتتُ ىامتتُ اف الاجابة عن ذلك التساؤؿ تق

استقر الرام بُ القضاء ابٔ اف الفكرة الاشهارية : عدـ قابلية الفكرة الاشهارية بُ ذاتها للتملك : اكلا 
 1.بُ ذاتها ليست قابلة للتملك

ابؼتعلق  03/05من الامر  07سلكو ابؼشرع ابعزائرم ، فقد قضت ابؼادة  الذم نفس ابؼسلك ىو ك
لا تكفل ابغماية للافكار ك ابؼفاىيم ك ابؼبادئ ك ابؼناىج ك " ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  بحماية حقوؽ

ك ىذا ما  ..." الاساليب ك اجراءات العمل ك ابماطو ابؼرتبطة بابداع ابؼصنفات الفكرية بحد ذاتها 
علن ك افراغها يستقيم مع فلسفة الامور فالقانوف لا يعتد بالافكار ك لا بوميها بل ينتظر خركجها لل

. بُ شكل حتى يبسط بضايتو عليها 
ىذا من جهة ك من جهة اخرل ، فاف ضركرة ابؼنافسة بتُ المحتًفتُ برتم اف لا تكوف الفكرة الاشهارية 
البسيطة اك المجردة قابلة للحفظ بدقتضى قانوف بضاية ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة فمن شاف ذلك القضاء 

 2.على ابؼنافسة بُ اصلها
ك ابغقيقة اف ىذا الاستبعاد للافكار الاشهارية من ميداف ابغماية على اساس قانوف بضاية ابؼؤلف ك 

 3.ق ابٔ ابؼناداة بقواعد قانونية اخرل للمنافسةؽ المجاكرة ادل ابٔ بعض الفقابغقو
ية ك قد اكد القضاء الفرنسي ىذا ابؼنطق بُ العديد من الاحكاـ ، فقد كرد بُ حكم الغرفة التجار

الافكار ىي بُ ابؼلك العاـ ك ىي برت يد  4" 1964جواف  16لمحكمة النقض الفرنسية ابؼؤرخ بُ 
" . كل من يريد استغلابؽا 

 
 

                                                 
1 - Pascal Wilhem et Christophe Bettati , La protection des idées publicitaires , Legipresse 
,revue mensuelle du droit de la communication , N 248-janvier/février 2008 – 29 année , P 02. 
2 -  Christophe Bigot ,Opcite , P14. 
3 -  Marlene Leroy ET Bernard Mouffe , Le droit de la publicité , 2 eme édition , Bruyant , 
Bruxelles , 2001 , P 83. 
4 -  Cass. Chambre commerciale , Juin 1964 , Bull civ 03 , N 309 . 
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:  مدل امكانية تطبيق قواعد ابؼنافسة الغتَ مشركعة على استغلاؿ نفس الفكرة الاشهارية : ثانيا 
 بزرج للعلن ، لذلك يصح لمحتًفتُ استخداـ نفس بينا سلفا انو لا بؿل بغماية الافكار الاشهارية ما بٓ

الفكرة عند الاشهار ،  فاف طرح الاشهار للمستهلك ك خرج للعلن ك ترتب عن ذلك منافسة غتَ 
مشركعة باف ادل ابٔ تقليد علامات بفيزة لعوف اقتصادم منافس اك كسب زبائن ىذا العوف بزرع 

اسس تقرير اف ذلك الاشهار يعد بفارسة غتَ  شكوؾ اك اكىاـ بُ ذىن ابؼستهلك ، كاف من بتُ
.  نزيهة تلك الفكرة الاشهارية 

لذا بيكن اف تكوف الفكرة الاشهارية بؿل بضاية غتَ مباشرة من قواعد ابؼنافسة الغتَ مشركعة متى 
.  توافرت شركطها 

لباريس ك قد درج القضاء القرنسي على ذلك بُ العديد من احكامو ، فقد قضت بؿكمة الاستئناؼ 
بُ اشهار اذاعي بحجة انو بىلق  N 01 pour le sportبادانة شركة منافسة استعملت عبارة 

 .1نوع من اللبس بُ ذىن ابؼستهلك 

الاشهار ك حماية العلامة التجارية ك الرسوـ ك النماذج الصناعئة  : المطلب الثاني 
ا ينبغي التطرؽ معو ابٔ كل قد يكوف الاشهار علامة بذارية اك ربظا اك بموذجا صناعيا ، مم

 .العلامة التجارية ك الرسوـ ك النماذج الصناعية 
:  الاشهار ك حماية العلامة التجارية : الفرع الاكؿ 

بينا سلفا اف ىناؾ ترابط ك تلازـ بتُ الاشهار ك العلامة التجارية ، فلا بزلو اية رسالة اشهارية من 
. 2ىا علامة بفيزة للمنتج اك ابػدمة ابؼعلن عن

. ىو الا ايضا بضاية للاشهار ذاتو ك بؼا كاف الامر كذلك فاف بضاية العلامة ما
ىذا من جهة ك من جهة اخرل ، قد يطرح التسائل حوؿ مدل امكانية اعتبار الاشهار بُ حد ذاتو 

علامة بذارية قابلة للحماية بدوجب قانوف العلامات ؟  
.  ك لو بشكل بسيط ابٔ ماىية العلامة  لك التسائل ينبغي الاشارةذقبل الاجابة عن 

                                                 
1 - Pascal Wilhem et Christophe Bettati , Op cite , P 07.  

2 - Christine Rousselet , Les annonces Françaises et étrangères pour les différentes campagnes 
internationales , Théses de doctorat , Université de Paris –Panthéon – Sorbonne , T01 , 1975 , 
P 26.  
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ىي كل اشارة اك دلالة اك تسمية بسيز ابؼنتج اك ابػدمة " تعرؼ العلامة التجارية بُ ابسط تعاريفها  
ابؼتعلق  19/07/203ابؼؤرخ بُ  03/06، بينما عرفها ابؼشرع ابعزائرم بُ ابؼادة الثانية من الامر 1"

للتمثيل ابػطي بدا فيها ابظاء الاشخاص ك الاحرؼ ك الارقاـ ك كل الرموز القابلة " 2 بالعلامات 
الرسومات ك الصور ك الاشكاؿ ابؼميزة للسلع اك توضيبها ك الالواف بدفردىا اك مركبة التي تستعمل 

 ".لتمييز سلع اك خدمات شخص طبيعي اك معنوم عن سلع ك خدمات غتَه
الرموز ابؼميزة ك ابؼبينة مة اك بؿتًؼ بل ىي كل ك من ىذا فاف العلامة ليست فقط اسم بؼنتوج اك خد

 3.قانونا
ك ىكذا لا بىلو أم اشهار من رمز سواء كاف حركؼ اك ارقاـ اك رائحة اك شعار اك صورة اك صوت 

 .قد تشكل علامات بذارية خاضعة للحماية 
اـ القانوب٘ كمن بشة فانو بيكن للابداع الاشهارم اف يتخذ شكل علامة ك يستفيد بالتابٕ من النظ

 4. توافرات الشركط القانونية لذلكبغمايتها متى
ك عليو ينبغي التطرؽ ابٔ مسالة شركط ثبوت حق بضاية العلامة التجارية ك بؼن تثبت ىذه ابغقوؽ ك 

. ايضا ينبغي معابعة مسالة اثار ثبوت حق ابغماية على العلامة التجارية 
:  لتجارية شركط ثبوت حق الحماية على العلامة ا: اكلا 

تتنوع بتُ ما ىو  بة للاشهار الا اذا توافرت شركطلا تثبت ابغماية القانونية للعلامة التجارية ابؼصاح
. ك اخر اجرائي اك شكلي  ، شرط موضوعي

ابصعت معظم التشريعات ابؼتعلقة بحماية العلامة التجارية : الشركط ابؼوضوعية للعلامة التجارية  -ا
:  من الشركط ابؼوضوعية على ضركرة توافر عدد 

بهب اف تكوف العلامة التجارية  متميزة بذاتيتها ك صفاتها ابػاصة : الصفة ابؼميزة اك الفارقة  -
 5.غتَ شائعة ك قابلة للادراؾ من قبل ابؼستهلك،فيجب اف تكوف 

                                                 
 . 18، ص رجع السابقنورم بصو ، ابٓ بظتَ فرناف بابٕ ك - 1
 . 2003لسنة  44ج ر ع   -2

3  - Christophe Bigot ,Opcite , P46. 
4 -  S . Durrand , Protection des création et moyens publicitaire – contrats distribution, JCP fasc 
, 4080 ,2 , 1993 P 23 . 

 . 149، ص  2005،  01لله حستُ ابػشركـ ، الوجيز بُ حقوؽ ابؼلكية الصناعية ك التجارية ، دار كائل للنشر ، عماف ، طعبد ا  -5
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ىلك ك ىكذا فاف الابداع الاشهارم بهب اف يسمح بتفريد ابؼنتوج اك ابػدمة ، ك بيكن بذلك ابؼست
من تفريقو عن غتَه من نفس ابؼنتوج اك ابػدمة من قبل ابؼنافستُ ، اذ حتُ يطلب سلعة اك خدمة 

ابغصوؿ  رادج اك ابػدمة ابٓبهب اف يكوف قد ربط بتُ الابداع الاشهارم ابؼسجل كعلامة اك ابؼنتو
 1.عليها

الاستعماؿ اك شائعة  الابداع الاشهارم بام حاؿ من الاحواؿ الفاظ مالوفة لا يتضمنكما بهب اف 
 2.كعية ابؼنتوج ك تركبيتو الاساسيةبُ الاكساط التجارية كما لابد اف لا يكوف كصفيا يصف ف

 3بؿكمة باريس قضت ك قد كرس القضاء الفرنسي ىذا ابؼبدا من خلاؿ العديد من القضايا ، فقد
جارية ابػاصة بشركة ك بتايد قرار رفض مدير معهد ابؼلكية الصناعية الفرنسي تسجيل العلامة الت

 .  Plus de fruits , moins de sucreالقاضي ب 

بحجة اف ذلك الشعار مركب من الفاظ تصف النوعية الاساسية للمنتوج ك اف الاعتًاؼ بهذا الشعار 
ك تسجيلو يعطي للمحتًؼ امتيازا تنافسيا ك يدفع ابؼنافستُ الاخرين ابٔ حرمانهم من استعماؿ أم 

.  لك الشعار لفظ من الفاظ ذ
لا يكفي اف تكوف العلامة التجارية بفيزة ، بل بهب اف تكوف جديدة ايضا أم بٓ : شرط ابعدة  -

. يسبق استعمابؽا 
ك الرمز كعلامة أفيقصد اذف من شرط ابعدة اف لا يكوف قد سبق لشخص اخر استعماؿ نفس اللفظ 

 4.ك اللفظ عليهاأد تسجيل الرمز داخل اقليم الدكلة على منتجات اك خدمات مشابهة لتلك ابؼرا
:  ك بوكم ابعدة ثلاث بؿددات ىامة تاطتَىا ك تنظيمها ك ىي 

اف الاستعماؿ ابؼمنوع للعلامة من قبل الغتَ ابما يكوف بُ حدكد ابؼنتجات اك : بؿدد التخصيص  –ا 
اك  لك بهوز استعماؿ تلك العلامة لتميز منتجاتذابػدمات التي خصصت بؽا تلك العلامة ، ؿ

 5.خدمات بـتلفة متباينة من صنف اخر طابؼا انها لا تؤدم ابٔ التضليل لدل ابعمهور
بيكن استعماؿ تلك العلامة عندما تكوف ابؼنتجات اك ابػدمات ك اف بٓ تكن من صنف  لا قغتَ اف

.  كاحد الا انها متًابطة ك متلازمة بُ الاستعماؿ بُ ذىن ابؼستهلك 
                                                 

 . 42، ص  2003راشدم سعيدة ، النظاـ القانوب٘ للعلامات ،رسالة ماجستتَ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابعزائر ،  - 1
2  - Christophe Bigot ,Op cite , P51. 

3
 . 1989مارس  31اريخ بت - 

4
 . 111، ص  1983بؿمود ابراىيم الوابٕ ، حقوؽ ابؼلكية الفركرية بُ التشريع ابعزائرم ، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ،  - 

5
 . 59، ص  2007/2008قابظي بلقاسم ، الاشهار ك ابؼلكية الصناعية ، رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، كلية ابغقوؽ ، السنة ابعامعية  - 
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اف ابؼنتجات ابؼتشابهة ىي ابؼنتجات التي يعتبرىا ابؼستهلك  1سك ىكذا فقد قضت بؿكمة بارم
ك  مصنعة من مصدر كاحد بسبب طبيعتها اك كل منتوج مكمل بؼنتوج اخر كما ىو ابغاؿ بُ الاحذية

 . مثلا  جواربابؼنتجات ابؼكملة بؽا من 
بغماية ابؼقصودة بؽا تكوف اف ابؼبدا العاـ الثابت بُ بؾاؿ العلامة التجارية اف ا: مبدا الاقليمية  –ب 

بُ بصيع اقليم الدكلة ، اما اذا بً استعماؿ نفس العلامة بُ اقليم دكلة اخرل فالاصل انو لا بؾاؿ 
ك كانت 2للحماية الا اذا كانت العلامة مسجلة دكليا بالشركط المحددة بُ النظاـ الدكبٕ للعلامات

 3.تشكل اسبقة
لصعب اعماؿ مبدا الاقليمة ليس فقط لانو اصبح من العستَ ك الواقع انو بُ المجاؿ الاشهارم من ا

كضع حدكد ابؼكاف ك الاقليم بفعل تقدـ طرؽ ك كسائل النقل ك الواصلات ك الاعلاـ بفا ادل ابٔ 
بل ك لاف الاشهار اصبح حاليا ليس لو حدكد بفعل ظهور ما  4اخل بتُ الاسواؽ المحلية الدكليةتد

يعد كسيلة اتصاؿ كاسعة الانتشار لتحقيق ىدؼ الوصوؿ ابٔ يسمى بالاشهار الدكبٕ ك الذم 
 5.ك يتاثر بو كل الناس حوؿ العابٓ الاسواؽ ابؼختلفة

ك يقصد بذلك اف العلامة ابؼراد تسجيها لن تتصف بابعدة متى كانت : مبدا الاسبقية الزمنية  –ج 
بؽا السبق اذا سجلها بؿل تسجيل من قبل ىذا من جهة ، ك من جهة اخرل فاف العلامة لن يكوف 

 6.كاعيد المحددة قانونايلها كفق ابٓصاحبها بٍ ىجرىا ك بٓ يقم بتجديد تسج
لا بد اف تكوف العلامة التجارية مشركعة غتَ بـالفة للنظاـ العاـ ك للاداب : شرط ابؼشركعية  -

. العامة 
قليدا لشعارات ربظية اك ك يعد بـالفا للنظاـ العاـ كل الرموز التي برتوم بتُ عناصرىا نقلا اك ت

اعلاـ اك شعارات اخرل اك اسم بـتصر اك رمز اك اشارة اك دمغة ربظية تستخدـ للرقابة اك الضماف 

                                                 
1
 . 1993/ 01/ 19بتاريخ  - 

2
ابؼؤرخ  48/ 66، ك التي انضمت اليها ابعزائر بدقتضى الامر  1883مارس  20منها مثلا اتفاقية باريس ابؼتعلقة بحماية ابؼلكية الصناعية ابؼؤرخة بُ  - 

 .1966لسنة  16ج ر ع   1966فيفرم  25بُ 
3
 . 62قابظي بلقاسم ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

4
 . 282، ص  2000صلاح زين الدين ، ، ابؼلكية الصناعية ك التجارية ، مكتبة دار الثقافة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، سنة  - 

5
 . 160بشتَ العلاؽ ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

6
 . 284ص  ، 1988بظتَ بصيل الفتلاكم ، الوجيز بُ ابؼلكية الفكرية ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ،  - 
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من طرؼ الدكلة ، كما يعد بـالفا للاداب العامة كل التسميات ك الصور الفاضحة كعلائم الشرؼ ك 
 1.كل ما يدخل بُ ابغظر بسبب الاداب

كعية ابػاصة بالعلامة التجارية لا تشمل فقط عدـ بـالفة النظاـ كالاداب ك ابؼلاحظ ىنا اف ابؼشر
العامة ، بل اف ابؼشركعية بستد ابٔ الرموز التي من شانها خلق تضليل بُ ذىن ابعمهور اك الاكساط 

.  اك مصدر السلعة اك ابػدمات ك ابػصائص ابؼتصلة بها ةالتجارية فيما بىص طبيعة اك جود
لقضاء الفرنسي ىذا ابؼبدا بُ العديد من القضايا التي عرضت عليو ، فرفض كىكذا فقد طبق ا

.  تسجيل بعض العلامات التجارية بسبب انها بزلق تضليل ك كذب بُ ذىن ابعمهور 
بتايد موقف ابؼعهد الفرنسي للملكية الصناعية  1993جواف  02فقضت بؿكمة باريس بتاريخ 

  Knoorالذم رفض تسجيل علامة شركة كنور 
  Les soupes de la formeبعد فحص مشركعيتو بحجة اف الشعار ابؼودع لديها 

تبادر اكؿ ما يقرا ىذا الشعار م مغتَ مشركع ، لكوف من شانو خلق تضليل بُ ذىن ابؼستهلك الذ
ك تزيد من رشاقتو كم على مكونات خاصة تقوـ بتحستُ لياقة الانساف تابٔ ذىنو اف ىذا ابغساء يح

.  كيو ابغساء ابؼعركض ت يحك ىذا ما لا
موقف ابؼعهد الفرنسي للملكية الصناعية الذم رفض  2ك بُ قضية اخرل فقد ايدت بؿكمة باريس

 . Fleure de santéتسجيل علامة خاصة بشركة بـتصة بُ بؾاؿ التجميل بحجة اف الشعار 
.  علاجية  مضللا باعتبار اف ىذا الشعار مضلل كوف لا يوجد بُ تلك ابؼنتجات أم خواص

حتى تثبت ابغماية القانونية للعلامة التجارية بهب : الشركط الشكلية للعلامة التجارية  –ب 
بالاضافة ابٔ الشركط ابؼوضوعية السالفة الذكر ك التي يتًتب عليها الوجود الواقعي للعلامة توافر 

. شركط شكلية يتًتب عليها كجود قانوب٘ موجب للحماية 
تتلخص بُ التسجيل ك اجراءاتو ، ك ىذا الشرط ضركرم لتحديد صاحب ابغق ك الشركط الشكلية 

بُ ابغماية أم برديد صاحب العلامة التجارية ، ذلك اف العلامة التجارية بُ الاشهار قد تكوف من 
د تكوف من كضع ككالة الاشهار ، ك عليو فاف برديد من قاـ ؽالمحتًؼ ابؼعلن بُ حد ذاتو كما  كضع

. مة يتًتب عنو برديد ابؼستاثر بابغقوؽ النابصة عنها بتسجيل العلا

                                                 
1
 . 48قابظي بلقاسم ، ابؼرجع السابق، ص  - 

2 -  Chrisophe Biot , Op cite , P 51 . 
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اما اجراءات التسجيل فانها تتم بُ ابعزائر على مستول ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية باف يودع 
طلب التسجيل بٍ يفحص من حيث الشكل ك ابؼضموف بٍ يتم التسجيل ك تسلم شهادة تعريف 

 1.تضم كل البيانات ابؼقيدة بُ السجل
سنوات تبدا من تاريخ التسجيل ، ك بذدر  10مدة بضاية العلامة التجارية بُ القانوف ابعزائرم ك 

اء التسجيل اك التي تلي انقضائو  اشهر التي تسبق انقض 06ابؼلاحظة انو يتم اعادة التسجيل بُ مدة 
كاء كاف باستكماؿ تلك الاجراءات فاف الشخص الذم قاـ بتسجيل العلامة يعد مالكا بؽا ، سك  

. المحتًؼ ابؼعلن اك ككالة الاشهار 
:  اثار ثبوت حق الحماية على العلامة التجارية : ثانئا  

اعتداء كاف ، ك بيكن  ام بتوافر الشركط السالفة الذكر ، تثبت ابغماية القانونية  للعلامة التجارية من
. ابغماية مدنية اك جزائية  تلك اف تكوف

متى توافرت قواعد العامة للمسؤكلية التقصتَية من خطا ك ضرر ك علاقة سببية : ابغماية ابؼدنية : اكلا 
. كاف لصاحب العلامة التجارية رفع دعول اماـ القضاء ابؼدب٘ للمطالبة بالتعويض 

كما بيكن لصاحب العلامة متى توافرت شركط دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة ابؼطالبة بوقف الاعتداء 
. ك التعويض 

اضافة للحماية ابؼدنية ، اذا ما توافر بُ الاعتداء على العلامة صفة ابعربية  2:بغماية ابعزائيةا: ثانيا 
. تقوـ ابغماية ابعزائية 

جربية التقليد ك ىي اعادة اصطناع العلامة بُ : ك من صور ابعرائم الواردة على العلامة التجارية 
. مة ابؼزكرة اك ابؼقلدة ك يلحق بها استعماؿ العلا 3جانبها الاساسي ك ابؼميز،

.   جربية اغتصاب علامة بفلوكة للغتَ ، جربية استعماؿ علامة بفنوعة قانونا 
 
 
 

                                                 
1
الذم  02/08/2005ابؼؤرخ بُ  05/277ابؼتعلق بالعلامات ك كذا ابؼرسوـ التنفيذم  03/06نظمت احكاـ تسجيل العلامة التجارية الامر  - 

 .  2005لسنة  54ج ر ع  بودد كيفيات ايداع العلامات ك تسجيلها

2
 .سيتم التطرؽ بالتفصيل ابٔ ابغماية ابعزائية للاشهار من خلاؿ قانوف العلامة بُ الباب الثاب٘ من ىذه الرسالة  - 

3
 . 40بظتَ فرناف بابٕ ك نورم بصو ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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:  الاشهار ك الرسوـ ك النماذج الصناعئة : الفرع الثاني 
عتبر ربظا اك بموذجا صناعيا كل ترتيب خطوط اك الواف اك كل شيئ قابل للتشكيل بُ الانتاج م

 1.لياآ كأعلى ابؼنتجات الصناعية بحيث لا يشتًط بُ الرسم اف يكوف يدكيا  الصناعي اك التطبيق
ك عادة ما يدرج الفقو على التميز بتُ الرسم الصناعي ك النموذج الصناعي ، فبينما يعتبر الرسم 

الصناعي كل ترتيب للخطوط يعطي للسلعة طابعا متميزا عن مثيلاتها ملونا كاف اك غتَ ملوف 
 2.الية اك كيمياكية اك غتَ ذلك كلانتاج الصناعي بواسطة يدكية االاستخدامو بُ 

ىو الشكل المجسم للسلعة يعطي بؽا طابعا بفيزا جذابا اك بعبارة اخرل فهو كل فاف النموذج الصناعي 
 3.صورة ثلاثية الابعاد مهما تكن قيمتها اك ابنيتها الصناعية

ف يعتبر معو ربظا اك بموذجا صناعيا ، ك الابداع الاشهارم يكوف على الشكل الذم بيكن ا
باعتبار اف الاشهار قد يكوف ربظا يعطي مظهرا خاصا بـصصا لتًكيج منتوج صناعي اك لوحة 

.  اشهارية اك ابعاد ثلاثية اك رفوؼ ك بـتلف اشكاؿ التغليف ك العلب ك الصناديق 
ار الا اذا توافرت شركط الرسوـ غتَ انو لا بيكن تطبيق قواعد الرسوـ ك النماذج الصناعية على الاشو

.  ك النماذج الصناعية على الاشهار ، ك التي تتنوع بتُ شركط موضوعية ك اخرل شكلية 
الشركط ابؼوضوعية لتسجيل الابداع الاشهارم كرسم اك بموذج صناعي  : اكلا 

ف نستنتج من خلاؿ ما سبق من ما اكرداه من تعاريف خاصة بالرسوـ ك النماذج الصناعية ، بيكن ا
:  صناعي تتمثل بُ  جذاف الشركط ابؼوضوعية لتسجيل الابداع الاشهارم كرسم اك بمو

:  كجود رسم اك بموذج صناعي   –1
من اكؿ الشركط الواجب توافرىا بُ الابداع الاشهارم حتى يكوف ربظا اك بموذجا صناعيا ىي الوجود 

ك النماج الصناعية يطبق فقط على الابداعات  ابؼادم اك الواقعي للرسم اك النموذج ، فقانوف الرسوـ
.  المجسدة بذسيدا كاقعيا ملموسا ك ليس على الفكرة ابؼبتٍ عليها الابداع 

                                                 
1
 . 1966لسنة  35ج ر ع  النماذج الصناعيةابؼتعلق بالرسوـ ك  1966افريل  28ابؼؤرخ بُ  86/ 66ابؼادة الاكبٔ من الامر  - 

2
 .187، ص  1985بؿمد حسنتُ ، الوجيز بُ ابؼلكية الفكرية ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ،  - 

3  - Pierre Greff et François Geff, Traité des dessins et modéles , LITEC,06 édition , Paris , 2000, 
P 19. 
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اف  1ك قد كرس القضاء الفرنسي ىذا ابؼبدا من خلاؿ عديد القضايا ، فقد قضت بؿكمة فرسام
نشا من الابداع الفكرم ملك الفكرة الاشهارية ليست بؿمية ك ليست قابلة للتملك فالفكرة التي ت

.  للجميع 
  2Maurelك من القضايا ابؼهمة التي تساؽ بُ ىذا المجاؿ قضية ابؼصمم

ابؼصمم طلب من مبدعتتُ ابداع دمية صغتَة برت توجيهو ك رعايتو  ىذا ك التي تتلخص كقائعها فاف
مل ابؼصمم الدمية استع ابؼبدعتتُ بابداعها ك ما افلغرض استعمابؽا بُ النشاط الاشهارم ، فقامت 

قامت ابؼبدعتتُ برفع دعول قضائية تطالب فيها بدلكية النموذج الاشهارم  حتى بُ بضلاتو الاشهارية
، فقضت المحكمة باف ابؼبدعتتُ بٓ تقوما بام ابداع كونهما طبقا فقط توجيهات ابؼصمم ، ك بؼا بً 

بر فيو انو بدا اف الفكرة غتَ بؿمية ك اف اعت ك 3اماـ بؾلس قضاء باريس اصدر قرارهاستئناؼ القضية 
كحدىا الافكار المجسدة ىي التي بيكن اف تستفيد من ابغماية فاف ملكية النموذج تعود للمبدعتتُ 

.  باعتبار اف ما قاـ بو ابؼصمم ما ىو الا اعطاء فكرة ك توجيهات ك ىذا ما لا بوميو القانوف 
 فقط اك بموذج صناعي اف تكوف الفكرة بؾسدة كاقعيا ك لا يشتًط لتسجيل الابداع الاشهارم كرسم

بل بهب اف تكوف لو الصفة الصناعية ، أم اذا اقتًف بدنتجات صناعية اك تقليدية منتجة من قبل 
 ك ىكذا فلا يعد ربظا اك 4،ابؼسوقة عن طريق مشركعات بذارية منشات صناعية اك كرشات تقليدية اك

.  حيز الاستغلاؿ الصناعي  بىرج عن ذج الذمكـبموذجا صناعيا ذلك الرسم اك الن
حتى يستفيد الابداع الاشهارم من ابغماية كرسم اك بموذج صناعي لا بد اف : شرط ابعدة  -2

.  يكوف جديدا بٓ يسبق تسجيلو من قبل منافسيتُ 
ابؼتعلق  66/86ك قد اكد ابؼشرع ابعزائرم على ىذا الشرط من خلاؿ نص ابؼادة الاكبٔ من الامر 

.  بالرسوـ ك النماذج الصناعية 
 

                                                 
 . 1994بر نوفم 24بتاريخ   -1

2  - Tribunale de commerce de la seine, 17 Mai 1966, JCP – dessins et modelles FASC 290. 
3  -  C. A.  de paris, 27 Nov 1967, JCL précité – FASC 290, p 3. 

4
 . 188بؿمد حسنتُ ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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ك الواقع اف شرط ابعدة بُ الرسوـ ك النماذج الصناعية لا بىتلف بُ مضمونو عن شرط ابعدة بُ 
العلامة التجارية ، لذا سنكتفي بدا قدمناه بخصوص ىذا الشرط بُ الابداع الاشهارم ك العلامة 

.  التجارية 
لاشهارم بهب اف ينطوم على ابتكار ك خلق بحيث ك يقصد بو اف الابداع ا: شرط الاصالة   –3

.  ابداعا خاصا بو  ـيستبتُ اف كاضع الاشهار قد قد
ك الواقع ايضا بُ ىذ الشرط اف نفس مضموف شرط الاصالة بُ العلامة التجارية يطبق بشاف الرسوـ 

.    ك النماذج الصناعية 
:  ك بموذج صناعي الشركط الشكلية لتسجيل الابداع الاشهارم كرسم ا: ثانيا 

.  ك تتمثل الشركط الشكلية بُ اجراءات الايداع ك التسجيل ك النشر للرسم اك النموذج 
ك من بشة  1ك يتم الايداع على مستول ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية ، كذلك باتباع شكليات معينة

 .يسجل ك ينشر كرسم اك بموذج بؿمي قانونا 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 .السالف ذكره  86/ 66ك ابؼتضمن تطبيق الامر  1966ؿ افرم 28ابؼؤرخ بُ  66/87حددىا ابؼرسوـ التنفيذم رقم  - 
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الاشهار ك حرمة الحئاة الخاصة  : المطلب الثالث 
ابغياة ابػاصة للاشخاص لازمة من لوازـ ابغياة الانسانية ك ىي شرط بؼمارسة غتَىا من 

غتَ انو كاف لانتشار كسائل الاعلاـ ابؼرئية ك ابؼقركءة من جهة ك تطور  1ابغقوؽ ك ابغريات،
الكسب ابؼادم ادل ابٔ التنقيب عن ابغياة  ابؼعلوماتية ك ازدياد ابؼنافسة بتُ المحتًفتُ سعيا ابٔ برقيق

. ابػاصة للافراد ك كشف اسرارىا 
بيكن اعطاء ابسط تعريف بؽا  2ك بعيدا عن ابعداؿ الفقهي الذم رافق ك يرافق حرمة ابغياة ابػاصة،

حق الانساف بُ اف بوتفظ بشؤكنو التي لا يرغب بُ اف يطلع عليها الاخركف من احاديثو ك " بانها 
.  3"مكابؼاتو ك منزلو ك شرفو ك بظعتو فهو حق مركب من بؾموعة من ابغقوؽ صوره ك

بدوجب ابؼواثيق ك الاتفاقيات الدكلية ك منها الاعلاف العابؼي  4ك ابغق بُ حرمة ابغياة ابػاصة مكفوؿ
ك كذا بدوجب القوانتُ كالقانوف ابؼدب٘ ك حتى  5بغقوؽ الانساف ، ك كذا بدوجب الدساتتَ الوضعية

. كف العقوبات قاف
ك بُ بؾاؿ الاشهار كثتَا ما يستخدـ ابؼعلن اك ككالة الاشهار صور سواء لاشخاص اك لامور بفلوكة 

للاشخاص اك تستخدـ تسجيلات لاصوات بُ الرسالة الاشهارية ، بفا يطرح معو مدل اتصاؿ ذلك 
.  بحرمة ابغياة ابػاصة للاشخاص 

( الاكؿ   الفرع ) ـ صورة الشخص اك صوتو دكف رضائو ك القاعدة العامة تقضي بعدـ جواز استخدا
ك قد ( الفرع الثاب٘)ك قد يرد على ىذه القاعدة بعض الاستثناءات التي اكردتها ابؼمارسة القضائية 

. (  الفرع الثالث)   تهاؾ حرمة ابغياة ابػاصة بُ اشهار مافيطرح التساؤؿ بشاف جزاء ا
 
 
 

                                                 
1
 .03، ص  2007،  01، دار النهضة العربية ،ط -دراسة مقارنة –اشرؼ توفيق شمس الدين ، الصحافة ك ابغماية ابعنائية للحياة ابػاصة  - 

2
  1998، بدكف دار النشر ، سنة  -ىا دراسة بُ القانوف ابؼقارف ابؼخاطر على ابغياة ابػاصة ك بضايت –نعيم مغبغب ، بـاطر ابؼعلوماتية ك الانتًنت  - 
3
 . 31اشرؼ توفيق شمس الدين ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4
بو  ؾؿ ك لا تقف ما ليس " ؾ قولو تعابٔ كفلت الشريعة الاسلامية الغراء ابغق بُ ابغياة ابػاصة بقواعد عامة صابغة لكل زماف ك مكاف ، من ذؿ - 

ك لا بذسسوا ك لا يغتب " ، ك قولو تعابٔ ايضا ( من سورة ابغجرات  36الاية " ) ك البصر ك الفؤاد كل اكلئك كاف عنو مسئولا علم اف السمع 
 ( .من سورة ابغجرات  12الاية " ) بعضكم بعضا ابوب احدكم اف يؤكل بغم اخيو ميتا فكرىتموه 

5
 .زائرم النافذ من الدستور ابِ 40-39-37-35—34-33-32-31انظر ابؼواد  - 
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شخص اك استخداـ صوتو الا برضارو  عدـ جواز تصوير اؿ: الفرع الاكؿ 
الاصل العاـ ىو عدـ جواز تصوير الشخص اك استخداـ صوتو الا برضائو نظرا لاتصاؿ ذلك 

 1.ابغق بُ الصورةببحياتو ابػاصة ، كىو ما يطلق عليو الفقو 
مكانة ك بييز فقو القانوف ابؼدب٘ الفرنسي بتُ ابغق ابؼابٕ للفرد على صورتو ك الذم يدخل بُ تقديره 

صورتو ابؼتجرد من الصفة  الشخص ك شهرتو من حيث الاستغلاؿ التجارم لصورتو ك بتُ حقو بُ
. ك ىو يشتًط بُ كل الاحواؿ الرضا لامكاف تصويره اك نشر صوتو  2ابؼالية

ك يلزـ اف يكوف رضا صاحب الصورة اك الصوت بالتصوير اك التسجيل صحيحا باعتباره تصرؼ 
كف صادر منو شخصيا ك اف تعذر ذلك تعتُ تطبيق احكاـ الولاية اك الوكالة ، قانوب٘ ، فيلزـ اف يك

فقد يكوف صاحب الصورة اك الصوت عدبٙ الاىلية اك ناقصها فيتعتُ صدكر الرضاء بفن تثبت حق 
الولاية عليو ، ك بُ غالب الاحياف ما يكوف صاحب الصورة شخصية معركفة فيكوف لو ككيل اعماؿ 

يق احكاـ عقد الوكالة بتُ الطرفتُ فيجب اف يصدر الرضاء من شخص مدرؾ فيتعتُ عندئذ تطب
 3.لتصرفاتو ك ما ينتج عنها من اثار

ء الشخص ابؼكره ك لا لا عبرة برضاؼادر عن ارادة خالية من العيوب ، ك بهب اف يكوف الرضاء ص
. الذم كقع بُ غلط اك غش اك خداع اك حيلة اك استغلاؿ 

كاعد العامة للتعبتَ عن الارادة فقد ؽرغ فيو ىذا الرضاء فالاصل انو بىضع للاما عن الشكل الذم يف
بوصل باللفظ اك بالكتابة اك بالاشارة ابؼتداكلة عرفا كما يكوف بابزاذ موقف لا يدع أم شك بُ 

ك  4،دة صربوا كما بيكن اف يكوف ضمنيادلالتو عن مقصود صاحبو ك بهوز اف يكوف التعبتَ عن الارا
ما يكوف صاحب الصورة اك الصوت شخصية مشهورة فيكوف رضاءه مفرغ بُ عقد كتابي بينو الغالب 

ك بتُ ابؼعلن اك ككالة الاشهار بودد بدقة التزامات الطرفتُ من حدكد التصوير اك التسجيل ك كيفياتو 
. كجواز نشره من عدمو ك ابؼقابل ابؼادم الذم يتحصل عليو صاحب الصورة اك الصوت 

                                                 
1
 . 20، ص  2009نصر الدين ماركؾ ، ابغق بُ ابػصوصية ،بؾلة النائب ، العدد الثاب٘ ،  - 

2
 . 72اشار ابٔ ذلك اشرؼ توفيق شمس الدين ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 137عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4
 .من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  60انظر ابؼادة  - 
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شرط الرضاء لا عبرة بعد ذلك للهيئة اك الوضع اك ابؼظهر الذم كاف عليو صاحب فاف انتفى 
الصورة اك الصوت ، فلا يشتًط للقوؿ باف التصوير ماس بغياتو ابػاصة اف يكوف الشخص لا يقبل 

 1.لة لا بىجل من اطلاع الناس عليهارؤية الناس فيو ، فالاعتداء يكوف قائما ك بٓ بً التصوير بُ حا
كاف الغالب اف يكوف التصريح باستخداـ الصورة اك الصوت مكتوبا بُ عقد بودد بدقة ك اف 

التزامات الطرفتُ ك من بشة الاخلاؿ بها يؤدم ابٔ قياـ ابؼسؤكلية العقدية ، غتَ انو بيكن اف يكوف 
ل حتم علالرضاء عاما دكف الدخوؿ بُ التفاصيل بفا قد يسبب اثناء التنفيذ اشكالات ، ىذا الامر 

. كضع احكاـ ك ضوابط بػصوصية الصورة  القضاء
ك من بتُ تلك الضوابط عدـ جواز استخداـ الصورة بُ غتَ ما تفق عليو بتُ الطرفتُ ، فقد قضي 

بالتعويض لشخص قبل تصويره بُ ملابس معينة لصاحب بؿل بذارم فتستخدـ الصورة بُ بضلة 
 2.اشهارية على نطاؽ كاسع

كاز استخداـ الصورة بشكل ساخر غتَ مناسب بوط من قدر صاحبو ك من الضوابط ايضا عدـ ج
حكم يقضي بادانة ككالة الاشهار التي قامت  1973فيفرم  13فقد صدر عن بؿكمة باريس بُ 

 .باستخداـ صورة طبيب بُ مؤبسر علمي بُ صفحة بـصصة للحديث عن ابعنس 
بعزائية فاعتداء على شرؼ الاشخاص ك ك زيادة على قياـ ابؼسؤكلية ابؼدنية فقد تقوـ ابؼسؤكلية ا

. حياتهم ابػاصة يشكل جربية معاقب عليها قانونا 
ك من الضوابط ايضا عدـ التوسع بُ استخداـ الصورة ، فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة 

قامت بنشر صورة خاصة بدذيعة تلفزيونية رفقة ابنها البالغ  France Dimancheبؾلة تسمى 
.  3سنوات ، فقضت بتعويض للاـ عن النشر الواسع لصورتها رفقو ابنها   القاصر  07من العمر 

 
 
 
 

                                                 
1
 138عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 .  139عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3 - LegiCOm , Revue thématique de droit de la communication , N 37,2007/01, V E , Paris , 
France , P 07.  



 انفظم انثبنث                             بؼض انحمٕق ٔ انمٕاػذ انًخظهت ٔ انًُظًت نلاشٓبس

 

 

 

- 207-  

الاستثناءات على مبدا كجوب رضا صاحب الصورة  : الفرع الثاني 
، ك العلة من 1الاصل ك ابؼبدا كما راينا عدـ جواز التقاط اك نشر الصورة دكف رضا صاحبها 

شخاص فمتى انتفت ىذه العلة زاؿ معها ابؼبدا ك الاصل ك كراء ذلك ىي بضاية ابغياة ابػاصة للا
. يصبح التقاط الصورة اك الصوت جائزا دكف ابغاجة لرضا صاحبها 

:  ك من بتُ تطبيقات ذلك مايلي 
حتى يقوـ الاعتداء على ابغياة ابػاصة بهب اف يكوف التصوير بُ : التصوير بُ الاماكن العامة : اكلا 

الشخص بانو بُ ط تعريف للاماكن ابػاصة بانها الاماكن التي يقدر فيها اماكن خاصة ، ك بُ ابس
 2.مامن من نظر الغتَ

 قرؽفقد نص ابؼشرع الفرنسي على ىذا الشرط ك ا ك تنص اغلب التشريعات على ىذا الشرط ،
 3.القضاء الفرنسي بحيث اصبح مبدا مستقرا

"    بند ب من قانوف العقوبات ابؼصرم مكرر اؿ 309ك نص عليو ابؼشرع ابؼصرم من خلاؿ ابؼادة  
ك ىو ما ..." كل من التقط اك نقل بجهاز من الاجهزة ايا كاف نوعو صورة لشخص بُ مكاف خاص 

التقاط اك  –2" ... من قانوف العقوبا ت  226اخذ بو القانوف الفرنسي ايضا من خلاؿ نص ابؼادة 
كىو ماخذ بو ابؼشرع ... " ىا تسجيل اك نقل صورة لشخص بُ مكاف خاص دكف رضاء صاحب

 .ابعزائرم ايضا 
كالعلة من ....  4كيدخل بُ مدلوؿ ابؼكاف ابػاص بؿل الاقامة ، بؿل العمل ، ك بؿل الاقامة الثانوم

كراء ذلك اف رؤية الشخص بُ الاماكن العامة تغدك مستباحة لكل الانظار فما التصوير سول تثبيت 
 5.بؼشهد كاف العامة بدراية بو

                                                 
1 - Droit des affaires –Concurrence Consommation -2003-2004 , éditions Francis Lefebreve , 
2003, P 3117 .  
2 -  Céline Halpern , LE droit à l image , éditions de vecchi , Paris , France , 2003 , P21. 
3 -  Isabelle Lolies , La protection pénale de la vie privée , Presses universitaires d Aix-Marseille , 
1999, P 106 . 
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بيكن تصوير الاشخاص لغرض الاعلاـ فالصحافة ابؼطبوعة اك ابؼسموعة اك : ضركرات الاعلاـ : يا ثاف
ابؼرئية يلتقطوف صور للجمهور اك لاشخاص يسابنوف باحداث معينة ك يعد ذلك من ضركرات 

 1.الاعلاـ
ك  2،ارىماعتب غتَ اف ىذا الاستثناء مرتبط بشرط عدـ اظهار الافراد بُ اكضاع ساخرة اك تقلل من

ىذا ما يدخل بُ الواقع ضمن ضركرات الاعلاـ فهو بيثل حق ابؼواطن بُ الاطلاع بكيفية كاملة ك 
ك نشر صور اك 4ك ابؼوضوعية تقتضي بررم الصدؽ ك احتًاـ كرامة الشخصية الانسانية 3موضوعية،

علاـ ك تسجيلات صوتية حاطة من كرامة الشخصية الانسانية يكوف خرقا بؼقتضيات ضركرات الا
. د قد يوجب معو ابؼسائلة القضائيةبالتابٕ ماسا بابغياة ابػاصة للافرا

يقصد بالشخصيات العامة الاشخاص الذين بؽم حضور عاـ : الشخصيات العامة ك ابؼشاىتَ : ثالثا 
ك مكانة خاصة بُ المجتمع بحيث الفو التصوير ك اعتادك عليو ك بلغو درجة من الشهرة ابٔ حد بٓ 

صور رجاؿ الساسة ك الامراء ،  :بل ملكا للمجتمع باكملو ، مثل  تهم ملكا خاصا بؽمتصبح حيا
 5.صور الرياضتُ ، ك الفنانتُ

ك صور ىؤلاء الاشخاص تلتقط ك تنشر دكف حاجة ابٔ رضائهم فهو مفتًض ضمنا بل اف الكثتَ 
. منهم يسعى كراء ذلك لا سيما حتُ مشاركتهم بُ الاحداث العامة 

بغي التميز ىنا بتُ ابعانب ابؼعنوم للحق بُ الصورة ك ىو الذم يتصل بابغياة ابغياة بيد انو ين
فلا بهوز تصوير الشخصية العامة لدل خركجها من ابؼنزؿ مثلا ، ك بتُ ابغق ابؼابٕ  6للشخص

للشخص على صورتو ك الذم يدخل بُ تقديره مكانة الشخص ك شهرتو ، فنشر الصور بدناسبة حياة 
. بؼهنية اك ابغياة العامة لا يلحق بهم ضرر ك لا بوتاج فيو ابٔ رضاء لانو مفتًض ابؼشاىتَ ا

                                                 
1 - LegiCOm , Revue thématique de droit de la communication , N 37,2007/01, V E , Opcite , 
P 18-19.  

2
 . 142عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 .ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05رقم  العضوم من القانوف 02انظر ابؼادة  - 

4
بُ اطار احتًاـ احكاـ ىذا القانوف  الاعلاـ بحريةنشاط بيارس " ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف رقم  03ابؼادة  ك ىذا ما نصت عليو - 

 ."الفردية ك ابعماعية كرامة الانساف ك ابغريات  –:... ك بُ ظل احتًاـ ... العضوم 

5 -  André Bertrand , Droit à la vie privée et le driot à l image , LITEC , Paris , France , P 156-
157. 

6
 . 72اشرؼ توفيق شمس الدين ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
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ىذه ىي الاستثناءات التي اقرتها ابؼمارسة القضائية عند نشر الصورة اك التسجيل الصوبٌ ، غتَ 
 اف الواقع العملي يفرز اف ابؼعلن اك ككالة الاشهار لا يتًؾ ذلك للمبادئ العامة بل يسعى ابٔ كضع
ما بوتاجو لاشهاره ضمن عقد مكتوب بودد بدقة التزامات الطرفتُ ك مدل استعماؿ الصورة اك 

. التسجيل الصوبٌ خاصة مع ضخامة الامواؿ ابؼتداكلة بُ ابغقل الاشهارم 
ينبغي اف نشتَ بُ الاختَ اف العديد من الرسائل الاشهارية تستخدـ ما يعد تراثا ثقافيا تقليديا من ك  

سيقية كلاسيكية اك اشكاؿ كلاسكية تعبتَية اك صور اك رسوـ شعبية اك غتَ ذلك بفا مصنفات مو
يدخل ضمن مصنفات ابؼلك العاـ ، ىذا الاستخداـ ىو بؿل ترخيص مسبق من الديواف الوطتٍ 

بغقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة على اف يتلقى ىذا الاختَ اتاكل برسب بالتناسب مع الايراد الناتج 
ؿ مضر بها ك الة الاشهارية ك عليو كاجب العمل على بضاية تلك ابؼصنفات من أم استغلاعن الرس

 1.اف بورص على اصالتها
  :الشبو ك المحاكاة : الفرع الثالث 

قد لا يتمكن ابؼعلن اك ككالة الاشهار لام سبب من الاسباب استخداـ الصورة اك التسجيل 
للشخصية بؿل الاشهار ، ك تثتَ ىذه ابؼسالة العديد من الصوبٌ الاصلي ، فيلجا ابٔ استخداـ شبيو 

. الاشكالات القانونية 
 دففي الولايات ابؼتحدة الامريكية ليس ىناؾ اية بضاية خاصة بالصورة بُ ىذا الاطار ، اذ يوج

ككالات خاصة تتعامل مع ككالات الاشهار اك ابؼعلنتُ دكرىا ىو توفتَ شخصيات شبيهة 
 2.تقليدىا ك استخدامها بُ الاشهار من اجلبالشخصيات ابؼعركفة 

ينبغي التاكيد بداية اف بضاية الصورة اك التسجيل الصوبٌ ليس مقصودا ك بعيدا عن تلك الفلسفة ، 
على  3،ك على ىذا بررص بـتلف التشريعات لذاتو بل القصد ىو بضاية ابغياة ابػاصة للاشخاص ،

ك برديدىا ، ك من بٍ جرل منع استخداـ الشبيو لانو  بضايتها من كافة العناصر التي تسمح بتميزىا
 4.صبيثل عدكانا على ابغياة ابػاصة بؽذا الشخ

                                                 
1
 .ؽ المجاكرة ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك بابغقو 03/05من الامر رقم  142-141-139140-08انظر ابؼواد  - 

2 -  François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Op cite , P 226. 
من القانوف ابؼدب٘ الفرنسي  09انظر مثلا ابؼادة   -3

http://www.legifrance.gouv.fr/affichCode.do?cidTexte=LEGITEXT000006070721&dateTexte
=20111224 . 
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باذف الشخص بؿل التقليد اك  ك بؽذا بررص بـتلف مواثيق الشرؼ الاعلاب٘ على حظر ذلك الا
 1983توصية سنة  BVPك بُ نفس السياؽ فقد اصدرت ىيئة مراقبة الاشهار بُ فرنسا  1،خلفو

 .نع فيها تقليد الشخص بُ أم اشهار كاف بً
فيما  2بؼوسعك قد ساير القضاء الفرنسي ىذا ابؼسلك فقد قضت بؿكمة باريس ذات الاختصاص ا

بادانة ككالة الاشهار ك ابؼعلن بجرـ ابؼساس بابغياة ابػاصة  Gérard Depardieuيعرؼ بقضية 
 . بالاشخاص 

قاـ بايداع شكول يتهم فيها ككالة اشهار  Gérard Depardieuك تتلخص كقائع القضية اف 
 Suchardك معلن باستخداـ بُ رسالة اشهارية موزعة بُ التلفزيوف الفرنسي للاشهار عن ابؼنتج 

Tobler  باستخداـ عارض ازياء شبيو لو ، فقضت المحكمة بالادانة معللة حكمها كوف انو من
 Gérardشبو كبتَ بتُ عارض الازياء ك  خلاؿ فحص الرسالة الاشهارية بؿل الشكول تبتُ كجود

Depardieu  لاسيما بُ الراس ك بعض تفاصيل الوجو ك الشعر. 
ك انو لا يغتَ من النتيجة ابؼتوصل اليها كوف اف العارض قدـ بُ الرسالة الاشهارية انو رجل اعماؿ 

الطرفتُ بُ الرسالة ابقليزم بربطة عنق ك شعر طويل ، لاف ذلك لا يغتَ من حجم التشابو الكبتَ بتُ 
 .الاشهارية 

بٔ كجو ع ك ك قد يطرح الاشكاؿ عندما يكوف استخداـ صورة اك صوت شخص غتَ مشهور
الصدفة ، فقد يستخدـ عارض بؼنتوج اك خدمة بٍ يتضح اف العارض شبيو بشخص اخر غتَ مشهور 

 فهل بوق بؽذا الشخص الادعاء بالاعتداء على حياتو ابػاصة ؟ 
ىناؾ ما بينع قانونا من ذلك ، غتَ اف القضاء الفرنسي يتشدد كثتَا بُ مثل ىذه  بُ الواقع ليس

رار ك الاساءة للشخص ابغالات ك يشتًط بالاضافة ابٔ الشبو الكبتَ سوء نية ابؼعلن ك غرض الاض
 3.بؿل التشبيو
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2 -  TGI Paris , 01 re Chambre 01 re sec , 17 /10/1984 . 
3 -  François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Op cite , P 229. 
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  .جزاء المساس بالحق في الحئاة الخاصة:  رابعالفرع اؿ
اة ابػاصة مكفوؿ بدختلف التشريعات ك على بصيع ابؼستويات ، فقد بينا سلفا اف ابغق بُ ابغي

الاعلاف العابؼي بغقوؽ  حرصت ابؼنظومة الدكلية على النص على حرمة ابغياة ابػاصة ، لاسيما
ك الاتفاقية  1966سنة ؿكلية للحقوؽ ابؼدنية ك السياسية ك الاتفاقية الد 1948سنة ؿالانساف 

.  19501ابغريات الاساسية ابؼوقعة بُ ركما سنة الاكربية بغقوؽ الانساف ك 
اما على مستول التشريعات الوطنية فقد نصت معظم دساتتَ الدكؿ على حرمة ابغياة ابػاصة ، ك بُ 

ك قد خصص قانوف  2ابعزائر خصص الدستور ابعزائرم عدد من مواده للتاكيد على ابغياة ابػاصة،
"   فصل الاكؿ من الباب الثاب٘ منو ك عنونو بالعقوبات ك برت مظلة القسم ابػامس من اؿ

لاضفاء " الاعتداءات على شرؼ ك اعتبار الاشخاص ك على حياتهم ابػاصة ك افشاء الاسرار 
.  ابغماية ابعزائية للعدكاف على ابغياة ابػاصة 

 ك ىكذا ك من خلاؿ كل تلك ابؼنظومة القانونية ، فتعدد ابعزاءات على ابؼساس بابغق بُ ابغياة
.  ابػاصة ، من جزاء جزائي ابٔ جزاء مدب٘ 

ك ابعزاء ابعنائي يتمثل بُ العقوبات ابؼقررة على ابؼساس بابغق بُ ابغياة ابػاصة سواء كاف مرتكب 
.  ابعرـ شخصا طبيعيا اك معنويا 

رار اما ابعزاء ابؼدب٘ فلو طابع مزدكج  يبدا اكلا بوقف العمل الغتَ ابؼشركع ك بعدىا التعويض عن الاض
 3.اللاحقة بالضحية

 
 
 
 
 
 

                                                 
،دار الثقافة للنشر ك التوزيع ،  01، ط  -دراسة مقارنة  –تركنية جلاؿ بؿمد الزعبي ك اسامة ابضد ابؼناعسة ، جرائم تقنية نظم ابؼعلومات الالك  -1

 . 222، ص  2010عماف ، الاردف ، 
 .من الدستور ابعزائرم النافذ  39-38-35-34-32انظر ابؼواد   -2

3
، دار الكتب القانونية ، المحلة  -م دراسة مقارنة بُ القانوف ابؼصرم ك القانوف الفرنس –عابد فايد عبد الفتاح فايد ، نشر صور ضحايا ابعربية  - 

 . 64، ص  2008الكبرل ، مصر ، 
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 1.القواعد المنظمة للاشهار على المستول الدكلي: المبحث الثاني 
نتيجة التاثتَ ابؽائل للاشهار على ابؼستويتُ الافقي من خلاؿ علاقة المحتًفتُ ببعضهم البعض ك 

تضبط  ابؼستول العمودم من خلاؿ علاقة المحتًؼ بابؼستهلك كاف لابد من كضع تشريعات تنظم ك
. تلك العلاقات 

فحتى لا يكوف الاشهار اداة للمنافسة الغتَ مشركعة عن طريق تقليد طرؽ الاشهار لتجار منافستُ ك 
حتى لا يكوف كسيلة من اجل خداع ك تضليل ابؼستهلك بً انتهاج سياسة تقنتُ قواعد منظمة 

. للنشاط الاشهارم 
لاشهار على ابؼستول الدكبٕ ، حيث نعرض بُ ك عليو سنتناكؿ بُ ىذا ابؼبحث القواعد ابؼنظمة ؿ

ابؼطلب الاكؿ بؼدكنة القواعد ابؼرعية بُ بؾاؿ الاشهار ك ىي مدكنة صادرة عن غرفة التجارة الدكلية بٍ 
نتطرؽ بُ ابؼطلب الثاب٘ ابٔ النصوص ابؼنظمة للاشهار بُ بعض القوانتُ الغربية على ضوء ابؼوجو 

ك على ضوء النصوص القانونية ابؼنظمة للاشهار بُ القانوف ( الاكؿ الفرع ) الاكربي ابػاص بالاشهار 
(  الفرع الثالث) بردة الامريكية ك كذا بُ الولايات ابٓ( الفرع الثاب٘ ) الفرنسي 

ك قد حاكلت بعض الدكؿ العربية تنظيم ابغقل الاشهارم لذا ستنطرؽ ابٔ بذارب بعضها بُ ابؼطلب 
ك ( الفرع الثاب٘ )ك القانوف اللبناب٘ ( رع الاكؿ الف) كنماذج مثل مصر الثالث ك بً انتقاء بعض الدكؿ 

( .  الفرع الثالث ) كذا القانوف التونسي 
. بٍ سنحاكؿ اف نتطرؽ بُ الاختَ ابٔ ابؼنظومة القانونية ابؼتعلقة بالاشهار بُ ابعزائر 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 .أم غتَ الوطتٍ ، ك ليس ابؼقصود بها فقط ابؼواثيق الدكلية " الدكبٕ " مدلوؿ عبارة  - 
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ىار  مدكنة القواعد الدكلئة المرعئة في مجاؿ الاش: المطلب الاكؿ 
بٓ يعد الاشهار شانا كطنيا خاصا بل امتد اثره ابٔ الصعيد الدكبٕ ، نتيجة توسع ك بمو 

الشركات ابؼتعددة ابعنسيات ك الثورة ابؼعلوماتية ك ثورة الاتصالات ك النقل ، ادل ذلك ابٔ ظهور 
ة ك صناعالدكبٕ ك الاتفاقية العامة للمؤسسات ك منظمات عابؼية كصندكؽ النقد الدكبٕ ك البنك 

فحاكلت كضع قواعد منظمة  1ؿ كظهرت ابؼنظمة الدكلية للاشهارالتجارة ك منظمة التجارة العابؼية ب
. للاشهار 

مام سنة  20ك اىم تلك القواعد على الاطلاؽ ما كضعتو غرفة التجارة الدكلية ك ذلك بُ 
. ك كذا ما كضعتو ابؼنظمة الدكلية للاشهار من قواعد  1937،2

ؾ القواعد سنحاكؿ التطرؽ ابٔ مدكنة القواعد الدكلية ابؼرعية بُ بؾاؿ الاشهار بنوع من ك لتحليل تل
. التفصيل 

المبادلء العامة التي يجب مراعاتها في الاشهار  : الفرع الاكؿ 
حاكلت ابؼدكنة كضع قواعد عامة تطبق على بصيع الاشهارات كعلى بـتلف انواعو سنكتفي بذكر ك 

:  تفصيل بعضها 
ذلك اف ىناؾ قواعد  3ف يكوف الاشهار متفقا مع القانوف ك اف يكوف مشركعا ك صادقا،ا -1

قانونية تهدؼ ابٔ تنظيم ابؼنافسة بتُ المحتًفتُ من جهة ك قواعد اخرل تهدؼ ابٔ بضاية ابؼستهلك من 
. ذلك  مجهة اخرل ، فيجب على الاشهار اف يراع

ر بدصابّ ضم ابعنس اك العنف اك الاثارة بنحو البعد بُ الرسالة الاشهارية عن الاغراؽ بُ -2
. ابؼستهلك 

يدة ابؼتفقة مع الاىداؼ الثقافية ك الاقتصادية ش القيم البناءة ك السلوكيات الرجيع تبتٍشت  –3
 4.للمجتمع

.  ىارية للمعلنتُشكابط اضع ضة ك كر العاـ الذم تسعى اليو ابؼدكنة ىو اخلقشك يلاحظ اف ابؼؤ
 

                                                 
1
 . 53خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2
 . 152عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 
3
 . 153ؿ بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عبد الفضي - 

4
 . 53خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 
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:  ىارات شص القواعد الخاصة لبعص انواع الابع :الفرع الثاني 
انواع  ضار ك خطورة بعشة لانتعتها ابؼدكنة ك نتيجضابٔ جانب القواعد العامة التي ك

:  ىارات ، سنابٌ على ذكرىا فيمايلي شالا ضكابط لبعضعت ابؼدكنة ضىارات فقد كشالا
ع الابهارم البيع الذم يتم بُ صورة يقصد بالبي: لبيع الابهارم ك البيع بالاجل اك التقسيط ا  –1

. مء ابؼؤجر بدفع اخر قسط منو شملكية اؿ فيو ار أم انو ابهار تنتقلايج
  1.اما البيع بالاجل اك التقسيط فهو بيع الثمن فيو يكوف مقسم ابٔ اقساط على اجاؿ معينة

بيع بصيع تفاصيل اؿىارية على شبُ ىذا المجاؿ تقدبٙ الرسالة الاىار شك توجب ابؼدكنة بخصوص الا
د السداد ك بالابهار اك البيع بالاجل من القسط الاكؿ الواجب الدفع ك باقي الاقساط ك مواعي

ركط البيع ابٔ غتَ ذلك من البيانات اللازمة حتى يكوف ابؼستهلك على دراية شالتكلفة الابصالية ك 
. تامة بالبيع 

مة بالسلع التي يريد بيعها ئالذم يرسل فيو المحتًؼ قاالبيع  البيع بابؼراسلة ىو: البيع بابؼراسلة   –2
راء ابٔ ابؼرسل اليو ك يطلب منو التوقيع على ىذا الطلب الذم يعتبر بدثابة شفقة بطلب ربظي باؿمر

ك توجب ابؼدكنة  2،ابؼرسل اليو ابؼبيع ابٔقوـ بدكره بارساؿ ابهاب ك اعادتو ابٔ ابؼرسل اليو الذم م
كصف خصية ابؼعلن ك عنوانو ك ش ثل ىذا البيع ذكر عدد من البيانات منىار ابػاص بمشاف الاشب
ركط الاستًداد ك خدمات ما بعد البيع ك غتَ شنتجات ابؼرسلة ك موعد التسليم ك ح ك دقيق للمضكا

. ذلك 
ماف بُ ابسط مدلولاتو العلم بعيوب ابؼبيع ك ازالتها حتى يتحقق ضيقصد بالالتزاـ باؿ: الضماف  -3

ىار شالمجاؿ الا يستخدـ الا ك توجب ابؼدكنة بُ ىذا 3،ترم عند استعمالوشلذم يتوقعو ابٓماف افيو الا
رط الا يقلل شركطو ك بشح ك ضماف برديد كاضموف الا اذا بً برديد ىذا اؿضك ـ ناماضكلمة 

 4.ترمشاف من حقوؽ ابٓضـاؿ
اك غتَ ذلك من  راك ابهاقصد بها كل ما يتعلق بالعقار من بيع ك م: العمليات العقارية  -4

اف طبيعة شليل بضىار مبالغة اك تشمن الاضكجب ابؼدكنة الا يتالتصرفات القانونية الواردة عليو ، ك ت

                                                 
1
 . 106عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

2
 . 417عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

3
 . 482عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4
 . 155بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عبد الفضيل  - 
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ك ابغقوؽ ابؼثقلة بالعقار اك كليات ك الاجراءات القانونية اشلعقار اك موقعو اك التصرفات ك اؿا
. بالعقار  ب اك الثمن ابٔ غتَ ذلك من البيانات ابؼتعلقةئاضراؿ
ىار ابؼتعلق بالرحلات سواء قامت بالرحلة شركط ابػاصة بالاشاؿ ضبينت ابؼدكنة بع: الرحلات   -5

  : مايلي ذكر كابطضك بام كسيلة كانت ، ك من ىذه اؿ ككالات اسفار عامة اك خاصة
. ككالة الاسفار ابؼنظمة للرحلة  -
. اداة النقل ك اسم الناقل ك درجة رفاىيتو  -
. الستَ من نقطة البداية ابٔ نقطة الوصوؿ خط  -
. مدة الاقامة ك نوعها ك ابػدمات ابؼقدمة ك مزايا الرحلة من ترفيو ك غتَ ذلك  -
. السعر الابصابٕ بدقة ك تبياف ابغد الادبٗ ك ابغد الاقصى  -
.  كط الالغاء شر -

دكلة ك  30ارة اف اكثر من شىار ، ك بذدر الاشقات ابؼدكنة ابؼرعية بُ بؾاؿ الاىذه ىي اىم تطبي
 1.بصعية ك منظمة تبنت قواعد ىذه ابؼدكنة 200

ىارم ، شلعامة بهب مراعاتها بُ ابغقل الاانها بصلة من الاخلاقيات ا حضك الناظر ابٔ تلك القواعد يت
نها دكرىا ريع الداخلي، غتَ اشا لذا قد يقل دكرىا مقارنة بالتك قد نصت بـتلف الدكؿ على تطبيقاتو

ع حد ادبٗ من القواعد ضىار أم انها براكؿ كشع قواعد دكلية منظمة للاضز بُ بؿاكلتها بُ كيبر
 بزطت حدكد الدكؿ بفعل ك التي 2ىارات الدكليةشار الاشاصة مع انتتركة ك ابؼتفق عليها خشابٓ

 .ركات ابؼتعددة ابعنسياتشاط اؿشخامة فضاتساع ك 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 . 158عبد الفصيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

2
 .22ىار الدكبٕ ، ابضد بؿمد غنيم ، ابؼرجع السابق ، ص شانظر بُ الا - 
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 : في الدكؿ الغربئة  رد الاشهابعص قواع: المطلب الثاني 
انتبهت عديد الدكؿ الغربية لابنية الاشهار ك خطورتو ، لذا عمدت ابٔ كضع قواعد قانونية 

 .تنظمو ك تضبط حقوؽ ك التزامات بـتلف ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم 
 .ك سوؼ بكاكؿ فيمايلي التطرؽ ابٔ بماذج من تشريعات تلك الدكؿ 

  ظمة للاشهار على ضوء الموجو الاكربي النصوص المن: الفرع الاكؿ 
كل شقواعد قانونية منظمة لو ظهرت بُ انتبهت الدكؿ الاكربية لابنية الاشهار لذا سعت ابٔ كصع 

.  97/55ابؼعدؿ بابؼوجو  84/450ابؼوجو الاكربي رقم 
بؼستهلك ع قواعد من شانها بضاية اضة ابػاصة بابؼوجو انو يهدؼ ابٔ كك قد جاء بُ ابؼبادلء العاـ

ىار شخاصة بالاع قواعد ضل ك الصابّ العاـ بصورة عامة ك كمن جهة ك كذا المحتًفتُ من جهة اخر
 1.ىار ابؼقارفشالكاذب ك تنظيم الا ليلي كضالت

ك الاشهار 2،ضع التعريفات ابػاصة بابؼوضوع من تعريف الاشهارك بعد ضبط ابؼصطلحات ك ك
مكرر احكاـ كل من الاشهار الكاذب ك  03ك  03د بينت ابؼوا 3الكاذب ك الاشهار ابؼقارف،

. ابؼقارف على التوابٕ 
انو اكلا حاكؿ كضع التزامات تقع على : ك ابؼتمعن بُ بؿتول ابؼوجو بيكنو اف يستشف منو امرين 

( .  ثانيا) ، ك انو حاكؿ كضع جزاءات بؼن بىالف بؿتواه  (  اكلا) الدكؿ ابؼعنية بو 
:  الملقاة على عاتق الدكؿ المعنئة بالموجو بعص الالتزامات :  اكلا

من ابؼوجو الاكربي التزامات تقع على عاتق الدكؿ ابؼعنية بابؼوجو الاكربي  05ك  04بينت ابؼادتتُ 
:  بيكن حصرىا فيمايلي 

كضع ادكات ك اليات تشريعية ك ادارية من شانها بؿاربة الاشهار الكاذب ك احتًاـ قواعد الاشهار  -
ف اجل ابغفاظ على مصابّ ابؼستهلكتُ ك قواعد ابؼنافسة ك الصابّ العاـ  ابؼقارف ـ

ائية من اجل منع الاشهار الكاذب اك ابؼضلل اك ابؼقارف الذم ضك ذلك بالسماح مثلا برفع دعول ؽ
بٓ بوتـً القواعد ابؼنظمة لو ، اك باللجوء مثلا ابٔ جهة ادارية بـتصة مكونة بشكل يضمن ابؼوازنة ك 

                                                 
1
 . 84/450ابؼعدؿ للموجو الاكربي رقم  97/55ىار ابؼقارف بابؼوجو الاكربي رقم شيفت قواعد الاضا - 

2
 . 05انظر الصفحة رقنا ابٔ تعريفو بُ ىذه الرسالة تطك قد  - 

3
 . بالاشهار الكاذبابٔ تعريفات ابػاصة ك سنتطرؽ بُ حينو ،  33سبك اٌ حطشلُب انى الاشٓبس انًمبسٌ اَظش ص   - 



 انفظم انثبنث                             بؼض انحمٕق ٔ انمٕاػذ انًخظهت ٔ انًُظًت نلاشٓبس

 

 

 

- 217-  

التاـ ك متمتعة بصلاحيات ك سلطات من اجل اما الفصل بُ الشكاكل ابؼرفوعة اليها اك انها ابغياد 
.  بريل ابؼلف ابٔ ابعهة القضائية ابؼختصة 

:  بسكتُ ابعهات القضائية بُ كل دكلة اك ابعهة الادارية ابؼختصة من  -
. تبعات القضائية اف كاف بؽا بؿل بوقف الاشهار ك بابٓ سلطة الامر * -
ك اذا تعلق الامر باشهار بٓ يبث اك ينشر بعد ك لكنو معد لذلك بسكن ابعهة القضائية اك  *-

. الادارية من منع النشر اك البث 
. امكانية ابزاذ الاجراءات السالفة الذكر بشكل مستعجل بصورة مؤقتة اك نهائية  *-
تلك الاجراءات الزـ شرت ضده بعص كك من اجل ابغد من الضرر الذم يلحق ابؼعلن الذم ب -

.  ابؼوجو الدكؿ الاكربية بتدارؾ ذلك اما بالتعويض عن الضرر اللاحق بو ك كذا بنشر ابغكم 
بعص الجزاءات لمن يخالف الالتزامات السالفة الذكر  :  ثانئا

ابعزاءات النابصة عن بـالفة الالتزامات ابؼبينة بُ تنظيم الاشهار ابؼقارف  ضاقر ابؼوجو الاكربي بع
. ك كل من تعمد الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ا

من ابؼوجو انو بوق لكل دكلة اف تضع ما تراه مناسبا من ابعزاءات  07ك بُ ىذا الشاف بينت ابؼادة 
. من اجل بضاية مصابّ ابؼستهلكتُ ك كذا الصابّ العاـ 

بُ ابؼسؤكلية العقدية  ابٔ القواعد العامة ىذا زيادة على امكانية تطبيق ابعزاءات الاخرل سواء بالنظر
اك ابؼسؤكلية التقصتَية اك بالنظر ابٔ القواعد اك التوجيهات ابػاصة بابؼنتجات اك ابػدمات على 

 .اختلاؼ انواعها 
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النصوص المنظمة للاشهار في القانوف الفرنسي  :  فرع الثانياؿ
ك التي بيكنها تطبقيها 1رنسيتُبعيدا عن النصوص العامة سواء بُ القانوف ابؼدب٘ اك العقوبات الف

على الاشهار ، حرص ابؼشرع الفرنسي من خلاؿ عدد من القوانتُ على تنظيم الاشهار ك مواجهة 
. الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

ك الذم حل بؿلو القانوف الصادر  1963جولية  2ك لعل ابرز تلك القوانتُ القانوف الصادر بتاريخ 
ذم اصبح يعرؼ فيما بعد بقانوف بضاية ابؼستهلك من خلاؿ ابؼواد ك اؿ2 1973ديسمبر  27بتاريخ 
. ك ما بعدىا منو  121

شهار التضليلي ك ك ابؼلاحظ بُ ىذا القانوف انو حاكؿ تنظيم ابغقل الاشهارم من خلاؿ ظبط الا
  ك سنتطرؽ بُ الباب الثاب٘ من ىذه الرسالة ك بالتفصيل ابٔ تلك القواعد ابػاصة 3الاشهار ابؼقارف

. بها 
ك ابٔ جانب تلك النصوص العامة حاكؿ ابؼشرع الفرنسي ك ادراكا منو بػطورة الاشهار ك ما يعكسو 

. من اثار ىامة اف يشتَ ابٔ الاشهار ك ابٔ تنظيمو كلما دعت الضركرة ابٔ ذلك 
ك سنحاكؿ بُ مايلي الاشارة ابٔ بعض تلك النصوص القانونية ابػاصة بالاشهار ك ذلك على سبيل 

 .بؼثاؿ كونها تدخل بُ صلب ابؼوضوع ا
نظرا بػطورة ابؼواد ك ابؼشركبات الغذائية فاف ابؼشرع الفرنسي بٓ : ابؼنتجات ك ابؼشركبات الغذائية  -1

 .الاشهار بُ ىذا المجاؿ  يتواف بُ اصدار النصوص القانونية لتظيم
 07خرىا كاف بابؼرسوـ رقم عدة مرات ا 4ك قد نظم قانوف الصحة العامة الفرنسي ابؼعدؿ ك ابؼتمم

ك ابؼتعلق بالرسائل الاشهارية ك الدعائية ابػاصة ببعض ابؼواد ك  2007فيفرم  27ابؼؤرخ بُ  263/
  .ابؼشركبات الغذائية ك الذم عدؿ قانوف الصحة العامة الفرنسي 

                                                 
1
 . ات الفرنسي النافذمن قانوف العقوب 1 -313القدبٙ ، التي تقابل نص ابؼادة  من قانوف العقوبات الفرنسي 405لا سيما ابؼادة  - 

2
 .158عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 

 . 2001اكت  23خاصة بعد التعديل الذم طرا عليو بُ   -3
ك  1963مرسوـ  14ك ابؼرسوـ  1967سبتمبر سنة  23بذدر الاشارة اف قانوف الصحة العامة الفرنسي عدؿ عدة مرات نذكر منها الامر   -4

 1976ت اك 24ابؼرسوـ 
http://www.legifrance.gouv.fr/affichCode.do?cidTexte=LEGITEXT000006072665&dateTexte

=20111224. 
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ـ قدرا كبتَا اذ اخضع الاشهار ابؼتعلق بها ابٔ قواعد بؿكمة بحكم اتصابؽا بالصحة العامة التي تستلز
 1.من ابغيطة ك ابغذر

ك ما بعدىا من ابعزء التنظيمي ابػاص بقانوف   2133ك من تلك القواعد ما نصت عليو ابؼواد 
الصحة العامة ك التي الزمت ابؼعلن باتباع ابؼعلومات الصادرة بدوجب قرار كزارم مشتًؾ بعد اخذ رام 

نتجات الغذائية ك ابؼعهد الوطتٍ للوقاية ك التعليم كل من الوكالة الوطنية الفرنسية للامن الصحي للم
. ابػاص بالصحة 

ك برتوم تلك ابؼعلومات على قائمة خاصة بابؼعلومات الصحية ك التي يتوجب على ابؼعلن التقيد بها 
. ك الا عرض اعلانو للسحب زيادة على الغرامات التي توقع عليو 

الصحية بودد ابعانب الصحي فيو سلفا فلا بيكن ك ىكذا فكل اشهار خاص بابؼنتجات الغذائية اك 
الاشهار عن منتجات غذائية ك برديد بؿتوياتها الصحية الا بعد التقيد باحكاـ القرار الوزارم ابؼشتًؾ 

 2.الذكرالسالف 
ك قد ذىب ابؼشرع الفرنسي ابٔ الزاـ تضمتُ الرسائل الاشهارية ابػاصة بابؼنتجات الغذائية نصائح ك  

مشاىدة عالية  ؿ ما يوفره الاشهار من نسبة شانها ابغفاظ على الصحة العامة ك استغلا ارشادات من
 . لتمرير تلك النصائح ك الارشادات 

الصادر عن كزراة الصحة تطبيقا للمادة  2007فيفتَم  27قرار ابؼؤرخ بُ اؿك بُ ىذا الاطار يلزـ 
تتبع بنصائح ك اف ة بابؼواد الغذائية من قانوف الصحة الفرنسي النافذ كل الاشهارات ابػاص 2133

من " اك " من اجل صحتك تناكؿ على الاقل بطسة فواكو ك خضر بُ اليوـ " ارشادات من قبيل 
من اجل صحتك تفادل تناكؿ الكثتَ من " اك " اجل صحتك مارس نشاط بدب٘ بشكل منظم 

نب الاكل بتُ اجل صحتك تجمن " اك " ابؼؤكولات الدبظة اك ذات نسبة عالية من ابؼلح اك السكر 
 3".الوجبات الرئيسية 

                                                 
1 - Bidet-Emeriau Mélanie , la publicité alimentaire a l épreuve de la santé public , Thése de 
master 02 de droit de communication , Université de Paris 02- Panthéon-Assas ,2009 , P 14   

2
 دة للصحةك من بتُ ما الزـ القرار الوزارم ابؼشتًؾ ابؼعلنتُ بو الاشارة بُ رسائلهم الاشهارية ابٔ ضركرة تناكؿ ابؼنتجات النباتية ك انها مفي - 

3  - François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Op cite , P 546 . 
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ية فاف ابؼشرع ـبؼا كاف للمشركبات الكحولية اتصاؿ كثيق بالصحة العمو: ابؼشركبات الكحولية   –2
ـ اصدر ابؼشرع الفرنسي القانوف لسنة  19الفرنسي بٓ يتًؾ الاشهار عليها دكف تنظيم ، فمنذ القرف 

. ك بضاية النظاـ العاـ  ـالسكر العا ك ابؼتعلق بقمع 1873
ك الذم نظم الاشهار ابػاص  evinبً اصدار القانوف ابؼسمى ايفاف  1991ك بُ سنة 

 3323بابؼشركبات الكحولية ك الذم ادرج فيما بعد بُ قانوف الصحة العامة الفرنسي لاسيما بابؼواد 
 1. 6  –3323 حتى 1-

ىار عن ابؼشركبات الكحولية ، بل نظمتو باف ك ابؼلاحظ على تلك النصوص انها بٓ بسنع كلية الاش
 3323، ك ىذا ما يستشف من ابؼادة  اخرل منعتو بُ كسائل الاشهار ك اجازتو بقيود بُ ك سائل

 2: ف الاشهار جائزا اذا كاف عبرمن قانوف الصحة العامة اذ يكو 2 –
. الصحافة ابؼكتوبة باستثناء تلك ابؼوجهة للقصر  -
التي تبث بُ اكقات بؿددة بدوجب مرسوـ من بؾلس الدكلة ، ك بُ ىذا الاطار  الاذاعات ابؼسموعة -

كل   ك الذم حدد الاذاعات ابؼعنية بو فلا يكوف الا 1992سبتمبر   23فقد صدر ابؼرسوـ رقم 
ؼ الليل ابٔ صعة السابعة صباحا اما بُ باقي الاياـ فمن منتايل ابٔ السؿيوـ الاربعاء من منتصف اؿ

. اءاابػامسة مس
. ابؼلصقات ك اللافتات ابػارجية ابػاصة بدحلات البيع ك التي تظبط عن طريق مرسوـ  -
. الدكريات التجارية ابػاصة بابؼنتجتُ ، ابؼصنعتُ ك ابؼستوردين  -
. السيارات اك الشاحنات ابؼخصصة للتوزيع  -
كذا ابؼتاحف اك ابعامعات  ابغفلات ك ابؼعارض التقليدية ابػاصة بابؼشركبات الكحولية المحلية ، ك -

. ك ابؼلتقيات ابػاصة بو
ك على ىذا فيبدك جليا اف الاشهار عبر التلفزيوف اك السينما بفنوع ، ك قد طرح اماـ القضاء الفرنسي 

مسالة ابراز اللافتات الاشهارية ابػاصة بابؼشركبات الكحولية اثناء بث ابؼبريات الرياضية ، ك قد 

                                                 
1  - Rabih chendeb, .le régime juridique du contrat de consommation étude comparative 
.édition alpha 2009.. P 97 . 
2  - Rabih chendeb . Op cite . P 97. 
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عن بؿكمة  الصادرما تاكد من خلاؿ القرار  ىو ك بجواز ذلك بعدـ يةقضت بؿكمة النقض الفرنس
   .1بحجة انو اشهار غتَ مباشر بفنوع  2005/ 04/ 05 بتاريخ  النقض

ك ابؼلاحظ ىنا اف ابؼشرع الفرنسي حاكؿ حصر كسائل الاشهار التي يسمح بؽا ببث الاشهارات 
كر الانتًنت التي تعد من اىم كسائل الاشهار بُ ابػاصة بابؼنتجات الكحولية ، الا انو بٓ يات على ذ

ك قتنا ابغابٕ ؟  
انقسم الفقو الفرنسي بهذا الشاف ابٔ راين ، رام اعتبرىا مشابهة للصحافة ابؼكتوبة ك من بشة فاشهار 

ابؼشركبات الكحولية عبرىا يكوف جائز ك حجتهم بُ ذلك اف ابؼستهلك يقرا ما يوجد امامو بُ 
ىذا الرام لايصمد اماـ النقد كوف اف ابؼستهلك اماـ شاشة ابغاسوب يتفرج ك الشاشة ، غبر اف 

 2بغاقو بالصحافة ابؼرئية ابؼسموعةيطلع على صور ، لذا ذىب رام اخر ابٔ القوؿ اف الانتًنت بيكن ا
. ك ىو رام بٓ يصمد ايضا كوف اف الغالب عبر شاشة ابغاسوب ىو الكتابة 

ما اذا كاف  بؼشركبات الكحولية ابٔ التميز بتُاجازة اك منع اشهار ا ك يذىب الرام الراجح بُ مسالة
الاشهار مكتوبا فقط فياخذ حكم الصحافة ابؼكتوبة فهو جائز ، ك ما اذا كاف مسموع ك مرئي ك 

 3.بيكن التفرج عليو فياخذ حكم الصحافة ابؼسموعة ابؼرئية فهو بفنوع
ابؼشرع الفرنسي مزيدا من التقيد من حيث بؿتول ك ىذا فيما يتعلق بوسائل الاشهار ، ك قد اضاؼ 

 4:موف الاشهار اذ ينبغي اف يتعلق بمض
. برديد درجة التًكيز ابػاصة بالكحوؿ ، ك مصدره  -
. برديد ابؼكونات ابػاصة بو  -
. تج اك الوكالات التابعة لو فبرديد اسم ك عنواف ابٓ -
. كيفيات البيع ك ايصاؿ ابؼنتوج ابٔ ابؼستهلك  -
ك بهب اف يرفق كل اشهار بُ الاختَ برسالة اشهارية برذر من الافراط من تناكلو انو مضر  -

. بالصحة 
                                                 

1 - 
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT
000007050488&fastReqId=59790495&fastPos=9  

2  - Rabih chendeb . Op cite . P 99. 
3 -  Rabih chendeb . Op  cite . P 99. 

 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  2  –3323انظر ابؼادة   -4
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ك ىذا ك بذدر الاشارة اف الاشهار الغتَ مباشر بىضع بؼا بىضع لو الاشهار ابؼباشر ابػاص 
اك ىيئة اك بابؼشركبات الكحولية من قيود ، ك يقصد بالاشهار الغتَ مباشر الاشهار ابػاص بدنظمة 

 1.حيث انتاجو اك تقدبيو اك توزيعو مقدـ خدمة اك نشاط متعلق بابؼشركبات الكحولية اما من
الذم يستهدؼ  19762جولية  9ينظم الاشهار عن التبغ قانوف : الاشهار ابػاص بالتبغ   –3

قانوف  من 3 -3511ك بدوجب نص ابؼادة  3،ة عليوبؿاربة التدختُ ك التحكم بُ الاعلانات المحرض
الصحة العامة الفرنسي فانو يعد بفنوعا كل اشهار مباشر اك غتَ مباشر خاص بالتبغ اك بابؼنتجات 
التبغية ، ك يقصد بالاشهار الغتَ مباشر الاشهار ابػاص بدنظمة اك ىيئة اك مقدـ خدمة اك نشاط 

ف حيث انتاجو اك تقدبيو اك بابؼواد الداخلة بُ صناعتو اما ـ متعلق بالتبغ اك بابؼنتجات التبغية اك حتى
 4.توزيعو

ك قد اعتبرت بؿكمة النقض الفرنسية اشهارا غتَ مباشر خاص بالتبغ الاشهار ابؼتعلق بولاعة اك 
 5.حاملة مفاتيح بُ شكل علبة سجائر

ك غتٌ عن البياف اف ابؼشرع الفرنسي يفرض على منتجي التبغ اف برتوم علبة التدختُ اما على عبارة ن 
 6.ضر بصحتك ك بصحة المحيطتُ حولك قاتل ن اك عبارة ن التدختُ ـختُ دالت

بقي اف نشتَ ابٔ ابعدؿ الواسع الذم رافق مسالة الاشهار ابػاص بالتبغ الذم يتم عبر الانتًنت ، 
من قانوف الصحة الفرنسي اجازتو عندما يكوف بتُ بؿتًفتُ فقط ، غتَ  3  –3511ذلك اف ابؼادة 

  ، القصر خاصة ت متاح للجميع لاسيما الغتَ بؿتًفتُ كاف الواقع اف الانتًف
 .بفا يطرح مسالة جدية بضاية ابؼستهلك عبر الانتًنت عندا يتعلق بالذات بالاشهار عن التبغ 

. اف يتدخل من ظبط الاشهارات التي تتم عبر الانتًنت  الفرنسي ك بُ نظرنا ينبغي على ابؼشرع
كانت الاشهارات عن ابؼنتجات الصيدلية ك الادكية حرة : ية الاشهار ابػاص بابؼنتجات الصيدؿ -4

ك الذم ادمج بُ قانوف الصحة  1941سبتمبر  11من كل قيد قبل صدكر القانوف الصادر ب 
. العامة الفرنسي 

                                                 
1
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  3  –3323انظر ابؼادة  - 

2
 .الفرنسي ابغابٕعدؿ ىذا القانوف عدة مرات بٍ ادمج مع قانوف الصحة العامة  - 

3
 . 161عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 

4
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  4  –3511انظر ابؼادة  - 

5 -  Css.crim.le 26 mars1997. 
6
 .منو 09لاسيما ابؼادة  2003مارس  05من قانوف الصحة العامة الفرنسي ك التي احالت ابٔ القرار الصادر بتاريخ  6  –3551انظر ابؼادة  - 
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من قانوف الصحة العامة الفرنسي بييز بتُ نوعتُ  46-5122ابٔ  1-5122عن بُ ابؼواد ـك ابؼت
اص بالمحتًفتُ من منتجتُ ك صيادلة ك يبدك اف ابؼشرع الفرنسي قد اجازه من الاشهارات ، الاكؿ خ

.  1-5122ادة من خلاؿ نص الفقرة الثانية من ابٓ
ك النوع الثاب٘ من الاشهارات ك ىي ابؼوجهة ابٔ ابؼستهلك قيدىا ابؼشرع الفرنسي ، اذ لا بهوز اف 

 1.لضماف الاجتماعيكض من قبل ىيئة اتكوف بؿل اشهار الا الادكية التي لا تع
:  ك حتى ىذه الادكية الاشهار عليها بؿل قيود دقيقة بكحاكؿ اف نوجزىا فيمايلي 

 2.ك حدىا الادكية ابؼرخص بها من قبل ابؽيئات الفرنسية ابػاصة التي بيكن الاشهار عليها -
سية للامن ك حدىا تلك الادكية زيادة على ذلك التًخيص التي بؽا ترخيص من قبل الوكالة الفرف -

الصحي للمنتجات الصحية ك بُ حالة موافقتها على الاشهار بينح التًخيص من قبل كزارة الصحة بُ 
. بعض الاصناؼ من الادكية 

 3.كحدىا الادكية ابؼرخص بها من قبل ابؽيئات الفرنسية ابػاصة التي بيكن الاشهار عليها -
ضليل ك موضوعي ابٔ حد كبتَ ، ك قد بهب اف يكوف الاشهار متوخيا للصدؽ ك بعيدا عن الت -

كصل التدقيق ابٔ حد عدـ جواز استخداـ عبارات معينة بُ الاشهار مثل ن الشفاء ن اك عبارات برمل 
 4.لعمومية مثل ن يعابِ كافة الصورقدر كبتَ من التفائل مثل ن افضل دكاء ن اك استخداـ عبارات بالغة ا

 4.الصور
تدعو ابٔ ابغذر ك العودة ابٔ الطبيب بُ حالة ظهور  يرفق الاشهار بومضة اشهارية اف ك بهب -

.  بعض الاعراض الغتَ مرغوب فيها 
ك بؼزيدا من الرقابة بزضع تلك الاشهارات بعد استيفائها لكل تلك الشرك ط ابٔ رقابة من قبل بعنة 

 5.بؼراقبة تلك الاشهارات
لفرنسي قصرىا فيما بتُ المحتًفتُ فقط اما فيما يتعلق بالاشهارات التي تتم عبر الانتًنت فاف ابؼشرع ا

. ط السالف ذكرىا كك بذات الشر
                                                 

1
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  6  –5122انظر ابؼادة  - 

2
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  13-5121ك  8-5121انظر ابؼواد  - 
3
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  13-5121ك  8-5121انظر ابؼواد  - 

4 - Severine Spira , Les secteurs interdits de la publicité télévisé , DEA Droit de la 
communication , Université Paris 02 /Panthéon-Assas , 1998-1999 , P 57.  

5
 .من قانوف الصحة  العامة الفرنسي  8-5122انظر ابؼادة  - 
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 1.ك بُ الاختَ فاف ابؼشرع الفرنسي قد افرد عقوبة على كل معلن لا يتقيد بالشركط ابؼوضحة اعلاه

نظم ابؼشرع الفرنسي احكاـ الاشهار ابػاص بابؼنتجات : الاشهار ابػاص بابؼنتجات التجميلية  -5
 .من قانوف الصحة الفرنسي النافذ  1-5131كجب ابؼادة التجميلية بم

  كناتو ك مصدره اذ يلزـ القانوف باف توضح بشكل جلي ك مقركء كل ما يتعلق بابؼنتوج من اصلو ك مك
توصية من شانها  BVPاصدر مكتب مراقبة الاشهار بُ فرنسا  2006ك بُ شهر مام من سنة 

" بؼنتجات التجميلية من خلاؿ ضبط ابؼصطلحات من قبيل ضبط بؿتول الرسائل الاشهارية ابػاصة با
 2.بضاية بؼتلقي الرسالة الاشهارية بشكل يوفر" فعاؿ "اك " جديد " اك " منتوج طبيعي 

نظم ابؼشرع الفرنسي احكاـ الاشهار ابػاص بابؼنتجات : الاشهار ابػاص بابؼنتجات البيطرية  -6
لصحة الفرنسي النافذ ، ك تشمل ابؼنتجات البيطرية من قانوف ا 1-5141البيطرية بدوجب ابؼادة 

 . بابػصوص بصيع الادكية ابػاصة بابغيوانات 
ك يعد الاشهار ابػاص بابؼنتجات البيطرية اشهار مقيد بابغصوؿ على ترخيص من قبل كزارة الصحة ، 

اف ابؼنتج ك ك بهب اف يتضمن الاشهار بصيع ابؼعلومات ابػاصة بابؼنتوج من قبيل ابظو ك اسم ك عنو
. تركيبتو ك تاريخ التًخيص من اجل التسويق ابٔ غتَ ذلك 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 .من قانوف الصحة العامة الفرنسي  1 -5422انظر ابؼادة  - 

2 -  François Greffe et Pierre – Baptiste Greffe , Op cite , P 542. 



 انفظم انثبنث                             بؼض انحمٕق ٔ انمٕاػذ انًخظهت ٔ انًُظًت نلاشٓبس

 

 

 

- 225-  

 
النصوص المنظمة للاشهار في الولايات المتحدة الامريكئة  : الفرع الثالث 

غتٌ عن البياف اف الولايات ابؼتحدة الامريكية تعد رائدة بُ المجاؿ الاشهارم بفعل سياساتها 
ك انها ايضا  1لرابظالية ك يرجع بؽا الفضل بُ انشاء ك تطوير علم التسويقالاقتصادية القائمة على ا

 2.رائدة بُ كضع قواعد خاصة بحماية ابؼستهلك فحركات بضاية ابؼستهلك ظهرت فيها
اما بُ المجاؿ الاشهارم فتعد رائدة ايضا ، ك عند التعرض للممارسة الاشهارية بُ الولايات 

الاكبٔ ترل اف ابؼستهلك ىو المحرؾ الرئيسي لام مضموف اشهارم : ين ابؼتحدة الامريكية تبرز فلسفت
بهب اف يشمل بابغماية من قبل ؼمقدـ ، ك الثانية تعد ابؼستهلك مسؤكلا من قبل الاداة الاشهارية 

حرية  ابؼعلنيتُ ك اف الدكلة ىي التي تضطلح بدهمة ابغماية ، ك يتصارع ىذاف ابؼبداف لنكوف اماـ
 3.بؽذه ابغرية مطلقة اك تقيد

كىكذا فاف قيمة النفقات الاشهارية بُ الولايات ابؼتحدة الامريكة بلغت مستويات كبرل اذ بذاكزت 
مليار دكلار بُ سنة  140ليتضاعف الرقم ليصل ابٔ اكثر من  1990،4بُ سنة  مليار دكلار 50

طاع صناعة موزعة تلك النفقات على قطاعات اقتصادية متعددة يبقى على راسها ؽ 1995،5
. السيارات بؼا بسثلو ىذه الصناعة من ابنية كبرل بُ الاقتصاد الامريكي 

ك قد ساعد تعدد كسائل الاتصاؿ ك التطور التكنولوجي الذم تعرفو بلوغ ذلك الرقم ، اذ يوجد 
ا من التلفزيوف بانوعو ءمة من كسائل الاتصاؿ ابؼتنوعة بدبالولايات ابؼتحدة الامريكية شبكة ضخ

الانتًنت الذم  تلفة الوطتٍ اك المحلي اك ابؼتخصص مركرا بالراديو كصولا ابٔ السنيما ك ابعرائد كابؼخ
 6.تعد رائدة فيو

: ك سنحاكؿ اف نتطرؽ فيمايلي ابٔ ابؼنظومة الاشهارية بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية 

                                                 
 . 13فريد كورتل ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1

2 -  Yve guyon .op cite .p 812 

 . 111علي فلاح الزعبي ، ابؼرجع السابق ،ص   -3
4 -  Corine Souchére , La publicité aux États-Unis , Librairie Vuibert ,Paris , France ,1992 ,p 40 
5 -  Anne-Sophe Botella , La réglementation de la publicité audiovisuelle en amerique du nord 
(étas-unis,canada ) ,Thése de doctorat ,Faculté de droit et de science politique , Université D 
aix-Marseille , France , 1995 , P 21. 

 .اديو بؿلية ك الالاؼ من المحطات التلفزيونية بؿطة ر 9239اذ يوجد بُ الو ـ ا   -6
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بردة الامريكة منظومة اف ابؼنظومة الاشهار بُ الولايات ابٓ: خصائص الاشهار الامريكي : اكلا 
ديد من الدكؿ على اص ك منفرد عن ما ىو سائد بُ العمتميزة ، جعلت من الاشهار الامريكي خ

:  غرار دكؿ الابراد الاكربي مثلا ، ك بيتاز الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية بدايلي
ابػاصية الاكثر ميزة بُ الاشهار  اف امكانية بذسيد الاشهار ابؼقارف بسثل: اجازة الاشهار ابؼقارف  –أ 

م كاف بينع فيو الاشهار ابؼقارف بُ الابراد الاكربي بؼدة طويلة بٍ بً ذالامريكي ، اذ بُ الوقت اؿ
على ابؼقارنة ك الاشهار  السماح بو ك بشركط دقيقة فاف الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية قائم

 1.ابؼقارف
ات بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية مقارنة سواء عامة اك خاصة بتُ ك ىكذا فاننا بقد بُ الاشهار

. بؿتًفتُ اثنتُ اك خاصيتتُ مثلا 
بيتاز الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية انو غتَ ضيق لا بُ النشاطات : اشهار غتَ ضيق  –ب 

.  الاقتصادية ك لا بُ بؿتواه 
كلايات ابؼتحدة الامريكية قليلة جدا ، فنجد اشهارات لذا فاف القطاعات ابؼمنوعة عن الاشهار بُ اؿ

 2.ات خاصة برجاؿ الشرطة اك الاطفاءخاصة بابؼستشفيات ك اخرل بدكاتب المحامتُ ك حتى اشهار
ك حتى بُ بؾاؿ مضموف الاشهار فاف العديد من ابؼنتجات اك ابػدمات التي بينع اك يضيق بُ 

بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية ، ك يبدك ذلك من خلاؿ  الاشهار عليها بُ دكؿ اخرل ، تكوف بفكنة
:  الامثلة التالية 

بُ الولايات ابؼتحدة فاف السياسة ك التلفزيوف مرتبطتُ ابٔ درجة لا بيكن : الاشهار السياسي  -
رات السياسية ك بشكل اعلاـ من الاشوابغديث عن كاحد دكف الاخر ك من بشة فلا بزلو كسائل الا

عكس ما ىو موجود بُ دكؿ اخرل التي تتًاكح بتُ منع الاشهار السياسي اك  3فة كبتَةمستمر ك بص
.  اجازتو بشركط دقيقة 

لا يضيق كثتَا نظاـ الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة على بعض ابؼهن : الاشهار ابػاص ببعض ابؼهن  -
بية ، بل يصل الامر كما الشاف للاشهار لصابّ ابؼستشفيات اك ابؼصحات ك حتى بـتلف ابؼهن الط

                                                 
1  - Cécile Bernon, Le régime de la publicité comparative en France et aux états-unis , Mémoire 
de Master 02 ,Université Paris 02-Panthéon – assas , 2007 , P 23 . 
2 -  Corine Souchére , Op cite , P 56 . 
3  - Anne-Sophe Botella , Op cite , P217. 
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حتى ابٔ اجازة الاشهار عن ابؼؤسسات الاستشفائية التي تقوـ بالاجهاض متى كاف الاشهار عبر 
.  تلفزيوف بؿلي اك عبر ابعرائد 

 1.ك ىذا عكس كثتَ من الدكؿ الاخرل التي برظر الاشهار بُ تلك ابؼهن ك المجالات
بستاز الولايات ابؼتحدة بتنوعها العرقي :  اشهار متنوع حسب تنوع الطبقات ابؼستهدفة منو –ج 

كجود للسود من اصوؿ افريقية ، ك كجود للاكربتُ من اصل ايرلندم ك اكربتُ من اصل اسباب٘ ك 
.  كجود صينتُ ك غتَ من ذلك من الاعراؽ 

اف ىذا التنوع العرقي جعل الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة متنوع ك جزء من الطبقة الاجتماعية 
ىذا التنوع من شانو جعل الاشهار الامريكي ثرم بالافكار ابعديدة ك  2دفة من الاشهار،ابؼستو

.  التافس بتُ بـتلف ابؼعلنتُ ك ككلات الاشهار 
بينا سابقا اف الولايات ابؼتحدة تعد من الدكؿ السباقة بُ : اشهار عملي مباشر ك متكلف  –د 

مر الذم جعل للمستهلك الامريكي نوع من النشاط الاشهارم ك بُ حركات بضاية ابؼستهلك الا
.  3الوعي ك ىذا ما جعل من اقناع ابؼستهلك بالرسالة الاشهارية امر صعب 

لذا بقد اف ابؼعلنتُ ك ككالات الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة تقوـ ببث رسائل اشهارية على قدر كبتَ 
. ابػياؿ الكبتَ  اقعية مبتعدة عنمن التصنع ك التكلف ، ك الاتياف بحجج عملية ك

: الاطار القانوب٘ للاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية : ثانيا 
التفتح ك عدـ التضيق بُ  من راينا سلفا اف الاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية بيتاز بنوع

بـتلف الاصعدة ، غتَ اف ذلك لا يعتٍ عدـ كجود تنظيم ك اطار قانوب٘ للاشهار بُ الولايات 
.  بردة الامريكية ابٓ

غتَ انو ك قبل التطرؽ ابٔ الاطار القانوب٘ للاشهار بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية ينبغي الاشارة ابٔ 
.  البناء الفلسفي للقوانتُ بها 

                                                 
1  - Corine Souchére , Op cite , P 68. 
2 -  Corine Souchére , Op cite , P 60 . 
3 -Bruno Giron , Quelques aspects du role de la publicité dans la développements économique , 
Thése de doctorat , Université de Paris , Faculté de droit et des sciences économiques ,1962, P 
27-28-29.  
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 كل القوانتُ الفدارلية ك التي تسرم على: اذ تتنوع القوانتُ بُ الولايات ابؼتحدة على ثلاثة مستويات 
حدة ، ك القوانتُ الوطنية ك القوانتُ المحلية  ، ك الواقع اف ىذا التنوع بُ البنياف القانوب٘ الولايات ابؼت

.  تعدد ـبهعل من الاطار القانوب٘ للاشهار متنوع ك 
ك ابؼتعلق بالاتصالات ك الذم انشا العديد من ابؽيئات  1934ك ىكذا فنجد القانوف الفدرابٕ لسنة 

 1.ك حتى الامر بوقف بثها متى كانت بـالفة للاطار القانوب٘التي تقوـ برقابة الاشهارات 
اما على ابؼستول التطبيقي فنجد العديد من النصوص القانونية ابػاصة بالاشهار ، ك التي حاكلت 

:  كضع ضوابط للنشاط الاشهارم  ، نتناكؿ ابنها فيمايلي 
لة الاشهارية ، ك بُ  أم الوقت ابؼخصص للرسا: الضوابط ابػاصة بابؼساحة الزمنية  –ا 

 بتُ اف برديد ابؼساحة الزمنية  (N.A.B) ا ىذا المجاؿ فاف ابؼكتب القومي للاشهار بالوـ

للرسالة الاشهارية بىضع بؼعيارين ، الاكؿ يتعلق بالزمن الابصابٕ ابؼخصص للاشهار ك الثاب٘ يتعلق 
. بالوقفات الاشهارية 

دقائق ك نصف كل ساعة بُ  09ينبغي اف تتجاكز  ك بُ ىذا الصدد فاف ابؼساحة الاشهارية لا
دقيقة كل ساعة بُ الاكقات  16بُ حتُ بيكن اف تزيد ىذه ابؼساحة بحد اقصى  2اكقات الذركة

 3.اما الوقفات الاشهارية فهي كقفتاف كل نصف ساعة. العادية 
ة بصحة ك سلامة تنظم الاشهارات ابؼاس: الضوابط ابؼتعلقة بابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها  –ب 

ابؼشركبات الكحولية ، : ابؼستهلكتُ بشكل بوظرىا بُ بعض ابغالات ، كمن بتُ تلك ابؼنتجات 
 . 4... التبغ ، الاسلحة الذختَة ، الالعاب النارية 

بيتد التنظيم بُ الو ـ ا فيما يتعلق بالمجاؿ : الضوابط ابػاصة بضموف الرسالة الاشهارية  –ج 
الرسالة الاشهارية بُ حد ذاتو ، خاصة تلك الاشهارات ابؼوجهة ابٔ قطاعات الاشهارم ابٔ مضموف 

:  رئيسية ىي 
. الاشهارات التي تستهدؼ الاطفاؿ  * -
. الاشهارات ابؼتعلقة بالصحة العامة  *-

                                                 
1 -  Anne-Sophie Botella , Op cite , P09. 

 . 177غنيم ، ابؼرجع السابق ،ص  اكقات الذركة ىي الاكقات التي تتسم بكثافة الاستماع اك ابؼشاىدة ، انظر ابضد بؿمد  -2

3
 112،ص  ، 2009، دار اليازكرم العلمية للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ،  -قي متكامل منظور تطبي –علاف الفعاؿ علي فلاح الزعبي ، الا - 
. 

4
 . 112علي فلاح الزعبي ، نفس ابؼرجع ، ص  - 
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. ابؼنتجات ك ابػدمات ابؼتعلقة بالاستخدمات الشخصية للفرد  *-
. ابؼنتجات التي تعمل على انقاص الوزف  *-

. الالعاب ك ابؼراىنات ك العاب ابغظ  *- 
. تتًكو    ك تكوف الاشهارات بُ احدل تلك القطاعات بؿل رقابة سابقة ك مدققة للتاثتَ الكبتَ التي 

يوجب القانوف بُ الو ـ ا بضركرة الكشف عن شخصية ابؼعلن بذكر : الضوابط ابؼتعلقة بابؼعلن  –د 
ك ذلك بُ كافة اشكاؿ الاشهارات بدا فيها ابعوائز ابؼعلن بُ ابظو سواء كاف شخصا طبيعيا اك معنويا 

 1.يةالبرامج التًكيج
ك بالاضافة ابٔ تلك الضوابط فاف بُ الولايات ابؼتحدة الامريكية ىيئات منظمة للاشهار نذكر منها 

2 : 
بيكن بؼراقبة الاعماؿ التجارية ك  1914اسسها الكوبقرس عاـ :   FTCبعنة التجارة الفيدرالية  -

دكرىا الاساسي بُ منع الاشهارات التي تضلل ابؼستهلك ، ك ذلك من خلاؿ تقريرات تقدمها ابٔ 
 . الكونغرس  بصفة دكرية 

ك ىي عبارة عن ككالة حكومية مستقلة انشات بدوجب :   FCCبعنة الاتصالات الفدرالية  -
 .عبر الراديو ك التلفزيوف ك بزتص بُ مراقبة الاشهارات التي تتم  1934قانوف الاتصالات لسنة 

ك ىي ككالة تابعة لوزارة الصحة ك بؽا دكر ىاـ بُ كضع قواعد :  FDAادراة الغذاء ك الدكاء  -
 .متعلقة بالاشهارات ابػاصة بابؼنتجات الغذائية ك الدكائية 

ظيم ك ىو مكتب تابع لوزراة العدؿ يقع على عاتقو تن: مكتب الكحوؿ ك التبغ ك الاسلحة النارية  -
 . الاشهارات ابػاصة بالكحوؿ اك التبغ اك الاسلحة النارية 

تلكم ىي اىم نقاط ابؼتعلقة بابؼنظومة القانونية للاشهار بُ بعض الدكؿ الغربية ، ك قد حرصنا اف 
نبرز فيها ما يتعلق باىم القوانتُ ابؼنظمة للاشهار عبر دكؿ بـتلفة سواء بُ البناء الاجتماعي اك 

 .تى القانوب٘الاقتصادم ك ح
. ك سنحاكؿ فيمايلي اف نتطرؽ ابٔ ابؼنظومة القانونية للاشهار بُ بعض الدكؿ العربية 

 

                                                 
 . 113علي فلاح الزعبي ، ابؼرجع السابق ،ص   -1
-120، ص  2011،  01توزيع ، القاىرة ، مصر ، طحسن نيازم الصيفي ، اخلاقيات الاعلاف بُ الفضائيات العربية ، دار الفجر للنشر ك اؿ  -2

121-122. 
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النصوص المنظمة للاشهار في بعض النظم العربئة المقارنة  : المطلب الثالث 
اف  علينا بعد اف تطرقنا بُ بُ ابؼطلب السابق ابٔ تنظيم الاشهار بُ بعض النظم الغربية لزاما

. ابٔ تطور الاشهار بُ بعض النظم العربية  نشتَ
ك من ابؼلاحظ اف تنظيم الاشهار بُ العابٓ العربي بٓ بوض بالاىتماـ من قبل الدكؿ العربية ، فرغم اف 

قناة ك لكن بٓ يضع العرب  500العابٓ العربي قد اطلق اقمارا ك دشن فضائيات يتجاكز عددىا 
 1.ب٘ لتلك القنواتالاعلا تنظيما بوكم الاداء الاعلامي ك

ىذا بالمجمل غتَ اف تنظيم الاشهار بىتلف من دكلة عربية ابٔ اخرل ، بتُ من يفتقر ابٔ تظيم قانوب٘ 
 .بساما ك بتُ من بو بعض القواعد ابؼنظمة للاشهار 

. ك قد حرصنا بُ ىذا ابؼطلب اف نورد امثلة من تلك النظم 
:   انوف المصرم النصوص المنظمة للاشهار في الق: الفرع الاكؿ 

حاكؿ ابؼشرع ابؼصرم تنظيم الاشهار ، ك رغم انو بٓ يصدر فيها ابٔ حد الاف قانوف ينظم 
بالرغم من التاريخ العريق للاشهار بُ مصر اذ يرل بعض الفقو اف اكؿ اشهار  الاشهار بصفة عامة 

 .le courier de l Egypte 2بُ مصر كاف اباف ابغملة الفرنسية عليها من خلاؿ جريدة 
الذم قد اقتصر على تنظيم نوع كاحد من  1956لسنة  66انو قد اصدر القانوف رقم ذلك  ؼرغم 

الا اف ابؼشرع ابؼصرم اشار ابٔ الاشهار من خلاؿ  3الاشهارات ك ىي الاشهارات الثابتة اك ابؼعلقة،
:  العديد من النصوص القانونية منها 

ك ابػاص بقانوف بضاية ابؼستهلك ، اذ عرفت  2006لسنة   67من خلاؿ القانوف رقم    1 -
انطباع غتَ حقيقي اك  خلق منو مسؤكليتو من خلاؿ 06ابؼادة الاكبٔ منو ابؼعلن ، ك اقامت ابؼادة 

ك قد فصل القرار الصادر عن كزارة التجارة  4،مضلل لدل ابؼستهلك اك ايقاعو بُ غلط اك خلط
 الكثتَ من احكاـ الاشهار ابؼضلل اك  2006سنة  ابؼصرية ابؼتضمن اللائحة التنفيذية لقانوف

 .الكاذب 

                                                 
1
 . 156، ص  لصيفي ، ابؼرجع السابقحسن نيازل ا - 

2
 . 29بؿمد الوفائي ، مكتبة الابقلو ابؼصرية ، القاىرة ، مصر ، بدكف سنة نشر ، ص  - 
 . 167عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   -3
 . 276ابؼرجع السابق ،ص ابضد بؿمد بؿمود خلف ،   -4
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ابؼعدؿ ك ابؼتمم ك ابؼعدؿ اختَا بالقانوف رقم  1941لسنة  48من خلاؿ نص القانوف رقم  2 -
ك ابؼتعلق بقمع التدليس ك الغش ك الذم اقاـ ابؼسؤكلية ابعزائية عن القمع ك  1994لسنة  281

 1.البضاعة الغش الذم قد يطاؿ
ك ابؼراسيم التنظيمية ابػاصة بو لا سيما ابؼرسوـ رقم  20032لسنة  10من خلاؿ القانوف رقم   –3

 3.ابؼتعلق بتنظيم تاسيس القنوات التلفزيونية 1996مام  04
بشاف تنظيم الرقابة على الاشرطة السينمائية ك  1955لسنة  430من خلاؿ القانوف رقم   –4

ابؼسرحيات ك ابؼنولوجات ك الاسطونات ك اشرطة التسجيل لوحات الفانونس السحرم ك الاغاب٘ ك 
 4.الصوبٌ

 1981لنسة  52ابؼعدؿ لاحكاـ القانوف رقم  2002لسنة  85من خلاؿ القانوف رقم  – 5
ابؼتعلق بالوقاية من اضرار التدختُ ك ذلك من خلاؿ حظر كل اعلاف اك تركيج لشراء اك استعماؿ 

عبر الصحف اك المجلات اك ما يصدر عنها اك بالصورة الثابتة  السجائر ك بـتلف منتجات التبغ سواء
 5.ية اك ابؼسموعة اك أم كسيلة اخرلاك بالرمز اك بالصورة ابؼرئ

، اذ بوظر على  6ابػاص بتنظيم الصحافة بُ مصر 1996لسنة  96من خلاؿ قانوف رقم  – 6
ق ك ادابو العامة اك مع رسالة الصحف نشر أم اشهار تتعارض مادتو مع قيم المجتمع ك اسسو ك مبادئ

 .الصحافة ك اىدافها ك بهب الفصل الكامل بتُ ابؼواد التحريرية ك الاشهارية 
ابؼتعلق  2008لسنة  126ابؼعدؿ بالقانوف رقم  1996لسنة  12من خلاؿ القانوف رقم  – 7

لاغذية ك منو ك التي منعت كل اشهار بام طريقة كاف يتعلق با 30بحقوؽ الطفل لاسيما ابؼادة 
ابؼستحضرات ابؼتعلقة بالطفل الا بعد تسجيلها ك ابغصوؿ على ترخيص من قبل كزارة الصحة ، ك 

لسنة  3452تطبيقا لذلك صدرت اللائحة التنفيذية لقانوف الطفل عن بؾلس الوزراء بقرار رقم 
ك التي اكدت منع كل اشهار عن الاغذية ك ابؼستحضرات ابؼخصصة لتغذية الرضع اك  1997

                                                 
 . 186ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ،ص   -1
 . 8، ص  2008بؿمد امتُ الركمي ، التنظيم القانوب٘ للاتصالات بُ مصر ك الدكؿ العربية ، دار الكتب القانونية ، مصر ، المحلة الكبرل ،   -2

3 - Rabih chendeb . Op cite ..P 46. 
 . 170مد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عبد الفضيل مح  -4
 . 158حسن نيازل الصيفي ، ابؼرجع السابق ،ص   -5
 . 07، ص  2009ماجد راغب ابغلو ، حرية الاعلاـ ك القانوف ، دار ابعامعة ابعديدة ، الطبعة   -6
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الاطفاؿ الا بعد تسجيلها ك التًخيص باشهارىا كفق شركط بردد عن طريق قرار يصدر عن كزير 
 .1الصحة ك السكاف بالاتفاؽ مع كزير التجارة ك التموين 

زيادة على ما يصدر من ابراد الاذاعة ك التلفزيوف ابؼصرم من ضوابط ك بؿضورات متعلقة  – 8
ابػاصة بالاشهار خلاؿ شهر رمضاف ابؼبارؾ اك بشاف الاشهار بالاشهار التلفزيوب٘ من قبيل الضوابط 

، ك ايضا ما يصدر عن بعض ابعمعيات ابؼتخصصة بُ ميداف  2عن بعض انواع السلع ك ابػدمات
ك التي نص ميثاقها على بؾموعة 1983الاشهار مثل ابعمعية ابؼصرية للاعلاف ك التي تاسست سنة 

 3مهنة الاعلاف  من ابؼبادئ الواجب احتًامها بُ اداب
:  النصوص المنظمة للاشهار في القانوف اللبناني : الفرع الثاني 

تنظيم الاعلاـ ابؼرئي ك ابؼسموع اعتبرت من ضمن الاصلاحات التي نصت عليها  اف ك بُ لبناف بقد
 4.، نظرا لابنية ابؼوضوع ك حساسيتو 1989كثيقة الوفاؽ الوطتٍ لعاـ 

فينبغي الاشارة بداية اف الاشهار النشاط  رة عامة ، اما عن الاشهارىذا عن الاعلاـ بُ لبناف بصو
الاشهارم بُ لبناف قدبٙ ك مرتبط بطبعية المجتمع اذ بيارس بُ الغالب عن طريق ابؼناداة غتَ انو ك بعد 

 . 5ابغرب العابؼية الثانية شهد الانفاؽ الاشهارم بُ لبناف مستويات قياسية 
انو ليس ىناؾ تشريع خاص يتعلق بالاشهارات بُ لبناف ك لكن ىناؾ كما ىو الشاف بُ مصر ؼك  

ك سنحاكؿ اف نابٌ على ذكر اىم تلك  6بؾموعة من القوانتُ ابؼتفرقة التي تناكلت ىذا ابؼوضوع
 : القوانتُ 

 

                                                 
 رة بُ موقع البشرم الشوربجي ، احكاـ الوقاية من اخطار الاعلاـ بُ قانوف الطفل ابؼصرم ، مقالة منشو  -1

www. Eastlaws.com   02، ص  2010بتاريخ  .
 . 83 -82 -81خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ،ص   -2
3
سُت  01، داس انُٓضت انؼشبٍت ، انمبْشة ، يظش ، ط -دساست يمبسَت –خبنذ يٕسى حًَٕ ، انحًبٌت انجُبئٍت نهًسخٓهك يٍ الاػلاَبث انخبدػت  - 

 .324، ص  2007
، ص  2009،  01م بؿمد ابػطيب ، التنظيم القانوب٘ بغرية الاعلاـ ابؼرئي ك ابؼسموع ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، لبناف ، ط سعد  -4

10 . 
5 - Dolly Debs , La publicité dans les medias au Liban en 1980 ( Presse , Télévision , Radio) , 
Thése de doctorat , de droit d économie et des sciences sociales, Université de paris 02 , 
1985/1986 , P 20-21 .  

 . 207القاضى انطواف ناشف ، الاعلانات ك العلامات التجارية بتُ القانوف ك الاجتهاد ، ابؼرجع السابق ،ص   -6
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ك ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك اذ افرد  2005فيفرم  04ابؼؤرخ بُ  659من خلاؿ القانوف رقم   –1
منو ك للاعلاف ابػادع من خلاؿ الفصل الرابع  02تعريفا للمعلن من خلاؿ نص ابؼادة  ىذا القانوف

  .منو 105فة نصوص تلك ابؼواد من خلاؿ ابؼادة ؿك عاقب على بـا(  14ابٔ  11ابؼواد ) منو 
 36لاسيما ابؼواد  19941مام   18من خلاؿ قانوف البث التلفزيوب٘ ك الاذاعي الصادر بُ   –2

.  كما بعدىا
ابؼتعلق بتحديد مهاـ ك  1973ديسمبر  28الصادر بُ  6821من خلاؿ ابؼرسوـ رقم  -3

ملكات كزارة الاقتصاد ك التجارة ك الذم حدد بعض القواعد ابؽامة للحد من الاشهار الكاذب اك 
ت عن كزارة الاقتصاد ابؼتعلق بدراقبة صحة .ا/88ك الذم بناءا عليو صدر القرار رقم  2ابؼضلل 

 .لانات التجارية الاع

ابؼتعلق بالشركط العامة لوضع  27/07/1926الصادر بُ  10187من خلاؿ ابؼرسوـ رقم  -4
 8861الاعلانات ك خاص بالاشهارات بالاعلانات ابػارجية ك الثابتة ك الذم الغي بابؼرسوـ رقم 

لصادر بُ ا 900ك ما تبع ىذا ابؼرسوـ من قرارت لاسيما القرار رقم  25/07/1996الصادر بُ 
 3.ابؼتضمن بتنظيم  التًخيص بالاعلاف ضمن نطاؽ بلدية بتَكت 15/06/1989
كزارة الصحة "ابؼتعلق بتحديد مساحة عبارة  30/01/1985الصادر بُ  2242ابؼرسوـ رقم  -5

. 4بُ الاعلاف ابؼخصص بؼواد التدختُ " ك الشؤكف الاجتماعية برذرؾ من مضار التدختُ 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 . 95رجع السابق القاضي انطواف ناشف ، البث التلفزيوب٘ ك الاذاعي ك البث الاذاعي ، ابٓ  -1

2 - Dolly Debs , Op cite , P 18-19.  

 . 223القاضى انطواف ناشف ، الاعلانات ك العلامات التجارية بتُ القانوف ك الاجتهاد ، ابؼرجع السابق ،ص   -3
 .222-221القاضي انطوف ناشف ، ابؼرجع السابق ، ص   -4
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:  النصوص المنظمة للاشهار في القانوف التونسي : الفرع الثالث 
كما  ك ، النفقات الاشهارية بشكل كبتَ تلقد عرؼ سوؽ الاشهار بُ تونس تطورا ملحوظا ك ازداد

تنوعت الوكالات الاشهارية بُ تونس ك ازدىر نشاطها ، الامر الذم حتم معو على ابؼشرع التونسي 
. ا على التدخل لتظيم النشاط الاشهارم بو

ك  1ك بالاضافة ابٔ النصوص العامة التي تناكلت الاشهار بُ تونس على غرار معظم التشريعات
 07ابؼؤرخ بُ  1992لسنة  117بالاضافة ابٔ قانوف بضاية ابؼستهلك التونسي ك ىو القانوف رقم 

ظل حقل الاشهار بُ تونس  2،ك الذم عرؼ ابؼعلن ك اقاـ مسؤكليتو ك حددىا 1992/  12/
ك انفرد القانوف بتفصيلات دقيقة ك  1971مام  25ابؼؤرخ بُ  71/22بدوجب القانوف رقم  منظم

 3.ىامة جعلت منو قانوف مرجعي فيما يتعلق بالاشهار بُ تونس
 الصادر 1998لسنة  40ك قد اضاؼ ابؼشرع التونسي قانوف خاص بالاشهار ك ىو القانوف عدد 

. ع ك الاشهار التجارمك ابؼتعلق بطرؽ البي 1998جواف  20بتاريخ 
ك يهدؼ ىذا القانوف ابٔ ضبط القواعد ابؼنظمة للاشهار التجارم قصد ضماف شفافية ابؼعاملة 

 4.التجارية ك بضاية ابؼستهلك
  : حدد ابؼشرع التونسي بؾاؿ الاشهار فمنعو عندا يتعلق ب 5ك بعد تعريف الاشهار

. نشاط غتَ مرخص بو ، كتجارة الاسلحة مثلا  -
. نتجات التي بسنع الابذار فيها ابٓ -
. ابؼنتجات الغتَ متوفرة بالسوؽ خلاؿ ابغملة الاشهارية  -
. ابؼنتجات بؾهولة ابؼصدر -

ك عملا بقاعد اف الاصل بُ الامور الاباحة فاف كل ما بٓ يورد بُ النص السالف الذكر يكوف جائزا 
. الاشهار عنو 

                                                 
-http://www.e المجلة ابعزائية التونسيةمن بتُ تلك القوانتُ   -1

justice.tn/fileadmin/fichiers_site_arabe/codes_juridiques/code_penal_12_07_2010.pdf 
 .  1992لسنة  83من قانوف بضاية ابؼستهلك التونسي ، الرائد االربظي التونسي عدد   35ك  13ك  02انظر ابؼواد   -2

3 -  Ziadi Lotfi , La publicité dans les médias en Tunisie , Thése de doctorat , Université 
panthéon  –assas (Paris 02) ,France , 1992, P 157 

4
 . 1998لسنة  40انظر الفصل الاكؿ من القانوف عدد  - 

5
 .من ىذه الرسالة  06انظر ص الاشارة اليو بُ من ىذه الرسالة ك ىو ما سبقت  - 



 انفظم انثبنث                             بؼض انحمٕق ٔ انمٕاػذ انًخظهت ٔ انًُظًت نلاشٓبس

 

 

 

- 235-  

الفصل )  دينار تونسي  10000ابٔ 500بتُ تراكح ك رتب على بـالفة ذلك ابغظر غرامة مالية ت
( . من القانوف  51

ك بُ حالة بث الاشهار ، فاف عبء اثبات صحة البيانات ك ابؼعلومات ابؼعركضة يقع على عاتق 
. ابؼعلن تكريسا بؼبدا اف ابؼستهلك ىو الطرؼ الضعيف بُ العلاقة الاستهلاكية 

ر حكم القضاء ك كاجراء برفظي اف يامر بايقاؼ الاشهار ك بيكن للوزير ابؼكلف بالتجارة قبل صدك
ابؼخالف للتًاتيب ابعارم بها العمل اك ابؼخالف بؼبدا صحة البيانات ك ابؼعلومة ابؼعركضة بؼدة شهر 

. على اقصى تقدير قابلة للتمديد 
لف كما يكوف من اختصاص المحكمة اف تاذف بايقاؼ الاشهار ك ذلك بناءا على طلب الوزير ابؼك

  .بالتجارة اك من ك كيل ابعمهورية ، ك يعتبر ىذا الامر نافذا بغض النظر عن بصيع طرؽ الطعن
ك للمحكمة ابؼختصة اف تطلب من ابؼعلن اك من الاطراؼ الاخرل كوكالة الاشهار مثلا مدىا بكل 

تاختَ بداية من  الوثائق الضركرية اللازمة بُ فصل بُ ابؼنازعة ك بؽا اف بركم بغرامة مالية عن كل يوـ
. التاريخ المحدد من طرفها لتقدبٙ الوثائق 

ك تكوف مسؤكلية عدـ توفر الاشهار ابؼعركض على الشركط ابؼطلوبة فيو على عاتق ابؼعلن ك اف كاف 
 1.شخصا معنويا فعلى عاتق مستَه ك تطبق القواعد بُ ابؼشاركة ابعزائية

يكوف ابؼعلن ك عوف الاشهار مسؤكلاف بالتضامن عن ك اف تعلق باشهار بيس النظاـ العاـ الاقتصادم 
( . من القانوف  40الفصل ) ابؼخالفات ابؼرتكبة بُ عملية الاشهار 

ك بُ الاختَ فانو يكوف للمحكمة ابؼختصة اف تاذف بنشر ابغكم الصادر بالدانة ك بؽا اف تاذف بنشر 
 2.بياف اك عدة بيانات تصحيحية ك ذلك على نفقة المحكوـ عليو

 
 
 
 

                                                 
1
  ائية التونسية من المجلة ابعز  32ك  32الفصلتُ  انظر - 

2
 .من القانوف السالف الذكر  51انظر الفصل  - 
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مؤرخ بُ  2009لسنة  12قانوف عدد بالاضافة ابٔ ذلك النص فقد سعى ابؼشرع التونسي بدوجب   
يتعلق بالإشهار بابؼلك العمومي للطرقات كبالأملاؾ العقارية المجاكرة لو التابعة  2009مارس  2

. ابٔ تنظيم الاشهار ابػارجي عن طريق اللافتات  للأشخاص
كف ابغصوؿ على ترخيص من قبل ابؼصابّ الداخلية التابعة لوزارة ك ىكذا فقد اشتًط ىذا القاف

من القانوف  04ك  03الداخلية  اك من قبل رئيس ابعماعة المحلية حسب ابغالة ك ىذا طبقاا بؼواد 
.  السالف الذكر 
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القواعد المنظمة للاشهار في الجزارر  : المبحث الثالث 
زائرم على قانوف خاص منظم للاشهار الا اننا بقد العديد من النصوص ك اف بٓ ينص ابؼشرع ابِ

القانونية التي اشارت اليو ك حتى ك اف كاف ذلك بشكل غتَ مباشر ك بيكن اف نطلق على تلك 
. النصوص بانها نصوص عامة 

ية ك يعد انشاء الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار اكؿ حلقة من حلقات تاسيس ابؼنظومة التشريع
ابؼباشرة للاشهار ك ما طرا على تلك ابؼنظومة من تنقيحات بفعل اصدار قانوف الاعلاـ بُ سنة 

ك دعت الضركرة بابؼشرع ابٔ ضركرة التفكتَ بوضع  2012ك قانوف الاعلاـ ابعديد لسنة   1990
ق ك لكننص قانوب٘ خاص بالاشهار ك ىو ما بً فعلا ك عرض ك صادؽ عليو المجلس الوطتٍ الشعبي 

. بصد على مستول بؾلس الامة
ابؼطلب )    ص العامة التي تناكلت الاشهارك بؼا كاف الامر كذلك فاننا سنتطرؽ ابٔ بعض النصو

ك من بٍ نتطرؽ ابٔ النصوص ابػاصة ك ابؼباشرة بالاشهار فنتطرؽ ابٔ الوكالة الوطنية للنشر ك ( الاكؿ 
ك مدل  2012قانوف الاعلاـ ابعديد لسنة ك   1990الاشهار ك نبتُ دكر قانوف الاعلاـ لسنة 

ك بُ الاختَ سنعرض ابٔ بؾهودات من اجل ( ابؼطلب الثاب٘ ) تاثتَه على النصوص ابؼنظمة للاشهار  
ابؼطلب )  1999اصدار قانوف خاص بالاشهار من خلاؿ التطرؽ ابٔ مشركع قانوف الاشهار لسنة 

( . الثالث 
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امة المنظمة للاشهار في الجزارر  النصوص الع: المطلب الاكؿ 
لقانوف خاص بالاشهار ، الا اف ابؼشرع  ابٔ حد الاف ك اف كانت ابؼنظومة التشريعية بُ ابعزائر تفتقر

 1.ابعزائرم تناكلو بالتنظيم حتى كاف كاف ذلك بشكل غتَ مباشر
:   ك سنابٌ على تفصيل اىم تلك النصوص القانونية من خلاؿ مايلي 

ك ابؼتضمن التصديق  2006مارس  12ابؼؤرخ بُ  06/120ابؼرسوـ الرئاسي رقم من خلاؿ  -1
مام  21على اتفاقية منظمة الصحة العابؼية الاطارية بشاف مكافحة التبغ ابؼعتمدة بُ جنييف بُ 

تسمو على القانوف فاف ىذه  رئيس ابعمهورية ، اذ ك طابؼا اف ابؼعاىدة التي يصادؽ عليها 2 2003
احكاـ ىامة بزص الاشهار عن التبغ زيادة على الاحكاـ العامة ابؼنصوص عليها بُ  تمنابؼعاىدة تض

ك التي منعت كل اشهار  65ابؼتعلق بحماية الصحة ك ترقيتها لاسيما بابؼادة  85/05قانوف رقم 
 .يتعلق بالتبغ 

علاف عن التبغ ك فقد تضمنت الاتفاقية بُ مادتها الاكبٔ ابؼتعلقة بابؼصطلحات ابؼستخدمة تعريفا للا
التًكيج لو ، اذ يقصد بو كل شكل من اشكاؿ الاتصاؿ التجارم اك التوصية التجارية اك العمل 
التجارم بهدؼ لو اك بوتمل اف يكوف لو تاثتَ يتمثل بُ تركيج احدل منتجات التبغ اك تعاطيو 

 .بشكل مباشر اك غتَ مباشر 
 اك رعاية بىص منتجات التبغ  اعلاف اك تركيج ك ابؼلاحظ اف الاتفاقية اقرت مبدا ك ىو حظر كل

لاسيما   3ابؼتعلق بحماية الصحة ك ترقيتها ابؼعدؿ ك ابؼتمم  05/  85من خلاؿ القانوف رقم   –2
 .منو التي منعت الاشهار لانواع الكحوؿ  65بابؼادة 
 85/05رقم ابؼعدؿ ك ابؼتمم للقانوف  4 2008يوليو  20ابؼؤرخ بُ  08/13القانوف رقم  كما اف

ك التي اسست لقواعد الاشهار  اك ما بعده 169ابؼواد ابؼتعلق بحماية الصحة ك ترقيتها فصل بُ
 .بالنسبة لبعض ابؼنتجات الصيدلانية ابؼستعملة بُ الطب البشرم

 

                                                 
1
 ك كذا  17من خلاؿ نص ابؼادة استعمل ابؼشرع  ابعزائرم مصطلح الاشهار بُ عدة نصوص قانونية منها قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية  - 

 .بىرج عن نطاؽ دراستنا  القوانتُ ك كم سبق بيانو مل بُ تلك، غتَ اف مصطلح الاشهار ابؼستع 79القانوف التجارم من خلاؿ نص ابؼادة 

 . 2006لسنة  17ج ر ع   -2
 . 1985لسنة  08ج ر ع   -3
 . 2008لسنة  44ج ر ع    -4
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ك عموما يقصد بالاشهار الصيدلاب٘ بانو كل اشهار يستهدؼ جذب الانتباه ك الاىتماـ ك الاتصاؿ 
 .1من يهمو ابؼنتج الصحي اك الدكائي  ك الاقناع لكل

 :ك يقصد بابؼواد الصيدلانية 
ك الدكاء كل مادة اك تركيب يعرض لكوف بوتوم على خاصيات علاجية اك كقائية من : الادكية  -

الامراض البشرية اك ابغيوانية ك كل ابؼواد التي بيكن كصفها للانساف اك للحيواف قصد القياـ بتشخيص 
ة كظائفو العضوية اك تصحيحها اك تعديلها ، كما يعد دكاءا كل مستحضر كصفي طبي اك استعاد

 2.تشفائي بؿضر بناءا على كصفة طبيةبوضر بُ الصيدلية تنفيذا لوصفة طبية ك كل مستحضر اس
 .الكواشف البيولوجية  -
 .ابؼواد الكيميائية ابػاصة بالصيدليات  -
 .ابؼنتجات الغيلينية  -
 .  النضتَ الاشعاعي -
  .الاضمامة ، ك عموما كل ابؼواد الاخرل الضركرية للطب البشرم  -

اما عن اشهار ابؼواد الصيدلانية فانو مقصور على ابؼواد الصيدلانية ك ابؼستلزمات الطبية ابؼستعملة بُ 
 . ك الغتَ قابلة للتعويض 3،الطب البشرم ابؼسجلة اك ابؼصادؽ عليها قانونا

بزص ابؼواد الصيدلانية ابٔ تاشتَة اشهار تسلمها الوكالة الوطنية للمواد  كما بزضع كل عملية اشهار
الصيدلانية ابؼستعملة بُ الطب البشرم بعد اخذ رام اللجنة ابؼكلفة بدراقبة الاعلاـ الطبي ك العلمي ك 

 .الاشهار ابؼنشاة لدل الوكالة 
 
 

                                                 
، ص  2006،  01بؿمد ابراىيم عبيدات ك بصيل بظتَ دبابنو ، التسويق الصحي ك الدكائي ، دار كائل للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، ط   -1

108 . 
 .ابؼتعلق بحماية الصحة ك ترقيتها ابؼعدؿ ك ابؼتمم  85/05من القانوف رقم  170انظر ابؼادة   -2
انو بهب اف يكوف كل دكاء مستعمل بُ الطب البشرم قبل تسويقو بؿل مقرر تسجيل بسنحو الوكالة  85/05من القانوف رقم  175بينت ابؼادة   -3

. بعد اخذ رام بعنة تسجيل الادكية ابؼنشاة لدل ىذه الوكالة الوطنية للمواد الصيدلانية 
من نفس القانوف فبينت انو بهب قبل تسويق كل مادة صيدلانية ك ابؼستلزمات الطبية اف تكوف بؿل مقرر مصادقة من قبل الوكالة  193اما ابؼادة  -

 .ابؼصادقة ابؼنشاة لدل الوكالة  الوطنية للمواد الصيدلانية ابؼستعملة بُ الطب البشرم بعد اخذ رام بعنة
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ابؼتعلق بالاعلاـ الطبي  1992جويلية  06ابؼؤرخ بُ  286/ 92ك قد فصل ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
الاحكاـ ابؼتعلقة بالاشهار   1 ك العلمي حوؿ ابؼواد الصيدلانية ذات الاستعماؿ بُ الطب البشرم

ابػاص بابؼواد الصيدلانية ، اذ اف مدة صلاحية التاشتَة ىي بطس سنوات مع امكانية سحب الوزير 
 30ابؼلاحظات التي بيكن اف يقدمها خلاؿ بؽا بنفس طريقة منحها بعد بظاع رام ابؼعتٍ بناءا على 

 . يوما من تاريخ تبليغو بقرار السحب 
ك للتاكد من بؿتول الرسالة الاشهارية فقد الزمت ابؼادة العاشرة من ابؼرسوـ ابؼعلن اف يقدمها ابٔ 

 . اللجنة ابؼكلفة بدراقبة الاعلاـ الطبي ك العلمي ك الاشهار 
 85/05من القانوف رقم  265قوبات جزائية حددتها ابؼادة كل تلك الاحكاـ تقع برت طائلة ع

ابؼتعلق بحماية الصحة ك ترقيتها ، اذ بردد العقوبة بابغبس من سنتتُ ابٔ بطس سنوات ك غرامة 
 . دج على بـالفة الاحكاـ ابؼوضحة اعلاه  1000.000ابٔ  500.000

ة مالية تساكم بطس مرات ابغد اما اذا كاف مرتكب ابعرـ شخصا معنويا فاف العقوبة تكوف غراـ
الاقصى للعقوبة ابؼقررة للشخص الطبيعي ، كل ذلك مع امكانية تطبيق احدل العقوبات التكميلية 

 .ابؼقررة بُ قانوف العقوبات 
ىذا عن ابؼواد الصيدلانية ابؼوجهة للطب البشرم ، اما عن الادكية البيطرية فقد نظم ابؼرسوـ التنفيذم 

الذم بودد شركط صناعة الادكية البيطرية ك بيعها ك  1990غشت  04بُ  ابؼؤرخ 90/240رقم 
من ابؼرسوـ انو ينبغي التميز بتُ الاشهار ابؼوجو  48ك  47، ك يفهم من نص ابؼواد 2رقابتها 

للاشخاص الطبيعيتُ اك ابؼعنويتُ ابؼخولتُ بتوزيع الادكية البيطرية ك بيعها أم المحتًفتُ فيعتبر الاشهار 
بالادكية التي رخص بؽم ببيعها اك توزيعها جائز ، ك بتُ الاشهار ابؼوجو لكافة ابعمهور ك ىو ابػاص 

 .جائز فيما عدا الادكية التي يتطلب استعمابؽا كصفة طبية خاصة 
ك قد اشتًط ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ ذلك ابؼرسوـ للاشهار ابػاص بالادكية التي تهدؼ ابٔ 

 .الامراض ابغيوانية ابؼعدية برخصة قبلية من قبل كزارة الفلاحة تشخيص اك كقاية اك معابعة 
اما عن بؿتول الاشهار ابػاص بالادكية البيطرية فيشتًط اف يوضح فيو اسم الدكاء ك تركيبو ك عموما 

 . 3بصيع البيانات التي توضحها رخصة التسويق ابػاص بالدكاء 
                                                 

 . 1992لسنة  53ج ر ع   -1

 . 1990لسنة  33ج ر ع   -2
 . 90/240من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  50انظر ابؼادة   -3
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ستهلك ك قمع الغش ، لاسيما من خلاؿ ابؼتعلق بحماية ابٓ 09/03من خلاؿ القانوف رقم  -3
داع من قانوف العقوبات ك التي تتعلق بتجربٙ ابْ 429التي احالت ابٔ تطبيق نص ابؼادة   68ابؼادة 

   .ابػاص بابؼنتجات ك ابػدمات 
ك بعيدا عن ذلك فاف ابؼتتبع لقانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش بُ ابعزائر يستشف انو يفتقر ابٔ 

ت ابؼقارنة الاخرل لاسيما القانوف الفرنسي ك الاشهار على عكس معظم التشريعنص خاص با
ك  1990يناير  30ابؼؤرخ بُ 90/39اللبناب٘ ك ابؼصرم ، ك اكتفى ابؼشرع بابؼرسوـ التنفيذم رقم 

ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك  89/02ابؼتعلق برقابة ابعودة ك قمع الغش ك الذم صدر بُ ظل قانوف رقم 
.  09/03ة فمن ابؼنتظر الغاء ىذا ابؼرسوـ ك استبدالو بدرسوـ اخر يتماشى مع فلسفة القانوفك من بٍ

ك مرد عدـ تناكؿ ابؼشرع بؼوضوع الاشهار بُ قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ىو رغبتو بُ اف 
. ينظم ىذا ابؼوضوع كفق قانوف خاص مستقل لوحده 

د القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية الصادر الذم بود 02/ 04من خلاؿ القانوف رقم  -3
التي بينت احكاـ  27لا سيما ابؼادة الثانية منو التي عرفت الاشهار ابؼادة  2004يونيو  23بتاريخ 

التي  38 بينت احكاـ الاشهار التضليلي ك اختَا ابؼادة بٌاؿ 28ابؼافسة الغتَ مشركعة ك كذا ابؼادة
 1.من القانوف 28ك  27بـالفة احكاـ ابؼواد  اسست للعقوبات النابصة عن

، اذ  2ابؼتعلق بحماية التًاث الثقابُ 1998جواف  15ابؼؤرخ بُ  98/04من خلاؿ القانوف  – 4
منو حظرا لوضع اللافتات الاشهارية اك الصاقها على ابؼعابٓ التاربىية ابؼصنفة اك  22تضمنت ابؼادة 

 . صمابّ ابؼكلفة بوزارة الثقافة ابؼقتًح تصنيفها الا بتًخيص من قبل اؿ
 : من خلاؿ بعض القوانتُ ابؼنظمة لبعض الانشطة ك ابؼهن نذكر منها  -5
، اذ  3 ك ابؼتضمن تنظيم مهنة المحاماة 1991/ 01/ 18ابؼؤرخ بُ  04/  91القانوف رقم  -

ئن اك القياـ منو ك التي تقضي بدنع كل بؿاـ يسعى ابٔ جلب الزبا 78تضمن نص القانوف نص ابؼادة 
انظار الناس يعد باشهار لنفسو ك اف كل اشهار يتم القياـ بو اك قبولو يهدؼ اك يؤدم ابٔ لفت 

 4.بفنوع منعا باتا
                                                 

 .سيتم التطرؽ لاحكاـ ىذا القانوف بالتفصيل من خلاؿ الباب الثاب٘ من ىذه الرسالة   -1
 . 1998لسنة  44ج رع   -2
 . 1991ة لسن 02ج ر ع   -3
بينع على المحامي السعي بعلب الزبائن أك : 11يبدك اف مشركع قانوف المحاماة ابؼقدـ من قبل كزارة العدؿ يستَ بُ نفس ابذاه ابؼنع اذ تقضي ابؼادة   -4

 .كفاءتو ابؼهنيةإبٔ  كبينع كل إشهار يتم بإيعاز منو أك بقبوؿ منو، يهدؼ أك يؤدم إبٔ لفت أنظار ابعمهور .القياـ بالإشهار لنفسو
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الصادر عن كزارة العدؿ ك التضمن ابؼوافقة على  1995سبتمبر  04ك قد اكد القرار ابؼؤرخ بُ 
منو على انو بينع على المحاـ كل  102ادة ذلك ابغظر ، اذ نصت ابٓ 1النظاـ الداخلي بؼهنة المحاماة 

بحث عن الاشهار متعلق بشخصو سواء بصفة مباشرة اك غتَ مباشرة ، كما بينع عليو تقدبٙ موافقتو 
 . لام شكل من اشكاؿ الاشهار ابؼهتٍ اك تزيد ىذا الاختَ بام كسيلة كانت 

لة باعتبار اف المحامي مساعد ك ابغكمة من كراء ىذا ابغظر ىي اعطاء صورة طيبة عن جهاز العدا
 .للعدالة 

بدهنة المحاماة ك  ؼىذا عن الاشهار الشخصي ، اما عن الاشهار الوظيفي الذم يهدؼ ابٔ التعرم
 .نشر مبادئها بُ المجتمع فهو جائز ك تقوـ بو منظمات المحامتُ ابعهوية اك الوطنية دكف سواىا 

اـ من كل اشهار يهدؼ ابٔ لفت انظار الناس يعد ك ابؼلاحظ اف الاكتفاء بنص عاـ يقضي بدنع ابؼح
 . نصا جامدا بذاكزتو ابؼمارسات العملية للمحامتُ 

فهل لا يعد كضع لافتة خاصة بالمحامي اشهارا ، ك ىل لا يعد تقدبٙ المحامي بغصة اذاعية اك تلفزيونية 
 يارة اشهارا ؟اك عمود خاص بو بُ الصحافة اشهارا ، ك ىل لا يعد كضع المحامي لبطاقات ز

بُ نظرنا اف كل تلك الصور تعد من قبيل الاشهارات الشخصية ك من بشة فاف الاكتفاء بابغظر العاـ 
 . دكف التفصيل يعد ناقصا 

ك بُ ىذا الاطار فقد فصلت بعض التشريعات على غرار ابؼشرع الفرنسي بُ مسالة الاشهار ابػاص 
ك التي حصرىا  la publicité foctionnelleظيفي ففيما يتعلق بالاشهار الوبدهنة المحاماة ، 

ابؼشرع ابعزائرم بُ منظمات المحامتُ ابعهوية اك الوطنية دكف سواىا فاف ابؼشرع الفرنسي اجازىا لكل 
 . بؿاـ لاسيما اذا كاف ابؽدؼ نشر معلومات عامة ك برتـً اخلاقيات ابؼهنة 

ف كاف ابؼبدا العاـ ىو التقيد الا اف ك ا  la publicité personnelleاما الاشهار الشخصي 
ابؼشرع الفرنسي ك بضغط من العديد من الكتابات الفقهية ك من زمن بعيد ك التي مؤداىا انو ينبغي 

                                                 
 . 1995لسنة  48ج ر ع   -1
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جعل بعض الاشكاؿ  1الاستفادة من مزايا الاشهار خاصة بالنسبة للمحامتُ ابعدد ك ابؼبتدئتُ 
 : 2الاشهارية جائزة بالنسبة للمحاـ على غرار 

 .ارساؿ عبر البريد العادم اك الالكتًكب٘ رسائل معلومات عامة عن ابؼكتب ك نشاطاتو  -

الاشهار ابػاص بنشر بعض ابؼعلومات ابػاصة بوضعية المحامي ك ابؼكتب مثل نقل مكتبو ابٔ  -
 . مكاف اخر اك مشاركة بؿاـ اخر اذا كاف ابؼهنة بسارس بُ اطار شركة بؿاماة 

 . بدكتب المحاـ  كضع اللافتة ابػاصة -

الا انو تناكؿ مسالة  3اما ابؼشرع ابؼغربي ك اف حافظ دائما على مبدا حظر الاشهار ابػاص بالمحامي 
بُ غاية الابنية ك ىي الاشهار الذم يتم عبر الانتًنت اذ اجاز ابؼشرع ابؼغربي للمحامي اف يكوف لو 

اسي ك ميادين اىتمامو شريطة ابغصوؿ موقع الكتًكب٘ يشتَ فيو باقتضاب ابٔ ستَتو ك مساره الدر
 .  4على اذف من النقيب 

ك بُ نظرنا فاف على مشركع قانوف المحاماة ابؼرتقب بُ ابعزائر اف يتنبو ابٔ تطور كسائل الاتصاؿ ك 
ينظم خاصة مسالة الاشهار الشخصي بشيء من التفصيل ك الاىتماـ لا سيما بُ ظل انتشار بعض 

 . د من المحامتُ دكف قيد اك رقيب ابؼواقع الالكتًكنية لعد

المحدد للقواعد العامة ابؼتعلقة  2000غشت  05ابؼؤرخ بُ  2000/03من خلاؿ القانوف رقم  -
منو ك التي اناطت لسلطة الضبط  13، لا سيما ابؼادة  5بالبريد ك بابؼوصلات السلكية ك اللاسلكية 

على كجود منافسة فعلية ك مشركعة بُ سوؽ  للبريد ك ابؼواصلات السلكية ك اللاسلكية مهمة السهر
 . البريد ك ابؼواصلات السلكية ك اللاسلكية ك ابزاذ كل التدابتَ اللازمة لتًقية ابؼنافسة 

                                                 
1 - Roger Mauduit , LA Réclame – etude de sociologie économique -, Librairie Félix Alcan , 
Paris , France ,1933 , P 61-62.  

ابؼتضمن ابؼصادقة على النظاـ الداخلي بؼهنة  2005/003من النظاـ الداخلي بؼهنة المحاماة بُ فرنسا ، قرار التنظيمي رقم   03-10انظر ابؼادة   -2 
 . www.ccbe.org/fileadmin/.../fr_france_reglement_2_1188555817.pdfPages similairesالمحاماة بُ فرنسا 

 .. 06/11/2008بتاريخ  5680ـ بؼهنة المحاماة ، ج ر ع ـ  ابؼتعلق بتعديل القانوف ابؼنظ 08/28من القانوف رقم  35انظر ابؼادة   -3
 . 06/11/2008بتاريخ  5680ابؼتعلق بتعديل القانوف ابؼنظم بؼهنة المحاماة ، ج ر ع ـ   08/28الفقرة الثالثة من القانوف رقم  35انظر ابؼادة   -4
5
 .  2000نسُت   48ج س ع  - 

http://www.google.fr/search?hl=fr&rlz=1R2RNRN_frDZ441&biw=1366&bih=587&q=related:www.ccbe.org/fileadmin/user_upload/NTCdocument/fr_france_reglement_2_1188555817.pdf+D%C3%A9cision+%C3%A0+caract%C3%A8re+normatif+n%C2%B0+2005-003&tbo=1&sa=X&ei=vv31TvftO4ritQbE97jrDw&sqi=2&ved=0CCMQHzAA
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ك بُ ىذا الاطار ك بناءا على ذلك فقد اصدرت سلطة الضبط للبريد ك ابؼواصلات السلكية ك 
للشركط ك الاحكاـ ابؼطبقة على العركض  المحدد 12/01/2011ابؼؤرخ بُ  02اللاسلكية قرار رقم 

 .G S M  1التًكبهية بؼتعاملي ابؽاتف النقاؿ من نوع 

يوما ك لا بيكن اف تقل ابؼدة  30ك ىكذا لا بيكن اف تتجاكز مدة العرض التًكبهي بدا فيو الاشهار 
ين فلا تقل عن يوما اما اذا كاف الاشهار بؼنتوجتُ بـتلف 45الفاصلة بتُ اشهارين لنفس ابؼنتوج عن 

 . يوما  15

كما يلتزـ ابؼتعاملوف بضماف معلومة كاضحة ك شاملة ك صربوة ك غتَ ملتبسة ابذاه زبائنهم كما بهب 
 .عليهم الامتناع عن كل اشهار من شانو اف يضلل ابؼستهلك 

لات ك بُ سبيل ذلك بهب على ابؼتعاملتُ ارساؿ عركضهم التًكبهية ابٔ سلطة الضبط للبريد ك ابؼواص
 .السلكية ك اللاسلكية 

الذم بودد حالات التنابُ  2012يناير  12ابؼؤرخ بُ  12/02من خلاؿ القانوف العضوم رقم  -
لاسيما ابؼادة الرابعة منو ك التي تقضي بدنع عضو البربؼاف خلاؿ بفارسة عهدتو  2مع العهدة البربؼانية 

فتو ك ابؼتمثلة انو عضو بُ البربؼاف بُ من استعماؿ اك السماح باستعماؿ ابظو الشخصي مشفوع بص
 .أم اشهار بىدـ مصابّ أم مؤسسة مالية اك صناعية اك بذارية 

ابؼتعلق   31/01/2001ابؼؤرخ بُ  01/01ك الواقع اف ىذا ابؼنع ما ىو الا تطبيق للقانوف رقم 
تفرغ ابٔ مهامو ، فالعضوية بُ البربؼاف ذات طابع كطتٍ ك على عضو البربؼاف اف م 3بعضو البربؼاف

 . 4التشريعية ك الرقابية 

ك يبدك اف ابغكمة من ىذا ابؼنع ىي بُ ابغفاظ على استقلالية عضو البربؼاف ك بضايتو من سطوة ماؿ 
الاشهار ، حتى يضمن ابؼشرع عدـ استعماؿ قبة البربؼاف بدا بسثلو من سلطة تشريعية بُ برقيق اغراض 

 .معينة شخصية اك مشبوىة بؼؤسسات اك شركات 

                                                 
1
 - www.arpt.dz/ar/.../DEC_N02_12_01_2011_ar.pd...   

 . 2012لسنة  01ج ر ع   -2
 . 2001لسنة  09ج ر ع   -3
 .ابؼتعلق بعضو البربؼاف  01/01من القانوف رقم  03ابؼادة   -4
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ك ابؼتضمن مدكنة اخلاقيات  1992يوليو  06ابؼؤرخ بُ  276/  92ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
اف مهنة الطب اك التطبيب مهنة قدبية قدـ حاجة الانساف للعلاج ، ك اصبح ابؼداكم لو : 1الطب 

 . منزلة اجتماعية فرضتها طبيعة ابؼهاـ النبيلة التي يقوـ بها 

العلوـ الطبية ك ازدياد عدد الاطباء اك الصيادلة اك جراحي الاسناف بقم عنو غتَ انو ك بفعل تطور 
بعض ابؼمارسات التي لابست بدهامهم النبيلة بصلة ، لذا كاف التفكتَ منذ القدبٙ بضركرة كضع قواعد 

 . 2اخلاقية بؼمارسة تلك الانشطة 

اك زبائنهم ، اما بُ علاقتهم فيما ىذا بُ علاقة الاطباء اك جراحي الاسناف اك الصيادلة مع ابؼرضى 
بينهم فيجب اف تتسم بالاحتًاـ ك ابؼنافسة ابؼشركعة ، بفا جعل بعض الفقو يعتبر اف قانوف ابؼنافسة 

 .  3يطبق بشانهم 

ابنية خاصة بو  92/276ك بؼا كاف الاشهار كجو مهم من اكجو ابؼنافسة فقد اكبٔ ابؼرسوـ التنفيذم 
كل شكل من اشكاؿ الاشهار مباشر اك غتَ مباشر ابػاص بالطبيب اك  منو 20، اذ منعت ابؼادة 

 .جراح الاسناف ، حفاظا على شرؼ ابؼهنة ك نبلها 

ك تاكيدا لذلك فانو لا يدرج بُ الورؽ ابؼخصص للوصفات ك البطاقات الشخصية اك الدليل ابؼهتٍ 
ك لا بهوز لو تعليق الا  4ا الا ىوية الطبيب اك جراح الاسناف ك الشهادات ك الوظائف ابؼعتًؼ بو

 .  5لوحة دعاية بدوصفات خاصة 

من ابؼرسوـ بسنع عليهم اللجوء ابٔ أم اسلوب من اساليب  127اما بالنسبة للصيادلة فاف ابؼادة 
 .ابؼنافية لكرامتهم لا سيما البحث عن الزبائن بام اسلوب كاف بدا فيو الاشهار 

دكية فانو بينع عليو اشهار أم دكاء ، ك ابغد الفاصل ىو اف ك بؼا كانت مهنة الصيدبٕ ذات صلة بالا
 .، ك الاخبار ىو ما يدخل ضمن مفهوـ الاعلاـ 1يقوـ الصيدبٕ باخبار صحيح ك صادؽ 

                                                 
 . 1992لسنة  52ج ر ع   -1
 .يعتبر بيتُ ابوقراط احدل الدعامات الاساسية لاخلاقيات الطبيب اك جراح الاسناف اك الصيدبٕ   -2
 2003بضاية ابؼنافسة بُ مدكنة اخلاقيات الطب ، رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، كلية ابغقوؽ ك العلوـ الادارية ، سنة  بصعوف بؿمد ،  -3
 . 04،ص  2004/
 . 92/276من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  77انظر ابؼادة   -4
 .من نفس ابؼرسوـ  78انظر ابؼادة   -5
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المحدد لشركط ك كيفيات بفارسة  12/12/2007ابؼؤرخ بُ  07/390ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
بٙ نشاط تسويق السيارات ابعديدة من خلاؿ تنظيم يابٌ ىذا ابؼرسوـ لتنظ: 2نشاط تسويق السيارات 

 .  3نشاط الوكيل ك ابؼوزع ابؼعتمد ك معيد البيع ابؼعتمد 

ك لا شك اف نشاط تسويق السيارات ابعديدة يستعمل الاساليب الاشهارية من اجل زيادة حجم 
بذارية عابؼية تهدؼ  ابؼبيعات ك التًكيج للسيارات ابعديدة ابؼستوردة من ابػارج ك التي تشكل علامات

 . ابٔ الانتشار بُ السوؽ ابعزائرية ك برقيق ارباح 

غتَ اف النشاط الاشهارم ابػاص بتسويق السيارات ابعديدة ينضبط بعلاقتو بامن الطرقات ك التقليل 
 .  4من حوادث ابؼركر التي تشكل ىاجسا ينبغي معو ضبط ذلك النشاط الاشهارم 

ابػاصة بالسيارات ابعديدة تدخل ضمن منظومة اشمل ك ىي  ك بُ ابغقيقة فاف الاشهارات
الاشهارات ابػاصة بالطرقات بؼا تفرزه ىذه ابؼنظومة من علاقات متشعبة ينبغي مراعاتها ، فينبغي 

 .5للاشهار ابػاص بالطرقات اف يعمل على المحافظة على امن ك سلامة ابؼواطن 

بانو بينع على الوكيل أم  07/390لتنفيذم رقم من ابؼرسوـ ا 29ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 
شكل من اشكاؿ الاشهار التي من شانها تشجيع التصرفات ابػطتَة ك ذلك لضماف امن مستعملي 

الطرؽ ، ك بُ ابؼقابل فانو بيكن للوكيل اف يبادر بكل عمل بدا فيو الاشهار يتعلق بامن الطرقات 
  . لصابّ الزبائن بغرض التحسيس ك الوقاية 

ابؼتعلق بالتًبية البدنية ك  2004غشت  14ابؼؤرخ بُ  04/10من خلاؿ القانوف رقم  – 4
بٓ تعد الرياضة بُ عابؼنا اليوـ بؾرد ترفيو كمابٕ زائد بُ حياة الانساف بل اصبحت من : 1الرياضية 

                                                                                                                                                         
 .من نفس ابؼرسوـ  128انظر ابؼادة   -1
 . 2007لسنة  78ج ر ع   -2
كل نشاط يقوـ على استتَاد ك بيع السيارات : نشاط الوكيل  : -ب  07/390يقصد حسب نص ابؼادة الثانية من ابؼرسوـ التنفيذم رقم   -3

. ابعديدة على اساس عقد امتياز يربط  الوكيل بابؼوكل 
.  س عقد يربط ابؼوزع ابؼعتمد بالوكيل كل نشاط لبيع السيارات ابعديدة على اسا: نشاط ابؼوزع ابؼعتمد  -
 .اك بدعيد البيع ابؼعتمد / كل نشاط لاعادة بيع السيارات ابعديدة على اساس عقد يربط معيد البيع ابؼعتمد بالوكيل ك : نشاط معيد البيع ابؼعتمد  -

4 - Samuel Brunet , publicité automobile et communication public en sécurité routière :un 
grand malentendu , revue Espaces et sociétés, 2004/3 no 118, P 46 -    
5 - Raymond Goy , Publicité et circulation routiere , Revue Droit et ville , N 07 , Paris , 
France , P 132-133.  
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افيا ك الضركريات ك اساسيات تكوين المجتمع فهي تشكل عاملا ىاما بُ ترقية المجتمع اجتماعيا ك ثق
بُ زيادة بساسكو ، لذا اصبحت بفارسة الرياضة حقا معتًفا بو لكل ابؼواطنتُ دكف بسيز بينهم بُ السن 

 .  2اك ابعنس 

غتَ اف بفارسة الرياضة اصبحت تتم بُ شكل بؿتًؼ ، بقم عنو ظهور نوادم رياضية بؿتًفة تاخذ 
، ك الشركة التجارية تهدؼ كما ىو  شكل شركات بذارية تستَ كفق احكاـ القانوف التجارم ك مبادئو

 .ثابت ابٔ برقيق الانتشار ك الربح ك الفائدة 

من  74ك بهذا الاساس يعد الاشهار احد الركافد ابؽامة لتمويل الاندية المحتًفة ، ك تقضي ابؼادة 
كص تسويق ابؼتعلق بالتًبية البدنية ك الرياضية انو يسند ابٔ النواد الرياضية بابػص 04/10القانوف رقم 

الاشهار ابؼختوـ بو لباس الرياضتُ ك ملكية كل ابغقوؽ الاخرل النابصة عن العركض ك ابؼنافسات 
الرياضية ك خاصة التي تبثها الاذاعة اك التلفزيوف اك السينما اك عن طريق الانتًتنت التي بذرم على 

 . لوطنيوف التًاب الوطتٍ ك كذا ابؼنافسات الدكلية التي يشارؾ فيها الرياضيوف ا

ك يكوف ذلك التسويق بناءا على اتفاقية تربط بتُ الرياضي ابؼعتٍ ك ناديو من جهة ك ابعهة ابؼستفيدة 
 .من الاشهار 

اما الاشهارات ابؼوجودة داخل ابؼنشات الرياضية فانها تسويقها يكوف من اختصاص ابؽيئة ابؼستَة 
يات ك النوادم الرياضية حسب اتفاقية بتُ   للمنشاة الرياضية اك ابؽيئة ابؼستغلة ك ابٔ الابراد

 .3الاطراؼ 

ك توزع الارباح النابصة عن تلك الاشهارات بتُ النوادم الرياضية ك ابؽئية ابؼستَة للمنشاة التي برتضن 
 .التظاىرة 

التعلق برقابة ابعودة ك  1990يناير 30ابؼؤرخ بُ  90/39من خلاؿ ابؼرسوـ التنفيذم رقم   –4
الرابعة منو ك التي مكنت لاسيما ابؼادة الثانية منو ك التي عرفت الاشهار ك كذا ابؼادة  4 قمع الغش

                                                                                                                                                         
 . 2004لسنة  52ج ر ع   -1
 .ابؼتعلق بالتًبية البدنية ك الرياضية  10/ 04قم من القانوف ر 03ك  02انظر ابؼادتتُ   -2

 . 04/10من القانوف رقم  91انظر ابؼادة   -3
 . 1990لسنة 05ج ر ع   -4
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الاعواف ابؼكلفتُ برقابة ابعودة كقمع الغش من القياـ بنشاطهم بُ كامل حلقات كضع ابؼنتوج اك 
 .ابػدمة للاستهلاؾ بدا فيها امكانية رقابة الاشهارات ابػاصة بابؼنتج اك ابػدمة 

ابؼتعلق بوسم ابؼنتجات ابؼنزلية غتَ  1990نوفمبر 10ابؼؤرخ بُ  90/366كـ التفيذم رقم ابؼرس -5
على انو بينع أم اسلوب للاشهار من  التي بينت الثامنو منو ك لا سيما ابؼادة  1غذائية ك عرضها 

ر شانو اف يدخل لبسا بُ ذىن ابؼستهلك لا سيما حوؿ طبيعة ابؼنتوج ك تركيبو ك نوعيتو اك مقدا
العناصر الضركرية فيو ك طريقة تناكلو ك تاريخ صناعتو ك الاجل الاقصى لصلاحية استهلاكو ك مقداره 

. ك اصلو 

ابؼتعلق بوسم السلع  1990نفومبر  10ابؼؤرخ بُ  90/367من خلاؿ ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -5
 2005ديسمبر  22ابؼؤرخ بُ  484/  05ابؼعدؿ ك ابؼتمم بابؼرسوـ رقم  2الغذائية ك عرضها 

منو ك التي منعت  أم اسلوب للاشهار من شانو اف يدخل لبسا بُ ذىن  13لاسيما ابؼادة 
ابؼستهلك لا سيما حوؿ طبيعة ابؼنتوج ك تركيبو ك نوعيتو اك مقدار العناصر الضركرية فيو ك طريقة 

. تناكلو ك تاريخ صناعتو ك الاجل الاقصى لصلاحية استهلاكو ك مقداره ك اصلو 

الذم بودد شركط انتاج مواد التجميل ك التنظيف  41/ 92من خلاؿ ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -6
منو التي منعت  12البدب٘ ك تكييفها ك تسويقها بُ السوؽ الوطنية ك كيفيات ذلك لاسيما بابؼادة 

ابؼزايا  كل اشهار يوحي باف ابؼنتوج يتميز بخصائص لا يتوفر عليها حقا لاسيما فيما يتعلق بالتًكيب ك
 .ج اك اصلو ابعوىرية ك طريقة الصنع ك ابعاد ابؼنتو

. تلكم ىي اىم النصوص القانونية التي تناكلت النشاط الاشهارم ك لو بشكل غتَ مباشر 

 

 

 

 
                                                 

 . 1990لسنة  50ج ر ع   -1
 . 1990لسنة  50ج ر ع   -2
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باشرة الخاصة بالاشهار  ـالنصوص اؿ: المطلب الثاني 
ظومة التشريعية بُ ابعزائر لا ابٔ جانب تلك التصوص العامة الغتَ مباشرة ك ابػاصة بالاشهار فاف ابؼن

. بزلو من نصوص قانونية مباشرة نظمت ابغقل الاشهارم 
ك بُ ىذا ابػصوص فاننا نلحظ نقطتتُ ىامتتُ بُ مسار النصوص القانونية ابػاصة بالاشهار ، 

ة النقطة الاكبٔ ىي الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار بدا مثلتو من ثقل ك تنظيم للاشهار ، اما النقط
الثانية فهي اصدار قانوف الاعلاـ الذم اثر بشكل مباشر على ابؼنظومة التشريعية ابػاصة بالاشهار ، 

. ك اختَا سنعرض ابٔ مشاريع قوانتُ الاشهار التي عرفتها ابعزائر 
:  الوكالة الوطنئة للنشر ك الاشهار : الفرع الاكؿ 

ك  1، 20/12/1967ابؼؤرخ بُ  67/279انشات الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار بدوجب الامر 
. تضمن ىذا الامر ملحقا تناكؿ كل ما يتعلق بها 

اف كاف ابؽيكل الادارم للوكالة لا بىتلف بُ عمومو  عن الوكالات الاشهار العادية ، اذ يتكوف من  ك
. ك تنهى مهامو بنفس الاشكاؿ 2،كـ باقتًاح من كزير الانباءمدير عاـ يعتُ بدوجب مرس

ينبغي التطرؽ بداية ابٔ كاقع ابؼنظومة القانونية  للاشهار بُ ابعزائر قبل انشاء  تفصيل ذلك ،ك قبل 
.  الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار 

لاديولوجية الاستعمارية ؿ تبعا اباف الفتًة الاستعمارية  طبقت القوانيتُ الفرنسية بُ ابعزائر ك ذلكاذ 
ابعزائر قطعة فرنسية ، ك على ىذا لا بيكن ابغديث بُ تلك ك التي اعتبرت اف  ، السائدة اف ذاؾ

. الفتًة عن تطور الاشهار بُ ابعزائر بُ تلك الفتًة بالذات 
ك بعد اف برصلت ابعزائر على  استقلابؽا ك جدت نفسها اماـ تركة ثقيلة بُ بـتلف ابؼيادين بُ مقابل 

 1962/ 12/ 31ابؼؤرخ بُ  62/175ر فراغ مؤسسابٌ ، الامر الذم دفع بابؼشرع ابٔ اصدار الاـ
 3.الا ما تعارض مع السيدة الوطنية ك الذم نص على استمرار العمل بالقوانتُ الفرنسية

                                                 
1
 . من ىذه الرسالة 69انظر ص  ابعزائرسبق ك اف تطرقنا ابٔ انشاء الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار حتُ ابغديث عن تطور الاشهار بُ  - 

2
 .يبدك اف مهمة تعتُ ك انهاء مهاـ مدير الوكالة مناط حاليا بوزارة الاتصاؿ  - 

3
صوص ك الاحكاـ التي بسس بالسيادة الداخلية اك ابػارجية للدكلة اك ابؼستوحاة من الفكر كل الن" ة الثانية من ذلك الامر اذ جاء بُ ابؼاد - 

 "التمييز العنصرم ، ك كل النصوص اك الاحكاـ التي بسس بابؼمارسات العادية للحريات الدبيوقراطية تعتبر لاغية ك بدكف مفعوؿ الاستعمارم ك 
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ك لعل ادراكا من الدكلة ابعزائرية الفتية اف ذاؾ لأبنية الاشهار ك خطورتو عمدت بُ السنة ابؼوالية 
ك ابؼتضمن تنظيم الاشهار  1963كت ا 14ابؼؤرخ بُ  63/301للاستقلاؿ لاصدار ابؼرسوـ رقم 

 1.التجارم
ك اراد ابؼشرع ابعزائرم من كراء ذلك سد الفراغ القانوب٘ ك الغاء القوانيتُ الفرنسية السابقة ، ك قد 
تضمن ىذا ابؼرسوـ بطسة مواد كردت ابؼادة الاكبٔ بلفظ ابؼنع من استعماؿ الرسائل الاشهارية التي 

ك تنص ابؼادة الثانية منو اف الاشهارات التي تكوف بؿور منع . ياسية برتوم على عبارات دينية اك س
 2.ة مقرىا الرئيسي بوزراة الداخليةبزضع للفحص من قبل بعنة كطنية بـتص

. بفثل عن كزارة الداخلية رئيسا  : -من  اللجنة الوطنية ك تتكوف
. بفثل عن كزارة الشؤكف ابػارجية  -
. ناجم بفثل عن كزارة الصناعة ك ابٓ -
. بفثل عن كزارة التجارة  -
. بفثل عن كزارة ابغبوس  -
. بفثل عن الاعلاـ  -

ك تعطي ابؼادة الثالثة ابؼدة التي يقتضي على صاحب الاشهار فيها تعديل منتوجو الاشهارم ك ذلك 
 3.ابؼنعبُ خلاؿ ثلاثة اشهر تبدا من تاريخ تبليغ القرار الوزارم القاضي ب

ض ابؼعلن الذم بٓ بيتثل للقرار الوزارم بغجز ابؼنتوج ابؼعلن عنو ك حتى للغلق ك بعد ىذه ابؼدة يعر
 4.الدائم اك ابؼؤقت للمحل

ك يعد ىذا ابؼرسوـ اكؿ قانوف نظم الاشهار التجارم ، ك جدير بالذكر اف القوانتُ الواردة فيما بعد بٓ 
 5.مراعاـ احكاموتلغو فهو لايزاؿ سارم ابؼفعوؿ ابٔ يومنا ىذا لكن يبقى حبيس عدـ 

 

                                                 
1
 .بدكف رقم  1963اكت  23ابعريدة الربظية للجمهورية الدبيوقراطية الشعبية الصادرة بُ  - 

2
اذ تعامل معو بُ اطار كزارة الداخلية ، ك كاف من الاجدر بُ نظرنا اف يكوف مقر تلك  من الاشهار ايبدك اف ابؼشرع بُ تلك الفتًة كاف متوجس - 

 .اللجنة كزارة التجارة اك كزارة الاتصاؿ 

3
 .انظر ابؼادة الثالثة من ذلك ابؼرسوـ  - 

4
 .انظر ابؼادة الرابعة من ذات ابؼرسوـ  - 

5
، ص  2008ية بُ ابعزائر ، ، دار ابػلدكنية للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ، الطبعة الاكبٔ ، سنة نور الدين توابٌ ، الصحافة ابؼكتوبة ك السمعية البصر - 

188 . 
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انشاء الوكالة الوطنئة للنشر ك الاشهار    : الفرع الثاني 
ك بُ سنة  ك كما سبق ذكره  طويلا اذ 301/ 63بٓ يبق حقل الاشهار خاضعا لاحكاـ ابؼرسو ـ 

الصادر بتاريخ  279/ 67بً انشاء الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار بدوجب الامر رقم  1967
 .تضمن احداث شركة كطنية تسمى بالوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ك ابٓ 20/12/1967

احتول ىذا الامر على اربع مواد ك ملحق بالقانوف الاساسي ابؼنظم للوكالة ، ابؼادة الاكبٔ اسست 
الوكالة ك منحتها التسمية اما ابؼادة الثانية فقد حددت كيفيات تستَىا من خلاؿ القانوف الاساسي 

ادة الثالثة فاكدت اف حل ىذه الشركة لا يتم الا بنص ذك صبغة تشريعية الامر الذم ابؼلحق اما ابٓ
اما ابؼادة الرابعة ك كالعادة تؤكد على  1،لا بعد مصادقة البربؼاف على حلهايؤكد اف حلها لا يكوف ا

. نشر الامر بُ ابعريدة الربظية 
لوجهة الاقتصادية بكو الاشتًاكية بفا ك ابؼلاحظ اف السياؽ التاربىي بؽذا الامر جاء بعد رسم ا

ك رغم اف الامر بٓ ينص صراحة على   2،يستدعي تسيتَ سوؽ الاشهار من خلاؿ القطاع العاـ
احتكار الوكالة للسوؽ الاشهار اذ كرد فقط بُ نص ابؼادة الرابعة من ابؼرسوـ الاساسي اف ىدفها 

للاحقة اكدت ذلك الاحتكار ك ىو ما تطوير الاشهار ك نشره بجميع الوسائل الا اف النصوص ا
:  سنتتبعو فيمايلي 

:  3 تاسيس احتكار الاشهار التجارم فابؼتضم 12/04/1968ابؼؤرخ بُ  78/ 68الامر رقم  *-
الوكالة الوطنية للحقل  ينص صراحة على احتكار ك كما سبق بيانو بٓ 279/  67رغم اف الامر 

ة من صدكر ذلك الامر لتكريس ذلك الاحتكار ابؼشرع تدخل بعد اقل من سنلكن  الاشهارم
مادة ، الاكبٔ منو تعلن صراحة عن تاسيس الاحتكار اما  11ك يقع بُ  78/ 68بدوجب الامر 

 .الثانية فتسنده للوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار
ك ابؼتضمن تاسيس احتكار الاشهار   1971-10-19ابؼؤرخ بُ  69/ 71الامر رقم  *-

. ابعزائر   لذم زاد من احتكار الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار للنشاط الاشهارم بُ ك ا 4 التجارم

                                                 
1
الا ك قد يطرح التساؤؿ بهذا الشاف ىل حل الوكالة يكوف بدوجب قانوف عضوم اذ اف عملها يدخل ضمن بؾاؿ قوانينن الاعلاـ التي لا يشرع فيها  - 

 .الدستور ابعزائرم  من  123 بوجب قانوف عضوم بصريح ابؼادة

2
 . 188ص : نور الدين توابٌ ، ابؼرجع السابق  - 

 . 1968لسنة  34ج ر ع   -3
 . 1971لسنة  90ج ر ع   -4
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ابؼتضمن تعريب الاعلانات ابػاصة بالاشهار  03/04/1974ابؼؤرخ بُ  74/70ابؼرسوـ رقم  *-
ك الذم يابٌ بُ سياؽ موجة التعريب التي عرفتها ابعزائر اف ذاؾ لذا نصت ابؼادة الاكبٔ  1 التجارم

رط اف تكوف تكملة نو على اف يكوف الاشهار باللغة العربية مع السماح باستعماؿ اللغة الاجنبية بشـ
. اف تكوف تربصة اك نقلا عن النص العربي  كللنص العربي ا

  .تطور الوكالة الوطنئة للنشر ك الاشهار: الفرع الثالث  

ابٔ الرابظالية ك السوؽ ابغر كاف لزاما اف غتَ انو ك بفعل بروؿ الفكر الاقتصادم بُ ابعزائر ك التحوؿ 
. ت ابػاصة بالاشهار اتتطور التشريع

ك بؼا كانت الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ىي عصب الاشهار بُ ابعزائر ، فقد عرفت تطور كبتَ 
:  من خلاؿ النصوص القانونية التالية 

ادة تنظيم الوكالة الوطنية ك ابؼتضمن اع 02/12/1986ابؼؤرخ بُ  86/283ابؼرسوـ رقم  *-
، ك من اىم ما جاء بُ ىذا ابؼرسوـ اعادة التكييف القانوب٘ للوكالة الوطنية للنشر  2 للنشر ك الاشهار

ذات طبيعة صناعية ك بذارية اصبحت ذات  279/ 67ك الاشهار فبعد اف كانت بُ ظل الامر رقم 
. طبيعة اقتصادية ك اجتماعية ك ثقافية 

من الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ابٔ مؤسسة الاتصاؿ ك النشر ك الاشهار ك  بروؿ تسمية * -
.  ىي شركة ذات اسهم 

ك يوجد بدؤسسة الاتصاؿ ك النشر عدة فركعها على راسها الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار ك  *-
.  ابؼعهد الوطتٍ لسبر الاراء ك صناعة الصورة ك التسويق 

ك ابؼتضمن الغاء بصيع الاحكاـ التنظيمية  1988اكتوبر  18ابؼؤرخ بُ  88/201ابؼرسوـ رقم  *-
التي بروؿ ابؼؤسسات الاشتًاكية ذات الطابع الاقتصادم التفرد بام نشاط اقتصادم اك احتكار 

، ك عليو ك بناءا على ىذا ابؼرسوـ بً الغاء احتكار الوكالة الوطنية للنشر ك الاشهار للنشاط  3التجارة 
 .م بُ ابعزائر الاشهار

 
 

                                                 
 . 1974لسنة  29ج ر ع   -1
 . 1986لسنة  49ج  ر ع   -2

 . 1988لسنة  42ج رع   -3
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:  2012ك قانوف الاعلاـ الجديد لسنة   1990قانوف الاعلاـ لسنة :  لثالمطلب الثا
فيفرم  23بعد اكثر من سنة من صدكر دستور  1990جاء نص قانوف الاعلاـ لسنة 

.  ك الذم اقر بالانفتاح ك التعددية ك الدبيوقرطية  1989
:  ابواب كمايلي  مادة موزعة على تسعة 106ك يتضمن القانوف 

من ابؼادة الاكبٔ ابٔ ابؼادة  –احكاـ عامة بردد مبادئ بفارسة ابغق بُ الاعلاـ : الباب الاكؿ  -
.  -التاسعة 

تنظيم ابؼهنة ، كىو مقسم على فصلتُ ، فصل اكؿ يتعلق بالعناكين ك الاجهزة : الباب الثاب٘  -
.  13ابٔ ابؼادة  10من ابؼادة  –التابعة للقطاع العاـ 

.   27ابٔ ابؼادة  14من ابؼادة  –ك القصل الثاب٘ يتعلق باصدار النشريات الدكرية 
.  40ابٔ ابؼادة  28من ابؼادة  –بفارسة مهنة الصحفي : الباب الثالث  -
.  52ابٔ ابؼادة  41من ابؼادة  –ابؼسؤلية ك حق التصحيح ك حق الرد : الباب الرابع  -
.  58ابٔ ابؼادة  53من ابؼادة  –زيع ك البيع بالتجواؿ النشر ك التو: الباب ابػامس  -
.  76ابٔ ابؼادة  59من ابؼادة  –المجلس الاعلى للاعلاـ : الباب السادس  -
.  99ابٔ ابؼادة  77من ابؼادة  –احكاـ جزائية : الباب السابع  -
.  101ابٔ ابؼادة  100من ابؼادة  –احكاـ ختامية : الباب الثامن  -
.  106ابٔ ابؼادة  102من ابؼادة  –احكاـ انتقالية : تاسع الباب اؿ -

سنة من تطبيقو كاف من اللازـ العمل على تعديلو ك تنقيحو  22غتَ انو ك بعد اكثر من 
بشكل يتناسب مع التطور الذم عرفو المجتمع ابعزائرم على بـتلف الاصعدة ، ك ىو ما بً بصدكر 

 . علاـ ابؼتعلق بالا 12/05القانوف العضوم رقم 
ك الاعلاـ ، فاننا ك بعد ىذا العرض الشكلي لقانوف الاعلاـ لسنة  ك نظرا للعلاقة الوثيقة بتُ الاشهار

 . مايلي    من خلاؿ  ك ابراز الامور ابؼستحدثة بُ قانوف الاعلاـ ابعديد سنتوبٔ تفصيلو 1990
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  1990اىم المبادئ التي جاء بها قانوف الاعلاـ لسنة : الفرع الاكؿ 
:  من ابؼبادئ العامة ، سنورد ابنها فيمايلي  ةبجمل 1990اء قانوف الاعلاـ لسنة ج

دئ البديهية الراسخة بُ بـتلف ابؼعاىدات ك اكىو ابؼبدا الابظى ك من ابؼب: مبدا حرية الاعلاـ  –اكلا 
بدا من خلاؿ ليكرس ىذا ابٓ 1990ابؼواثيق التي صادقت عليو ابعزائر ، ك يابٌ قانوف الاعلاـ لسنة 

ك ىو نفس ابؼبدا الذم كرسو قانوف  ..."ة بيارس حق الاعلاـ بحرم" النص عليو بُ ابؼادة الثالثة منو 
بيارس نشاط الاعلاـ بحرية بُ اطار احكاـ ىذا " الاعلاـ ابعديد من خلاؿ نص ابؼادة الثانية منو 

كافد ىذا ابؼبدا رالقانوف على عديد  كما نص ..."القانوف العضوم ك التشريع ك التنظيم ابؼعموؿ بهما 
:  كمايلي 

. عدـ خضوع كسائل العلاـ لرقابة سابقة من قبل أم جهاز كاف  -
.  حق الافراد ك ابعماعات بُ اصدار الصحف ك المجلات ك النشريات بُ اطار القانوف  -
  .حرية كسائل الاعلاـ بُ استقاء الاخبار ك حرية الرجوع ابٔ مصادر ابؼعلومات  -

بدا حرية الاعلاـ ابؼكرس بدوجب قانوف الاعلاـ ينبغي اف بيارس بُ اطار احتًاـ القوانتُ ك ـ غتَ اف
التشريعات ، فابغرية تقالبها ابؼسؤكلية ، ك بُ ىذا الاطار ينص قانوف الاعلاـ على التزامات ابؼهنتُ ك 

:  جباتهم سواء كانت اك
كعدـ عرض الاشهارات ابؼستتًة  ،ك الدقة ك التوازف  ةمهنية كنقل الانباء دف برريف ك بدوضوعي * -

. بُ شكل خبر ابٔ غتَ ذلك من الواجبات ابؼهنية 
.  اخلاقية ك ذلك يالتحلي بواجب النزاىة ك الامتناع عن كل ما يسئ للمهنة *- 

اك  متناع عن التشهتَ اك القذؼ اك انتحاؿ اراء الغتَ ك نسبها ابٔ نفسو اك التحريضلاقانونية كا *-
.  غتَ ذلك من ابعرائم ذات الصلة 

اجتماعية كالتصرؼ ابؼسؤكؿ الواعي ، فيمتنع نشر ما يضر بدصابّ الدكلة اك يهدد امنها اك افشاء  *-
.  الاسرار العسكرية ابٔ غتَ ذلك 

ـ كىذا ابؼبدا بُ ابغقيقة مكمل للمبدا الاكؿ ، فمن مقتضيات حرية الاعلا: مبدا الراقبة الذاتية : ثانيا 
.  عدـ كجود ىيئة تراقب عمل ابؼهنتُ بشكل يقوض تلك ابغرية 

غتَ اف ابغرية لا تعتٍ الفوضى ، لذلك نص القانوف على انشاء المجلس الاعلى للاعلاـ ك ىيئة تشرؼ 
.  على الرقابة الذاتية لوسائل الاعلاـ 
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طة بُ الصحافة ابؼكتوبة ك قد عوض المجلس الاعلى للاعلاـ بُ قانوف الاعلاـ ابعديد بالسلطة الضاب
 .ك سلطة ضبط السمعي البصرم 

حتى بُ النشاط الاشهار فاننا نفضل ترؾ  ك تلك السلطة م يلعبو ىذا المجلسذك نظرا للدكر ابؽاـ اؿ
.  تفصيلات ىذا ابؼوضوع ابٔ مكاف اخر من الرسالة 

نوعية التي حققها قانوف رغم الابنية الكبتَة ك القفزة اؿ:  نقارص قانوف الاعلاـ: الفرع الثاني 
الاعلاـ بُ ابعزائر الا اف اكثر من عشرين سنة من تطبيقو افرزت بعض النقائص جعلت من كزارة 

 .تبلور ذلك بصدكر قانوف الاعلاـ ابعديد  الاتصاؿ من اصلاحها ابنية كبرل
:  ك بيكن تلخيص اىم تلك النقائص فيمايلي 

لثاب٘ ابٔ جانب اصدار النشريات ، خلق نوع من ابػلط بتُ تنظيم مهنة بفارسة الاعلاـ بُ الباب ا -
تنظيم ابؼهنة الاعلامية ك بتُ ابؼؤسسات التابعة للقطاع العاـ على شكل يوحي ك كاف ابؼشرع لا يزاؿ 

، ك ىذا ما تلافاه ابؼشرع ابعزائرم بُ القانوف ابعديد اذ كرد الباب تردد بُ اقرار ابغرية الاعلامية ـ
 " .نشاط الاعلاـ عن طريق الصحافة ابؼكتوبة " ت عنواف الثاب٘ منو تح

ك زيادة على ذلك التناقض ابؼوجود بتُ نص ابؼادة الرابعة من القانوف التي تنص على امكانية بفارسة 
ين ك اجهزة اعلاـ ، بُ كاالاشخاص الطبعيتُ ك ابؼعنويتُ ابػاضعتُ للقانوف ابعزائرم بُ انشاء عن

التي تنص على شرط ابغصوؿ على تصريح انشاء النشرية ينص فقط على  ك 19حتُ اف نص ابؼادة 
اك اجهوة الاعلاـ  الاشخاص ابؼعنويتُ بفا بهعل الشخص الطبيعي بؿركـ عمليا من انشاء النشريات

،ك قد بذنب القانوف ابعديد مثل ىذا التناقض حيث فصلت ابؼادة الرابعة منو بُ من يسمح بؽم 
 :مية ، اذ بسارس الانشطة الاعلامية بدمارسة الانشطة الاعلا

 .عن طريق كسائل الاعلاـ التابعة للقطاع العمومي  * -
 .اك عن طريق كسائل الاعلاـ التي تنشئها ىيئات عمومية  *-
 اك عن طريق كسائل الاعلاـ التي بسلكها اك تنشئها احزاب سياسية اك بصعيات معتمدة  *-
لكها اك ينشئها اشخاص معنويوف بىضعوف للقانوف ابعزائرم ك اك عن طريق كسائل الاعلاـ التي بٙ *-

 .بيتلك رابظابؽا اشخاص طبيعتُ اك معنويتُ يتمتعوف بابعنسية ابعزائرية 
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النص بُ القانوف على بفارسة مهنة الصحفي ك تبياف حقوقو ك التزماتو بالتفصيل ، ك الراجح بُ  -
مة فقط ك تتًؾ التفصيلات بؽيئات ينشئها الصحافتُ بُ ىذا الامر اف ينص القانوف على ابؼبادئ العا

ضع مدكنة لاخلاقيات حد ذاتهم بُ منظمات مهنية يرعاىا المجلس الاعلى للاعلاـ من اجل ك
، كىو ما تفطن لو قانوف الاعلاـ ابعديد ، اذ ك بالرغم من انو حافظ على تبياف الصحفي مثلا 

نص على انشاء بؾلس اعلى لاداب ك اخلاقيات مهنة حقوؽ كالتزامات الصحفي بالتفصيل الا انو 
الصحافة الذم يقع على عاتقو كضع ميثاؽ شرؼ يضبط اخلاقيات الصحفي ك ذلك بُ ابؼواد من 

من قانوف الاعلاـ ابعديد ، ىذا من جهة ك من جهة اخرل فقد الزـ القانوف ابعديد بُ  99ابٔ  94
بابؼئة من ارباحها لتكوين الصحافيتُ ك  02نويا ابؼؤسسات الاعلامية اف بزصص س 129نص ابؼادة 

  .ترقية الاداء الاعلامي ك من شاف ىذا الارتقاء باخلاقيات مهنة الصحفي 
بـالفة منها ما ىو منصوص عليو بُ  22النص بُ الباب السابع على احكاـ جزائية تتضمن  -

بٔ تقليص تلك الاحكاـ ابعزائية ابٔ فينبغي العمل بُ نظرنا ع 1القواعد العامة كقانوف العقوبات مثلا،
. 2ابعد ابغدكد تكريسا للحرية الاعلامية 

ك قد تبتٌ ابؼشرع ابعزائرم ىذا ابؼسلك بُ قانوف الاعلاـ ابعديد اذ بٓ بوتوم الا على عدد قليل من 
 . 126ابٔ ابؼادة   116ابعرائم خاصة بالاعلاـ فقط من خلاؿ الباب التاسع من ابؼادة 

ك التي حاكؿ ابؼشرع بُ قانوف الاعلاـ  1990لسنة مبادئ ك نقائص قانوف الاعلاـ ىم ىذه ىي ا
. ابعديد بذازكزىا 

 
 
 
 
 
 

                                                 
1
الذم يعدؿ قانوف العقوبات ، ك ذلك بالغاء  2011غشت  02ابؼؤرخ بُ  11/14العقوبات عدؿ بدوجب القانوف رقم بذدر الاشارة اف قانوف  - 

 .مكرر من قانوف العقوبات التي كانت تؤسس لعقوبات ابغبس ضد الصحفي  144نص ابؼادة 
علوـ السياسية ، جامعة ابعزائر ، درابلة العربي سليم ، تنظيم ابؼسؤكلية ابعنائية عن جرائم الصحافة ابؼكتوبة ، رسالة ماجستتَ ، كلية ابغقوؽ ك اؿ  -2

 . 145، ص  2004-2003السنة ابعامعية 
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  1999مشركع قانوف الاشهار لسنة :  رابعالمطلب اؿ
فراغ تشريعي يتعلق بالاشهار ذلك اف ىذا القانوف احاؿ  1990ف صدكر قانوف الاعلاـ لسنة عبقم 

.  كىو ما بٓ يتم بغد الساعة رالنشاط الاشهارم بُ ابعزائينظم  ابٔ صدكر قانوف اخر
ك قد حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ عدة مشاريع قانونية تنظيم ىذا النشاط ك سد ىذا الفراغ 

.  التشريعي الا اف كل تلك ابؼشاريع باءت بالفشل 
مشركع بسهيدم لقانوف ك ىكذا ك حتى قبل صدكر قانوف الاعلاـ قامت كزارة الاعلاـ اف ذاؾ باعداد 

:  بابا كالتابٕ  مادة موزعة على احدل عشر 87، احتول على  1الاشهار 
.  الاحكاـ العامة من تعاريف ك برديد للاىداؼ ك كضع بعض الاطر العامة: الباب الاكؿ  -
.  الدراسة ك الاستشارة بُ بؾاؿ الاشهار : الباب الثاب٘  -
.  شهار تسيتَ مساحات الا: الباب الثالث  -
.  بفارسة نشاط الاشهار : الباب الرابع  -
.  كسائط الاشهار : الباب ابػامس  -
.  الرسالة الاشهارية : الباب السادس  -
. الاشهار ابػصوصي : الباب السابع  -
.  فحص الاشهار : الباب الثامن  -
.  التمويل : الباب التاسع  -
.  الاحكاـ ابعزائية : الباب العاشر  -
.  احكاـ ختامية : باب ابغادم عشر اؿ -

ك يلاحظ على ىذا ابؼشركع انو احتفظ بنهج احتكار الدكلة للنشاط الاشهارم اذ كرد بُ نص ابؼادة 
من ابؼشركع اف الدكلة برتكر النشاط الاشهار الاجنبي اك الوطتٍ من خلاؿ مؤسسة اك عدة  05

.  مؤسسات عمومية 
.  طتو باغلب ابعوانب ابؼتعلقة بالنشاط الاشهارم كما يلاحظ ايضا على نص ابؼشركع احا

                                                 
 .، ابؼعد من قبل كزارة الاعلاـ  1988يعرؼ بدشركع قانوف الاشهار لسنة   -1
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كاضحة بُ الركاكة النصوص ابٔ  بغظ بعض النقائص فيو بذلت بصورةغتَ اف ابؼتمعن بُ النص فانو م
بشة التًبصة السيئة صلي كاف باللغة الفرنسية ك من ك قد يعود ذلك ابٔ اف النص الا ، حد الغموض

.  لو
النص اف يرل النور ، ك قد يعود ذلك ابٔ الظركؼ المحيطة بو ىذه  ك رغم ذلك فانو بٓ يكتب بؽذا

شهدت بدايات التحوؿ ابٔ اقتصاد السوؽ ك كذا الانفتاح السياسي ك الاحداث التي  التي الفتًة
.  شهدتها ابعزائر فيما بعد 

بُ سنة  ك بٓ بسر فتًة زمنية طويلة عن النص السابق ، لتبادر كزارة الثقافة ك الاتصاؿ اف ذاؾ ك
مادة موزعة على تسعة  138باعداد مشركع مرسوـ تشريعي يتعلق بالاشهار ، احتول على  1992

: ابواب كالتابٕ 
.  الاىداؼ ، ميادين التطبيق ك الاحكاـ العامة : الباب الاكؿ  -
. تنظيم ك بفارسة النشاطات الاشهارية : الباب الثاب٘  -
.  التًخيص : الباب الثالث  -
.  دعائم ك بؿتول الاشهار : الرابع الباب  -
.  رات خاصة ااشو: الباب ابػامس  -
.  المجلس الاعلى للاشهار : الباب السادس  -
.  الاحكاـ ابؼالية : الباب السابع  -
.  العقوبات ك ابؼخالفات : الباب الثامن  -
. احكاـ انتقالية ك نهائية : الباب التاسع  -

منو اف  05انهى احتكار الدكلة للنشاط الاشهارم اذ كرد بُ ابؼادة  ك يلاحظ على ىذا ابؼشركع انو
.  النشاطات الاشهارية بسارس بكل حرية بُ اطار احتًاـ القيم الاخلاقية ك الاجتماعية للبلاد 

كما يلاحظ على ابؼشركع انو فصل بُ كل مواضيع ابػاصة بالاشهار ك بٓ يقم الا باحالات قليلة ابٔ 
.  مية بفا بهعلو قانوف جاىز للتطبيق دكف أم اشكالات ابؼراسيم التنظي

غتَ اف ابؼلاحظة الشكلية فيو اف ابؼشركع جاء بُ شكل مرسوـ تشريعي ك ليس قانوف بفا قد يعيبو بُ 
.  الشكل 
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الا انو بٓ يصدر ك ظل حبيس  1992ك رغم القفزة النوعية للمشرع ابعزائرم من خلاؿ مشركع سنة 
.  الادراج 

قاـ ابؼشرع بدحاكلة جادة لتنظيم النشاط الاشهارم من خلاؿ مشركع قانوف  1999 ك بُ سنة
ابػاص بالاشهار ك الذم بدا مراحل اصداره فنوقش ك بست ابؼوافقة عليو بُ المجلس الشعبي  1999

.  الوطتٍ الا انو رفض بُ بؾلس الامة ليبقى حبيس الادراج 
:  حاطة بو من كل جوانبو فيمايلي ك نظرا لابنية ىذا ابؼشركع فاننا سنتوبٔ الا

:  عرض موجز لمشركع القانوف : الفرع الاكؿ 
كما تتطلبو ابؼنهجية بُ ىا ابؼقاـ التطرؽ ابٔ  1999يقتضي منا عرض مشركع قانوف الاشهار لسنة 
.  العرض الشكلي ك بٍ ابؼوضوعي بؼشركع القانوف 

ؿ ىذا القانوف انو بعدما قدـ من قبل أاف ـلك ، ينبغي الاشارة ابٔ ذك قبل التفصيل بُ  قغتَ اف
 مض للمناقشة بُ بؾلس الامة ك الذابغكومة ك بست ابؼوافقة عليو من قبل المجلس الشعبي الوطتٍ عر

. رفضو ك من بشة بقي حبيس الادراج 
قانوف بهب اف  حابعزائرم فاف كل مشركع اك اقتًا من الدستور 120ذلك انو كمن خلاؿ نص ابؼادة 

كضوع مناقشة من قبل المجلس الشعبي الوطتٍ ك بؾلس الامة على التوابٕ حتى تتم ابؼصادقة يكوف ـ
كث خلاؼ بتُ الغرفتتُ بذتمع بطلب من الوزير الاكؿ بعنة متساكية الاعضاء دعليو ، ك بُ حالة ح

تتكوف من اعضاء كلتا الغرفتتُ من اجل اقتًاح نص يتعلق بالاحكاـ بؿل ابػلاؼ ، ك بُ حالة 
.  بسرار ابػلاؼ يسحب النص اس

لفة الذكر ، ك اسة الاعضاء التي حددتها ابؼادة اؿغتَ اف النص سحب قبل اف تتشكل اللجنة ابؼتساكم 
تبقى اسباب ذلك بؾهولة ك غتَ مؤسسة قانونا ، باعتبار اف ابغالة الوحيدة لسحب النص ىي 

ع القانوف ابغابٕ يتم بُ مشركىو ما بٓ استمرار ابػلاؼ حتى بعد تشكيل اللجنة ابؼتساكية الاعضاء ك 
  .

يلاحظ بداية اف ظركؼ عرض مشركع القانوف اتسمت : العرض الشكلي بؼشركع القانوف : اكلا 
تاريخ صدكر قانوف الاعلاـ من جهة ك استمرار التخبط  1990بوجود فراغ تشريعي استمر منذ سنة 

ليبرالية ك اقتصاد السوؽ من جهة بفا يستلزـ فتح مواكبة السياسة اؿ بالنهج الاشتًاكي ك بتُ الاحتفاظ
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  النشاط الاشهارم للخواص ك بتُ تعليمات رئاسة ابغكومة للحفاظ على احتكار النشاظ 
.  الاشهارم 

ك يلاحظ اف مشركع القانوف كرد بُ شكل قانوف عادم ك ليس قانوف عضوم ، ك قد اثارت ىذه 
اف قانوف الاشهار منبثق عن قانوف الاعلاـ ك انو بيس  1ؤلات بتُ من يرلاالنقطة العديد من التس

.  بابغقوؽ ك ابغريات العامة ك ابػاصة ك من بشة فيجب اف يكوف بُ شكل قانوف عضوم
.  اف قانوف الاشهار لا علاقة لو بالقوانتُ العضوية  فينبغي اف يكوف قانوف عادم  2ك بتُ من يرل

لفصل بُ ىذه النقطة اذ جعل ابؼشرع بداية من ك الواقع اف ابؼشرع ابعزائرم كضع طريقة ؿ
اختصاصات بؾلس الدكلة ابداء رايو بُ مشاريع القوانتُ من جهة ك من جهة اخرل فيمكن للمجلس 

. الدستورم ك ابؽيئة ابؼكلفة بدراقبة مدل دستورية القوانتُ بُ ابعزائر ابداء رايها 
مادة موزعة على ستة ابواب  70كل على ك بعيدا عن تلك ابؼلاحظات ، فاف مشركع القانوف احت 

:  تابٕؿكا
.  -مادة  12 –ابؼبادئ العامة : الباب الاكؿ  -
.  33ابٔ ابؼادة  13من ابؼادة  –تنظيم ك بفارسة النشاطات الاشهارية : الباب الثاب٘  -
.  34ابؼادة  –بؿتول الاشهار : الباب الثالث  -
 . 61ابٔ ابؼادة  35ف ابؼادة ـ –الاشهار من نوع خاص : الباب الرابع  -
.  66ابٔ  62من ابؼادة  –ىيئة متابعة الاشهار : الباب ابػامس  -
.  70ابٔ ابؼادة  67من ابؼادة  –احكاـ خاصة : الباب السادس  -

بعد تطرقنا بؼشركع القانوف من حيث الشكل فاننا : كضوعي بؼشركع القانوف العرض ابٓ: ثانيا 
.  يث مضمونو سنحاكؿ تفصيل نقاطو من ح

تناكؿ مشركع القانوف بُ الباب الاكؿ مبادئ عامة ، من خلاؿ برديد اىداؼ القانوف ك بـتلف 
اية ك الرعاية الاشهارية شهار ك الدعائم الاشهارية ك الرعالتعاريف التقنية ذات الصلة ، من تعريف للا

.  ك الرعاية الادبية ك الاشراؼ ك تعريف للمعلن 

                                                 
1
ق  1402ربيع الثاب٘  13 اثارت ىذه النقطة النائبة انيسة بن عامر ك ىي نائبة بُ بؾلس الامة ، بؿضر ابعلسة العلنية العشرين ابؼنعقدة يوـ الاثنتُ - 

 . 31ص  29/08/1999، بؾلس الامة ، ابعريدة الربظية للمدكلات ؿ  26/07/1999الوافق ؿ 

2
 .ك ىو رام ابغكومة اف ذاؾ صاحبة ابؼشركع  - 
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من  05بعزائرم بُ ىذا الباب مسالة احتكار النشاط الاشهارم بنصو بُ ابؼادة ك قد حسم ابؼشرع ا
مشركع القانوف اف الانشطة الاشهارية بسارس بحرية ك بُ حدكد ما تسمح بو القوانتُ ك التنظيمات ك 
ابؼعاىدات ك القواعد الاساسية للاداب ك قيم ثورة نوفمبر ك الثوابت الوطنية ابؼكرسة بُ الدستور ك 

على اف كل معلن حر بُ اعداد  07لقيم الوطنية ك العابؼية المحددة بُ ابؼواثيق ، ك كذا بنصو بُ ابؼادة ا
.  الاعلانات ك اختيار الدعائم الاشهارية 

.  بٍ تطرؽ ابؼشرع ابٔ اللغة بُ الاشهار ك الزـ اف تكوف باللغة العربية 
سة النشاطات الاشهارية ، كفق ثلاثة فصوؿ ، اما الباب الثاب٘ فقد تناكؿ فيو ابؼشرع تنظيم ك بفار

تناكؿ بُ الفصل الاكؿ تنظيم النشاطات الاشهارية ك التي تكوف بُ اطار اقساـ ك ككالات الاشهار ، 
.  كمن بشة تطرؽ ابؼشرع ابٔ شركط بفارسة الانشطة الاشهارية 

ابؼسؤكلية التي تقع على ك قد تطرؽ ابؼشرع ابعزائرم بُ الفصل الثاب٘ ابٔ دكر ككالات الاشهار ك 
.  عاتقها 

ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم بُ الفصل الاختَ الاشهار ابػارجي من خلاؿ تعريفو ك كضع تنظيم لو 
.  من خلاؿ تنظيم ابعهة ابؼسؤكلة عن التصربوات ك منع كضعها بُ اماكن خاصة 

ض مبادئ الاخلاقية ك بعض اما الباب الثالث تطرؽ فيو ابؼشرع ابٔ بؿتول الاشهار ، فنص على بع
الاشهارات ابػاصة من قبيل الاشهار ابؼوجو ابٔ الاطفاؿ ك القصر اك الاشهار الزكجي اك الاشهار 

. الاشهار ابؼقارف  الكاذب اك
اما الباب الرابع ك الذم سقط عنوانو بُ النص العربي فقد تطرؽ فيو ابؼشرع ابٔ الاشهارات من نوع 

سياسي ك الاشهار ابؼتعلق بالادكية ك الاشهار ابؼتعلق بابؼواد المحظورة خاص فتطرؽ ابٔ الاشهار اؿ
الاستهلاؾ ك الاشهار ابػاص بالمجاؿ ابعوم ك الاشهار ابؼستورد ك الاشهار الغتَ بذارم الصادر من 

.  السفارات ك التمثليات الدبلوماسية 
ة الاشهار ك ىي ىيئة تتشكل من بعاتبدوجبو ابؼشرع ابعزائرم ىيئة ـ اما الباب ابػامس فقد استحدث

يناط بؽا مهمة متابعة الاشهار  عضو بيثلوف بـتلف الاطراؼ ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم ، 12
موما من خلاؿ كضع ضوابط اخلاقية للاشهار ك اقتًاح كل الاجراءات الكفيلة بتطوير نشاط ع

نظيمية ك كذا للمقاييس التقنية ك ابؼهنية الاشهار ك مراقبة ك مطابقة الاشهار للاحكاـ التشريعية ك الت
.  لو 
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اما الباب السادس فقد تطرؽ فيو ابؼشرع ابٔ احكاـ خاصة تتعلق ببعض ابعوانب الضريبية للاشهار 
من اخضاعو للحقوؽ ك الرسوـ الضريبية ك اخضاع بعض انواع الانشطة الاشهارية ابٔ امتيازات 

. ضريبية 
: ركع القانوف ملاحظات حوؿ مش: الفرع الثاني 

رغم اف ابؼشرع ابعزائرم حاكؿ بؿاكلة جادة كضع نظاـ قانوف خاص بالاشهار متطور كيتلائم مع  
معطيات الاقتصاد الوطتٍ ك ما يشهده النشاط الاشهارم من تطور مذىل ، الا اف ذلك لا بينع من 

.  عاكجود بعض النقائص التي شابت النص ك اعابتو سواء من حيث شكلو اك مضمونو ـ
 1كالواقع اف ابؼطلع على اجواء ابؼناقشات التي دارت اثناء عرض مشركع القانوف لاسيما بدجلس الامة

.  يستشف درجة ابنية مشركع القانوف من جهة ك النقائص التي شابتو 
كيلاحظ على عموـ ابؼشركع تركيزه على ابعوانب الفنية للاشهار ك اشارتو باستيحاء للجوانب ابؼتعلقة 

.  ية ابؼستهلك لاسيما من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ك حتى من الاشهار ابؼقارف بحما
كيبدك لنا اف ابؼشرع لا يلاـ بُ مشركع قانوف الاشهار ك ابما ينبغي تكملة جوانب بضاية ابؼستهلك من 

.  الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة بُ قوانتُ بضاية ابؼستهلك ذاتها 
ك ،... تسويقي ك منها التجارم ابْ ك منها اؿر عدة مفاىيم منها الاعلامي فقد بينا سابقا اف للاشها

يبدك من نص ابؼشركع اف ابؼشرع غلب ابعانب الاعلامي الاتصابٕ للاشهار بالتفصيل بُ النشاطات 
.  الاشهارية ك الدعائم الاشهارية ك الاشهار ابػارجي مهملا ابعانب التسويقي التجارم للاشهار 

م بُ نظرنا اف يستكمل ابؼشرع نصوص بضاية ابؼستهلك بنصوص خاصة بالاشهار كىكذا فينبغ
.  تكمل النصوص ابػاصة بالاشهار باعتباره كسيلة اتصاؿ 

كبعيدا عن ابؼنحى العاـ للمشركع ، يلاحظ بُ نص تعريف ابؼشرع للاشهار ادراجو فقرة ثانية تتعلق 
نشطة الاشهارية تعد اشهارا اـ ليست اشهار ؟  بالانشطة الشبو الاشهارية ، فهل معتٌ ذلك اف الا

كما تشمل العبارة كذلك " كمبعث التسائل ىو الصياغة الركيكة لنص ابؼادة فادرج تلك الفقرة أم 
بٍ عاكد ابؼشرع تعريف الانشطة الشبو اشهارية بُ نص ابؼادة الرابعة من " الانشطة الشبو الاشهارية 

.  مشركع القانوف 

                                                 
1
 .، بؾلس الامة  26/07/1999ق الوافق ؿ  1402ربيع الثاب٘  13بؿضر ابعلسة العلنية العشرين ابؼنعقدة يوـ الاثنتُ  - 
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التي اعتبرىا  –اف الرعاية الاشهارية ك الرعاية ك الرعاية الادبية ك الفنية كالاشراؼ كقد بينا سابقا 
ليست اشهارا بابؼعتٌ الدقيق فهي بسثل انظمة خاصة متميزة عن  –ابؼشرع انشطة شبو اشهارية 

الاشهار ، ك ىذا ما يفسر فصل ابؼشركع بتُ تعريف الاشهار ك تعريف الانشطة الاشهارية ، غتَ انو 
  ينبغي بُ نظرنا ك ازالة لكل لبس حذؼ الفقرة الثانية من ابؼادة الثانية ك التي تناكلت تعريف 

.  الاشهار 
ابؼادة  –كما اف نقطة الزاـ ابؼشركع باف بيارس الاشهار بحرية بُ حدكد ما يسمح بو القانوف كالتنظيم  

تكرار لا فائدة منو ، اذ اف  بدت ركيكة ىي الاخرل ، فابؼشركع  كقع بُ –السابعة من ابؼشركع 
، ك بُ ك ما بعدىا  34ضموف تقريبا حتُ تفصيلو لمحتول الاشهار بدقتضى ابؼواد ابؼشرع اعاد نفس ابٓ

ابؼادة بتقرير اف الاشهار بيارس بكل حرية بُ اطار احتًاـ القيم الاخلاقية  منظرنا فانو ينبغي اف تكتف
. ك الاجتماعية كفقا للقانوف 

ركع حرص على عدـ بـالفة الاشهار للقوانتُ ك التنظيمات بٍ اكد بُ الفقرة الثانية على كما اف ابؼش
ضركرة احتًاـ ابؼعاىدات التي انضمت اليها ابعزائر ، ك الثابت بُ الدستور ابعزائرم اف ابؼعاىدات التي 

ات على فكاف ينبغي بُ نظرنا تسبيق ابؼعاىد 1رئيس ابعمهورية تسمو على القانوفيصادؽ عليها 
.  القوانتُ ك الانظمة 

كما اف صياغة الفقرة الثانية ايضا بها من الركاكة اذ اف من القيم الوطنية ما يعد من قيم ثورة اكؿ 
.   نوفبر كما اف ما يعد من قيم ثورة اكؿ نوفمبر يعد من الثوابت ابؼكرسة بُ الدستور 

التعليقات ، اذ يلزـ النص اف يكوف ك قد اسالت مسالة اللغة بُ استعماؿ الاشهار الكثتَ من 
الاشهار باللغة العربية بفا طرح عدة تساؤلات بشاف مصتَ القناة الثانية من التلفزيوف ابؼوجهة 

 2.ةللمهاجرين ك التي تبث باللغة الفرنسية اك حتى بالامازيغي
اذ انو يقوـ على  بداية فاف اللغة بُ الاشهار امر ضركرم ، اذ يندرج الاشهار ضمن التواصل الانساب٘

رم ك ىو تواصل لغوم ذك ابذاه كاحد من ابؼعلن ابٔ اصر ابؼالوفة بُ التواصل البشضركرة توافر العن
 3.ابؼستهلك

                                                 
1
 .من الدستور ابعزائرم النافذ 132ابؼادة  - 
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فعناصر التواصل بُ الاشهار تقوـ على عدة عناصر ابنها السياؽ ك ىي الاعراؼ اللغوية الاجتماعية 
 1.ملية التواصلالتي استقر عليها المجتمع اللغوم الذم بردث فيو ع

ك ىكذا ك بؼا كانت لغة الاشهار بهذه الابنية فاف الدكؿ باختلافها حتى الاكثر ليبرالية منها بذعل لغة 
. الاشهار بلغتها الوطنية 

ماعدا بُ حالات  2كبُ ىذا الاطار يلزـ ابؼشرع الفرنسي بُ الاشهار اف يكوف باللغة الفرنسية
ك ابػدمات اك النوطات ابؼوسيقية اك ابظاء الاشخاص ابؼعنوية اك استثنائية تتعلق بتسمية ابؼنتجات ا

.  غتَ ذلك 
ابؼتعلق بكيفيات تطبيق  1995مارس  05ابؼؤرخ بُ  95/240ك قد افرد ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

 3.عن كل اشهار خالف تلك القواعد اؿ اللغة الفرنسية بغرامة ماليةالقانوف القانوف ابؼتعلق باستعم
الامر كذلك فانو لا ضتَ من اف ينص ابؼشرع ابعزائرم على الزامية استعماؿ اللغة العربية بُ ك بؼا كاف 

.  الاشهار بضاية للمستهلك ، ك تكريسا للهوية الوطنية ك القيم الاجتماعية 
ابؼؤرخ بُ  91/05غتَ اف ابؼلاحظ اف الاكتفاء بالاستثناءات الواردة بُ القانوف رقم 

لاسيما امكانية استعماؿ لغة اجنبية ابٔ  4 بتعميم استعماؿ اللغة العربية ك ابؼتعلق 19/01/1991
جانب اللغة العربية ك بعد اذف ابعهة ابؼختصة غتَ كاؼ بُ نظرنا ، فيمكن اضافة استثناءات اخرل ك 

مات عندما تكوف اصلا توسيعات اخرل دكف ابؼساس بابؼبدا الاصل ، فيمكن استخداـ ابظاء العلا
كما بيكن جعل النص الاشهارم باللغة الاجنبية تكميلي اك مدرج بفا يتلائم مع قيم  5ةبلغة اجنبي

. المجتمع ابعزائرم 
ك من العيوب الواردة بُ النص بُ نظرنا ما يتعلق بالشركط ابؼطلوبة بُ مدير شركة اك ككالة اشهارية ، 

بنل شرطا ىاما يتمثل بُ فبالاضافة ابٔ بعض ابعدؿ ابػاص بشرط ابعنسية ابعزائرية فاف النص ا
اشتًاط  ابؼؤىل ابؼهتٍ بحيازة لشهادة معتًؼ بها اك بخبرة بؿصل عليها بُ ابؼيداف مثلا فلا يعقل اف 

.  يناط امر الادارة اك التستَ بؼن يفتقر ابٔ ذلك ابؼؤىل 
                                                 

 . 13 كليد احد العنابٌ ، ابؼرجع السابق ،ص  -1
2 -  La loi du 04 aout 1994 sur l emploi de la langue Française , Françoi Greffe et Pierre-Baptiste 
Greffe ,Op cite , P 549 . 
3 -  Françoi Greffe et Pierre-Baptiste Greffe ,Op cite ,P 556 . 

 . 1991لسنة  81ج ر ع   -4
 .Flexi ou Strome ات التجارية كما ىو بُ شركات الاتصاؿ اكرسكوـ ك بقمة على التوابٕ ك الشعار كما بودث بُ بعض العلامات  -5
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ع منع ك بُ معرض تناكؿ ابؼشركع لبعض الاشهارات ابؼمنوعة كالاشهار الكاذب اك ابؼضلل فاف ابؼشرك
لعقوبة ، ك الراجح بُ نظرنا انو ينبغي بذاكز منع  خالف لذلك ابؼنعابٓالاشهار ابؼقارف ك عرض 

الاشهار ابؼقارف اسوة باغلب التشريعات الدكلية  كما بينا سابقا، فلا بيكن من الناحية التقنية 
قارف بشركط دقيقة ك للاشهار منع ابؼقارنة بتُ ابؼنتجات اك ابػدمات ، ك ينبغي اجازة الاشهار ابٓ

.  بؿددة 
من  43رات ابؼمنوعة ىو نص ابؼادة اما الاشكالية الاخرل التي طرحت عند تناكؿ ابؼشركع للاشوأ

ابؼشركع ك التي بسنع الاشهار الذم بودث غموض بُ ذىن ابؼستهلك ، كالغموض بُ ذىن ابؼستهلك 
ئل منها باعتبار اف ابؼادة اة لا طىو احدل اثار الاشهار الكاذب ، فهكذا فاف ابؼشركع اضاؼ ماد

. السالفة الذكر  44ك التي تناكلت الاشهار الكاذب تستغرؽ ابؼادة  41
ك بعد اف فصل ابؼشرع بُ تلك الاشهارات الكاذبة نص على العقوبات ابؼطبقة بشانها ، كزيادة عن 

كوف انها لا برقق الردع  حوؿ مدل فعالية العقوبات ابؼالية فقط 1ابعدؿ الذم اثتَ حتى بُ بؾلس الامة
الكاؼ ، ك بُ نظرنا فاف النقد يتماشى بساما مع ضركرة خلق قواعد ك اسس كمنظومة اخلاقية لن 
تكوف الا اذا كانت عقوبات سالبة للحرية لتحقيق الردع على الاقل بُ السنوات الاكبٔ من سرياف 

. القانوف 
شرة خطا شكلي ك موضوعي ، فكاف ينبغي على ذلك فاف ادراج العقوبات خلف ابؼواد مبا فزيادة

بزصيص باب بـصص للاحكاـ ابعزائية كما ىو الشاف بُ اغلب القوانتُ لا بىصص فقط لتقرير 
العقوبات بل ك اساسا لتحديد الاشخاص ابؼؤىلتُ بؼعاينة كمتابعة ك التحقيق الابتدائي بُ تلك 

 ائمة بتلك ابؼهاـ نظرا بػصوصية تلك ابعرائم ، فلا يعقل اف تبقى الضبطية القضائية كحدىا الق
.  ابعرائم 

كبُ تفصيل بعض الاشهارات ابػاصة لاسيما الاشهار ابغزبي اك ابؼتعلق بالادكية اك غتَ ذلك ، فاف 
التعارض بتُ القوانتُ ابؼنظمة لتلك  من النص عليها بذلك التفصيل قد يؤدم ابٔ خلق نوع

  .الاشهارات ابػاصة ك مواد مشركع القانوف 
 

                                                 
1
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فمثلا الاشهار ابػاص بالادكية تناكلو ابؼشرع بُ قانوف الصحة النافذ فكاف ينبغي الاشارة اليو ك جعل 
. التفاصيل فيو ، بذنبا لام تعارض بؿتمل
 . كردت بُ مشركع القانوف بٌتلكم ىي اىم ابؼلاحظات ك النقائص اؿ
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الباب الثاني 
 شهارات الكاذبة ك المضللةالا

 
          بُ ابؼفهوـ الاقتصادم تعتٍ التقاء العرض ك الطلب للمنتجات ك السلع  اذا كانت السوؽ

بتُ  ك ابػدمات ، فاف الاشهار ىو الذم بىلق السوؽ ك يعمل على توسيعو بفا خلق منافسة 
كذجية تكاد تتوفر بُ بصيع المحتًفتُ ، ك اصبح بُ نهاية ابؼطاؼ سلع ك خدمات ذات مواصفات بٖ

مثيلاتها ، فيبرز دكر الاشهار من اجل تبياف تلك الفركؽ ك خلق ابؼنافسة من جديد ، لكن اف كاف 
الاشهار كاذبا اك مضللا فانو يتجاكز اىدافو ك بيس بقواعد ابؼنافسة من جهة ك يضر بدصابّ 

. ابؼستهلك 
بُ  بوجو عاـ طرقنا ابٔ الاشهاربعد اف تك الكذب ك التضليل كصفاف قد يلحقا بالاشهار ، ك 

. من ىذه الرسالة ينبغي التطرؽ ابٔ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل الباب الاكؿ 
فالاشهار بُ حد ذاتو غتَ بفنوع غتَ اف بعض انواع السلوكيات بُ الاشهار بفنوعة ك معاقب 

. عليها 
لاثة فصوؿ ، خصص الاكؿ لتحديد ك بُ دراستنا للاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة سنتناكبؽا كفق ث

ماىية الاشهار الكاذب ك ابؼضلل ، اما الثاب٘ فخصص لمحل الكذب ك التضليل ، ك الفصل الثالث ك 
. الاختَ فيتعلق بابغماية من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة 
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ماىئة الاشهار الكاذب ك المضلل : الفصل الاكؿ 
لك لاقتناء سلعتو اك خدماتو عن طريق اشهارات توجو اليو اذا كاف للمحتًؼ اف بهذب ابؼستو

بسدح ابؼنتج اك ابػدمة ، فاف من حق ابؼستهلك اف يتسلم اشهارا امينا خاليا من أم كذب اك تضليل 
. ك اف تكوف ابؼعلومات التي يقدمها المحتًؼ صحيحة ك مطابقة للواقع 

ا خاصا بالكذب اك التضليل الذم يلحق من ىذا ابؼنطلق اكلت التشريعات على اختلافها اىتماـ
بالاشهار فيضر بدصابّ ابؼستهلك ، غتَ اف ترؾ الامر للقواعد العامة بُ ابؼسؤكلية ابؼدنية ك حتى بُ 

ار قوانتُ ك المجاؿ ابعزائي امر بؿفوؼ بابؼخاطر اذ لا يوفر ابغماية الكافية للمستهلك لذا بهب اصد
الاشهار مع ابراز كل ما يتًتب من مسؤكلية التي تقع على  بالصدؽ بُ زاـللالتتنظيمات تشريعية 

. ابؼعلن اك ككالة الاشهار 
ك قبل تفصيل موضوع الاشهار الكاذب ك ابؼضلل ينبغي التطرؽ ابٔ بعض ابعوانب الاصطلاحية التي 

 . اذا بً تاصيلها تنعكس ابهابا بُ تسهيل برليل موضوع الاشهار الكاذب ك ابؼضلل 
 1بعض التشريعات على غرار قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ مصطلح الاشهار ابػادع  فبداية تستعمل

 . بدؿ الاشهار الكاذب ك ابؼضلل ، بفا يدفعنا ابٔ التساؤؿ عن دقة ابؼصطلح ؟
ابػداع بُ اللغة من خدع ، بىدع خدعا أم اظهر لو خلاؼ ما بىفيو ك ابغق بو ابؼكركه من حيث لا 

 .ؼ ما بىفي الشخص يكوف اما بالكذب اك بالتضليل ، ك اظهار خلا 2يعلم 
ك من ىذا فاف ابػداع اكسع ك اشمل من الكذب ك التضليل فالكذب ادبٗ درجة من ابػداع بحيث 

 . ، ك عليو فاف الاشهار ابػادع يشمل كل من الاشهار الكاذب ك ابؼضلل  3يعد كاحد من اساليبو 
ادع يتسع ليشمل لكل من الاشهار الكاذب ك ابؼضلل  ك من ىذا ابؼنطلق فاف مصطلح الاشهار ابْ

 . ك عليو يكوف ابؼشرع اللبناب٘ قد كفق بُ استخداـ ابؼصطلح ابؼناسب 
ك رغم ذلك ، فاننا اثرنا اف نستخدـ مصطلح الاشهار الكاذب ك ابؼضلل رغبة منا بُ ايضاح        

 . بفنوعا  ك تاصيل الاساليب ابؼستعملة بُ ابػداع ك التي تشكل اشهارا
 

                                                 

. 2005لسنة  659من قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘  رقم  11انظر ابؼادة     - 1  
. 170بقد بُ اللغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، ص ابٓ  - 2  
. 70قندكزم خدبهة ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3
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ك بُ دراستنا للاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة ينبغي التاكيد اف التضليل ليس حتما مرادفا 
ك بؽذا سنتطرؽ ابٔ بياف ماىية الاشهار الكاذب بُ ابؼبحث الاكؿ بٍ الاشهار ابؼضلل بُ  1للكذب 

نظم القانونية بُ بميز بتُ الاشهار الكاذب ك ابؼضلل عن ما يشابهو من اؿ اابؼبحث الثاب٘ ك اختَ
. ابؼبحث الثالث 

      la publicité mensongèreالاشهار الكاذب : المبحث الاكؿ 
للتطرؽ ابٔ الاشهار الكاذب ينبغي اف بكدد ابؼقصود منو عن طريق تعريفو ك برديد عناصره ، 

. كمن بشة بؿاكلة كضع فيصل للكذب ابؼمنوع ك للكذب ابؼباح بُ الرسائل الاشهارية 
المقصود بالكذب  : لب الاكؿ المط

   ينبغي لتحديد الاشهار الكاذب اف بكدد ابؼقصود بالكذب عن طريق تعريفو ك برديد 
. عناصره 

تعريف الكذب  : الفرع الاكؿ 
 . 2ىو الاخبار عن الشيء بخلاؼ ما ىو عليو بُ الواقع : الكذب بُ اللغة العربية 

يا ايها الذين امنوا اتقوا الله ك " ذلك قولو تعابٔ  ك من 3ك ىو عكس الصدؽ أم الاخبار بالواقع 
 4" .كونوا مع الصادقتُ 

 . 5ك بُ اللغة الفرنسية ىو الادعاء اك القوؿ على خلاؼ ابغقيقة عمدا بقصد ابػداع 
اما اصطلاحا فاف الكذب ىو ادعاء اك زعم بـالف بغقيقة ابؽدؼ منو تضليل ابؼتلقي عن طريق 

تاكيدات غتَ صحيحة اك غتَ مطابقة للحقيقة اك ناقصة اك لابيكن الوفاء  تزيف ابغقيقة اك اصدار
.  6بها عملا 

.  7ك عرؼ ايضا بانو تاكيدات غتَ حقيقية ، تهدؼ ابٔ ابػداع 
                                                 

. 128عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص  -  1  
.678ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ، بُ مادة الكذب ، ص   -1  

. 131، ص  شاكر حامد على حسن جبل ، ابؼرجع السابق  - 3  
.من سورة التوبة  119الاية   - 4  

5 -LE petit Larousse , Mensonge : action de mentir ,affirmation contraire a la vérité ,Larousse , 
Paris 1997 , P 643 . 

، ك انظر ايضا القاضى انطواف  155،ص ، ك انظر ايضا ماموف سلامة ، ابؼرجع السابق  133عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 6
  . 93ناشف ، ابؼرجع السابق ،ص 

7 - Alain Boleat , Op cite  , P 07. 
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اما تشريعيا فاف التشريعات غالبا ما لا تتناكؿ تعريف الاشهار الكاذب مكتفية بتعريف 
. كذب يعد صورة من صور الاشهار ابػادع ك القوؿ اف اؿ ،ك تفصيل الاشهار ابػادع  

ابػاص بحماية  2005لسنة  659ف القانوف رقم   ـ 11ك بُ ىذا الاطار فقد عرفت ابؼادة 
بانو كل اشهار يتم باية كسيلة كانت ك يتناكؿ سلعة اك خدمة ك " ابؼستهلك اللبناب٘ الإشهار ابػادع 

بعبارات من شانها اف تؤدم بطريقة مباشرة اك غتَ  ضمن عرضا اك بيانا اك ادعاءا كاذبا اك انو مصاغتم
 " .مباشرة ابٔ خداع اك تضليل ابؼستهلك

 2006لسنة  886من القرار رقم  17اما ابؼشرع ابؼصرم فقد عرؼ الاشهار ابػادع بنصو بُ ابؼادة 
ك ابؼتضمن اللائحة التنفيذية لقانوف بضاية  30/11/2006الصادر عن كزارة الصناعة بتاريخ 

يعد اعلانا خادعا الاعلاف الذم يتناكؿ منتج اك يتضمن عرض اك بياف اك ادعاء " ستهلك ابؼصرم ابٓ
كاذب اك أم امر اخر ينصب بصفة خاصة على عنصر اك اكثر من العناصر التالية متى كاف من 
شانو  اف يؤدم بطريقة مباشرة اك غتَ مباشرة ابٔ خلق انطباع غتَ حقيقي اك مضلل مهما كانت 

 ... " .يلة الاعلاف كس
بتحديد ابػاص  31.08القانوف رقم من  21ك بٓ يبتعد ابؼشرع ابؼغربي عن ذلك فقد نصت ابؼادة 

بينع كل إشهار يتضمن ،بأم شكل من الأشكاؿ ،إدعاء أك " ... بُ ابؼغرب  تدابتَ بغماية ابؼستهلك
ط بأم كجو من الوجوه ،إذا كاف كما بينع كل إشهار من شأنو أف يوقع بُ الغل. بيانا أك عرضا كاذبا

 .... ".ذلك يتعلق بواحد أك أكثر من العناصر التالية

ابؼتعلق بحماية  1992لسنة  117من القانوف رقم  13اما ابؼشرع التونسي فقد نص بُ ابؼادة  
بسنع كل عملية اشهار بؼنتوج تتضمن بام شكل من الاشكاؿ ادعاءات اك "ابؼستهلك بُ تونس 

 ... ". حيحة اك من شانها اف توقع بُ ابػطا ك خاصة عندا تتعلق باحد العناصر التاليةاشارات غتَ ص
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ك يفهم من بؾمل التشريعات ابػاصة بابؼوضوع اف الاشهار ابػادع يشمل كافة صور الاشهار 
 . 1الكاذب فهو ارحب منو من حيث النطاؽ 

ك  2طلح الاشهار التضليلي بدؿ ابػادع ك ابؼلاحظ بُ ىذا ابػصوص اف ابؼشرع ابعزائرم يستعمل مص
، غتَ اف الراجح اف الاشهار ابػادع اكسع نطاقا من الاشهار  3اف كاف بعض الفقو يعتبربنا متًادفتُ 

التضليلي لاف الاشهار التضليلي لا يتضمن اية بيانات كاذبة ك ابما يصاغ بعبارات تؤدم ابٔ خداع 
كذبا ، بؽذا فاف بـتلف التشريعات تستعمل مصطلح  ابؼستهلك اما الاشهار ابػادع فقد يتضمن

       كىو مسلك ابؼشرع بُ القانوف رقم، ابػداع بدؿ التضليل كونو ينسحب على ابؼصطلحتُ معا 
رغم اف ىذا النص يتعلق بجربية ابػداع الا انو قد  4ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش  03/ 09

 .لل بُ ظل عد كجود نص خاص بو بُ ابعزائر ينسحب ابٔ الاشهار الكاذب اك ابؼض
الكاذب   الإشهارعناصر : الفرع الثاني 
 :الكاذب على عنصرين رئيسيتُ بنا  الإشهاربوتوم 

 : 5مضموف زائف   –أكلا
تستعمل الرسالة  ك ىو يعد بدثابة العنصر ابؼادم بُ الاشهار الكاذب ، ك ابؼقصود بذلك اف

أم مناقض بؼقتضيات الصدؽ  ، شانها عرض اك بياف اك ادعاء كاذبسيلة كانت من الاشهارية اية ك
. ابؼعلن عنها  اك ابػدمة يرد على عنصر من العناصر ابؼلازمة للسلعة

ك بدفهوـ اخر فاف كسيلة الاشهار تبث رسائل اشهارية متضمنة معلومات غتَ صحيحة عن السلعة 
 . 6اك ابػدمة ابؼعلن عنها بعمهور ابؼستهلكتُ 

 
 
 

                                                 

.   128عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
.ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  02/ 04من القانوف رقم  28انظر ابؼادة   - 2  
. 127عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص  عمر بؿمد  - 3  
.منو  69  –68انظر ابؼادتتُ   - 4  
. 173عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   -  
.سنتطرؽ ابٔ تلك العناصر بالتفصيل بُ الفصل الثاب٘ *  5  
. 187عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص  - 6  
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   1*ف بشة يتوافر العنصر ابؼادم كلما كاف ىناؾ كذب متعلق ب ك ـ
كمية ابؼنتجات ابؼسلمة  ، فيتوافر العنصر ابؼادم اذا بً التبياف بُ الاشهار اف كزف البضاعة ىو  -

. غ مثلا  450غ ك اتضح اف كزنها 500مثلا 
. تسليم ابؼنتجات غتَ تلك ابؼعينة مسبقا  -
. قابلية استعماؿ ابؼنتوج  -
. تاريخ اك مدة صلاحية ابؼنتوج  -
. النتائج ابؼنتظرة من ابؼنتوج  -
.  طرؽ الاستعماؿ اك الاحتياطات اللازمة لاستعماؿ ابؼنتوج   -

ك بودد مدل توافر العنصر ابؼادم بواسطة خبرة تنجز بُ ىذا الاطار لتحديد الكذب ابػاص بابؼنتوج 
. اك ابػدمة 

العنصر ابؼعنوم  : ثانيا 
د بهذا العنصر سوء النية أم قصد الغش ك برريف ابغقيقة ، ك يثتَ ىذا العنصر العديد ك يقص

. من النقاشات لاسيما بُ ظل قانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي ابغابٕ 
 الصادر بتاريخ 63/628رقم  من قانوف 05تضى نص ابؼادة ك ىكذا فقد اعتبر ابؼشرع الفرنسي بدق

سوء نية ابؼعلن شرطا لقياـ  2ة على التوازف الاقتصادم ك ابؼابٕ التعلق بالمحافظ 1963/ 07/ 02
  4الا انو بٓ يتبع نفس ابؼنهج بُ ظل قانوف بضاية ابؼستهلك ابغابٕ  3مسؤكليتو عن الاشهار الكاذب 

. الذم جاء خاليا من ام نص يشتَ ابٔ تطلب ذلك العنصر لقياـ ىذه ابؼسؤكلية
من قبل القضاء ك الفقو الفرنسي، فتوزعت الابذاىات ك بقم عن ذلك قراءات بـتلفة للنص 

:  بتُ مواقف ثلاث
ابؼوقف الاكؿ ك يرل انصاره اف الغاء سوء النية من النص يوحي برغبة ابؼشرع بُ اقامة مسؤكلية  -

، ك ىكذا فلا يشتًط لتجربٙ الاشهار الكاذب اف يكوف  5ابؼعلن دكف ابغاجة لاثبات سوء النية 

                                                 

. ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش  09/03رقم  من القانوف 68انظر ابؼادة   - 1  
2 - J O F de 03 /07/1963 . 

.   163عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3  
4 .من قانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي النافذ  01  –121انظر ابؼادة   -

  

5 - Rabih chendeb , Op cite , P 84 .  
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ة باف قصد خداع ك الكذب على ابعمهور بل يكفي اف يرتكب ابؼعلن خطا ما بُ ابؼعلن سيء التٍ
. الرسالة الاشهارية حتى يقع برت طائلة القانوف 

ك بُ ىذا الاطار حكم بادانة مدير ككالة سياحية لاشهاره بُ احدل الرحالات عن جولة 
علن بٓ يتخذ الاحتياطات سياحية بُ جزيرة السيشل ك بٓ تنفذ ، ك جاء بُ حيثيات ابغكم اف ابٓ

 . 1الكافية ك بٓ يفحص بدقة ما بً نشره بُ الاشهار 
ك قضي كذلك بادانة ك كيل عقارم كاف قد اعلن اشهارا مغلوطا بالنسبة بؼساحة العقار ابؼعلن عنو 

.  2معتمدا على الثقة التي اكدىا ابؼالك للمعلن 
بدجموعة من الانتقادات التي كجهت لو ،  غتَ اف مثل ىذا ابؼسلك بُ تفستَ النص بيكن اف يصطدـ

فمن جهة اكبٔ فاف تفستَ النص بذلك النحو يتنابَ مع قواعد العدالة بؼا يؤدم ابٔ ابؼساكاة بتُ ابؼعلن 
، ك من جهة ثانية فاف ابؼبدا  3الذم يتعمد الكذب ك ابؼعلن الذم جاء تصرفو على سبيل ابػطا 

منو ك التي تنص  3 -123بعديد النافذ لاسيما ابؼادة يصطدـ مع نص قانوف العقوبات الفرنسي ا
.   4على انعداـ ابعربية بدكف النية بُ ارتكابها 

ابؼوقف الثاب٘ ك يرل انصاره اف الغاء ابؼشرع الفرنسي بؼصطلح سوء النية لا يعتٍ اف الاشهار  -
   اـ الاشهار الكاذب يشتًط فيو فقط السلوؾ ابؼادم ، فالابناؿ اك ابػطا لا يكفي كحده لقي

.  5الكاذب 
ك تطبيقا لذلك فقد صدرت العديد من الاحكاـ القضايئة الفرنسية التي تشتًط سوء النية لقياـ 

.  6مسؤكلية ابؼعلن 
غتَ اف مثل ىذا ابؼسلك بُ التفستَ سيؤدم ابٔ عدـ معاقبة ابؼعلن نتيجة صعوبة اثبات سوء النية من 

 ابؼعنوم فاثبات سوء نية بفثلو القانوب٘ امر بالغ بُ  عدمو ، خاصة عندما يتعلق الامر بشخص
 . 7الصعوبة 

                                                 

. 83د ، ابؼرجع السابق ،ص ابضد السعيد الزقر  - 1  
. 163عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص   -  2  
.  165عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3  

4 - Rabih chendeb , Op cite , P 85. 
. 85ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 5  

6 - Trib. corr de Saint-Etienne de 27 avril 1979 . 
7 - Rabih chendeb , Opc ite , P 82 . 
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ابؼوقف الثالث ك ىو موقف كسط بتُ ابؼوقفتُ السابقتُ ، ك انقسم اصحاب ىذا ابؼوقف ابٔ  -
:  ابذاىتُ 

ابذاه يرل بضركرة التفرقة بُ شدة ابعربية على ضوء سوء نية اك حسن نية ابؼعلن ، فبينما يعتبر * 
الكاذب بسوء نية جنحة ك تطبق العقوبات ابػاصة بها يعتبر الاشهار الكاذب بحسن نية  الاشهار

 . 1بـالفة ك تطبق العقوبات ابػاصة بها 
ابذاه اخر يرل اف سكوت ابؼشرع عن اشتًاط سوء النية ليس معناه انها ليست مطلوبة لقياـ * 

ضة ك بالتابٕ نقل عبء الاثبات على مسؤكلية ابؼعلن ، بل كل ما بُ الامر اف ابؼشرع جعلها مفتً
 . 2ابؼعلن الذم عليو اثبات حسن نيتو للتخلص من ابؼتابعة 

تلكم ىي اراء الفقو حوؿ مسالة الركن ابؼعنوم بُ الاشهار الكاذب ، ك الراجح اف ابؼوقف الاكؿ ىو 
مل ابػبرة بدا الذم يوفر بضاية اكبر للمستهلك باعتبار اف ابؼعلن مهتٍ متخصص يتوافر لديو من عوا

ييسر لو العلم بدقائق بؿتويات اشهاره ك من بشة تقوـ مسؤكليتو دكف ابغاجة ابٔ البحث بُ العنصر 
 .ابؼعنوم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
                                                 

. 86ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
2 - Rabih chendeb , Opc ite , P 84. 
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275 

تقدير الكذب المعتمد  : المطلب الثاني
لا بيكن بُ الواقع اف يكوف ىناؾ اشهار بدكف كجود استمالات اشهارية ك ىي الاساليب 

خدمة لتقدبٙ الرسائل الاشهارية بدا بهعل ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها جذابة ك مفضلة الاقناعية ابؼست
   بٔ ايقاظ الغرائز ك العواطف، ك بُ ىذا الاطار على الرسالة الاشهارية اف تنصب ع 1للمستهلك 

ىار ك بُ سبيل ذلك يصعب اف يكوف الاش  2الدكافع الفطرية ك العقد النفسية ابػاصة بابؼستهلك  ك
. صادقا بابؼعتٌ الدقيق للصدؽ 

ك من بشة فينبغي علينا بداية اف نضع حدا فاصلا بتُ الكذب ابؼالوؼ ك من بشة نتطرؽ ابٔ معيار 
. تقدير الكذب بُ الاشهار 

الكذب المالوؼ  : الفرع الاكؿ 
لغ جرت العادة بُ الاشهارات ابؼبالغة بُ كصف ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، فمتى بٓ تب

 .   3ابؼبالغة حدا جسيما ك كاف الكذب مالوفا فلا بؾاؿ للقوؿ بتوافر عناصر الاشهار الكاذب 
ك اف كاف الكذب بُ الشريعة الاسلامية على اطلاقو بؿرـ بنصوص قطعية من القراف الكربٙ ك من 

  4{ كنو مع الصادقتُ يا ايها الذين امنوا اتقوا الله ك ؾ} ة الشريفة ، اذ جاء بُ قولو تعابٔالسنة النبوم
البيعاف بابػيار ما بٓ يتفرقا فاف صدقا ك بينا بورؾ بؽما بُ } ك جاء بُ قولو صلى الله عليو ك سلم 

.   5{ بيعهما ، ك اف كتما ك كذبا بؿقت بركة بيعهما 
الاخلاؽ ليسا دائما مرتبطاف ، فالثاب٘ بهرـ  قواعد الدين ك اف القانوف كؼ ىذا ك من منطلق

. بصفة مطلقة ، اما الاكؿ فلا بينعو الا بصورة نسبية الكاذب ر الاشها
العابؼي  بيافبيع ك موصفاتو ، ك قد نص اؿك بناءا على ىذا فيجب الصدؽ ك البياف بُ الاشهار عن ابٓ

 . 6على برربٙ الدعاية الكاذبة اك ابػادعة 1981الصادر سنة  بُ الاسلاـ بغقوؽ الانساف
 

                                                 

. 129السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1
  

. 334-332-331بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
. 346اؽ ابضد السنهورم ، ابؼرجع السابق ، المجلد الاكؿ ،ص عبد الرز  - 3  
. 119سورة التوبة الاية رقم   - 4  
.  420، ص  1992صحيح البخارم ، كتاب البيع ، المجلد الرابع ، دار ابؽدل للطباعة ك النشر ك التوزيع ، ابعزائر ،   - 5  
. 132شاكر حامد علي حسن جبل ، ابؼرجع السابق ،ص   - 6  
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ية لا بيكن اف تتضمن صدقا بابؼعتٌ الدقيق للكلمة من جهة فكل غتَ اف الافكار الاشهار
اشهار يستهدؼ جذب الانتباه ك من بٍ اثارة الاىتماـ ك اسثارة الرغبة كصولا ابٔ الاقناع ك 

، سيستعمل لا بؿالة اساليب ليست صادقة كونها تركز على بؿاسن ابؼنتج اك  1الاستجابة للاقتناء
ا عن عيوبو ك نقائصو ك يظل ذلك جائزا ما بٓ يبلغ حدا من ابعسامة ابػدمة ابؼعلن عنها ، بعيد

  .يستوجب معو تدخل النص القانوب٘ 
فهل من ابؼعقوؿ اف بقد معلن يضمن اشهاراتو ما يفيد باف ابٔ جانب ابهابيات ابؼنتج اك ابػدمة 

 . 2ابؼعلن عنها فها ىي سلبياتها 
را كاذبا مطلقا ك بسيطا ، ك يعود ذلك ابٔ تقنيات ك ك من جهة اخرل فاننا من النادر اف بقد اشها

صورة ؿاساليب التي تذىب ابٔ ابؼدح ك عدـ التاكيد القطعي بل ك حتى الغموض مدعمة بجزئيات كا
ح الصحة ك ابعماؿ ك دك الصوت ، فاصبح الاشهار لا بيتدح منتوجا اك خدمة بُ حد ذاتها بل بيت

.   3الاناقة ك غتَ ذلك من العموميات 
الاشهار اصبح يتًدد بتُ عدـ ابؼطلقتُ ، بتُ عدـ مطلق الصدؽ ك بتُ عدـ مطلق فاف ك على ىذا 

.  الكذب 
     من كاجب ككالة الاشهار ك ابؼعلنتُ خصوصا بررم الصدؽ قباف ابؼفيد القوؿ ـك قد يصبح من عد

 .  4ك عدـ اختلاؽ الاكاذيب 
جسامة الكذب من عدمو ، ك بو بىرج الكذب ك بؼا كاف الامر كذلك فيجب كضع معيار بودد بو 

 .من دائرة ابؼالوؼ ك الاباحة ابٔ دائرة التجربٙ ك العقاب ، ك ما سنتناكلو بُ الفرع الثاب٘ 
 
 
 
 
 

                                                 

. 172السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،  - 1  
2 - P. Divier , Le mensonge en publicité , L.G.D.J ,Paris , P 20. 
3 - Alain Boleat , OP cite , P 08. 

.270ماجد راغب ابغلو ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
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معئار الكذب في الاشهار  : الفرع الثاني 
يو بداية ينبغي ابغسم بُ اف برديد ابؼعيار لا يكوف ابدا بالرجوع ابٔ ابؼعلن ذلك لانو يفتًض ؼ

. ك الابؼاـ بكل ابؼنتج اك ابػدمة ك حتى الاشهار ابؼتعلق بهما  العلم 
 . 1فمناط برديد ابؼعيار ىو بالنظر ابٔ الاثار التي يتًكها على ابؼستهلك 

اف ابؼعيار بهب اف يكوف موضوعيا ، ك يذىب  ابٔ ك يتجاذب ىذه ابؼسالة ابذاىاف اكبؽما يذىب
 . 2يا الثاب٘ ابٔ اعتباره شخصيا اك ذات

.In abstracto م  ف معيار تقدير الكذب معيار موضوعك يرل الابذاه الاكؿ ا   
ك ىو ذلك ابؼعيار الذم ينظر فيو ابٔ شخص مستهلك متوسط الذكاء متوسط ابغذر 

 . Le bon père de la famille متوسط اليقظة    
. ك قد اعتمد القضاء الفرنسي بُ العديد من احكامو على ىذا ابؼعيار 

IN concreto ك يرل الابذاه الثاب٘ اف معيار تقدير الكذب معيار شخصي   
 3ك ىو ذلك ابؼعيار الذم ينظر فيو بُ كل حالة على حدة أم من خلاؿ الضحايا ابغقيقتُ 

. ك بٓ يكن بؽذا ابؼعيار نصيب من احكاـ القضاء الفرنسي 
ير اف معيار الشخص ابؼتوسط ك على ىذا فاف ابؼعيار ابؼوضوعي ىو الانسب لتقدير الكذب ، غ

، بل ىو معيار خاص اذ ىو  4الذكاء ك اليقظة ليس ىو ذاتو ابؼعيار ابؼقصود بُ قواعد القانوف ابؼدب٘ 
 ابؼستهلك ابؼتوسط ابؼوجو اليو الاشهار 

Consommateur moyen particulièrement averti par la publicite 
تداد نطاؽ الكذب ليشمل احتماؿ كقوع ابؼستهلك بُ ك يطرح التساؤؿ بعد ىذا ، عن امكانية اـ

. الغلط بناءا على ذلك الكذب بُ الرسالة الاشهارية 
فهل بيكن اف يكوف ىناؾ اشهار كاذب ك لو بٓ يقع ابؼستهلك ابؼتوسط بُ غلط بناءا على ذلك 

 .الكذب ؟ 

                                                 
1 - Rabih chendeb , Op cite , P 81 . 

. 161السابق ،ص  عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع  - 2  
3 - Rabih chendeb , Op cite , P 81. 

ابؼتعلقة بعقد الشركة  432ابؼتعلقة بالالتزاـ بعمل ، ابؼادة  172ابؼتعلقة بالفضالة ، ابؼادة  157لاسيما ما عنتو مواد القانوف ابؼدب٘  مثلا ابؼادة   - 4
 ... . ابؼتعلقة بعقد الاعارة ،  544،ابؼادة 
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ابٔ اف القانوف بٓ  الرام ناقش الفقو ىذه ابؼسالة بناءا على نصوص قوانتُ بضاية ابؼستهلك ، ك ذىب
ابؼستهلك ، فينبغي  خداعؿ بيتد ليشمل كل ما من شانو بورـ الادعاءات الكاذبة اك ابؼزيفة فقط ، ب

 . 1النظر ابٔ الرسالة الاشهارية بدا تشمل عليو من بـاطر بُ ابغاضر ك ابؼستقبل معا 
قياـ جربية الاشهار الكاذب اك ك بهذا اخذت معظم التشريعات باف ضمنت قوانينها ما يفيد امكانية 

 .ابؼضلل بناءا على معطيات بيكن اف تؤدم ابٔ ابػداع 
القانوف رقم ) ر  انوف بضاية ابؼستهلك  بُ ابعزائك يبدك لنا اف ىذا ابؼسلك يتفق مع ما ينص عليو ؽ

بهب اف تكوف " منو  09ابؼادة  نص فيو ، اذ كرد بُ كادك ىذا من خلاؿ عديد ابٓ(  03/ 09
ظر تالمننتجات ابؼوضوعة للاستهلاؾ مضمونة ك تتوفر على الامن بالنظر ابٔ الاستعماؿ ابؼشركع ابٓ

للرغبات المشركعة كما بهب اف يستجيب ابؼنتوج " ... منو  11ك كرد بُ ابؼادة ... "  منها
 .... "  للمستهلك من حئث مصدره ك النتارج المرجوة منو

ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  02/ 04قم ىذا زيادة على ما تضمنو القانوف ر 
ك بفنوع كل اشهار تظليلي لاسيما اذا كاف  مشركع يعتبر اشهارا غتَ" ... منو  28لاسيما بُ ابؼادة 

 2... " بتعريف منتوج اك خدمة  يمكن اف تؤدم الى التضلئليتضمن تصربوات اك بيانات  : -
كن الاستنتاج اف ابؼشرع يوافق رام الفقو ك من بشة فاف الاشهار من خلاؿ كل تلك النصوص بٙ

. الكاذب بيتد ليشمل ادعاءات كاذبة بيكن اف تؤدم ابٔ خداع ابؼستهلك 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

.  160عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ،ص عمر بؿمد   - 1
  

ليل بابؼقارنة مع نص القانوف الفرنسي فيبدك اف صياغة ابؼشرع ابعزائرم للنص بٓ تكن دقيقة ، ذلك اف النص اشار فقط على امكانية حدكث التض  - 2
  .كف عندما يؤدم ابٔ تضليل اك ابٔ امكانية التضليل ك بذاىل حدكث التضليل بالفعل ، على عكس القانوف الفرنسي الذم بتُ اف الاشهار ابػادع يك
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نسبئة الحقئقة في الاشهار  : المطلب الثالث 
نو بعد اف فصلنا بُ مسالة الاشهار الكاذب ، ينبغي التسليم بُ بؾاؿ الاشهار التجارم ، با

 . 1يصعب اف يكوف صادقا بابؼعتٌ ابؼفهوـ لغة للصدؽ 
فهدؼ الاشهار ىو ابغث على الاستهلاؾ كىو لا يكوف الا اذا بسكن ابؼعلن من استثارة رغبات 

ابؼستهلك ك لا يكوف ذلك الا من خلاؿ كسائل ابهار ك استمالات توضح فقط ابهابيات ابؼنتج اك 
. ابػدمة ابؼعلن عنها 

غتَ اف ذلك لا ( الفرع الاكؿ ) ض الفقو يرل باستحالة ابغقيقة ابؼطلقة بُ الاشهار ىذا ما جعل بع
يعتٍ اطلاقا اجازة الكذب ك ابػداع بُ الرسائل الاشهارية ك الفيصل بُ كل ذلك ىو عدـ ابغاؽ 

 .( الفرع الثاب٘ ) ضرر بابؼستهلك 
استحالة الحقئقة المطلقة في الاشهار  : الفرع الاكؿ 

ىار الاف يقوـ على الرمزية ك التي يقصد بها استخداـ الرموز ك الاشكاؿ ك اصبح الاش
 .2الدلالات ك الابواءات فيو عوض العبارات الطويلة ابؼملة التي تبعد الانتباه عن الاشهار 

ك  الاشهار بهذا ابؼدلوؿ يستحيل اف يكوف صادقا ، فاف كاف الاشهار ابتكارا فاف الغرض منو ىو 
. بؼا تراه عتُ العقل بشتى الطرؽ  بؼوسبرقيق بسثيل ـ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

. 174عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1
  

. 79، ابؼرجع السابق ،ص  -مدخل تطبقي  –بشتَ العلاؽ ، الابداع ك الابتكارية بُ الاعلاف   - 2  
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عدـ الحاؽ الضرر  : الفرع الثاني 
بينا سلفا انو يستحيل اف يكوف الاشهار صادقا غتَ انو ك بُ نفس الوقت ينبغي اف لا يؤدم الاشهار 

. ابٔ ابغاؽ ضرر بابؼتلقي للرسالة الاشهارية 
. ين من ىو ابؼتلقي للرسالة الاشهارية ك قد عبر عن ذلك ابؼشرع ابعزائرم ك اف ميزت ب

يسبب الاشهار ضرر يتمثل بُ اف ابؼنتج  لا فاف كاف متلقي الرسالة الاشهارية منتج منافس فينبغي اف
 . 1ابؼنافس يريد كسب زبائن جدد بزرع شكوؾ اك اكىاـ بُ ذىن ابؼستهلك 

سبب الاشهار ضرر يتمثل بُ م لا اما اف كاف متلقي الرسالة الاشهارية ىو ابؼستهلك فينبغي اف
 . 2خداعو سواء بُ الكمية اك التاريخ اك ابؼيزة اك الوفرة اك غتَ ذلك 

. ك عليو فابؼسموح بو بُ الاشهار ينبغي اف لا يؤدم ابٔ الاضرار بدصابّ ابؼتلقي 
ك بهذا فاننا نكوف قد احطنا بدختلف جوانب الاشهار الكاذب ،تاركتُ تفصيل بؿلو ك موضوعو ابٔ 

 .لفصل الثاب٘ من ىذا الباب ا
غتَ اف الاشهار لا يلحقو الكذب فقط ، بل بيكن اف يلحقو كصف اخر الا ك ىو التضليل ، ك  

رغم اف كلا من الكذب ك التضليل يؤدياف بُ العموـ ابٔ نفس النتيجة ك ابؼتمثلة بُ الاضرار بدصابّ 
. ضليل على حدة كل من ابؼنتج ك ابؼستهلك ، الا انو ينبغي التطرؽ ابٔ الت

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

. على ابؼمارسات التجارية ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة  02/ 04من القانوف رقم  27انظر ابؼادة   - 1  
.ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش  09/03القانوف رقم   68ك كذا ابؼادة  02/ 04من القانوف رقم  28انظر ابؼادة   - 2
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   La publicité Trompeuseالاشهار المضلل : المبحث الثاني 
         بػداع بُ الاشهار اما اف يكوف من خلاؿ الكذب ك اما اف يكوف من خلاؿابينا سلفا اف 

التضليل ، ك سبق اف تطرقنا ابٔ الاشهار الكاذب ، ك سنحاكؿ بُ ىذا ابؼبحث تفصيل الاشهار 
 . 1تشابو كبتَ بتُ نظاـ الاشهار الكاذب ك ابؼضلل  من  لل ، رغم ما قد يسودابؼض

ك من بشة تقدير ( ابؼطلب الاكؿ ) ك بُ سبيل ذلك علينا اف نبتُ اكلا ابؼقصود بالاشهار ابؼضلل 
ك اختَا لابد من كضع ابغد الفاصل بتُ الاشهار ابؼضلل ابؼمنوع ( ابؼطلب الثاب٘ ) درجة التضليل 

( .  ابؼطلب الثالث ) ا ك الاشهار ابؼبالغ فيو من خلاؿ التطرؽ ابٔ نظاـ ىذا الاختَ قانوف
المقصود بالاشهار المضلل  : المطلب الاكؿ 

التضليل ، كر غم اف النتيجة لا يشوب الاشهار الغتَ القانوب٘ الكذب فقط بل قد يشوبو 
بؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، ك ىي خداع ابؼستهلك من خلاؿ خلق انطباعات خاطئة عن اة كاحد

. الا اف ىناؾ نظاـ خاص بالاشهار ابؼضلل 
    ك من بٍ تبياف عناصره( الفرع الاكؿ ) ك ينبغي بُ سبيل التطرؽ ابٔ ذلك برديد تعريف للتضليل 

( . الفرع الثاب٘ ) 
تعريف التضلئل  : الفرع الاكؿ 

ابٔ الشيء ، يقاؿ اضل فلاف فرسو بٓ يهتد ق تضليل ك معنا –يضل  –غة من ضل التضليل ؿ
.  2بدعتٌ شرده ك ضاع منو 

 . 3عن ابؼعتٌ السالف الذكر باللغة الفرنسية  ك لا بىتلف معناه
اما اصطلاحا فاف الاشهار ابؼضلل ىو الاشهار الذم من شانو خداع ابؼستهلك اك بيكن اف يؤدم 

ة بُ حد ذاتها ك ابما قد تؤدم ابٔ ، ك ذلك من خلاؿ ادعاءات اك تاكيدات ليست كاذبابٔ خداعو  
 . 4ابػداع

                                                 

. 125ابٔ درجة اف بعض الفقو يعتبربنا متًادفاف ، انظر عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ، ص  -  1
  

.  452غة ك الاعلاـ ، ابؼرجع السابق ،ص ابؼنجد بُ الل  - 2  
3 Le petit Larousse , Tromper abuser de la confiance de qqn , OP cite, P 1035. 

. 175عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
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ك لا بىتلف التعريف التشريعي عن التعريف الفقهي ، فقد اشار ابؼشرع اللبناب٘ من خلاؿ القانوف رقم 
ك ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك ابٔ الاشهار ابؼضلل من انو كل اشهار   2005لسنة  659

.  1باشرة اك غتَ مباشرة ابٔ خداع ابؼستهلك مصاغ بعبارات من شانها اف تؤدم بطريقة ـ
لا  1998اما ابؼشرع الاردب٘ فقد اشار ابٔ الاشهار ابؼضلل من خلاؿ قانوف التجارة ك الصناعة لسنة 

منو بانو بوظر على اصحاب ابؼصانع ك ابؼتاجر ك مقدمي ابػدمات ابؼمارسات  10سيما بُ ابؼادة 
بام كسيلة كانت عن اكصاؼ بُ السلعة اك ابػدمة بزالف  تضليل ابعمهور بالاعلاف: ... التالية 

ابغقيقة من حيث طبيعتها ك سعرىا اك توافرىا اك ميزاتها اك مناسبتها لغرض معتُ اك كميتها اك 
.  جودتها 

اما عن فيصل التفرقة بتُ الاشهار الكاذب ك ابؼضلل ىو اف الاكؿ يتضمن بيانات كاذبة ك مزيفة اما 
 . 2بيانات كاذبة ك لكنو يصاغ بعبارات تؤدم ابٔ خداع ابؼتلقي  الثاب٘ فلا يتضمن

 .3ك بؽذا فاف الاشهار ابؼضلل يقع بُ نقطة تقع بتُ الاشهار الصادؽ ك الاشهار الكاذب 
: بتُ نوعتُ من الاشهار ابؼضلل  تالتشريعاك بسيز 

    : publicité de nature a induire en erreur الاشهار ابؼضلل بُ حد ذاتو: اكلا
ك ىو الاشهار الذم بوتوم على عبارات مصاغة تؤدم حتما ابٔ التضليل ، ك ىو ما عبر عنو ابؼشرع 

من قانوف بضاية ابؼستهلك من انو ذلك التضليل الذم سيؤدم بطريقة مباشرة  11 اللبناب٘ بُ ابؼادة
 09/03انوف رقم من الق 68ك قد عبر عنو ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ نص ابؼادة ، ابٔ ابػداع 

... " . كل من بىدع " ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش بعبارة 
 publicité susceptible d induire: الاشهار الذم بيكن اف يؤدم ابٔ التضليل : ثانيا 

en erreur    : 
بانو كل اشهار  بناب٘ؿك ىو الاشهار الذم بوتمل اف يؤدم ابٔ التضليل ، ك ىو ما عبر عنو ابؼشرع اؿ

. مصاغ بعبارات من شانها اف تؤدم بطريقة غتَ مباشرة ابٔ خداع ابؼستهلك 

                                                 

.من القانوف السالف الذكر  11انظر ابؼادة   - 1
  

2
 - Étienne Petit , Céline Robdey et Laurence Veyssiérre ,Op cite , P 81 . 

.  155بؿمد الشناكم ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3
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ابؼتضمن  09/03من القانوف رقم  68ك قد عبر ابؼشرع ابعزائرم عن ذلك من خلاؿ نص ابؼادة 
ك رغم اف ىذا النص بىص ... " اك بواكؿ اف بىدع  ..."عبارة لقانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ب

 .ربية ابػداع الا انو قد ينسحب على الاشهار الكاذب اكابؼضللج
من القانوف رقم  28غتَ اف اللافت بُ موقف ابؼشرع ابعزائرم ىو العبارات ابؼستخدمة بُ نص ابؼادة 

كل اشهار تضليلي يتضمن تصربوات اك بيانات اك عناصر بيكن اف تؤدم ابٔ " بقوبؽا  04/02
  . 1"التضليل  اك ابٔ الالتباس 

من الاشهار ابؼضلل أم الاشهار  الثاب٘ ك قد يبدك لنا بُ الوىلة الاكبٔ اف ابؼشرع يعتد فقط بالنوع
الذم بيكن اف يؤدم ابٔ التضليل ، غتَ اف ابؼوقف غتَ ذلك بساما اذ من جهة فاف الفقو بهمع على 

 .  2صعوبة بل استحالة التفرقة بتُ نوعي الاشهار ابؼضلل 
ر ابؼضلل ابٔ الاشهار الذم بيكن اف يؤدم ابٔ التضليل بكل سهولة فالامر متوقف اذ ينزلق الاشها

فقط على مدل استجابة ابؼستهلك للاشهار الذم بيكن ابٔ التضليل لذا فهو يقوـ على عناصر ذاتية 
 .subjectif  شخصية

اف يؤدم ك من جهة اخرل فانو ك اف كاف ابؼشرع بُ نص السالف الذكر منع الاشهار الذم بيكن 
. ابٔ التضليل فمن باب اكبٔ اف الاشهار ابؼضلل بُ حد ذاتو يعد بفنوعا 

ك بذنبا لكل التفستَات للنص كاف ينبغي على ابؼشرع اف يستعمل النوعتُ معا بُ نص ابؼادة  انو غتَ
 . 3اسوة بكل التشريعات ابؼقارنة 

العناصر التي برقق قوامو ك ىو ما  ك بعد التطرؽ ابٔ تعريف التضليل بُ الاشهار ينبغي التطرؽ ابٔ
 .سنتناكلو بُ الفرع الثاب٘ 

 
 
 
 
 

                                                 

.ابؼتضمن القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية 02/ 04من القانوف رقم  28انظر النص ابغربُ من ابؼادة  -  1  
  Rabih chendeb , Op.cite. , P   7 6.   7  1سابق ، ص  عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع اؿ  -  . 2  

3 .ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ ك كذا قانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي النافذ 659لاسيما القانوف رقم   -
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عناصر التضلئل  : الفرع الثاني 
يتطلب الاشهار ابؼضلل شانو بُ ذلك شاف الاشهار الكاذب ، ضركرة توافر عنصرين ، الاكؿ 

. مادم ك الثاب٘ معنوم بـتلف بشانو 
:  العنصر ابؼادم : العنصر الاكؿ 

      بؼادم بُ الاشهار ابؼضلل بُ كل ما من شانو اف بىلق لبس بهدؼ خداعيتمثل العنصر ا
، كما لا يشتًط ... ، دكف برديد للطريقة عن طريق تصربوات اك بيانات اك تشكيلات  1ابؼستهلك 

بُ العنصر ابؼادم اف تصل ابٔ حد من ابعسامة ابؼطلوبة بُ جربية الاحتياؿ ك النصب ، فابؼهم اف 
 . 2ابٔ التعاقد تضليلا  ققد البس على ابؼستهلك كجو ابغق فحمليكوف ابؼعلن 
كما بيكن اف يكوف سلبيا كىو التضليل بطريق  اابهابي للتضليل العنصر ابؼادم يكوف ك يستوم اف

.  3التًؾ 
من  68ك يكوف العنصر ابؼادم بُ التضليل منصبا على كل اك كاحد من العناصر ابؼبينة بُ نص ابؼادة 

 . 4ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش  09/03قم القانوف ر
العنصر ابؼعنوم  : العنصر الثاب٘ 

ك يقصد بو سوء النية ، أم ابذاه نية ابؼعلن ابٔ التضليل ك ايقاع ابؼستهلك بُ لبس ك يصاحب  
م بُ العنصر ابؼعنوم بُ الاشهار ابؼضلل ما قد رأيناه من جدؿ فقهي بشانو حتُ تناكلنا للعنصر ابؼعنو

. الاشهار الكاذب 
 
 
 
 
 
 

                                                 

.  182عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
.  346عبد الرزاؽ السنهورم ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
.ق لاحقا بُ ىذا ابؼبحث ك ىو ما سنرا  - 3  
.من ىذه الرسالة  271، انظر ص ر حتُ بحثنا عن الاشهار الكاذب سبق ك اف تطرقنا ابٔ تلك العناص  - 4
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:  تقدير التضلئل : المطلب الثاني 
اف التضليل بُ الاشهار كما ىو حاؿ الكذب فيو مرتبطاف ك لا بىلو أم اشهار بُ الواقع   

منهما ، لذا يقتضي الامر الوقوؼ على تقدير التضليل ك الذم بتجاكزه يصبح الاشهار بفنوعا ك ىو 
. ب ما سنتناكلو بُ ىذا ابؼطل

التضلئل المالوؼ  : الفرع الاكؿ 
اف العملية الاشهارية تقوـ على اساس ابراز بؿاسن ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن دكف اية اشارة ابٔ 

 مساكئها ، ك ذلك من خلاؿ استخداـ تقنيات اتصالية ك نفسية للتاثتَ على متلقي الرسالة 
ك تضليل ، غتَ اف الكذب اك التضليل اذا الاشهارية ، ك على ىذا فكل اشهار الا ك يصاحبو كذب ا

. بلغ حدا من ابعسامة بىرج عن نطاقو ابؼالوؼ ليدخل بُ دائرة ابؼنع 
:  ك لتقدير التضليل يستعمل بُ العادة معياراف ك بنا 

 subjectif   كىو معيار ذابٌ شخصي: ابؼعيار الاكؿ  
   ق ك ليس بالنظر ابٔ التضليل بُ ك قوامو اف تقدير التضليل يكوف من خلاؿ الشخص ابؼتلقي ذات

، فهو يتحدد بدجموعة من العناصر الشخصية ابؼرتبطة بدتلقي الرسالة الاشهارية ، فينظر ابٔ  1ذاتو 
. درجة يقظتو ك فطنتو ك ذكاءه ك تعليمو 

بيد اف عيب ىذا ابؼعيار ىو عدـ انضباطو ك صعوبة ك صعوبة الكشف عنو ك رغم ذلك فقد اعتمد 
 . 2فرنسي بُ بعض احكامو على ىذا ابؼعيار القضاء اؿ

Objectif   ابؼعيار ابؼوضوعي: ابؼعيار الثاب٘  
ك قوامو انو ينبغي بذريد متلقي الاشهار من ظركفو الشخصية بحيث يوضع كمقياس الشخص 

     أم معيار ابؼستهلك ابغريص ك تتجو غالبية احكاـ القضاء ابٔ تبتٍ ىذا  3العادم ابؼالوؼ  ابؼتوسط 
 . 4ابؼعيار 

ك على ىذا فبواسطة احدل ابؼعيارين بودد مقدار التضليل فبتجاكزه نكوف اماـ اشهار مضلل ك ىو 
. بفنوعا قانونا بل ك بؾرـ 

                                                 

. 176عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1  
2 - Rabih chendeb , Op cite, P 72 .  

.  177عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  
4 . 178عبد الفضيل بؿمد ابضد ، نفس ابؼرجع ، ص   -

  



  يبٍْت الاشٓبس انكبرة ٔ انًضهم                                                        فظم الأل ال
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الاشهار المضلل عن طريق الترؾ  : الفرع الثاني 
كما قد يكوف التضليل بسلوؾ ابهابي ، بيكن اف يكوف التضليل باغفاؿ الاشارة ابٔ البيانات 

. ابعوىرية ابػاصة بابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن ك ىو ما يسمى بالاشهار ابؼضلل عن طريق التًؾ 
من ابؼرسوـ التنفيذم  41ك قد اشار ابؼشرع ابعزائرم ابٔ الاشهار بطريق التًؾ من خلاؿ نص ابؼادة 

دمة ابؼتضمن منح امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بابْ 91/101
ك لا بهب اف تضلل البلاغات " ... العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة العمومية للتلفزيوف بنصها 

اك بحكم طابعها اك الحذؼ الاشهارية ابؼستهلك بصفة مباشرة اك غتَ مباشرة عن طريق ابؼبالغة 
 ."الغامض

فاف ىذا  1بؼدب٘ ك بىتلف الاشهار ابؼضلل عن طريق التًؾ عن الكتماف ابؼعركؼ بُ القانوف ا
، بينما لا  2الاختَ يشتًط لقيامو اف يكوف الامر ابؼسكوت عنو خطتَ ك مؤثر بُ ارادة ابؼتعاقد 

   معيار ابؼستهلك العادم  ىو يار بُ تقديرهلطابؼا اف ابؼعيشتًط ذلك بُ الاشهار بطريق التًؾ 
. ابغريص 

 .ات خاصة بالاشهار بطريق التًؾ ك قد نص القضاء الفرنسي بُ العديد من قراراتو على تطبيق
ك من ذلك اف عرضت قضية على بؿكمة النقض الفرنسية تتمثل بُ قياـ الشركة الوطنية للسكك 

بحملة اشهارية بواسطة ابؼلصقات حوؿ قيامها بتخفيضات ، ك بٓ يتضمن  S.N.C.Fابغديدية 
ك الامتناع انطباع خاطئ  الاشهار ابؼعطيات الاساسية ك تفاصيل التخفيض ، فتًتب عن ىذا ابغذؼ

.  3من شانو تضليل متلقي الرسالة الاشهارية 
 
 
 
 
 

                                                 

 
ك يعتبر تدليسا السكوت عمدا عن كاقعة اك ملابسة اذا ثبت اف ابؼدلس عليو ما كاف ليبـر " من ؽ ـ ج   86من ابؼادة  02اذ تقضي الفقرة  - 1

 ". العقد لو علم بتلك الواقعة اك ىذه ابؼلابسة 
2 . 349ابؼرجع السابق ،ص  عبد الرزاؽ السنهورم ،  -

  
3
- Cass .Crim.02 octobre 1985, Bull.Crim, n 290.  
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الاشهار المبالغ فئو : المطلب الثالث 
اصبح من ابؼعلوـ بُ كقتنا ابغاضر استخداـ ابؼبالغة بُ كصف ابؼنتج اك ابػدمة النراد الاشهار 

  .عنها ، كل ذلك بفعل تطور ادكات ك اساليب الاشهار 
جواز المبالغة في الاشهار  :  الفرع الاكؿ

يستعمل حاليا بُ الاشهار الاستمالات الاشهارية ك ىي الاساليب الاقناعية ابؼستخدمة لتقدبٙ 
الرسائل الاشهارية بدا بهعل ابؼنتج جذابا ك مفضلا للمستهلك ك ىي بذلك مدخل التاثتَ الذم يتم 

.  1اثتَ على قراراتهم الشرائية استخدامو بعذب انتباه ابؼستهلكتُ ك برريك اىتمامهم للت
ك تتنوع الاستمالات الاشهارية بتُ الاستمالات العقلية التي تركز على الاحتياجات الوظيفية للسلعة 

ابؼعجزة الغتَ معقوؿ ، الوحيد ، ابغقيقي ، " اك ابػدمة ابؼعلن عنها ك من ذلك كصف ابؼعلن عنو انو 
.  2...الاكؿ ، الاكثر امانا 

مالات العاطفية ك التي تركز على الاحتياجات النفسية ك العاطفية بؼتلقي الرسالة ك بتُ الاست
 3....الاشهارية ك من ذلك كصف ابؼعلن عنو انو الطتَ ابعارح ، ثلاث جواىر ، النزكة اك ابؽول 

فاف كانت تلك الاستمالات من صميم العمل الاشهارم فاف ابغكم عليها انها بفنوعة ضرب 
 . 4بيو ، ك بهعلو من قبيل الاعلاـ ك ليس اشهارا للاشهار بُ صم

لذا يكاد بهمع القضاء الفرنسي على اف مثل ىذه ابؼبالغات جائزة طابؼا اف ابؼستهلك العادم لا 
 . 5ينخدع بامثابؽا 

ك حتى بُ الشريعة الاسلامية فاف التًكيج بالاخبار الصادقة عن السلعة ك مواصفاتها عبر كسائل 
 . 6فة ، ك كذا بالرؤية ابؼباشرة مشركع ك جائز الاعلاـ ابؼختل

من   41ك قد اشار ابؼشرع ابعزائرم ابٔ الاشهار ابؼبالغ فيو من خلاؿ نص ابؼادة 
ابؼتضمن منح امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ  91/101ابؼرسوـ التنفيذم 

ك لا بهب اف تضلل " ... كمية للتلفزيوف بنصها ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة العم
                                                 

. 129السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
.  184عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
. 139السيد بهنسي ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  

4-  Rabih chendeb , Op cite , P 77 . 
.  182د الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص عب  - 5  
6 . 124شاكر حامد على حسن جبل ، ابؼرجع السابق ،ص   -
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اك بحكم  اك ابغذؼ المبالغة عن طريقالبلاغات الاشهارية ابؼستهلك بصفة مباشرة اك غتَ مباشرة 
 ."طابعها الغامض

ك يبدك من ظاىر النص اف ابؼشرع منع الاشهار ابؼبالغ فيو ، غتَ انو بتحليل النص ك بقراءة 
د غتَ ذلك ، اذ اف الفقرة ابؼشار اليها اعلاه مرتبطة بالفقرة التي سبقتها ك عميقة لو يتضح اف ابؼقصو

ك قد بينا " بهب اف يوضع تصور للاشهار بُ اطار احتًاـ مصابّ ابؼستهلكتُ " التي تقضي باف 
  . تلقيسابقا اف الاشهار ابؼبالغ فيو لا يصل ابٔ حد ابعسامة ك من بشة الاضرار بدصابّ ابٓ

ابؼتعلق  04/02شرع ابعزائرم قد بذاكز ذلك النص من خلاؿ نص القانوف رقم ك يبدك اف ابٓ
منو ك التي اشارت فقط ابٔ الاشهار  28بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية لاسيما ابؼادة 

ؾ معظم التشريعات لا ؿالتضليلي فقط دكف ابغديث عن الاشهار ابؼبالغ فيو مسايرا بُ ذلك مس
 . 1الفرنسي ك اللبناب٘ سيما القانوف 

الفرع الثاني ضركرة الحد المعقوؿ  
بينا سلفا اف الاشهار ابؼبالغ فيو غتَ بفنوع كونو يقتًب ابٔ الصدؽ منو ابٔ الكذب ك التضليل 

. ك لانو من متطلبات علم الاشهار حاليا 
كع فيقتًب ابٔ الاشهار الاشهارات قد بزرجو من دائرة الاباحة ابٔ دائرة ابؼمن بعضغتَ اف ابؼبالغة بُ 

. الكاذب ك ابؼضلل 
 91/101من ابؼرسوـ التنفيذم  41ك يبدك لنا اف ابؼشرع ابعزائرم قصد ذلك من خلاؿ نص ابؼادة 

. السالف الذكر 
ك قد سبقت الشريعة الاسلامية الغراء ذلك اذ ك رغم اجازة ابؼبالغة بُ الاشهار عن السلعة الا اف 

ذا يكره للتاجر اف بولف لاجل تركيج ؾدرجة التغرير ك ابػداع ، ك قذلك لا ينبغي اف يصل ابٔ 
لتًكيج سلعتو ، ك من التًكيج الغتَ مشركع  –صلى الله عليو ك سلم –السلعة اك يصلى على النبي 

       . 2خلط ابعيد بالردئ 
معيار ك على ىذا فينبغي اف يكوف ىناؾ حد معقوؿ بُ ابؼبالغة ، ك تقدير ذلك ابغد راجع ابٔ 

  . 3موضوعي ك ىو معيار ابؼستهلك ابؼتوسط العادم 
                                                 

1- Rabih chendeb , Op cite , P 77. 
. 126شاكر حامد على حسن جبل ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  

3 - Rabih chendeb  , Op cite , P 81 . 
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تمئئز الكذب ك التضلئل عن بعض النظم المشابهة لها  : المبحث الثالث 
يكوف لزاما علينا اف نتطرؽ ابٔ اىم ما بييز الكذب ك التضليل بُ الاشهار عن باقي النظم 

 اك بُ قانوف عامة سواء بُ القانوف ابؼدب٘القانونية الاخرل ابؼشابهة لو ، ك ابؼعلومة بُ القواعد اؿ
.  العقوبات

ك ذلك لتاكيد قصر تلك النظم لضماف بضاية عامة ك شاملة للمستهلك بُ اطار قانوف خاص 
. كىدؼ بؿدد ك ىو بضاية ابؼستهلك 

ك بُ ىذا الاطار قد يشبو الكذب ك التضليل بُ الاشهار كل من التدليس ك الاستغلاؿ ابؼعركفاف بُ 
. نوف ابؼدب٘ ، فسنحاكؿ اف نبتُ اكجو التقارب ك الاختلاؼ بينهما بُ مطلبتُ متتاليتُ القا

خاصة اذا ما بلغ حدا كبتَا من ابعسامة  داعابؼضلل مع جربية ابْك قد يتشابو الاشهار الكاذب اك 
 .مع ينبغي معو الوقوؼ على الاختلاؼ ك التقارب بتُ النظامتُ ك ذلك بُ مطلب ثالث 
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الكذب ك التضلئل في الاشهار ك التدلئس : المطلب الاكؿ 
ك يعرؼ ايضا بانو استعماؿ ابغيلة   1التدليس ىو ايقاع ابؼتعاقد بُ غلط يدفعو ابٔ التعاقد 

.  2بقصد ايقاع ابؼتعاقد بُ غلط بوملو على التعاقد 
لتعيب قد شاب ارادتو كما  العقد ك بثبوت التدليس يعطى للمدلس عليو ابغق بُ رفع دعول ابطاؿ

.  3بيكنو رفع دعول تعويض عما اصابو من ضرر كفقا لقواعد ابؼسؤكلية التقصتَية 
. من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  87ك  86ك قد كردت نظرية التدليس  بُ ابؼادتتُ 

حد من  ك التدليس بُ القانوف ابؼدب٘ يكفي لقيامو بؾرد كتماف كاقعة اك ملابسة اذا ثبت انها بلغت
 . 4ابعسامة بحيث لولاىا بؼا ابرـ ابؼدلس عليو العقد 

من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم احكاـ التدليس الصادر من الغتَ فلا يبطل العقد ما  87ك فصلت ابؼادة 
تعاقد الاخر كاف يعلم اك كاف من ابؼفركض حتما اف يعلم بهذا يثبت ابؼتعاقد ابؼدلس عليو اف ابٓبٓ 

. التدليس  
. قوـ التدليس على عنصرين ، احدبنا موضوعي مادم ك الاخر معنوم نفسي ك م

ك يقصد بو استعماؿ طرؽ احتيالية لايقاع ابؼتعاقد بُ غلط ، ك تتخذ : العنصر ابؼادم ابؼوضوعي  –ا 
  5ىذه الطرؽ صورا شتى بزتلف باختلاؼ حاؿ ابؼتعاقد ابؼدلس عليو ك لذا فابؼعيار فيها ذابٌ 

ركن عدة تساؤلات بُ القضاء ك الفقو ك منها ىل يعد الكذب تدليسا ؟، ك ىل يعتبر ك يثتَ ىذا اؿ
 6السكوت تدليسا ؟ 

ك فيما يتعلق بالكذب فالأصل اف الكذب كحده لا يكفي لقياـ التدليس ما داـ اف ذلك مالوؼ بُ 
د بحث لولا ذلك ، الا اف الكذب يعتبر تدليسا اذا تناكؿ كاقعة بؽا ابنيتها عند ابؼتعاؽ 7التعامل 

.  8الكذب بؼا بً العقد
 

                                                 

.  342، ص  01السابق ، المجلد الاكؿ ،  عبد الرزاؽ السنهورم ، ابؼرجع  - 1  
.  99انور سلطاف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
. 126، ص  1997، مطبعة الكاىنة ، ابعزائر ،  -النظرية العامة للعقد  –على فيلابٕ ، الالتزامات   - 3  
. من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  86انظر الفقرة الثانية من ابؼادة   - 4  
.  101سلطاف ، ابؼرجع السابق ،ص انور   - 5  
. 59عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص   - 6  
. 346عبد الرزاؽ السنهورم ، ابؼرجع السابق ،ص   - 7  
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قد يعتبر تدليسا لانو الوجو السلبي للكذب ، فاذا تناكؿ  قا يتعلق بالسكوت اك الكتماف فافك فيم
الكتماف كاقعة بهب الافضاء بها نزكلا على حكم القانوف اك الاتفاؽ اك طبيعة العقد اك ما بويط بو 

.  1ق تدليسا رمن ظركؼ كجب اعتبا
ابغيل ابؼستعملة مؤثرة أم انها تبلغ من ابعسامة حدا يعتبر دافعا للمتعاقد على  تكوف ب افكما يج

. من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  86التعاقد ك ابٔ ىذا اشارت ابؼادة 
ك يقصد بو نية التضليل للوصوؿ ابٔ غرض غتَ مشركع فاذا : -ابؼعنوم   -العنصر النفسي –ب 

.  2اع فلا تدليس انتفت نية التضليل ك ابػد
نقاط بناءا على ماكرد اعلاه ك على ما تناكلناه بخصوص الاشهار الكاذب ك ابؼضلل بيكننا اف نبتُ 

 .التقارب ك الاختلاؼ بينهما 
نقاط التقارب     : الفرع الاكؿ 

يشتًؾ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل مع التدليس بُ عديد النقاط ، فكليهما يقوـ على سلوؾ 
خلاؿ استعماؿ حيل ، كما يقوماف على سلوؾ سلبي ك ابؼتمثل بُ الكتماف من اجل  ابهابي من

. ابؼتعاقد بُ غلط ك دفعو ابٔ التعاقد 
      ك من بشة فقد كيف القضاء الفرنسي بُ بداية ما يلحق ابؼستهلك من كذب ك تضليل بانو

.   3تدليس 
الاشهار ك التدليس بُ مقاـ اخر من    ك سنكتفي بهذا القدر بُ ىذا ابؼقاـ ابٔ حتُ اف نتناكؿ 

. الرسالة 
 
 
 
 
 
 

                                                 

.  129علي فيلابٕ ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
. 102انور سلطاف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
. 140قندكزم خدبهة ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3  



  يبٍْت الاشٓبس انكبرة ٔ انًضهم                                                        فظم الأل ال
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: اكجو الخلاؼ : الفرع الثاني 
رغم ما يتشابو بو التدليس مع الكذب ك التضليل بُ الاشهار الا اف ىناؾ نقاط اختلاؼ  

.  عدة بينهما 
.  ضلل فالتدليس كما بينا انفا يشتًط فيو كجود عقد ك لا يشتًط ذلك بُ الاشهار الكاذب اك ابٓ

.   1ك يستتبع ذلك انو من الصعب اثبات التدليس بابؼقارنة مع اثبات الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
ك سنفصل بُ نقاط اخرل يتميز فيها الاشهار الكاذب اك ابؼضلل عن التدليس ك التي بذعل من 

 .التدليس قاصرا عن بضاية متلقي الرسالة الاشهارية 
 ذب اك المضلل ك الاستغلاؿ الاشهار الكا: المطلب الثاني 

لاشك اف تطور المجتمع بُ شتى ابؼيادين الاقتصادية ك الاجتماعية ك الثقافية ادل ابٔ عدـ 
ابؼساكاة بتُ الافراد حتُ ابراـ العقد ، حيث اصبح الاقوياء يفرضوف شركطهم على الضعفاء ، الامر 

 .ين ابؼتعاقدين الذم جعل الفقهاء ك ابؼشرعتُ يهتموف بظاىرة عدـ التوازف ب
ك لاشك اف الاشهار بيثل كجو عدـ التوازف بتُ طربُ العقد بدا بيثلو من اداة بيد ابؼعلن بػلق 

 . اضطراب بُ التوازف العقدم 
ك يطرح القانوف ابؼدب٘ بؼواجهة التفاكت الذم قد يوجد بتُ ابؼتعاقدين بالاضافة ابٔ نظم اخرل 

 . ع نوع من التوازف العقدم كالتدليس نظاـ الاستغلاؿ لمحاكلة ارجا
ك قد يطبق نظاـ الاستغلاؿ على الكذب اك التضليل الذم يكوف بُ الرسالة الاشهارية كونو يؤدم 
ابٔ عدـ التوازف العقدم ، كمن ىذا ابؼنطلق فينبغي التميز بتُ الاستغلاؿ ك الكذب ك التضليل بُ 

 . الاشهار 
لبتُ اك ابؽول ابعامح الذم يعتًم ابؼتعاقد بغرض دفعو ك يعرؼ الاستغلاؿ بانو الانتفاع من الطيش ا

 .  2ابٔ ابراـ العقد 
 : ك ىكذا فللاستغلاؿ عنصراف 

ك ىو اختلاؿ التعادؿ بتُ ما بوصل عليو ابؼتعاقد بدوجب العقد ك بتُ ما يتحلمو : عنصر مادم  -
 . 3من التزامات 

                                                 
1 Alain Boléat , Opc ite , P 21.  

.151علي فيلابٕ ، ابؼرجع السابق ، ص  -  2  
.115انور سلطاف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  
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سي الذم يعتًم ابؼتعاقد نتيجة الطيش ك يتمثل بُ استغلاؿ ابؼتعاقد للضعف النف: عنصر نفسي  -
 .البتُ اك ابؽول ابعامح الذم يعتًم ابؼتعاقد 

 .من القانوف ابؼدب٘  91ك  90ك قد نظم ابؼشرع ابعزائرم احكاـ الاستغلاؿ بدوجب ابؼادتتُ 
 : اكجو التقارب : الفرع الاكؿ 

ا الاسلوب التسويقي يستعمل ابؼعلن الاشهار بدختلف صوره للحث على الاقتناء ، غتَ اف ىذ
 .من شانو التاثتَ على نفسية ابؼستهلك 

فبفعل ما يبث من اشهارات ينتج عنها ضعف نفسي يعتًم ابؼتعاقد فينتج عنها بُ بعض الاحياف 
 . اختلاؿ التوازف العقدم 

فقد تبث اشهارات من نوع التفرد كالقوؿ مثلا الاجود ، الاحسن اك استخدمات لفظية مضللة 
ك ينتج عنها طيش بتُ اك ىول جامح بشكل يشكل ضعف  1القوؿ بزفيضات اك بؾاب٘ للاسعار ؾ

 . نفسي يدفع ابؼتعاقد ابٔ الاقتناء 
ك بُ ىذا الاطار قد تتوافر بُ الاشهار ابػادع بصيع عناصر الاستغلاؿ ، فبفعل ما يبثو الاشهار من 

 .  مدح للمنتوج اك ابػدمة فيخلق ضعف نفسي يستغلو ابؼتعاقد الاخر
ك طابؼا اف الامر كذلك فيحق للمتعاقد ابؼستغل اف يرفع دعول من اجل اعادة التوازف بتُ ابؼتعاقدين 
ك ذلك من خلاؿ رفع عول ابطاؿ العقد اك دعول انقاص التزامات الطرؼ ابؼستغل ، على اف ترفع 

 . تلك الدعول خلاؿ سنة تاريخ العقد 
ضلل مع الاستغلاؿ ، اذ كليهما يهدفاف ابٔ بضاية متلقي ك ىنا يتشابو كل من الاشهار الكاذب اك ابٓ

 .الرسالة الاشهارية 
 
 
 
 
 
 

                                                 

. 100بتوؿ صراكة عبادم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
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 اكجو الاختلاؼ : الفرع الثاني 
اف نظاـ الاستغلاؿ يقوـ على فكرة الضعف النفسي الذم يعتًم ابؼتعاقد ، ك مسالة اثبات 

 . م بُ دعول الاستغلاؿ ىذا الضعف امر بالغ الصعوبة ، فمن العستَ بدا كاف اثبات العنصر النفس
بينما اف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل لا يهتم بالعنصر النفسي بؼتلقي الرسالة الاشهارية فينصب 

 . الاىتماـ على مدل صدؽ الاشهار بُ حد ذاتو بعيدا عن التاثتَ النفسي الذم قد بودثو 
ب اك ابؼضلل لا يشتًط ك من جهة اخرل فاف الاستغلاؿ نظاـ خاص بالعقود بينما الاشهار الكاذ

 .ذلك 
 الاشهار الكاذب اك المضلل ك جريمة الخداع: المطلب الثالث 

سنعرض لاحقا بعربية ابػداع عند ابغديث عن ابغماية ابعزائية من الاشهارات الكاذبة اك 
 .ابؼضللة 

جربية ابػداع  غتَ انو ما ينبغي الاشارة اليو بُ ىذا ابؼقاـ ىو التقارب الذم قد يصل حد الالتباس بتُ
 . ك الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

 . 1ك يعرؼ ابػداع بانو القياـ باعماؿ اك اكاذيب من شانها اظهار الشيء على غتَ حقيقتو 
ك بُ ىذا الاطار فاف الاشهار بدا فيو من تقنيات ك اساليب قد بذل ابؼنتوج اك ابػدمة يظهر بغتَ 

 . حقيقتو كما ىي 
 .بتُ ابػداع ك الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ك من بشة بهب كضع بسيز 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
دراسة مقارنة مع القانوف الفرنسي ، دراسة معمقة بُ القانوف ابعزائرم ، دار الكتاب ابغديث  –كف ابؼقارف بودابٕ بؿمد ، بضاية ابؼستهلك بُ القاف  - 

  .196، ص  2006القاىرة ،مصر ، 
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  نقاط التقارب  : لفرع الاكؿا
اف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ابما يهدؼ ابٔ اظهار ابؼنتوج اك ابػدمة ابؼعلن عنها بدظهر قد لا 

 . يكوف بالضركرة ىو مظهرىا ابغقيقي ك ىذا ىو عتُ ابػداع 
من اجل خلق مظهر للمنتوج اك ابػدمة قد لا يكوف    فابػداع قد يستعمل الكذب اك التضليل

 . صادقا 
 . ك من بشة فتجربٙ ابػداع ك الاشهار الكاذب ك ابؼضلل ابما يهدؼ بغماية متلقي الرسالة الاشهارية 

ايضا خلق نوع  فالنص على عقوبات جزائية من شانها ليس فقط عقاب مرتكبي جربية ابػداع ك ابما
 . من الثقة ك الاماف بتُ متلقي الرسالة الاشهارية ك ابؼعلن 

كما اف كل من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يتفق مع ابػداع كونهما ينصباف على ابؼتعاقد اك 
 . 1ابؼستهلك عكس جربية الغش التي تنصب على ابؼنتوج اك ابػدمة 

 : نقاط الاختلاؼ : الفرع الثاني 
اـ جربية ابػداع اف يكوف ىناؾ عقد ك ىو امر غتَ مشركط بُ الاشهار الكاذب اك يتطلب لقي

 . ابؼضلل 
ك ينتج عن ىذا عدـ بسط ابغماية الكافية ك اللازمة بؼتقي الرسالة الاشهارية ، كوف اف ما يربط 

 . متلقي الرسالة الاشهارية بابؼعلن قد لا يرقى ابٔ مرتبة العقد 
 . 2داع لا تواجو ابػداع بُ حد ذاتو ك ابما تواجو نتائجو ىذا زيادة اف جربية ابْ

 . سنكتفي بهذه النقاط ابٔ حتُ تفصيلها بُ مقاـ اخر من ىذه الرسالة 
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مالفصل الثاف
 محل الكذب اك التضلئل

اء ىذا الكذب اك بعد اف تطرقنا ابٔ ماىية الكذب ك التضليل ، لابد اف نبتُ بؿل اك كع
 .التضليل ك معتٌ ذلك برديد ما ىي العناصر التي بيكن اف يرد عليها الكذب ك التضليل 

ابٔ برديد العناصر التي بيكن اف يرد عليها  على اختلافهاقوانتُ بضاية ابؼستهلك  ك قد عمدت
         من قانوف بضاية ابؼستهلك 01/  121الكذب اك التضليل ، ك ىكذا فقد فصلت ابؼادة 

لسنة  886من القرار رقم  17ادة من قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ ، ك ابٓ 11الفرنسي ، ك ابؼادة 
الصادر عن كزارة الصناعة بُ مصر ابؼتعلق باللائحة التنفيذية ابػاصة بقانوف بضاية   2006

من قانوف  19دة من قانوف بضاية ابؼستهلك بُ تونس ك ابؼا 13كذا ابؼادة  بُ مصر، ك ابؼستهلك
 .بضاية ابؼستهلك بُ ابؼغرب بُ بؿل الكذب اك التضليل

         من قانوف العقوبات 429قد سار ابؼشرع ابعزائرم على نفس النهج من خلاؿ نص ابؼادتتُ  ك
، رغم اف ىذين النصتُ يتعلقاف بجربية ابػداع انوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش من ؽ 68ك ابؼادة 

 .اف يطبق على الاشهار الكاذب اك ابؼضلل  الا انو بيكن
ك قد يطرح التساؤؿ عما اذا كاف التعداد الوارد للعناصر التي يرد عليها الكذب اك التضليل كارد 

  . على سبيل ابؼثاؿ اك ابغصر ؟
من قانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي  121/01اف التعداد الوارد بُ نص ابؼادة  1بهمع الفقو بُ فرنسا 

على سبيل ابغصر لا ابؼثاؿ ، ك يستشف ذلك من خلاؿ الصياغة اللفظية لنص ابؼادة  كارد
" عندما يتعلق بواحد اك اكثر من العناصر ابؼبينة ادناه ..... يعد بفنوعا " ك التي تقضي  121/01

 ك   بضاية ابؼستهلك بُ تونسصور بُ قانوف اؿ اذ اكرد تونسي ابؼشرع اؿيرسكاف م ك على نفس النهج 
بنفس ابؼدلوؿ يستَ القانوف ابؼغربي اذا اكرد الصور بُ القانوف ابؼتعلق بتدابتَ ابػاصة بحماية ابؼستهلك 

 .على بكو يوحي بانها كاردة على سبيل ابغصر 
 

  

                                                 
1 - Rabih chendeb . Op.cite ,P 82 . 
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ك على العكس من ذلك ك بُ مصر ك بُ ظل القرار الصادر عن كزارة الصناعة فيبدك اف التعداد   
ينصب بصفة خاصة ... يعد اعلانا خادعا " منو  17اء بُ نص ابؼادة كارد على سبيل ابؼثاؿ اذ ج

ك توحي العبارة اف ىناؾ عناصر اخرل ك اف ما كرد ىو على ...." على عنصر من العناصر التالية 
 .سبيل ابؼثاؿ لا ابغصر 

       من قانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘ 11اما ابؼشرع اللبناب٘ فقد سلك منهج اخر اذ نصت ابؼادة 
يعتبر خادعا العرض اك البياف اك الادعاء ابؼشار اليو اعلاه ك الذم يتناكؿ احدل الامور التالية " .... 

، ك ىذا ابؼسك بُ التعداد يتفق مع منطق الامور باعتبار اف ..."  على سبئل المثاؿ لا الحصر
كرد ابؼشرع امثلة        ك ابما م اساليب الكذب ك التضليل متعددة ك لا بيكن كضعها برت ابغصر

  . 1 عنها فقط
من  68من قانوف العقوبات ك  429اما عن موقف ابؼشرع ابعزائرم فانو بالرجوع ابٔ نص ابؼادة 

قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش بيكن القوؿ اف التعداد كارد على سبيل ابغصر لا ابؼثاؿ ، ك ذلك 
عنيو حصر مصادر التجربٙ ك العقاب ك اف القياس غتَ اعمالا بؼبدا ابؼشركعية ك الذم يعتٍ فيما م

لا جربية ك " ، ك ىو ما عبر عنو ابؼشرع ابعزائرم بُ ابؼادة الاكبٔ من قانوف العقوبات ابعزائرم  2جائز 
" . لا عقوبة اك تدابتَ امن بغتَ قانوف 

من قانوف بضاية  68ة ك كاف بؽذا ابغكم بيكن اف بىتلف لو اف ابؼشرع ابعزائرم بٓ يربط بُ نص ابؼاد
من قانوف العقوبات ، فكاف من الاحسن بُ نظرنا لو اف ابؼشرع  429ابؼستهلك ك قمع الغش بابؼادة 

فصل بتُ ابغكمتُ ك جعل العناصر التي بيكن اف يرد عليها الكذب اك التضليل غتَ كاردة على سبيل 
. ابغصر بُ قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش 

تقسم تلك العناصر ابٔ عناصر ذاتية أم متصلة بذات ابؼنتوجات  3فاف غالبية الفقو ك بعيدا عن ىذا 
اك ابػدمات ، ك عناصر خارجية أم خارجة عن ذات ابؼنتجات ك ابػدمات ، غتَ انو بيكن اضافة 

. بؿل كذب اك تضليل اخر ك ىو ابؼتعلق بخدمات ما بعد البيع 
. ؿ كفق ابؼباحث الثلاث التالية ك على ىذا سنتطرؽ ابٔ بؿل الكذب اك التضلي

 
                                                 

. 142عمر بؿمد عبد الباقي ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
. 288ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
. 93رجع السابق ، ص ك انظر ايضا ابضد السعيد الزقرد ، ابٓ 157انظر عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3

 



 يحم انكزة أٔ انخضهٍم                                           انفظم انثبًَ                         

 

 

 

298 

 الكذب اك التضلئل المتصل بذات المنتجات اك الخدمات : المبحث الاكؿ 
يكوف الكذب اك التضليل بُ الاشهار متصلا بذات ابؼنتوج اك ابػدمة اذا كقع على كاحد من 

.  1بػدمة بؾموع الصفات الاساسية للمنتوج اك ابػدمة ، ك بفقدانها تتغتَ طبيعة ابؼنتوج اك ا
ك بيكن تقسيم تلك العناصر ابٔ مطالب ثلاث ، اذ سنتناكؿ بُ ابؼطلب الاكؿ العناصر ابؼتصلة 

بطبيعة ابؼنتوج اك ابػدمة ، ك بُ ابؼطلب الثاب٘ العناصر ابؼتعلقة بابػصائص ابعوىرية للمنتوج اك ابػدمة 
 . ظرة من ابؼنتوج اك ابػدمة ك اختَا بُ ابؼطلب الثالث العناصر التي بؽا علاقة بالنتائج ابؼنت

:   الكذب اك التضلئل المتصل بطبئعة المنتوج اك الخدمة : المطلب الاكؿ 
يكوف الكذب اك التضليل بُ الاشهار متصلا بالعناصر التي بسس ابؼنتج اك ابػدمة ذاتها ، كىو 

 . 2ما يتحقق بُ كجود ابؼنتج اك ابػدمة اك بُ ذاتيهما اك بُ مكونتهما 
. يلي كل عنصر من تلك العناصر اؿ اف نتناكؿ فيمك سنحاك

 Existence du bien ou deكجود المنتجات اك الخدمات : الفرع الاكؿ 
service  :

        ، ك رغم اف القانوف رقم 3ك بُ ىذه ابغالة يكوف بؿل الاشهار منتج اك خدمة غتَ موجودة 
بُ ابعزائر بٓ يشر ابٔ ىذه ابغالة بُ ابؼادة  بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش لقانوف ك ابؼتضمن 03/ 09
من قانوف العقوبات ، الا اف ابؼشرع ابعزائرم اشار ابٔ ذلك من  429منو ك لا حتى بُ ابؼادة  68

ك ابؼتضمن القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية ك ذلك من خلاؿ  04/02خلاؿ القانوف رقم 
ف اشهار غتَ شرعي ك بفنوع كل اشهار يتعلق بعرض ك التي تقضي بانو يكو 03/ 28نص ابؼادة 

معتُ لسلع اك خدمات بُ حتُ اف العوف الاقتصادم لا يتوافر على بـزكف كاؼ من تلك السلع اك 
. مع ضخامة الاشهار  قارنةبابٓلا بيكنو ضماف ابػدمات التي بهب تقدبيها عادة 

من قانوف بصاية ابؼستهلك قد  121/01اف ابؼشرع الفرنسي بُ ابؼادة ؼ ك على العكس من ذلك
.  4اشار ابٔ كجود ابؼنتج اك ابػدمة كمحل من مواضيع الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
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 . ك قد  اكرد القضاء الفرنسي بابػصوص تطبيقات عدة بؼثل ىذا الكذب اك التضليل
 Carrefourفقد قضي انو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم قاـ بو المحل 

ىزة الراديو يبتُ فيو انو ك بؼدة بؿددة فاف كل الالبسة ك ابعوارب ك الكتب تباع بسعر الكلفة ، عبر اج
بٍ تبتُ لاحقا اف جوارب الاطفاؿ غتَ معنية بهذا الاشهار بدعتٌ اخر اف بعض ابؼنتجات غتَ موجودة 

.   1ك معنية بهذا الاشهار 
ادنة شركة بـتصة بُ صناعة الاعلاـ ب    14/12/1994بتاريخ  بُ فرنسا ك قضت بؿكمة النقض

الابٕ ك التي قامت باشهار لتلك ابؼنتجات اتضح لاحقا من قبل الشركة ذاتها اف تلك ابؼنتجات غتَ 
.  2نتج قبل الاشهار عنو نقض انو كاف على الشركة تفحص ابٓصابغة ، ك اكدت بؿكمة اؿ

ساكن معدة للابهار بُ منطقة معينة بٍ ك قضي ايضا بادانة ككيل عقارم قاـ باشهار يعلن فيو كجود ـ
.   3ىو موجود بُ ابؼنطقة  يتضح اف ابؼساكن لا تتطابق مع ما

بادانة شركة منتجة لقرص مدمج حامل لصورة    23/04/1997ك قضت بؿكمة النقض بتاريخ 
طبيب مشهور تدعي فيو انو بامكاف القرص اف يلج ابٔ ابؼعطيات الشخصية للطبيب بُ حتُ اف 

.  4غتَ بفكن ذلك 
 la nature de bien ou de serviceذاتئة المنتج اك الخدمة : الفرع الثاني 

 5يقصد بذاتية ابؼنتوج اك ابػدمة بؾموع العناصر ابؼميزة بؽما ك التي تكوف دافعا للاقباؿ عليهما 
،ك يكوف ىناؾ كذب اك تضليل اذا كاف ىناؾ تغتَ جسيم بُ خصائص الشيء بؿل الاشهار طبقا 

للاشهار ك خصائصو بُ الواقع بحيث يؤدم ذلك ابٔ اما فقداف طبيعتو اك جعلو غتَ صابّ 
. للاستعماؿ بالوجو الذم ىو مبتُ بُ الاشهار 

. ك قد اكرد القضاء الفرنسي عدة تطبيقات للاشهار الكاذب اك ابؼضلل ابؼتعلقة بذاتية ابؼنتجات 
 

                                                 
1- François Greffe , Pierre – Baaptiste Greffe ,La publicité et la loi , 11 éd , LexsisNexis Litec , 
Paris , France 2009 , P 370. 
2-   Bulletin des arrêts chambre criminelle 1994 N° 415 , Les éditions des journaux officiels , p. 
1010 
3 - Gaz.palais 20/10/1984 , Lextenso édition , P 284 . 
4- Bull. Crim 1997 N° 143 p. 476  

5 . 191عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  -
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ر الذم قامت بو مؤسسة بـتصة بُ صناعة بانو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشها 1فقد قضي 
ك ذلك باعتبار انو لا بيكن اف يكوف ابؼنتوج " ىذا ابػبز معقم بدكف ىواء " ابػبز ك الذم رافقو عبارة 

تويها ، بُ حتُ اف ابػبز بؿل الاشهار بٓ يكن التي يحمعقما الا اذا كاف خاليا من بصيع البكتًيا 
. كذلك 

      بزداـ مؤسسة لانتاج ملابس احتوت رسالتها الاشهارية عبارة اف اس 2ك قضت بؿكمة فرنسية 
يعد ذلك اشهارا كاذبا  من القطن كحده بُ حتُ اف ابؼلابس ليست مصنوعة" مصنوع من القطن " 

. اك مضلل 
ك قضي ايضا بانو يعد اشهار كاذب اك مضلل قياـ ككالة سفر ك سياحة بالاشهار عن تنظيم رحلة 

.  3اياـ ك ىو ما بٓ بودث  08صقلية بؼدة  سياحية ابٔ جزيرة
   La composition :مكونات المنتوج : الفرع الثالث 

يكوف ىناؾ كذب اك تضليل بُ الاشهار بشاف مكونات ابؼنتجات اذا كاف ىناؾ فارؽ اساسي 
.  4بُ تكوين الشيء بُ الواقع ك تكوينو على النحو الوارد بُ الاشهار 

 .عدة للاشهار الكاذب اك ابؼضلل ابؼتعلق بدكونات ابؼنتوج ك ىناؾ تطبيقات قضائية 
بانو يعد اشهار اك مضلل الاشهار ابؼتعلق بدعجوف اسناف ك الذم كضح بُ الاشهار انو  5فقد قضي 

 .بوتوم على فيتامتُ ا بُ حتُ بينت التحاليل خلوه من ذلك 
الاملاح ابؼعدنية للزراعة بادانة شركة تقوـ بصناعة 30/10/1995ك قضت بؿكمة النقض بتاريخ

قامت باشهار ادعت فيو اف تلك الاملاح برتوم على بقايا من ملح خاص بُ حتُ القوانتُ ك 
.  6الانظمة بسنع استعماؿ ذلك ابؼلح 

 
 
 

                                                 
1- Cass.crim.05/08/1989 . 
2 - T.Rouen .15/05/1995. 
3 -  T. Lyon.06/02/1985. 

. 193عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 4  
5 - T.Paris .22/10/1969. 
6 - Bull . Crim 1995 N° 336 p. 980 
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: الكذب اك التضلئل المتصل بالخصارص الجوىرية للمنتوج اك الخدمة : المطلب الثاني 
بابػصائص ابعوىرية للمنتج اك ابػدمة ، كما سيبتُ  قد يكوف بؿل الكذب اك التضليل متعلق

  . على النحو التابٕ 
 النوع اك الصنف : الفرع الاكؿ 

        ك يقصد بو بؾموع ابػصائص التي بسيز منتجا اك خدمة من نفس ابعنس ك تسمح 
.  بتميزىا عنو 

د يتًتب عليو تغيتَ قيمتو بُ فالانتاج قد يتماثل بُ ابؼظهر اك الشكل غتَ انو بىتلف بُ النوع بفا ؽ
نظر ابؼتعاقدين ك بالتابٕ يتحدد اقبابؽم عليو ك كفقا لنوعو ، فكلما كاف النوع جيدا كلما استقطب 

 . 1الاغلبية من ابؼتعاملتُ 
 .يتوف يعد اشهار كاذبا اك مضللا فقد قضي اف الاشهار ابػاص بزيت العادم على انو زيت ز

بادانة ابؼعلن الذم قاـ باشهار عبر جريدة يومية   Niceكسع ك قضت بؿكمة ذات الاختصاص ابٓ
le journal Nice Matin   يدعى فيو بانو يبيع البسة من نوع  16/11/1967بتاريخ

بابؼئة  40بابؼئة من مواد مصنعة  كفقط على 60صوؼ بُ حتُ اف تلك الالبسة برتوم على نسبة 
 .  2من الصوؼ 
  Les qualities substantiellesرية الخصارص الجوه: الفرع الثاني 

ك يقصد بها ابػصائص ابعوىرية التي يتضمنها ابؼنتوج اك ابػدمة ك التي تقوـ عليها القيمة 
.  ابغقيقة للبضاعة اك ابػدمة 

ك من التطبيقات الفضائية بُ ىذا الشاف اف ايدت بؿكمة النقض الفرنسية ادانة مديرة معرض 
لاشهار الكاذب اك ابؼضلل لقيامها بنشر بيانات غتَ صحيحة بُ الكتاب للسيارات بارتكابها جربية ا

ك ذلك بالنظر ابٔ ابػداع ابؼتعلق ببعض ابػصائص ابعوىرية ابػاصة   le catalogueالاعلاب٘ 
 . 3بالسيارات ابؼعركضة 

                                                 

. 120بتوؿ صراكة عبادم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
2 - Pierre –François Divier , Cinquante cas de publicités mensongères , Librairies Techniques , 
Paris , France ,       P 40 . 

3
، سبخًبش  33، انسُت  03انًمبسٌ ، يجهت انحمٕق ،انكٌٕج ، ع  فخٍحت يحًذ لٕساسي ، انحًبٌت انجُبئٍت نهًسخٓهك دساست فً انمبٌَٕ الايبساحً ٔ - 

 .180، ص  2009
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بادانة مصنع بؼشركبات كحولية بسبب اشهار   18/06/1997ك قضت بؿكمة النقض بتاريخ 
  اف ابؼشركب معد بطريقة طبيعية ، بُ حتُ اتضح انو معد بُ بعض اجزاءه بطريقة يدعي فيو 

.  1صناعية 
كما قضت بؿكمة النقض بادانة صاحب بؿل لاصلاح السيارات اعلن عن بيع سيارة ك ىي بُ 

 . 2حالة جيدة بُ حتُ تبتُ انها تعرضت بغادثي مركر 
  Quantité المقدار اك القئاس اك المعئار: الفرع الثالث  

. ك يقصد بو برجيم ابؼنتوج اك ابػدمة من خلاؿ الكيل اك القياس اك غتَ ذلك 
ك قد تستخدـ مصطلحات متًادفة عن الكم ، فعدد البضاعة يقصد بو الاحصاء الرقمي بؽا أم ما 
تطوم عليو من كحدات حسابية ، اما مقدار البضاعة فهو ابغساب الكمي بالنظر اليها على انها 

كاحدة ، اما مقاس البضاعة فيكوف من تقدير البضاعة كما اك باستعماؿ ابؼقاييس الطولية ، اما كحدة 
الكيل فهو تعتُ كمية ك مقدار البضاعة بواسطة اداة معدة لذلك ، ك الوزف فيعتٍ حساب البضاعة 

 . 3بواسطة الة توزف ، اما العيار فهو ما يقاس بو غتَه ك ما جعل قياسا للشيء 
قضي انو يعد اشهار كاذب اك مضلل  بؽذا المحل من الكذب اك التضليل، القضائية مثلةالاك من 

بُ حتُ اف مساحتو ابغقيقية  2ـ  1800الاشهار الذ م قاـ بو ككيل عقارم لبيع منزؿ مساحتو 
 . 2ـ  1112كفقا للوثائق لا تتجاكز 

يدعي فيو ببيع شقة بادانة معلن قاـ باشهار     27/03/1997ك قضت بؿكمة النقض بتاريخ
.  4 2ـ  14بُ حتُ اف مساحتها ابغقيقية ىي  2ـ  18مساحتها 

ك قضي ايضا انو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يدعي فيو ابؼعلن اف بؿتويات عبوة ابؼواد 
 . 5الغذائية يكفي لثلاثة اك اربعة اشخاص بُ حتُ انها لا تكفي حتى لطفل صغتَ 

 
 

                                                 
1- Bull . Crim 1997 N° 242 p. 802. 
2 - Cass .Crim 29/9/1979 ; Mémento pratique Francis Lefebvre ,OP cite , P 597 . 

3
 . 360احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص  - 

4- Bull . Crim 1996 N° 139 p. 398. 
5
 . 360احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص  - 
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 Résultats a attendre de lج الممكن انتظارىا ئالنتا: الفرع الرابع  
utilisation  

اك الفعالية اك الاثر ابؼمكن للمنتج اك ابػدمة بؿل  ك يقصد بها الفائدة ابؼرجوة من الاشهار 
 . ابؼستهلك على الاقتناء الا اذا كاف ينتظر من ابؼنتج اك ابػدمة نتيجة معينة ـ، اذ لا يقد الاشهار

م الاحاكم القضائية بُ ىذا المجاؿ فقد قضي انو يعد اشهار كاذب بؼرىم يقوـ كفق ق ةك كثتَ 
 .يوما  12الاشهار بتخصيص ابعسم بُ 

بؿكمة ذات الاختصاص ابؼوسع بادانة معلن قاـ باعلاف عن جهاز   la seineكما قضت بؿكمة 
ة التي برملها ابػيوؿ بُ سابقات يدعى فيو انو بوتوم عن دارة الكتًكنية بسكنو من معرفة الارقاـ الرابح

 . 1ابػيوؿ بٍ اتضح اف الالة لا تقوـ بذلك 
بادانة ككالة سياحية للاسفار قامت   15/10/1997ك قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بتاريخ 

باشهار تدعي فيو اف الرحلة ستكوف على متن طائرة مربوة ك بالدرجة الاكبٔ ، غتَ انو اتضح اف 
.  2ة العادية الرحلة كانت بالدرج

ك بُ بؾاؿ مستحضرات التجميل فقد قضت بؿكمة باريس ذات الاختصاص ابؼوسع باعتبار الاشهار 
ك بدكف جهد اشهار كاذب اك مضلل ، اذ  Mincir viteعن منتج يؤدم ابٔ فقد الوزف بسرعة 

ظار يؤدم ابٔ فقد الوزف مع ا Panty Bellصور بُ الاشهار انو عن طريق ارتداء ذلك ابؼنتج 
 . 3صور لاشخاص قبل ك بعد استعماؿ ابؼنتج 

ك اعتبر كذلك اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يلتزـ فيو ابؼعلن بتقدبٙ خدمات معينة بُ 
يوما مع عدـ امكانية   30البورصة ك اتضح انها كبنية ، اك بصتَكرة الشخص راقصا بفتازا خلاؿ 

 . 4ذلك 
 
 
 

                                                 
1
 - Pierre –François Divier , Op cite , P 21 . 

2-  Bull . Crim 1997 N° 337 p. 1116 
3 - TGI Paris , 23 Avril 1997 , Gaz Pal 17-19 Mars 1998 , P 31.  

4
 . 364احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص  - 
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لئل المتصل باصل المنتوج اك الخدمة الكذب اك التض: لب الثالث المط 
  قد يكوف الكذب ك التضليل متصل باصل ابؼنتج اك ابػدمة ، كما سيوضح بيانو فيمايلي 

  Mode de fabricationطريقة الصنع : الفرع الاكؿ 
.  كثتَا ما يضمن ابؼعلنتُ اشهارات لطريقة صنع اك تركيب ابؼنتوج اك البضاعة 

لاحكاـ اف مثلا الاشهار ابػاص بابؼربى الذم يصنع بطريقة تقليدية بُ حتُ بؽذا قضي بُ العديد من ا
. انو تستعمل فيو طريقة صناعية لانتاجو 

ك قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بقياـ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ ابؼعلن الذم قاـ باشهار 
برميلها بطريقة غتَ    بُ حتُ اف تلك الاقراص بً Stéréoبىص اقراص موسيقى برمل عبارة 

 .1اصلية 
بادانة ابؼعلن عن  Pauك من التطبيقات القضائية ايضا بُ ىذا المجاؿ ما قضت بو بؿكمة ابعنح ب 

الاشهار الكاذب عن عجينة مصنعة على انها متاتية من مزرعة برت علامة معركفة بسمعتها لصنع 
بينما الواقع اف   Pate fermière grand-mèreالعجائن الشهتَة الطازجة ك ابؼسماة 

 . 2العجينة عادية 
ك ما قضت بو ايضا العديد من الاحكاـ القضائية على غرار الزعم باف ادكات ابؼائدة مصنوعة من 

 .الفضة المحفورة نقوشها يدكيا ا كاف ابؼنسجات صنعت بطريقة يدكية 
   Date de fabrication تاريخ الصنع: الفرع الثاني  

يانات الاساسية التي يهتم بها ابؼستهلك ابغريص تاريخ الصنع ك ما يلحق بو من اف من بتُ الب 
.  تاريخ مدة الصلاحية 

قدبٙ تفمن ابؼتصور اف بودث كذب اك تضليل بُ تاريخ الصنع ك مدة الصلاحية عن طريق اؿ اك بؽذ
.  اك التاختَ 
سية الواجب توافرىا بُ ابؼنتوج من ا اف بميز بتُ تاريخ الصنع باعتباره من العناصر الاسافك ينبغي ق

.  خلاؿ الوسم ، ك بتُ تاريخ الصنع الذم يكوف بؿلا للكذب اك التضليل من خلاؿ الاشهار 

                                                 
1 - Cass.crim,26 juin1978:Gaz.pal.1979,1rec.somm.P46.  

2
 . 366احًذ ابشاٍْت ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص  - 
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ر عنو ، غتَ انو من ابؼتصور اف يكوف ابُ الاشوك ك الاصل اف تاريخ الصنع كاحد سواء بُ الوسم 
بً صنعو بُ تاريخ ما  اثرم ما نتوجـ اف مثلا ا بالنسبة للمستهلك فيتم الاشهاردتاريخ الصنع مهم ج

. بٍ يتضح خلاؼ ذلك 
اف يعلن التاجر اف ابغلويات   اك التضليل ك من التطبيقات القضائية لتاريخ الصنع كمحل للكذب

.  ابؼصنوعة طازجة ك بً تصنيعها اماـ الزبوف بُ حتُ انها معدة منذ عدة اياـ 
باعتبار  SA Peugeotشهار الذم قامت بو شركة كما قضي باعتباره اشهار كاذب اك مضلل الا

يسمح  1978اف السيارة ابؼعركضة للاشهار مرقمة بُ العاـ القادـ بُ حتُ اف ابؼرسوـ التنفيذم لسنة 
ديسمبر من العاـ السابق ، بُ حتُ اف تلك  31فقط بطرح السيارات ابغديثة من اكؿ جولية ابٔ 

 . 1ؾ الشركط السايرة بؿل الاشهار لا تتوفر فيها تل
  L origineالاصل : الفرع الثالث 

الاصل اك ابؼصدر كلمتاف متًادفتاف يقصد بهما مكاف الانتاج اك الاستخراج اذا تعلق الامر 
.   2بدنتوجات طبيعية اك صناعية اك على الانساب اذا تعلق الامر بابغيونات 

.  3بعودة باصل ابؼنتج نفسو ك ابؼلاحظ اف عديد من ابؼستهلكتُ يرتبط بُ اذىانهم عناصر ا
د عكذب اك التضليل ، فقد قضي بانو مك ىناؾ تطبيقات قضائية عدة تتعلق بالاصل كمحل لل
جزءا قليلا منها  اف بُ حتُ" ساكباكلو " اشهار كاذب اك مضلل الاشهار عن قهوة برمل اسم 

.  مستورد من البرازيل 
بادانة تاجر بغوـ ادعى بانو يبيع فقط 26/10/1999قد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بتاريخ ك 

توريد اف بعض اللحوـ كانت اؿبابؼئة بغم فرنسي ، بُ حتُ اتضح من خلاؿ عقود  100ك بنسبة 
.   4مستوردة من ابؼانيا ك ىولندا 

 
 

                                                 
1
- TGI Paris , 15 Septembre 1995 ,Gaz.Pal. 03Juin 1997 .  

  2 . 209عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،  - -
.131خالد موسى توب٘ ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  

4 - Bull . Crim 1999 N° 233 p. 727. 
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بادانة صاحب شركة قامت  1 19/10/2004قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا  ك بُ حكم اخر
يكا بغرض تسويقها ك بيعها بُ كل من ابؼانيا ك فرنسا ، ك قامت بشراء كمية من البيض من بلج

بوضع كسم بومل عبارة اكل حر ، ك اتضح اف كمية البيض ابؼوجهة للبيع بُ فرنسا بٓ يكن مصدره 
. فقط بلجيكا ، بل يوجد منها ما مصدره بؿلي بُ فرنسا 

جر يدعي اف الارانب التي انو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم قاـ بو تا اك قضي ايض
بُ حتُ قادمة من   le Gatinaisيبيعها قادمة من منطقة شهتَة بُ فرنسا بتًبية الارانب كىي 

.   L orneمنطقة اخرل ىي 
ك ادين تاجر يبيع ملابس موسومة بعلم فرنسا بشكل كاضح ك متبوعة بخط غتَ كاضح انو مصنوعة 

 .2بُ ىونغ كونغ 
ايضا اشهار تاجر اقمشة انو اشتًاىا من ابؼصنع مباشرة مع انو تلقاىا من ك من الاشهارات الكاذبة 

تاجر بصلة ، اك اف يدعي البائع اف اجهزة الراديو مستوردة من ابؼانيا بُ حتُ اف ابؽيكا ابؼعدب٘ فقط 
ليزية ىو ابؼستورد من ابؼانيا ، اك استخداـ علامة بذارية ذات ابواء ابقليزم ك ذكر البيانات باللغة الانج

 .3ك ذكر العنواف بالولايات ابؼتحدة بُ حتُ زيت السيارات ابؼعتٍ بالاشهار مصنوع بُ فرنسا 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 - Bull . Crim 2004 N° 245 p. 908. 
2 - T.corr. Paris 12/12/1979 Mémento pratique Francis Lefebvre ,OP cite , P 606. 

3
 . 356احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص - 
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 :   الكذب اك التضلئل الخارج عن ذات المنتجات اك الخدمات : المبحث الثاني 
ير ج عنها ، غقد لا يكوف بؿل الكذب اك التضليل متصلا بذاتية ابؼنتجات اك ابػدمات بل خار

.  اصلها اك مصدرىا  كداخلة بُ تكوينها ا
  Motifs de vente الدافع الى التعاقد : المطلب الاكؿ 

يقتضي منا البحث بُ الدافع ابٔ التعاقد كمحل للاشهار الكاذب اك ابؼضلل اف بكدد ابؼقصود 
 .منو ، بٍ نورد بعض الامثلة عنو من خلاؿ بعض التطبيقات القضائية 

   :لمقصود بالدافع الى التعاقد ا: الفرع الاكؿ 
   قد يكوف الدافع ابٔ التعاقد متصلا بذاتية ابؼنتوج اك ابػدمة كابؼصدر اك ابؼكونات اك غتَ

.  ذلك ، غتَ انو كثتَا ما يكوف دافع ابؼستهلك ابٔ الاقتناء امر خارجي عن ذاتية ابؼنتج اك ابػدمة 
خفض نتيجة اف مصدر ابؼنتج اك ابػدمة حريق اك ابؼن فكالثمعدة امثلة عن ذلك ،  1الفقو ؽك يسو

ك توسيع بؿل اك تعديل غرض  افلاس اك حجز بصركي اك امر بؿكمة بالبيع اك كقف نشاط بذاريا
.  الشركة اك غتَ ذلك 

.  ك تكوف تلك الدكافع بؿلا للاشهار الكاذب اك ابؼضلل متى كانت زائفة غتَ حقيقية 
 :تطبئقات قضارئة : الفرع الثاني 

يعد  قابؼضلل ، فقد قضي باف ك ىناؾ تطبيقات قضائية عدة بؽذا المحل بُ الاشهار الكاذب اك 
سنة من العمل تقرر غلق المحل  75بعد " اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يعلن فيو تاجر انو 

.  بُ حتُ اف ذلك الظرؼ غتَ متوافر " مضطرا ك تصفية منتجاتو باسعار منخفضة 
بادانة طبيب عادم للاسناف ادعى بواسطة     14/05/1997النقض بتاريخ ك قضت بؿكمة

.  2اشهار لزبائنو انو جراح اسناف ك بامكانو تقدبٙ اسناف صناعية بؽم ك بجودة عالية  
 
 
 

                                                 

. 213عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1  
2-  Bull . Crim  1997 N° 183 , p 598 
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  Conditions de venteشركط البئع : المطلب الثاني 
بفا يقتضي منا اف بكدد قد يكوف بؿل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل منصبا على شركط البيع ، 

 .بداية ابؼقصود منها بٍ بعض التطبيقات القضائية بؽا 
   :المقصود بشركط البئع : الفرع الاكؿ 

.  كثتَا ما يشتًط طرفا عقد البيع من الشركط التي يراىا كليهما ملائمة بؽما 
تعج الاشهارات ك كثتَا ما تكوف تلك الشركط بؿل اشهار من حث ابؼستهلك على الاقتناء ، بؽذا 

اف مصاريف الشحن اك التسليم على عاتق الشركة اك  الاشهار عن  كمثلا اف التسليم فورم ا بعبارات
.   1غتَ ذلك امكانية الاستبداؿ اك التغتَ

ك ىكذا فمتى كانت تلك الشركط كاذبة اك من طبيعة تؤدم كل الكذب اك التضليل كاف الاشهار 
. كاذب اك مضللا 

 : تطبئقات قضارئة : الفرع الثاني 
ك من التطبيقات القضائية ، فقد قضي انو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يعلن  

فيو التاجر انو لن يطلب بشنا عند الطلب اك عند التسليم بل بعد ذلك ك بالتقسيط ، بُ حتُ اف 
.  لسيم بابؼئة من قيمة الثمن بُ الفتًة الواقعة بتُ الطلب ك الت 30التاجر يطلب 

ق يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يعلن فيو تاجر سيارات اف التسيلم يكوف فك قضي با
 دد بُ الاشهار بؿدد بصفة نهائية بُ حتُ يتضح اف التسليم ليس فوريا ك ا فبؼحفورم ك اف الثمن ا

.  اؾ اضافات على الثمن ابؼعلن بو فق
بيع اجهزة للعلاج بابعلسات الكهربائية مع ذكر انها  ك من التطبيقات القضائية ايضا الاشهار عن

موصى بها من قبل كزارة الصحة بُ حتُ اف ابؼنشور الوارد من كزارة الصحة بشانها يتعلق بقواعد 
تنظيمية لاستخداـ تلك الاجهزة ك على العكس فانو بوظر من خطورة العلاج بابعلسات      

 . 2الكهربائية 
 
 
 

                                                 

. 112ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،  - 1
  

2
 . 374احًذ ابشاٍْى ػطٍت ، انًشجغ انسببك ، ص  - 
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 Les engagements pris par lالتزامات المعلن  مدل: المطلب الثالث 
annceur 

على عناصر خارجة عن ذاتية ابؼنتج اك ابػدمة كالتزامات ابؼعلن قد ينصب الكذب اك التضليل 
 .الدافعة ابٔ التعاقد 

 :المقصود بالتزامات المعلن : الفرع الاكؿ 
.  الاقتناء  قد يلتزـ ابؼعلن بالتزامات بُ الاشهار تكوف ىي الدافع كراء 
الفقو عدة امثلة فقد يلتزـ ابؼعلن الذم يعد صاحب مطعم انو قادر على خدمة عدد معتُ  ؽك يسو

اف يلتزـ ابؼعلن بانو سيدفع اجر معتُ  كبُ حتُ انو لا يستطيع ذلك ، ا كاحد من الركاد بُ كقت
.  للمتقدمتُ لوظيفة معينة ك ىو لا يستطيع ذلك 

 :ضارئة تطبئقات ؽ: الفرع الثاني 
عدة تطبيقات لذلك ، فقد قضي انو يعد اشهار كاذب اك مضلل  الفرنسي ك قد اركد القضاء 

الاشهار الذم قامت بو شركة سياحية قامت بتنظيم مسابقة نتيجة سحب على تتكفل بتنظيم رحلة 
.  التدفئة ئزين فيها بٍ يتبتُ لاحقا اف ابؼعلن بٓ يلتزـ بتحمل نفقات النقل ك الطعاـ ك اسياحية للف

بادانة بصعية قامت باشهار تدعي فيو  10/12/1997ك قد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا يتاريخ 
انها تقوـ بالتكوين ابػاص للجامعتُ من اجل كلوج سوؽ الشغل ، بُ حتُ اتضح انو ليس بامكاف 

يبحث  ابعمعية اف بذد مؤسسة يتم فيها التكوين العملي ، ك يبقى ذلك من كاجب ابؼتًشح الذم
.   1عن عقد تكوين 

   ادانة صاحب شركة للبيع عن بعد ب  28/05/1997بؿكمة النقض بتاريخ ك بُ قرار اخر قضت
قة اف البطاقة ابؼرفقة بحجة اشهار ادعى فيو ربح جائزة عند شراء ابؼنتوج ، غتَ اف ابغقي –بابؼراسلة –

 . 2فقط للمشاركة بُ السحب ابؼخصص بؽذا الغرض  ىلوأتبابؼنتوج 
بادانة بصعية رياضية باشهار كاذب اك   15/10/1997ك بُ قرار اخر قضت بؿكمة النقض بتاريخ 

الكارابٌ بُ مضلل ادعت فيو انو بامكاف ابؼتًشحتُ لديها للحصوؿ على الدرجة السادسة بُ رياضية 
.   3بسنح فقط من الرابطة كحدىا  حتُ اف تلك الدرجة

                                                 
1- Bull . Crim 1997 N° 422 , p. 1390. 
2 - Bull . Crim 1997 N° 211 , p. 692. 
3- Bull . Crim 1997 N° 338 , p. 1120.  
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علن بانو سيقوـ بتعويض الزبائن بُ حالة ما اذا كجدك نفس ابؼبيعات ك بُ قرار اخر بست ادانة تاجر ا
 .1بُ بؿلات اخرل بثمن اقل 

  Les prixالثمن : لمطلب الرابع ا
 .يعتبر الكذب اك التضليل بُ الثمن من اكثر الصور انتشارا بُ بؾاؿ الاشهارات 

 :المقصود بالثمن : الفرع الاكؿ 
يعد عاملا مؤثرا بُ سلوؾ ابؼستهلك ، ك اف تاثتَه بىتلف  اثبتت  بـتلف الدراسات اف الثمن

 . 2بحسب طبيعة ابؼستهلك 
زاـ قانوب٘ يلتزـ بو التاجر تؿعن الاسعار اك الثمن يعد ا علاـاف الا من جهة اخرل من الثابت قانونا ك

.  3بدوجب قواعد ابؼنافسة 
من  04ذلك بدوجب نص ابؼادة  القانوب٘ للاسعار ك 4فقد نظم ابؼشرع ابعزائرم احكاـ الاعلاـ

اذ يتوبٔ البائع كجوبا اعلاـ الزبائن باسعار ك تعريفات السلع ك ابػدمات ك  04/02القانوف رقم 
بشركط البيع ، ك يكوف ذلك عن طريق كضع علامات اك رسم اك معلقات اك باية كسية اخرل 

 .  5ءة مناسبة كما بهب اف تبتُ الاسعار ك التعريفات بصورة مرئية ك مقرك
ك بُ حالة بـالفة ذلك النص فاف عدـ الاعلاـ عن الاسعار يعد جنحة معاقب عليها بدوجب ابؼادة 

 . 6 04/02من القانوف رقم  31
غتَ اف ابؼقصود بالثمن كمحل للاشهار الكاذب اكابؼضلل ىو اف ابؼعلن قاـ باشهار اسعاره غتَ انها 

بسوقع العلامة التجارية بُ اذىاف ابؼستهلكتُ ك كسيلة  ، فالسعر بيثل عامل رئيسي بُ 7بـالفة للواقع

                                                 
1 - T.corr. Clermont – Ferrand 02/12/1986 , Mémento pratique Francis Lefebvre ,OP cite , P 
603 . 
2 - Marc Filser , Le comportement du consommateur, éd Dalloz , Paris , France , 1994 , P 384 .  

، فرع قانوف الاعماؿ ، كلية ابغقوؽ بن عكنوف ، ابعزائر ، السنة  جدايتٍ زكية ، الاشهار ك ابؼنافسة بُ القانوف ابعزائرم ، رسالة ماجستتَ  -3
  . 27، ص ،  2001 -2000

ابؼتعلق  95/06كفق ابؼشرع ابعزائرم بُ استخداـ لفظ الاعلاـ عن الاسعار بدؿ لفظ اشهار الاسعار الذم كاف يستخدمو بُ ظل الامر رقم   - 4
ك ذلك للفرؽ الذم بيناه سابقا من ىذه الرسالة بتُ الاشهار ك ...  " اشهار الاسعار امر اجبارم " ق من 53بابؼنافسة ابؼلغى، اذ كانت تقضي ابؼادة 

  .الاعلاـ 
. 04/02من القانوف رقم  05ابؼادة   - 5  
.دج  100.000ابٔ  5000عن عدـ الاعلاـ بالاسعار ك التعريفات بغرامة مالية من  02/ 04من القانوف رقم  31تعاقب ابؼادة   - 6  
. 109ابضد السعيد الزقرد  ، ابؼرجع السابق ، ص   - 7  
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ىامة بالنسبة للقدرات التنافسية للمؤسسة ، فالقرارات ابؼتعلقة بتسعتَ ابؼنتج اك ابػدمة سوؼ تؤثر 
 .  1على العديد من العناصر المحددة لنجاح ابؼؤسسة 

ر ابؼنتج ىو الاقل بُ السوؽ ، ك اف فكثتَا ما يتم الاشهار بالاشارة ابٔ الاسعار ، بالقوؿ مثلا اف سع
 . سعر ابؼكابؼة ستكوف كذا 

اف  كا ،لفة بُ حتُ اف ابغقيقة خلاؼ ذلك فقد يتم الاشهار اف ىذه ابؼنتجات تباع بسعر التك
.  بُ حتُ اف ابغقيقة خلاؼ ذلك %  50ابؼنتج يباع بخسارة 

قات ، فقد قضي انو يعد اشهار ك قد اكرد القضاء عدة تطبي: تطبئقات قضارئة : الفرع الثاني 
 بدناسبة عيد راس السنة بُ اابؼعلن اف الثمن سيكوف بـفض قكاذب اك مضلل الاشهار الذم يعلن بُ

. اف الثمن بقي نفسو  حتُ
بادانة تاجر قاـ باشهار يدعي  14/10/1998بؿكمة النقض بُ فرنسا بتاريخ  قضت ك قد

.   2بُ حتُ انو اتضح من ابؼعاينة اف الاسعار مرتفعة قل الابشاف ، افيو انو يقوـ ببيع الاثاث ب
بادانة صاحب بؿل بذارم ادعى فيو    29/10/1997ك بُ قرار اخر فضت بؿكمة النقض بتاريخ 

الاستفادة من خدمة بؾانية لاخذ الصور ، بُ حتُ اف بشن تلك الصور يدخل بُ بشن الاستفادة من 
.  3الصور الاخرل 

قضى بادانة صاحب بؿل عطور   24/04/1997بؿكمة النقض بتاريخ ف ك بُ قرار اخر صادر ع
ادعى بُ اشهاره انو سيقوـ بتخفيضات ىامة بُ الثمن بُ فتًة بؿددة على اف تبقى الابشاف بتلك 

.  4التخفيض فيما بعد ، غتَ انو اتضح اف الثمن عاد لتَتفع بعد انتهاء تلك الفتًة  
 
 
 
 

                                                 

.  59زىية عباز ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
2-  Bull . Crim 1998 N° 262 , p. 760. 

3 - Bull . Crim 1997 N° 362 , p. 1217. 
4 - Bull . Crim 1997 N° 145 , p. 481. 
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 Identité , qualité et aptitudeتعلقة بالمعلن البئانات الم: الخامس مطلب اؿ
des fabricants ou de vendeurs   

 .قد يكوف بؿل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على بعض اليبانات ك السمات ابؼتعلقة بابؼعلن 
 المقصود بالبئانات المتعلقة بالمعلن : الفرع الاكؿ 

فيو ، فقد  ةجذب ابؼستهلك ك تدفعو ابٔ الثقا كثتَا ما يبرز ابؼعلن بُ اشهارة بيانات من شانو
اك للمعلن خبرة طويلة ، اك شهادات " ايزك مثلا "يبرز ابؼعلن اف شركتو حاصلة على علامة معينة 

.  خاصة اك جوائز معينة اك غتَ ذلك 
. ك قد تكوف تلك البيانات كاذبة اك مضللة بفا بهعل الاشهار عنها كاذب اك مضلل 

عدة تطبيقات ، فقد قضي انو يعد  الفرنسي ك قد اكرد القضاء: بئقات قضارئة تط: الفرع الثاني 
اشهار كاذب اك مضلل الاشهار الذم يدعي فيو ابؼعلن انو متحصل على اكبظة من قبل ابغكومة بُ 

.  حتُ اف ابغقيقة خلاؼ ذلك 
 اك اقدـ يزعم ابؼعلن فيو انو اكبر الذم ك قضي انو انو يعد اشهار كاذب اك مضلل الاشهار

.  منتج اك انو كميائي اك بـتًع 
ك قد قضت بؿكمة الاستئناؼ بُ باريس بتايد ابغكم القاضي بادانة ابؼعلن الذم قاـ باشهار عن 

 .1مدرسة خاصة يدعي فيها بانو معتمدة من قبل كزارة التًبية الوطنية 
ق معلن بُ بؿل بذارم باعتبار الاشهار الذم قاـ ب 26/06/2001ك قضت بؿكمة النقض بالتاريخ 

يدعى فيو اف منتجاتو مصادؽ عليو ، بُ حتُ اف بعض ابؼنتجات فقط ىي ابؼصادؽ عليها دكف 
.   2الباقي 

بادانة ابؼعلن الذم قاـ بالاشهار بواسطة  15/05/2001ك قضت بؿكمة النقض ايضا بتاريخ 
بُ مسابقة بؿلية بُ مقاطعة الوسم عن مشركبات كحولية ادعى فيها انها حائزة للميدالية الذىبية 

.  3موزيلوف 
 
 

                                                 
1 - Pierre –François Divier , Op cite , P 101 . 
2- Bull . Crim 2001 N° 160  , p. 502 
3- Bull . Crim 2001 N° 122 , p. 367 
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الكذب اك التضلئل المتصل بخدمات ما بعد البئع  : المبحث الثالث 
ر التزامات جديدة من اجل تقدبٙ خدمة احسن كبقم عن ابؼنافسة الشديدة بتُ المحتًفتُ ظو

. للمستهلك ، فادل ذلك ابٔ ظهور خدمات جديدة تكوف بعد عملية الاقتناء 
تسعى بـتلف التشريعات ابٔ ضماف ابغد الادبٗ من خدمات ما بعد البيع ، ك بُ ىذا الاطار ك بؽذا 

ك ابؼتعلق  03/ 09   فقد نص ابؼشرع ابعزائرم على ذلك من خلاؿ الفصل الرابع من القانوف رقم
. بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش 

. 1ا بعد البيع فاف الكذب اك التضليل بُ الاشهار بيكن اف يلحق خدمات ـ عليوك 
ك من قبيل خدمات ما بعد البيع الالتزاـ بالضماف ك الالتزاـ بابؼطابقة ، ك العركض ابػاصة ، ك 

. بؿلا للكذب اك التضليل  انو قد يكوف تناكؿ كل التزاـ على حدة باعتبارسن
الضماف  : المطلب الاكؿ 

عيوب ابػفية عاجزة على اصبحت النصوص العامة بُ القانوف ابؼدب٘ لا سيما قواعد ضماف اؿ
توفتَ بضاية كاملة للمستهلك ، فمن ناحية اكبٔ  لا بيكن الاستفادة من ىذا الضماف الا اذا كاف 

الشيء ابؼبيع بو عيب يؤثر على اداء الشيء لوظيفتو ، بفا يؤدم ابٔ حرماف ابؼستهلك من الضماف ، 
ؿ فتًة قصتَة ك ىي سنة من كقت ك من ناحية ثانية فاف رفع دعول ضماف العيوب ابػفية يتم خلا

، ك ىذه ابؼدة قصتَة لرفع الدعول تضيع معها غالبا   2تسليم ابؼبيع ك لو بٓ يكتشف ابؼشتًم العيب 
. فرصة اللجوء ابٔ القضاء 

كذلك فاف النتائج التي تؤدم اليها دعول ضماف العيوب ابػفية ليست متوافقة مع احتياجات 
  .التعويض لا يف بالغرض للمستهلك ص الثمن اكابؼستهلك ففسخ العقد اك انقا

. بناءا على ذلك براكؿ قوانتُ الاستهلاؾ سد تلك العيوب من خلاؿ النص على الضماف القانوب٘
.  3ك على ىذا بيكن اف يكوف الضماف بؿلا للكذب اك التضليل بُ الاشهار 

كذا اك بؼسافة كذا مثلا لذا ينبغي  فكثتَا ما تكوف اشهارات تبتُ اف ابؼنتج اك ابػدمة بؿل ضماف بؼدة
 .التطرؽ ابٔ تلك الاحكاـ بنوع من التفصيل 

                                                 
ا ىنا ابؼعتٌ يقصد بُ ىذا ابؼقاـ بخدمة ما بعد البيع ابؼعتٌ العاـ بؽا ك الذم يعتٍ بصيع الاداءات ابؼقتًحة بعد ابراـ العقد ، ك ليس ابؼقصود منو  - 1

  . 386 تدخل بُ بشن ابؼبيع ، بودابٕ بؿمد ، بضاية ابؼستهلك بُ القانوف ابؼقارف ابؼرجع السابق ، ص الضيق ك التي تعتٍ الاداءات بدقابل ك لا
. من ؽ ـ ج   383انظر ابؼادة   - 2  

3 - Etienne Petit , Céline Rondry et Laurence Veyssiére ,Op cite , P 90. 
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تعريف الضماف  : الفرع الاكؿ 
أم : ضماف ابؼاؿ لغة التزامو ، يقاؿ ضمنت ابؼاؿ ك بابؼاؿ ضمانا ، فانا ضامن ك ضمتُ 

 . 1أم الزمتو اياه : التزمتو ، ك ضمنتو ابؼاؿ 
:   2تعريفات للضماف نذكر منها  ك قد اكرد الفقو الاسلامي عدة

. عرفو الغزابٕ بانو كاجب رد الشيء اك بدلو بابؼثل اك بالقيمة  -
. ك عرفو الشوكاب٘ بانو غرامة التالف  -
كاف من ابؼثليات ،  بانو اعطاء مثل الشيء اف 417اما بؾلة الاحكاـ العدلية فقد عرفتو بُ ابؼادة  -

. ف من القيميات كاك قيمتو اف 
 379بتُ الضماف القانوب٘ للعيب ابػفي ك الذم اصلو ابؼشرع ابعزائرم بُ نص ابؼادة  3يز الفقو ك بٙ

من القانوف مدب٘ جزائرم ك ىو التزاـ يقع على عاتق البائع متى كجد بُ ابؼبيع عيب قدبٙ خفي غتَ 
 . معلوـ ك مؤثر 

من القانوف  384نص ابؼادة ك بتُ الضماف الاتفاقي ك الذم اصلو ايضا ابؼشرع ابعزائرم بدوجب 
ابؼدب٘ ابعزائرم ك ىو يتمثل بُ زيادة اك انقاص اك اسقاط ك على العموـ تعديل احكاـ الضماف 

 . القانوب٘ للعيب ابػفي 
ك بتُ احكاـ الضماف القانوب٘ ابػاص الوارد بُ قانوف بضاية ابؼستهلك ، ك التي يقصد بها تلك 

 .ابؼنتوج اك ابػدمة  الاحكاـ التي بزص العيوب الواردة بُ
ك ابؼتضمن لقانوف بضاية  09/03ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم تعريف الضماف بُ القانوف رقم 

بانو التزاـ كل متدخل خلاؿ فتًة زمنية معينة بُ  03ابؼستهلك ك قمع الغش من خلاؿ نص ابؼادة 
ح السلعة اك تعديل ابػدمة حالة ظهور عيب بابؼنتوج باستبداؿ ىذا الاختَ اك ارجاع بشنو اك تصلي

.  على نفقتو 
 
 

                                                 

، دار الفكر ، دمشق ، سورية ،  -دراسة مقارنة  -ابؼدنية ك ابعنائية بُ الفقو الاسلامي اك احكاـ ابؼسؤكلية –كىبة الزحيلي ، نظرية الضماف  - 1 
  . 14، ص  1998

.  15-14اكرد  كىبة الزحيلي ىذه التعاريف بُ مؤلفو نظرية الضماف ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
. 350بودابٕ بؿمد ، بضاية ابؼستهلك بُ القانوف ابؼقارف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  
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 : احكاـ الضماف : الفرع الثاني 
من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش اف كل مقتتٍ للمنتوج اك ابػدمة  13تقضي ابؼادة 

 .يستفيد بقوة القانوف من احكاـ الضماف ، ك ذلك دكف اعباء اضافية تلقى على عاتقو 
ابؼستهلك يستفيد بُ حالة ظهور عيب بابؼنتوج اما باستبدالو اك  فاذا ما تقرر حكم الضماف فاف

 . ارجاع بشنو اك تصليح ابؼنتوج اك تعديل ابػدمة على نفقة المحتًؼ 
ابؼتعلق بضماف ابؼنتجات  1990سبتمبر  15ابؼؤرخ بُ  90/266ك قد فصل ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

 . تلك الاحكاـ  1ك ابػدمات 
ف الضماف يقتضي على المحتًؼ اف يصلح الضرر الذم يصيب الاشخاص اك منو ا 06فقضت ابؼادة 

 .الاملاؾ بسبب العيب الذم قد يكوف بُ ابؼنتوج اك ابػدمة 
فاذا بلغ العيب بابؼنتوج درجة بذعلو غتَ قابل للاستعماؿ جزئيا اك كليا رغم اصلاحو فانو بهب على 

 . عراؼ ابؼعموؿ بها المحتًؼ استبداؿ ابؼنتوج بؾانا ك بُ اجل يطابق الا
ك اذا تعذر على المحتًؼ ذلك فانو بهب عليو اف يرد جزء من الثمن اذا كاف ابؼنتوج غتَ قابل 

 .للاستعماؿ جزئيا ك فضل ابؼستهلك الاحتفاظ بو ك الا يرد الثمن كاملا 
 . لن ك كثتَا ما يكوف بؿتول الاشهار منصب على احكاـ الضماف بؼا بيثلو من فعالية كبتَة للمع

ك اف كاف الامر كذلك فيجب اف لا بىالف بؿتول الاشهار احكاـ الضماف ابؼبينة انفا ك الا كنا اماـ 
 . اشهار كاذب اك مضلل 

فيكوف الاشهار كاذبا اذا ما احتول على  2ك على ىذا الاساس فاف احكاـ الضماف من النظاـ العاـ 
 .مو اقل بدا يقرره القانوف كل مايشتَ اف الضماف القانوب٘ غتَ موجود اك اف حك

على احكاـ تزيد من الضماف القانوب٘  –كما ىو بُ الغالب بفعل ابؼنافسة  –اما اذا احتول الاشهار 
من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  13فاف المحتًؼ يكوف مسؤكؿ عن ذلك ، ك ىذا ما قضت بو ابؼادة 

تهلك باية كسيلة من الوسائل لا يتحمل المحتًؼ مسؤكلية كل ضماف ينقل ابٔ علم ابؼس"  90/266
 " .سيما ابػطاب الاشهارم اك علامة الوسم ك العنونة 

ك اذا ما احتول الاشهار على احكاـ بزالف احكاـ الضماف فاف مسؤكلية ابؼعلن تكوف قائمة على 
 .اساس اف تلك الاحكاـ من النظاـ العاـ 

                                                 

.1990لسنة  40ج ر ع  -  1  
  . 90/266من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  10من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ابعزائرم ك اكدتو ابؼادة  13ك ىذا ما قضت بو ابؼادة   - 2
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مطابقة المنتجات ك الخدمات  : المطلب الثاني 
ابػدمات  ين بضاية ابؼستهلك التزاما على عاتق ابؼنتج ك ىو الالتزاـ بدطابقة ابؼنتوج اكتوجب قواف

. عة لو كرللرغبات ابؼش
 1فبعد ما اف كاف القانوف ابؼدب٘ يتحدث عن ابؼطابقة للمحل ابؼتفق عليو من طرؼ ابؼتعاقدين 

ت القانونية ك القياسية اصبحنا بُ ظل احكاـ قانوف بضاية ابؼستهلك نتحدث عن ابؼطابقة للموصفا
 .قصد توفتَ جودة عالية بُ ابؼنتجات اك ابػدمات 

ك بُ ىذا الاطار بيكن اف يرد الكذب اك التضليل على تلك ابؼطابقة ، فكثتَا ما يورد ابؼعلن بُ 
. ابؼطابقة عموما  القياسة اك رسائلو الاشهارية كمضات على مطابقة ابؼنتوج اك ابػدمة بؼعايتَ ابعودة ك

مفهوـ مطابقة المنتوج ك الخدمات  : لفرع الاكؿ ا
حتى تتحقق بضاية كاملة للمستهلك الزمت قوانتُ بضاية ابؼستهلك ابؼنتج باف يتوافر منتوجو 

على موصفات بذعلو مطابق للمعايتَ ابؼقررة تشريعيا ك كذا يستجيب للرغبات ابؼشركعة للمستهلك ، 
. ذلك ىو اساس الالتزاـ بابؼطابقة 

ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع  09/03حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ القانوف رقم ك قد 
. الغش تعريف الالتزاـ بابؼطابقة من خلاؿ الاشارة ابٔ عدة مفاىيم 

ك يقصد بها غياب كلي اك كجود بُ مستويات مقبولة ك بدكف خطر بُ : اكلا سلامة ابؼنتجات  -
د مغشوشة اك بظوـ طبيعية اك أم مادة اخرل بامكانها جعل ابؼنتوج مضرا مادة غذائية بؼلوثات اك موا

.  2بالصحة بصورة حادة اك مزمنة
اك عيب خفي / ك ىو منتوج خاؿ من أم نقص ك : ثانيا منتوج سليم ك نزيو ك قابل للتسويق  -

.  3اك مصابّ ابؼادية ك ابؼعنوية / يضمن عدـ الاضرار بصحة ك سلامة ابؼستهلك ك
اختَا ابؼطابقة ك يقصد بها استجابة كل منتوج موضوع للاستهلاؾ للشركط ابؼتضمنة بُ اللوائح  ك -

.  4الفنية ك للمتطلبات الصحية ك البيئية ك السلامة ك الامن ابػاص بو 

                                                 

 
  " .ابغالة التي كاف عليها كقت البيع  يلتزـ البائع بتسليم الشيء ابؼبيع للمشتًم بُ" من القانوف ابؼدب٘ ابعزائرم  364اذ تقضي ابؼادة  - 1

.من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش  06الفقرة  03انظر ابؼادة   - 2  
.من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش  11الفقرة  03انظر ابؼادة   - 3  
.من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش  18الفقرة  03انظر ابؼادة    - 4
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ك يبدك من خلاؿ ىذه التعاريف اف ابؼشرع يهدؼ من خلاؿ الالتزاـ بابؼطابقة ابٔ بضاية ابؼستهلك 
سواء التي بسس صحتو اك حتى التي بسس البيئة ، ذلك انو لا  1 ارة للمنتوج اك ابػدمةمن الاثار الض

بسثل بُ ابؼساس بصحة الشخص ك بتُ الاضرار البيئية اك بتُ الضرر ابٓ فاصلةنقيم حدكدا  بيكن اف
التلوث الناشئ عن ابؼساس بالتوازف البيئي الذم ينعكس بدكره على صحة الانساف الذم يعتمد على 

.  2ىذه البيئة بُ طعامو ك شرابو 
ك على ىذا بيكن اف يكوف بؿل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل خداع ابؼستهلك بتوافر ابؼنتوج اك ابػدمة 

. ابؼطابقة ابؼنصوص عليها قانونا ابؼعلن عنها لالتزامات 
احكاـ التزاـ مطابقة المنتجات ك الخدمات  : الفرع الثاني 

لاستهلاؾ بهب اف تستجيب للرغبات ابؼشركعة للمستهلك لذا كل منتوج اك خدمة مقدمة ؿ
. بهب اف تكوف الاشهارات ذات الصلة غتَ كاذبة اك مضللة 

يوجد نصوص تنظيمية تضمن ابؼطابقة ، ك  اف ك يتطلب الامر حتى يكوف ابؼنتوج اك ابػدمة مطابقا
د العامة بغماية ابؼستهلك، ك ك ابؼتعلق بالقواع 89/02من القانوف رقم  03ذلك تطبيقا لنص ابؼادة 

:  بُ ىذا الاطار صدرت العديد من ابؼراسيم التنظيمية نذكر منها 
ك ابؼتضمن بيع ملح اليود لاتقاء  30/01/1990ابؼؤرخ بُ  90/40ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -

( .  1990لسنة  05جريدة ربظية رقم ) الافتقار ابٔ اليود 
ك ابؼتضمن ابؼواد ابؼوجهة بؼلامسة  19/01/1991ؤرخ بُ ابٓ 91/04ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -

( .  1991لسنة  04ابعريدة الربظية رقم ) الاغذية ك مواد تنضيف ىذه ابؼواد 
ك ابؼتضمن ابغيوانات ابؼمنوعة الذبح  22/12/1991ابؼؤرخ بُ  91/514ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
( .  1991لسنة  68جريدة ربظية رقم ) 
ابؼعدؿ ك ابؼتمم بابؼرسوـ التنفيذم رقم  20/01/1992ابؼؤرخ بُ  92/60نفيذم رقم ابؼرسوـ الت -

 67ة الربظية رقم دابعرم) ابؼتضمن بػصائص ك عرض القهوة  03/11/1996ابؼؤرخ بُ  96/371
( .  1996لسنة 

                                                 
1 - Sylvie Hops , La sécurité de consommateur : Prévention et répression ,Thése de doctorat 
,Université de Paris 01 Panthéon-Sorbonne , 1988, P 122.   

ر ابعامعة ، دا -كسائل ابغماية منها ك مشكلات التعويض عنها –ثركت عبد ابغميد ، الاضرار الصحية الناشئة عن الغذاء الفاسد اك ابؼلوث   - 2
  . 12،ص  2007ابعديدة ، الاسكندرية ، مصر ، 
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ك ابؼتضمن لشركط ك كيفيات صناعة  14/01/1997ابؼؤرخ بُ  97/37ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
 04جريدة ربظية رقم ) ؼ استتَاد ك توزيع مواد التجميل ك الصيانة البدنية بُ السوؽ المحلية ، تكي
( .  1997لسنة 

ك ابؼتضمن الوقاية من الاخطار  21/12/1997ابؼؤرخ بُ  97/494ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
( .  1997لسنة  85جريدة ربظية رقم ) النابصة عن استعماؿ اللعب 

تضمن لتًكيبة ك شركط عرض ابػبز من طرؼ ابٓ 21/05/1991ترؾ مؤرخ بُ قرار كزارم مش -
( .  1991لسنة  36جريدة ربظية رقم ) ابػبازين 

ك ابؼتضمن بػصائص ك كيفيات عرض بعض انواع  18/08/1993قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
( .  1993لسنة  69جريدة ربظية رقم ) ابغليب للاستهلاؾ 

ك ابؼتضمن نوعية ك كيفيات عرض ابػضر ك  1994/ 08/01مؤرخ بُ قرار كزارم مشتًؾ  -
(   1994لسنة  14جريدة ربظية رقم ) الفواكو ابؼوجو للاستهلاؾ 

ابؼعدؿ ك ابؼتمم بالقرار الوزارم ابؼشتًؾ ابؼؤرخ بُ  02/07/1995قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
لسنة  59جريدة ربظية رقم )  ك ابؼتضمن كضع الدكاجن ابؼذبوحة للاستهلاؾ  26/05/2001

1995  . )
    ك ابؼتضمن لشركط برضتَ ك تسويق مادة ابؼرقاز 26/02/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
( .  1997لسنة  34جريدة ربظية رقم ) 
ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية ك كيفيات ك شركط  24/03/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ   -

 . ( 1997لسنة  34جريدة ربظية رقم ) اء ابعافيل عرض للاستهلاؾ مادة ـ
ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية  للحليب ابعاؼ ك  31/05/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

 . ( 1997لسنة  55جريدة ربظية رقم ) شركط ك كيفيات عرضو 
لصلب ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية  لدقيق قمح ا 20/07/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

 . ( 1997لسنة  55جريدة ربظية رقم ) ك شركط ك كيفيات عرضو 
جريدة ربظية ) ك ابؼتضمن عصيدة الطماطم       24/08/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

 . ( 1997لسنة  77رقم 
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ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية ك كيفيات ك شركط  25/11/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ -
 .  ( 1997لسنة  18جريدة ربظية رقم ) ابػل  عرض للبيع مادة

ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية للياؤكرت ك كيفيات  07/10/1998قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ -
 .  ( 1998لسنة  86جريدة ربظية رقم ) عرضو للاستهلاؾ 

ك ابؼتضمن قواعد برضتَ ك عرض للاستهلاؾ اللحوـ  29/09/1999قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ -
 .  ( 1999لسنة  76جريدة ربظية رقم ) ابؼرحية عند الطلب 

ك ابؼتضمن خصائص ابغليب ابعاؼ الاصطناعي ك شركط  27/10/1999مؤرخ بُقرار كزارم  -
( .  1999لسنة  80جريدة ربظية رقم ) ك كيفيات عرضو حيازتو ك استعمالو ك بيعو 

ؽ بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش الغي ك ابؼتعل 09/03ك بذدر الاشارة انو بصدكر القانوف رقم 
ك التعلق بالقواعد العامة بغماية ابؼستهلك الا اف النصوص التطبيقية سارية  89/02القانوف رقم 

.  1ابؼفعوؿ 
الاكؿ كىو الرقابة   ك لضماف تلك ابؼطابقة ينص ابؼشرع ابعزائرم على مستويتُ للرقابة ، ابؼستول

   L autocontroleالذاتية أم 
من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش فانو  12 يقوـ بها ابؼنتج بنفسو ، ك عملا بنص ابؼادة التي

يتعتُ على كل متدخل اجراء رقابة مطابقة ابؼنتوج قبل عرضو للاستهلاؾ طبقا للاحكاـ التشريعية ك 
. التنظيمية السارية ابؼفعوؿ 

ك  2005لسنة  659من القانوف رقم  38 ك ينص ابؼشرع اللبناب٘ بُ ىذا الاطار بدوجب نص ابؼادة
ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك على انو يتوجب على المحتًؼ الذم يعرض للمرة الاكبٔ سلعة اك 

خدمة للتداكؿ بُ الاسواؽ التثبت من مطابقتها للموصفات ابؼنصوص عليها بُ القوانتُ ك الانظمة 
. ابؼرعية 

 
 
 
 

                                                 

.  09/03من القانوف رقم  94كىو ما نصت عليو ابؼادة  -  1
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ؿ من ابؼشرع ابعزائرم ك اللبناب٘ ، يبدك اف ابؼشرع ابعزائرم ك باجراء مقارنة بسيطة بتُ موقف ؾ
اضفى اكثر شدة بُ ىذه النقطة ، باعتبار اف ابؼشرع ابعزائرم يلزـ كل متدخل بابؼطابقة ، ك ابؼتدخل 

، فيشمل ابؼنتج الاكؿ  1ىو كل من يتدخل بُ عملية عرض ابؼنتوجات اك ابػدمات للاستهلاؾ 
ة اك ابػدمة للتداكؿ ، عكس ابؼشرع اللبناب٘ الذم يلزـ فقط المحتًؼ الذم كصولا ابٔ من يعرض السلع

يقع على عاتق  بُ القانوف ابعزائرم يعرض السلعة اك ابػدمة للتداكؿ للمرة الاكبٔ ، ك ىذا يعتٍ انو
كل متدخل كاجب ابؼطابقة ، بدعتٌ اف ابؼطابقة تتم عبر مراحل بـتلفة كصولا ابٔ من يعرض ابؼنتوج اك 

. بػدمة للمستهلك ك ىذا من شانو تضخيم الالتزاـ ا
ك بذدر ابؼلاحظة انو ك بعكس ابؼشرع الفرنسي الذم لا يعاقب المحتًؼ على بـالفة احكاـ الرقابة 

دج ك  50.000فاف ابؼشرع اقاـ عقوبة جزائية تتمثل بُ غرامة مالية تتًاكح بتُ  2الذاتية 
.  3دج  500.000

ابة فيتمثل بُ الرقابة الادارية التي يقوـ بها الاعواف التابعيتُ للمديرية الولائية اما ابؼستول الثاب٘ للرؽ
. للتجارة على مستول الولايات لا سيما مصلحة ابعودة ك قمع الغش 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

. 07ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش ، الفقرة  09/03من القانوف رقم  03انظر ابؼادة  -  1  
2 - Rabih chendeb : Op cite : P 119 . 

3 . 09/03القانوف رقم  من 74انظر ابؼادة   -
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العركض الخاصة  : المطلب الثالث 
ك ابػدمات قد  بازدياد حدة ابؼنافسة بتُ المحتًفتُ ك لضماف بيع اكبر قدر بفكن من ابؼنتجات

يقوـ المحتًفتُ بعركض خاصة ىدفها استثارة رغبة ابؼستهلك ك دفعو للاستهلاؾ بُ اقصر كقت بفكن 
. ، ك ذلك من خلاؿ تنظيم العركض ابػاصة 

ك تقنيات العركض ابػاصة متعددة من بينها بزصيص بزفيضات موبظية اك ىدايا اك جوائز اك اضافة 
. امور جديدة للمنتوج اك ابػدمة 

ك كثتَا ما بىصص المحتًؼ ميزانية لا باس بها من اجل الاشهار عن تلك العركض ابػاصة ، لذا من 
 .ابؼمكن اف يكوف الاشهار ابؼتعلق بالعركض بو كذب اك تضليل 

مفهوـ العركض الخاصة    : الفرع الاكؿ 
من اجل جلب يقصد بالعركض ابػاصة تلك التقنيات ابؼستعملة من قبل المحتًؼ ك الغتَ عادية 

. اكبر عدد بفكن من ابؼستهلكتُ 
ك بزتلف العركض ابػاصة حسب ظركؼ كل بؿتًؼ من جهة ك حسب نوعية ابؼستهلكتُ ابؼستهدفة 
، فتعتبر من قبل العركض ابػاصة ذلك العرض الذم يتم داخل ابؼتجر من خلاؿ عرض بعض افلاـ 

ين من مشاىدتو ك يعرض ىذا الفيلم صورة الفيديو بُ مكاف بارز منو لتمكتُ اكبر عدد من ابؼستهلك
.  1السلعة ك طريقة استخدامها 

 06/215ك قد اشار ابؼشرع ابعزائرم ابٔ بعض العركض ابػاصة من خلاؿ ابؼرسوـ التنفيذم رقم 
الذم بودد شركط ك كيفيات بفارسة البيع بالتخفيض ك البيع التًكبهي ك  2006يوليو  18ابؼؤرخ بُ 

ية ابؼخزكنات ك البيع عند بـازف ابؼعامل ك البيع خارج المحلات التجارية بواسطة البيع بُ حالة تصف
. فتح الطركد 

:  ك عليو سنحاكؿ اف نعرؼ كل طريقة على حدة من خلاؿ النقاط التالية 
تعد من اىم العركض ابػاصة ، ك يقصد بو كل بيع بالتجزئة مسبوؽ اك :   البيع بالتخفيض  –اكلا 

ك الذم يهدؼ عن طريق بزفيض بُ السعر ابٔ البيع السلعة ابؼودعة بُ ابؼخزف بصفة مرفق بالاشهار 
.  2سريعة 

                                                 

. 121بشتَ عباس العلاؽ ك علي بؿمد ربابعة ، ابؼرجع السابق ،ص  -  1
  

.  06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  02انظر ابؼادة  -  2  



 يحم انكزة أٔ انخضهٍم                                           انفظم انثبًَ                         

 

 

 

322 

ابؼؤرخ بُ  1998لسنة  40ك قد عرؼ ابؼشرع التونسي البيع بالتخفيض من خلاؿ القانوف عدد 
ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم بانو كل عرض بيع اك بيع للمستهلك من  02/06/1998

اك  متجانسةجديدة بٓ تعد دارجة اك زائلة الركنق اك غتَ  بؼنتجاتبذار مع بزفيض بُ الثمن قبل اؿ
بؼنتجات نهاية سلسلة بيارس بُ اخر ابؼوسم قصد التجديد ابؼوبظي للبضائع ك ذلك بالتًكيج السريع 

.  1للمنتوج 
ض بيكن اف يكوف ذا العرض ابػاص ابؼتمثل بُ البيع بالتخفيبو فكل منتج اك خدمة تقدـك ىكذا 

. بؿل اشهار كاذب اك مضلل 
ك يقصد بو كل تقنية بيع سلع مهما يكن شكلها ، ك التي يرمي العوف : البيع التًكبهي  –ثانيا 

.  2الاقتصادم عن طريقها ابٔ جلب الزبائن ك كسب كفائهم 
. كنها فتعتبر من قبل اشكاؿ البيع التًكبهي تقدبٙ ىدايا اك امتيازات بسحب القرعة اك بد

ك بؽذا فقد تعرض العديد من الاشهارات ك يشار فيها ابٔ انو بيكن الفوز بجائزة اك أم شكل اخر 
برفيزم ، ك ىكذا فقد نكوف اماـ اشهار كاذب اك مضلل متى كرد الكذب اك التضليل على تلك 

 .الاشكاؿ من البيع التًكبهي 
لبيع ابؼسبوؽ اك ابؼرفق باشهار الذم يهدؼ ك يقصد بو ا : البيع بُ حالة تصفية ابؼخزكنات: ثالثا 

عن طريق بزفيض بُ السعر ابٔ بيع بصفة سريعة لكل اك جزء من سلع موجودة ك يتم اثر التوقف 
  .  3ابؼؤقت اك النهائي عن النشاط اك تغيتَه اك تعديل جوىرم لشركط استغلالو 

 02/06/1998ك ابؼؤرخ بُ  1998لسنة  90ك قد عرفو ابؼشرع التونسي من خلاؿ القانوف عدد 
ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم بانو البيوعات التي تهدؼ من كراء التخفيض بُ السعر ابٔ 

التًكيج السريع لكل اك جزء من منتجات بحوزة مؤسسة بذارية بسبب الانقطاع عن النشاط اك تبديلو 
.  4اك بسبب تغيتَ جوىرم لظركؼ الاستغلاؿ 

 
 

                                                 

.  1998لسنة  40انظر الفصل الثالث من القانوف التونسي عدد   - 1  
. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  07انظر ابؼادة   - 2  
. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  10انظر ابؼادة   - 3  
. 1998لسنة  40انظر الفصل الثالث من القانوف التونسي عدد   - 4  
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ك يقصد بو البيع الذم يقوـ بو ابؼنتج مباشرة ابٔ ابؼستهلكتُ اك  : ع عند بـازف ابؼعاملالبي: رابعا 
 . 1ـ بيعو اك اعيد اليهم تالاعواف الاقتصاديتُ ك يعتٍ خصوصا ابعزء من انتاجهم الذم بٓ م

 سلع عن طريق عرضهابيع  ك يقصد بو  :البيع خارج المحلات التجارية بواسطة فتح الطركد : خامسا 
 . 2بُ المحلات ك الاماكن ك ابؼساحات بواسطة السيارات ابؼعدة خصيصا بؽذا الغرض 

 02/06/1998ك ابؼؤرخ بُ  1998لسنة  90ك قد عرفو ابؼشرع التونسي من خلاؿ القانوف عدد 
ابؼتعلق بطرؽ البيع ك الاشهار التجارم بانو كل سعي للبيع يستهدؼ ابؼستهك بغية عرض منتوج اك 

خارج ابؼكاف ابؼخصص للنشاط التجارم ك خاصة بُ مقر اقامتو اك مقر عملو اك بُ  اسداء خدمة
. الشارع 

تلكم ىي اىم العركض ابػاصة ابؼوجودة بُ ابغياة العملية ك التي تكفل ابؼشرع ابعزائرم خصوصا 
 .بتنظيم احكامها ك ىو ما سنتطرؽ اليو بُ الفرع الثاب٘ 

ة  احكاـ العركض الخاص: الفرع الثاني 
لا تتًؾ العركض ابػاصة نظرا بؼا بؽا من ابنية كبتَة ك بغية المحافظة على ابؼنافسة النزيهة بتُ 

، ك من جهة اخرل  المحتًفتُ دكف تنظيم ، بل تتكفل التشريعات بوضع تنظيم ك احكاـ خاصة بها 
. للافاف على ابؼعلن اف يتقيد بتلك التشريعات ك الا بيكن اف يكوف اشهاره كاذبا اك مض

تناكؿ بنص عاـ احكاـ العركض ابػاصة ، ك ذلك من خلاؿ  3ك يلاحظ عموما اف ابؼشرع اللبناب٘ 
: برديد بُ العرض ابػاص 

ابؼدة ك بُ حالة عدـ برديدىا يعتبر العرض ساريا بؼدة شهر اعتبارا من تاريخ اكؿ اعلاف ما بٓ  -
. ف تارخ انتهاء عرضو يعلن المحتًؼ بالطريقة ك عبر الوسيلة الاعلانية ذاتها ع

. الكمية ابؼتوافرة ك عند الاقتضاء عن شركط التعاقد  -
 
 
 

                                                 

. 06/215من ابؼرسوـ التنفذم رقم  13انظر ابؼادة   - 1  
. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  17انظر ابؼادة   - 2

  

. 2005نة لس 659ك ذلك من خلاؿ القانوف رقم   - 3  
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ك كضح ابؼشرع اللبناب٘ ابعزاء ابؼتًتب بُ حالة اخلاؿ ابؼعلن عن الشركط ابؼبينة بُ العركض ابػاصة ، 
:  بتُ احد ابغقتُ التاليتُ  1اذ بىتَ ابؼستهلك 

 .بؼعلن عنها اذا عرض المحتًؼ ذلك لعة اك ابػدمة ااما القبوؿ بالسلعة اك خدمة مساكية للس -
ك اما الغاء التعاقد ك استعادة أم مبلغ يكوف قد سدده ابؼستهلك اضافة ابٔ ابؼطالبة بتعويض عن  -

الضرر اللاحق بو على اف لا يقل مقداره عن الفرؽ بتُ بشن السلعة اك ابػدمة خلاؿ العرض ك بشنها 
. بعد ذلك 

بعزائرم بُ كل شكل من اشكاؿ التًكيج على حدة بغية ضبط احكامو ك برديد ك قد فصل ابؼشرع ا
ابؼؤرخ  06/215ابعزاء ابؼتًتب عن بـالفة تلك الاحكاـ ، ك ذلك من خلاؿ ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

المحدد لشركط ك كيفيات بفارسة البيع بالتخفيض ك البيع التًكبهي ك البيع بُ  18/07/2006بُ 
زكنات ك البيع عند بـازف ابؼعامل ك البيع خارج المحلات التجارية بواسطة فتح الطركد حالة تصفية ابؼخ

: ك ذلك كفق مايلي 
بداية فانو لا بهوز اف يشمل البيع بالتخفيض الا السلع التي يشتًيها : احكاـ البيع بالتخفيض  –اكلا 

فتًة البيع بالتخفيض ، ك يرخص العوف الاقتصادم من ثلاثة اشهر على الاقل ابتداءا من تاريخ بداية 
اسابيع متواصلة خلاؿ الفصلتُ الشتوم ك الصيفي  06للبيع بالتخفيض مرتتُ بُ السنة على مدة 

أم بتُ شهرم يناير ك فبراير ك يوليو ك غشت ، على اف برديد التاريخ بدقة يكوف بقرار صادر عن 
اقليميا بعد استشارة ابعمعيات ابؼهنية ك الوابٕ بناءا على اقتًاح ابؼدير الولائي للتجارة ابؼختص 

بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ ، على اف يكوف تاريخ بداية ك نهاية البيع بالتخفيض ك السلع ابؼعنية ك 
.  2الاسعار ابؼطبقة سابقا ك التخفيضات الاسعار ابؼمنوحة بؿل اشهار من قبل المحتًؼ

بزفيض اف يقوـ بايداع تصريح لدل ابؼدير ك بهب على المحتًؼ الذم يرغب بُ بفارسة البيع باؿ
الولائي للتجارة ابؼختص اقليميا مرفق بنسخة من السجل التجارم اك نسخة من مستخرج سجل 

ك قائمة السلع موضوع البيع بالتخفيض ك كمياتها  3 -حسب ابغالة  –الصناعة التقليدية ك ابغرؼ 
.  4يقها ك الاسعار ابؼمارسة سابقا ك قائمة اخرل تبتُ التخفيضات بُ الاسعار ابؼقرر تطب

                                                 

.ك ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘  2005لسنة  659من القانوف رقم  16انظر ابؼادة   - 1
  

.  06/215من ابؼرسوـ التنفيذم  05-04-03انظر ابؼواد   - 2  
 من سجل الصناعات التقليدية ك ابغرؼ ك ابؼقصود بذلك اف كاف المحتًؼ تاجرا فيقدـ نسخة من السجل التجارم اما اف كاف حربُ فيقدـ نسخة   - 3

. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم  06انظر ابؼادة   - 4  
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ك يلاحظ انو ليس ىناؾ أم عقوبة صارمة بُ القانوف ابعزائرم على بـالفة تلك الاحكاـ ماعدا الامر 
  . 1بوقف بالبيع بالتخفيض فورا حتى تسوية المحتًؼ لوضعيتو 

د للقواعد المحد 23/07/2004ابؼؤرخ بُ  04/02ك ليس ىناؾ الا حكم عاـ كرد بُ القانوف رقم 
ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية ك الذم يعاقب بغرامة مالية كل بؿتًؼ يقوـ باعادة بيع السلعة بسعر 

 . 2ادبٗ من سعر تكلفتها ابغقيقي دكف كجود استثناء قانوب٘ لذلك 
دل بهب على المحتًؼ الذم يرغب بُ بفارسة البيع التًكبهي اف يودع ؿ: احكاـ البيع التًكبهي  –ثانيا 

:   3ابؼدير الولائي للتجارة ابؼختص اقليميا تصربوا يذكر فيو البيانات التالية
. بداية ك نهاية البيع التًكبهي  -
. التقنيات ك الاسعار التًكبهية التي ستطبق  -
. ىوية المحضر القضائي ك عنوانو بُ حالة تنظيم سحب بالقرعة  -

بذارم اك نسخة من سجل الصناعة التقليدية ك ك يرفق التصريح بنسخة من مستخرج من السجل اؿ
. ك قائمة السلع موضوع التًكيج  –حسب ابغالة  –ابغرؼ 

ك يلاحظ اف ابعزاء ابؼتًتب عن بـالفة تلك الاحكاـ لا بىتلف عن ابعزاء ابؼتًتب عن بـالفة احكاـ 
  .سوية المحتًؼ للمخالفةكيج ابٔ تالبيع بالتخفيض ، اذ تؤدم تلك ابؼخالفة ابٔ الامر بوقف البيع بالتً

بىضع البيع بُ حالة تصفية ابؼخزكنات ابٔ تصريح : احكاـ البيع بُ حالة تصفية ابؼخزكنات  –ثالثا 
:  4مسبق يودع لدل ابؼدير الولائي للتجارة ابؼختص اقليميا ، ك بودد بُ ذلك التصريح 

. فتًة البيع بُ حالة تصفية ابؼخزكنات  -
خة من مستخرج سالتوقف النهائي عن النشاط بهب ارفاؽ التصريح بنبُ حالة البيع نتيجة  -

الشطب من السجل التجارم اك نسخة من مستخرج الشطب من سجل الصناعة التقليدية ك ابغرؼ 
.  -حسب ابغالة  –
ريح شربُ للعوف الاقتصادم صبُ حالة البيع نتيجة التعليق ابؼؤقت للنشاط بهب ارفاؽ التصريح بت -

. لمحل التجارم ك بودد مدتو لق اغيثبت 

                                                 

.  06/215من ابؼرسوـ التنفيذم  23انظر ابؼادة   - 1  
. 04/02من القانوف رقم  35ك  19انظر ابؼادتتُ   - 2  
. 06/215من ابؼرسوـ  08انظر ابؼادة   - 3 
. 06/215فيذم من ابؼرسوـ التن 12انظر ابؼادة   - 4  
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اما بُ حالة البيع نتيجة تغتَ النشاط فيجب ارفاؽ التصريح بنسخة من مستخرج السجل التجارم  -
.  -حسب ابغالة  –اك نسخة من سجل الصناعة التقليدية ك ابغرؼ يثبت تغيتَ النشاط 

. جرد للسلع التي ستكوف بؿل تصفية  ك اسعار بيعها  -
ابؼقرر عن بـالفة تلك الاحكاـ عن الامر بوقف البيع بالتصفية ابٔ حتُ تسوية  ك لا بىرج ابعزاء

. المحتًؼ لوضعيتو 
 1بريط عملية البيع عند بـازف ابؼعامل بصلة من الاحكاـ التنظيمية : البيع عند بـازف ابؼعامل  –رابعا 

:  تتلخص عموما فيمايلي 
. يع بهب اف يثبت المحتًؼ مصدر السلع ابؼعنية بالب -
. ك بهب ايضا ايداع تصريح لدل ابؼدير الولائي للتجارة ابؼختص اقليميا  -
ك يرفق التصريح بنسخة من السجل التجارم اك نسخة من مستخرج سجل الصناعة التقليدية ك  -

.  -حسب ابغالة  –ابغرؼ 
. قائمة ك كميات السلع موضوع البيع عند بـازف ابؼعامل  -

.  بٌ ستطبق جدكؿ يبتُ الاسعار اؿ  -
اما عن جزاء بـالفة تلك الاحكاـ فتتمثل بُ الامر بوقف عملية البيع ابٔ حتُ تسوية المحتًؼ 

. للمخالفة ابؼرتكبة 
بداية بردد مدة البيع خارج : خامسا احكاـ البيع خارج المحلات التجارية بواسطة فتح الطركد  -

ة للتجديد سنة كاحدة ، اما عن اماكن العرض سطة فتح الطركد بددة شهرين قابلاالمحلات التجارية بو
بقرار من الوابٕ ابؼختص اقليميا بناءا على اقتًاح من ابؼدير الولائي للتجارة ك بعد استشارة  نها بردداؼ

. ابعمعيات ابؼهنية ابؼعنية ك بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ 
 : 2ك بزضع عملية البيع ابٔ ضركرة تقدبٙ ملف الذم يتضمن مايلي 

. لب رخصة ط -
 نسخة من مستخرج السجل التجارم اك نسخة من مستخرج سجل الصناعة التقليدية ك ابغرؼ  -
.   -حسب ابغالة  –
. نسخة من البطاقة الرمادية للسيارة ابؼعدة للبيع  -

                                                 

. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم  16ك  15انظر ابؼاديتُ    - 1  
. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم  19انظر ابؼادة   - 2
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.  قائمة ك كميات السلع التي تكوف بؿل للبيع خارج المحلات التجارية بواسطة فتح الطركد  -
قبل شهرين من بداية فتًة البيع خارج المحلات التجارية بواسطة الطركد ك يفصل فيو يودع الطلب  -

يوما ابتداءا من تاريخ ايداعو ك بُ حالة عدـ الرد  03الوابٕ ابؼختص اقليميا خلاؿ مدة لا تتجاكز 
لادارية يعد ذلك قبولا ضمنيا ، ك بُ حالة الرفض بيكن المحتًؼ من الطعن بُ ذلك القرار اماـ الغرفة ا

. ابؼختصة 
ك لا بىتلف ابعزاء ابؼتًتب عن بـالفة تلك الاحكاـ عن ابغالات السابقة اذ تتمثل العقوبة بُ الامر 

. بالوقف ابٔ حتُ تسوية الوضعية 
ك بذدر الاشارة انو بيكن ابزاذ اجراءات ابغجز ك مصادرة السلع ك العتاد ك التجهيزات ابؼستعملة 

.  1صلة لارتكاب ابؼخالفات ذات اؿ
ك ىكذا فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بيكن اف يكوف بؿلو شكلا من اشكاؿ العركض ابػاصة 

من  28التي تطرقنا اليها ، لذا فقد حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم ابؼعاقبة عن ذلك الاشهار من خلاؿ ابؼادة 
 02/ 04كف رقم من القاف 38ك التي احالت ابٔ تطبيق نص ابؼادة  06/215ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

 .الذم بودد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية 
 
 

                                                 

. 06/215من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  29انظر ابؼادة   - 1  
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ةمن الاشهارات الكاذبة ك المضلل الحماية: الفصل الثالث 
 

      ا استخدـ استخدامابينا سابقا اف للاشهار فوائد كبتَة ك يؤدم كظائف جوىرية اذا ـ
حسنا ، ك قد يستخدـ استخداما سيئا فيؤثر على مستويتُ اثنتُ ، ابؼستول الافقي كونو يضرب 

قواعد ابؼنافسة ابؼشركعة بُ مقتل ، باعتبار اف الاشهار احدل ادكات ابؼنافسة التي بيكن حصرىا بُ 
اف ما بعد البيع ، ك لكن الاشهار السعر ك الضم –ابعودة : ثلاثة ادكات اضافة ابٔ الاشهار كىي 

.  1ابنها على الاطلاؽ باعتباره بحق كسيلة لارساء منافسة نزيهة ك شفافة 
ك من بشة فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل قد بهتذب ابؼستهلك ابٔ ابؼنتج اك ابػدمة بؿل الاشهار 

.  2على حساب باقي المحتًفتُ ابٔ اف ينكشف زيفو 
س ابؼستول فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يضر بابؼعلن نفسو الذم بهد كمن جهة اخرل ك بُ نف

نفسو ضحية لعدـ صدقو ، فابؼستهلك الذم كقع ضحية للاشهار الكاذب اك ابؼضلل لن يعود ابٔ 
. شراء ابؼنتج اك ابػدمة ابؼعلن عنها 

لك ، فاف الاشهار اما ابؼستول الثاب٘ فهو ابؼستول العمودم أم العلاقة ما بتُ ابؼعلن ك ابؼستو
الكاذب من شانو افساد اختيار ابؼستهلك ك تاثتَه عليو بفا يلحق بو ضررا بؿققا ، زيادة على اف من 

 . ثر على الاليات الاقتصادية ككلشانو خلق انعداـ الثقة بتُ طربُ العلاقة الاستهلاكية بفا يؤ
يلبس يضر بدهنة الاشهار عموما اذ من اضافة ابٔ تلك الاثار ابؼدمرة فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

.  3بٔ ابؼنافسة بتُ ككالات الاشهار فيما بينها عالاشهارات الصادقة ك يؤثر حتى على 
ازاء كل ذلك كاف لابد من البحث عن كيفية مواجهة الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ك كقف 

. التجاكزات ك ابغد من السلبيات 
 
 
 

                                                 
 .  09ص جدايتٍ زكية ، ابؼرجع السابق ،    - 1

.  228بق ،ص عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السا  - 2  
. 31خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص   -

3
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نتطرؽ بُ الاكبٔ ابٔ الرقابة ك الانضباط الذابٌ : ثلاث جبهات ك بيكن تقسيم تلك ابؼواجهة على 
 .ما يسمى بالرقابة الغتَ قضائية  من جانب اصحاب مهنة الاشهار انفسهم اك

اك ابؼضللة ، ك اختَا لا يبق الا ية ابؼدنية من الاشهارات الكاذب اما ابعبهة الثانية فتخصص للحما 
. شهارات الكاذبة اك ابؼضللة التطرؽ ابٔ ابغماية ابعزائية من الا

الحماية الغئر قضارئة من الاشهارات الكاذبة ك المضللة   : المبحث الاكؿ 
لا شك اف النظاـ القانوب٘ بُ أم بؾتمع من المجتمعات يقوـ على بؾموعة كبتَة من القواعد القانونية 

ف ذلك ، لذا ك بغية اف يكوف التي بركم العلاقات ابؼختلفة ، ك لا بىرج العمل بُ المجاؿ الاشهارم ع
. الاشهار مبنيا على رؤية علمية منظمة متينة بهب كضع نظاـ خاص بهذه ابؼهنة 

ك ترفع السلطة العامة بُ الدكلة عادة يدىا ك لاتثقل كاىلها من اجل كضع نظاـ خاص باخلاقيات 
 الواقع فتنظم الاشهار فتعهد بها ابٔ مؤسسات ك نقابات ك بصعيات مهنية تكوف اقرب منها ابٔ

شؤكف ابؼهنة ك برل مشاكلها ك تدافع عن مصابغها ك تنشر الوعي ك الثقافة ابػاصة لافراد ابؼهنة بُ 
.  1اطار ما يسمى قواعد اخلاقيات ابؼهنة ك ادبياتها 

ىذا على ابؼستول الافقي أم بُ علاقة ابؼعلنتُ ك ككالات الاشهار فيما بينهم ، اما على ابؼستول 
م بُ علاقة ابؼعلن ك ككالة الاشهار بابؼستهلك فاف للحماية الغتَ قضائية دكر كبتَ بُ العمودم أ

توعية ابؼستهلك ك من بشة تفادم الكذب ك التضليل ، فالتوعية ابعيدة تؤدم ابٔ افساد الركح 
.  2الاعلانية الكاذبة اك ابؼضللة 

اخل الوطن بل تعداه ابٔ ابؼستول ىذا على ابؼستول الوطتٍ عموما ، ك لاف الامر بٓ يعد يقتصر د
الدكبٕ بفعل العوبؼة ك الشركات ابؼتعددة ابعنسيات ك الانتًنت ك ظهور الاشهارات الدكلية ،كل ذلك 

. ادل ابٔ كضع اجهزة دكلية ك مواثيق لاخلاقيات ابؼهنة على ابؼستول الدكبٕ 
، الامر الذم بهعل من تقوية قواعد ك تثبت ابؼمارسة اف فعالية الرقابة الغتَ قضائية بُ تزايد مستمر 

 .3الرقابة الذاتية بؿل اىتماـ من قبل ابؼشرع ك بـتلف ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم 

                                                 

. 03خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1 
2 . 334عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   -

  

3- Alain Boléat , La publicité mensongere depuis la loi du 27 décembre 1973 , Thése de 
doctorat , Faculté de droit et des sciences économiques,Université D orléans , France , 1978,  P 
149 . 
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لذا سنتطرؽ بُ ىذا ابؼبحث ابٔ ابغماية الذاتية من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة سواء على ابؼستول 
 . (ابؼطلب الاكؿ ) الدكبٕ 

     باعتبار الشوط الكبتَ الذم قطعو الابراد الاكربي ك دكلو بُ ىذا المجاؿ  بٍ على ابؼستول الاكربي 
 ( .ابؼطلب الثالث ) كصولا ابٔ ابؼستول الوطتٍ بُ ابعزائر ( ابؼطلب الثاب٘ ) 

الحماية الغئر قضارئة من الاشهارات الكاذبة ك المضللة على المستول : المطلب الاكؿ 
:  الدكلي 

لاقتصاد الرقمي صار كل ما يبث اك ينشر بُ الوسائل ك الشبكات الالكتًكنية بُ عصر الانرتنت ك ا
 دكلة ك ابؼستهلك ، ك ابؼنتج بُ 1دكليا بطبيعتو ك ابذاىاتو ك اىدافو  ، فاصبحنا نرل الاشهار الدكبٕ 

 .بُ دكلة اخرل 
قو بُ ىذا المجاؿ الامر الذم نتج عنو بؾموعة من الاشكالات القانونية ذات طابع دكبٕ ، ك يسوؽ الف

     مثالا كاقعيا ، اذ قامت شركة جنوب افريقية ابعنسية بحملة اشهارية لعلامة سجائر        
Lexington  عبر بؾلة متخصصة ابؼعنونة بLife International   التي تطبع بُ فرنسا 

ؿ ايقاؼ تلك ك توزع بُ ىولندا ، بُ حتُ اف شركة لوكسمبورغية مالكة علامة السجائر ، كمن اج
 . 2الرسالة الاشهارية كاف لزاما عليها اف تدخل بُ العديد من الاشكالات القانونية 

نقل موضوع بضاية ابؼستهلك من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة من اقليم الدكؿ  ك من ىذا كاف لزاما
.  ابٔ ابؼستول الدكبٕ 

ىار على ابؼستول الدكبٕ لتصل بُ ك بُ بعض الاحياف ينعكس التيار فتوضع قواعد لتنظيم الاش
. الاختَ ابٔ ابؼستول الاقليمي 

ك ىكذا فاف قواعد تنظيم الاشهار على ابؼستول الدكبٕ تعد دائما متقدمة على التشريعات الداخلية 
.  3بفعل بزصصها ك درجة كفاءة العاملتُ على كضع تلك القواعد 

ة الدكلية ، ك التي تعد اعلى ىيئة عابؼية لرجاؿ ك بُ ىذا المجاؿ ك بالاضافة ابٔ جهود غرفة التجار
، اذ سعت ىذه الغرفة ابٔ ارساء قواعد يلتزـ  4الاعماؿ ك بؽا بفثلوف بُ كل الدكؿ ابؼنظمة اليها 

                                                 

.  155بشتَ العلاؽ ، الاعلاف الدكبٕ ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
2 - Roger Fourés , Le droit et la publicité , Edition J.Delmas et Cie , Paris , France , P 134 . 
3- Alain Boléat, Op cite , P 153. 

. 334عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
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الاطراؼ بتطبيقها ك بيتد اثر تلك القواعد ابٔ نشاط التسويق قصد ابهاد اعلى قدر من النزاىة ك 
من خلاؿ ىيئات اخرل  اخرل ، ىناؾ جهود دكلية 1اط الذابٌ خلق اداب ابؼهنة ك تدعيم الانضب

. كابؼنظمة الدكلية للاشهار ، ك اىتمت تلك ابؽيئات بوضع ظوابط اخلاقية للنشاط الاشهارم
: غرفة التجارة الدكلئة : الفرع الاكؿ 

ؾ من اىتمت غرفة التجارة الدكلية بالنشاط التسويقي بصورة عامة ك بالاشهار بصورة خاصة ك ذؿ 
 2 فهما طرفاف متعاكناف خلاؿ خلق ثقافة راسخة باف لا تعارض بتُ مصابّ ابؼنتجتُ ك ابؼستهلكتُ ،

ك يتمثل ىدؼ تلك ابؼدكنات بدد بـتلف الدكؿ بدبادئ مرجعية يرجع اليها عند التطبيق من جهة ، ك 
. يستًشد بها عند الرغبة بُ كضع تشريع كطتٍ خاص بالاشهار 

فقت غرفة التجارة الدكلية ابٔ اصدار العديد من ابؼدكنات كذلك بػلق نوع من ك بُ ىذا المجاؿ ك
. الرقابة الذاتية 

لقد قامت غرفة التجارة الدكلية باصدار : مدكنة القواعد الدكلية ابؼرعية بُ بؾاؿ الاشهار  : -اكلا 
 لاداب مهنة ، كبسثل ىذه الوثيقة اكؿ ك اقدـ تقنتُ 1937اىم كثيقة بُ بؾاؿ الاشهار بُ سنة 

الاعلاف على ابؼستول الدكبٕ ، مستهدفة بُ ذلك التعميق ابؼستمر للاحساس بابؼسؤكلية لدل ابؼعلنتُ 
.  3ك العاملتُ بُ حقل الاشهار بذاه ابؼستهلكتُ 

ك  1987ك  1973ك  1966ك 1955ك  1945ك قد بست مراجعة ىذه ابؼدكنة بُ اعواـ  
1997  . 

ة ملحة من اجل اصدار نسخة جديدة من تلك ابؼدكنة ، ك ىو ما كانت الضركر 2006ك بُ سنة 
 . 4التسويقي ؿ بؼرعية بُ بؾاؿ الاشهار ك الاتصاباصدار مدكنة القواعد ا 2006بً بُ خريف 

                                                 
  –2001، رسالة ماجستتَ ، كلية ابغقوؽ ابن عكنوف ، ابعزائر ، السنة ابعامعية  -دراسة مقارنة  –بلعشي مربٙ ، ابغماية ابعنائية من الاشهار   -1

  . 56، ،ص  2002
2 -Anne Picou , Le droit et l autodiscipline a la recherche de la protection de la loyauté pour une 
meilleure publicité , DEA Droit de communication , Université Panthéon –Assas /Paris 02 , 
2002-2003, P 31-32. 

. 353عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  
4- François Greff et Pierre-Baptiste Greff , Op cite , P 17. 
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ك تتكوف ابؼدكنة من جزئتُ اثنتُ ، الاكؿ متعلق بالقواعد العامة بابؼمارسات الاشهارية ك الاتصاؿ 
مادة ، تنوعت بتُ برديد بؾاؿ التطبيق ، ابؼسؤكلية الاجتماعية ،  26التسويقي ، احتول على 

... . ابؼقارنة 
ك الاتصاؿ التسويقي الذم اما ابعزء الثاب٘ فيتكوف من بطسة اقساـ ، تتعلق بتًقية ابؼبيعات ، الاشهار 

.  ، الاتصاؿ البيئي ابٔ غتَ ذلك من الاقساـ   يتم عبر الوسائل الالكتًكنية ك ابؽواتف
بؾاؿ تطبيق ابؼدكنة موضوعي ك شخصي ، فهي تطبق بشاف كل الاشهارات ابػاصة بدختلف ك 

.  ابؼنتجات ك ابػدمات ك ىو ما بيثل البعد ابؼوضوعي 
كما اف ابؼدكنة تطبق بشاف كل ابؼهنيتُ ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم من معلنتُ ، ككالات اشهار 

ك ىو ما بيثل البعد الشخصي  1ابٔ غتَ ذلك ...ىارية ، بفارستُ بُ النشاط الاشهارم ، كسائط اش
.  للمدكنة 

ك من اجل برديد بؾاؿ تطبيق ابؼدكنة كضعت تعاريف خاصة بها ، فقد عرفت الاشهار بانو كل 
شكل اشهارم خاص بابؼنتجات اك ابػدمات مهما كانت كسيلة الاشهار ابؼستعملة كمهما كاف 

.   2المحتول 
رسالة الاشهارية كىو ابؼستهلك بانو كل شخص كجهت لو الرسالة كما عرفت ابؼستهدؼ باؿ

.  3الاشهارية اك من المحتمل تلقي الرسالة الاشهارية بصفتو مستهلك نهائي اك تاجر اك مستعمل 
:   4ك تقوـ ىذه ابؼدكنة على مبداين اثنتُ بنا 

. كجوب توافق الاشهار مع مبدا ابؼنافسة ابؼشركعة ك الشريفة   –1
. جوب اف لا بىدع ك يغش الاشهار ابؼستهلك ك  -2

.  5ك قد كضعت ابؼدكنة العديد من القواعد سبق الاشارة اليها 
 
 

                                                 
1- Alain Boléat, Op cite , P 154. 

. بؾاؿ التطبيق ك التعاريف ابػاص بابؼدكنة   - 2  
. بؾاؿ تطبيق ك التعاريف ابػاص بابؼدكنة   - 3  
. 57بالعشي مربٙ ، ابؼرجع السابق ،ص   - 4  
.عدىا ك ما ب 213ص ر الباب الاكؿ من ىذه الرسالة انظ  - 5  
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اضافت الغرفة التجارية بعض القواعد ابؽامة ذات الصلة بالاشهار الذم يتم عبر  1998ك بُ سنة 
.  1شبكة الانتًنت ، قضت بؾمل تلك القواعد بتطبيق نفس قواعد الاشهار العادم 

ك بٓ تكتف الغرفة التجارية الدكلية بتلك ابؼدكنة بل اصدرت مدكنات اخرل بؽا علاقة بالنشاط 
:  الاشهارم لعل ابنها 

غتٌ عن البياف اف تنمية ابؼبيعات احدل اىم : مدكنة القواعد ابؼرعية بُ بؾاؿ تنمية ابؼبيعات  –ا 
بُ برقبق اىدافها ، ك قد كضعت ابؼدكنة اكجو نشاط الاتصاؿ التسويقي ك التي قد تستعمل الاشهار 

:  اسس ك اخلاقيات ابنها 
 . اف تتحلى عملية تنمية ابؼبيعات بالنزاىة ك ابؼصداقية بُ مواجهة خاصة ابؼستهلك  –1
بهب اف تكوف كل عملية تنمية للمبيعات بشكل بهنب ابؼستهلك الاحباط نتيجة عدـ توافر   –2 

. ما كاف يتوقعو 
. ير ك بؿاسبية عملية تنمية ابؼبيعات بشكل فعاؿ اف يكوف تس  –3
بالشفافية ك برمل ابؼسؤكلية عن كافة الاخطاء التي قد ترتكب اثناء القياـ بعملية  التحلي بهب  –4

. تنمية ابؼبيعات 
ك قد تضمنت ابؼدكنة قواعد ينبغي مراعاتها عند : مدكنة القواعد ابؼرعية بُ بؾاؿ دراسة السوؽ  –ب 

.   2كؽ التي تعد كسيلة اساسية للتعرؼ على حاجات ابؼستهلكتُ دراسة الس
مدكنة القواعد ابؼرعية بُ بؾاؿ الاشهارات ك الاتصاؿ التسويقي الذم يتم عبر الوسائل  -ج

بفعل التطور التكنولوجي ابؽائل تطورت معو كسائط الاشهار ، ك اضحى من : الالكتًكنية ك ابؽواتف 
.  بالنشاط الاشهارم عبر الوسائط الالكتًكنية  الضركرم كضع اخلاقيات خاصة

من اجل ذلك اصدرت الغرفة العابؼية للتجارة مدكنة القواعد ابؼرعية بُ بؾاؿ الاشهارات ك الاتصاؿ 
.  التسويقي الذم يتم عبر الوسائل الالكتًكنية ك ابؽواتف 

الكتًكنية تفاعلية مع ك يقصد بُ بؾاؿ تطبيق ابؼدكنة بالوسائل الالكتًكنية كل كسيلة اتصاؿ 
.   3مستقبليها بحيث بيكن الرد على ما يبث عبرىا كالانتًنت ك ابؽواتف 

                                                 
1  - Christophe Masse .  La publicité trompeuse dans le commerce électronique . Décembre 
2000 www.juriscom.net/uni/etd/06/pub01.pdf 
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 مبادئ المدكنة : الفرع الثاني 
:  ك قد كضعت ابؼدكنة بؾموعة من ابؼبادئ ابنها 

عندما توجو رسائل اشهارية ابٔ اشخاص معينتُ فيجب اف يتم برديد طبيعة الرسالة بدقة بانها  -1
.  اشهارية ذات طابع بذارم رسالة

ضركرة مد ابؼتلقي بدختلف الشركحات ك ابؼراحل ك حتى البربؾيات اللازمة للاطلاع الكابُ على   –2
.  بؿتول الرسالة الاشهارية  ، ك من بشة تقدبٙ الطلبيات اك ابراـ العقود 

لومات خاصة بهم ك اذا تعلق الامر برسائل اشهارية موجهة للاطفاؿ فينبغي عدـ طلب أم مع  –3
.  الا بعد ابغصوؿ على موافقة من قبل الاىل 

عندما يتعلق الامر برسائل اشهارية عبر ابؽاتف فينبغي اف تكوف الاتصالات كاضحة ملمة بكل   –4
. جوانب الاشهار 

تلكم ىي اىم ابعهود الدكلية لمحاكلة كضع قواعد عابؼية خاصة بالاشهار ، ك الواقع اف تلك القواعد  
رغم انها ليست بؽا أم طابع الزامي ، الا انها بسثل منهل قد يستقي منو ابؼشرع عند الرغبة بُ كضع ك 

. اطار قانوب٘ خاص بالاشهار 
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:  على المستول الاكربي  : المطلب الثاني
حاكلت  تنبهت دكؿ الابراد الاكربي ابٔ ابنية الاشهار ك تاثتَاتو ابؼختلفة ك بُ مستويات عدة ، لذا

، ك ذلك اما على ابؼستول ف الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة كضع بضاية غتَ قضائية للمستهلك ـ
الوطتٍ لكل دكلة اك من خلاؿ اجهزة الابراد الاكربي ، من خلاؿ مثلا ابؼوجهات الاكربية كابؼوجو 

كالقرار ابؼتعلق ، اك من خلاؿ بعض القرارات الصادرة عن بؾلس الابراد الاكربي  84/450الاكربي 
اك القرار ابؼتخذ  1995اكتوبر  05بوضعية صور ابؼراة اك الرجل بُ الاشهارات ك الاعلاـ ابؼؤرخ بُ 

 . 1 1997نوفمبر  16من البربؼاف الاكربي ابؼتعلق بالتميز ضد ابؼراة بُ الاشهار ابؼؤرخ بُ 
ابؼعلنوف بؾموعة ابعماعة ك من بشة كجدت منظمات بسثل تكتلات بؼختلف اطراؼ الاشهار ، فيمثل 

الاكربية ابؼشتًكة للابراد الدكبٕ بعمعيات ابؼعلنتُ ، ك بيثل ككالات الاشهار ابعماعة الاكربية ابؼشتًكة 
.  2للجمعية الاكربية لوكالات الاشهار 

غتَ اف اىم جهتتُ مكلفتتُ بابغماية الغتَ قضائية للمستهلك على ابؼستول الاكربي من الاشهارات 
    ( الفرع الاكؿ ) التحالف الاكربي من اجل القواعد ابؼرعية بُ الاشهارات : ة ك ابؼضللة بنا الكاذب

( . الفرع الثاب٘ ) ك سناخذ كعينة من الدكؿ الابراد الاكربي فرنسا  
  3 :التحالف الاكربي من اجل القواعد المرعئة في الاشهارات : الفرع الاكؿ 

ئات الرقابة الذاتية للاشهارات بؼختلف الدكؿ الاكربية ك حتى ك ىو برالف اكربي بهمع بـتلف ىي
. لدكؿ اخرل ترغب الانضماـ لو 

:  ك تتمثل اىداؼ ىذا التحالف فيمايلي 
. ترقية ك مساندة بـتلف ىيئات الرقابة الذاتية ابؼتواجدة حاليا بُ بـتلف الدكؿ الاكربية  -1
. ىار دكليا ك عابرا للحدكد ربط ك تنظيم بـتلف الشكاكل عندما يكوف الاش -2
اعطاء معلومات عن الرقابة الذاتية للاشهارات على ابؼستول ك خلق نوع من الثقافة للمستهلك   –3

. الاكربي 

                                                 
1 - Brigitte Grésy , L image des femmes dans la publicité , La documentation Française , Paris , 
France , P 25. 
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تبادؿ ابػبرات ك ابؼعلومات مع بـتلف اجهزة الرقابة الدكلية الاخرل لاسيما غرفة التجارة   –4
. الدكلية 

: رئة من الاشهارات الكاذبة اك المضللة في فرنسا الحماية الغئر قضا: الفرع الثاني 
تاريخ انشاء اكؿ  1906يتمتع النشاط الاشهارم بفرنسا بتنظيم ذابٌ قوم تعود جذكره ابٔ سنة 

تنظيم نقابي خاص بالاشهار ، الذم يشهد لو بالدكر الكبتَ ك الفعاؿ الذم قامت بو بُ تطوير 
.  1ماية الغتَ قضائية للمستهلك  النشاط الاشهار عموما ك بُ كضع قواعد للح

ك يتنوع ىذا التنظيم القوم ابٔ تنظيمات خاصة بكل طرؼ من اطراؼ النشاط الاشهارم ، فنجد 
.  بذمع خاص بوكالات الاشهار ، ك اخرل خاص بابؼعلنتُ 

. بُ فرنسا  ك ابٔ جانب كل تلك التظيمات ، ىناؾ ىيئات متخصصة بُ مراقبة النشاط الاشهارم
ك ىي بسثل بصعية لابراد ككالات الاستشارية بُ : 2عية الوكالات الاستشارية بُ بؾاؿ الاتصاؿ جم –ا 

.  بؾاؿ الاتصاؿ لاسيما الوكالات الاشهارية 
 . 3 1973ككالة اتصالية ك اشهارية تاسست منذ سنة  200ك ىي تضم اكثر من 

شهار ك ايضا الدفاع عن مصابّ ك يتمثل الدكر الرئيس بؽذه ابعمعية بُ كضع اسس ك اخلاقيات للا
.  4الوكالات الاشهارية 

، ك ىو بُ الاصل بصعية خاضعة  1916ك قد تاسس ىذا الابراد سنة :  5ابراد ابؼعلنتُ –ب 
.  لقانوف ابعمعيات الفرنسي 

معلن من  400ك بيثل الابراد بصعية بسثيلية للمعلنتُ من شركات ك مؤسسات ، منضم اليها حوابٕ 
ؿ الشركات ك ابؼؤسسات ، ك يضم الابراد العديد من اللجاف ابؼختصة بعنة الاعلاـ ، بـتلف اشكا

 . 6اللجنة القانونية ، اللجنة ابؼالية ، بعنة الابحاث ك الدراسات
 

                                                 
1 - François Greff et Pierre-Baptiste Greff , Op cite , P 03. 
2 - L association des agences –conseils en communication – AACC . 
3 - Jacques Lendrevie et Arnaud de Baynast  , Op cite , P388 . 
4 -François Greff et Pierre-Baptiste Greff , Op cite , P 05.  
5 - L Union des annonceurs – UDA . 
6 - Jacques Lendrevie et Arnaud de Baynast , Op cite , P 389 . 
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ك الدكر الاساسي للابراد ىو الدفاع عن مصابّ ابؼعلنتُ ، غتَ اف للابراد دكر ىاـ بُ كضع بعض 
.  1 2005بُ سنة   لاشهارم مثلا ميثاؽ ابؼمارسات الاشهاريةالاخلاقيات ابػاصة بالنشاط ا

:  ك تتلخص مهامو التفصيلية فيمايلي 
. ايصاؿ كجهة نظر ابؼعلنتُ بؼختلف ابؼتعاملتُ ك بالمحيط الاقتصادم عموما   –1
. العمل على تبتٍ كسائل اتصاؿ مع ابؼستهلكتُ ك الاستثمار فيها   –2
   .من خلاؿ كضع قواعد مرعية بُ ىذا المجاؿ خلق اتصاؿ مسؤكؿ ك كاعي   –3

اما عن مراقبة النشاط الاشهارم بُ فرنسا ، فتَاقب النشاط الاشهارم بُ فرنسا ىيئات ضابطة 
:  متنوعة ، سنابٌ على تبيانها فمايلي 

ك يتعلق الامر بجمعية مهنية خاصة خاضعة لقانوف ابعمعيات :  2سلطة تنظيم ابؼهن الاشهارية : اكلا 
الفرنسي ، يتمثل دكرىا الاساسي بُ ابؼسابنة بوضع اشهارات صادقة ك مشركعة خدمة للمستهلكتُ 

. ك بـتلف اطراؼ النشاط الاشهارم 
ك بسثل سلطة تنظيم ابؼهن الاشهارية خلاصة ك تراكم مراحل بـتلفة عرفها بؾاؿ الرقابة الذاتية 

. للاشهارات 
 3رقابة الذاتية للاشهارت ىو مكتب مراقبة الاشهارات فاكؿ تنظيم ظهر بُ فرنسا ك عتٌ بدجاؿ اؿ

ك كاف يضم بفثلتُ عن ابؼعلنتُ ك ككالات الاشهار ك ادكاتو ك  1935افريل 06ك الذم انشا بُ 
  . 4كاف يستهدؼ الارتقاء باخلاقيات ك سلوكيات مهنة الاشهار 

ذلك بُ  ك  5ات ك قد الغي ىذا ابؼكتب ك حل بؿلو مكتب بومل تسمية مكتب فحص الاشهار
، ك كاف ىذا ابؼكتب يقوـ بفحص الاشهارات قبل ك بعد نشرىا فاستحق بذلك لقب  1953سنة 

.  6البوليس ابؼدب٘ 
 

                                                 
1 - François Greff et Pierre-Baptiste Greff , Op  cite , P 18. 
2 - Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité . L’ARPP . 
3 - L'Office de Contrôle des Annonces (OCA). 
 4 - Julie Joseph , La prtection des consommateurs dans la publicité – L aproche de l 
autodiscipline publicitaire de BVP , Thése de doctorat , Unversité de Toulouse , 2005 , P 09. 
5 - le Bureau de vérification de la publicité B . V . P . 
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:   1ك كاف يقوـ مكتب فحص الاشهارات بابؼهاـ الاساسية التالية
رىا ابؼكتب اك من خلاؿ ابؼشاركة بُ دتطوير اخلاقيات الاشهار من خلاؿ توصيات يص  –1
. لتقيات سواء ابغكومية اك مع بـتلف ابؼتخلتُ بُ النشاط الاشهارم ابٓ
الاجابة من خلاؿ اراء يصدرىا ابؼكتب على بـتلف الطلبات ابؼوجهة من ابعمهور اك ابؼعلنتُ   –2

اك كسائط اك ككالات الاشهار على ما اذا كاف الاشهار ابؼعركض اك ابؼراد عرضو مطابق للانظمة ك 
.  ابؼفعوؿ  القوانتُ السارية

ابزاذ بـتلف الاجراءات بُ ما حالة ما اذا كاف الاشهار ابؼعركض اك ابؼراد عرضو بـالف   –3
. للانظمة ك القوانتُ السارية ابؼفعوؿ 

غتَ ابؼكتب نظامو الداخلي ك اصبح يسمى  سلطة تنظيم ابؼهن  2008جواف من سنة  24ك بُ 
 .2الاشهارية 

:  رية ثلاث ىيئات تابعة بؽا تتمثل بُ ك تضم سلطة تنظيم ابؼهن الاشها
ك يتمثل دكره بُ مساعدة بؾلس ادارة سلطة تنظيم ابؼهن الاشهارية  3بؾلس اخلاقيات الاشهار   –1

بُ الاستشراؽ ك توقع ابؼشاكل الاساسية ك من بشة تقدبٙ ابؼشورة ك النصح ك الرام ، فيصدر 
 . 4كما توصيات تتعلق بامور كثتَة تستهدؼ ضبط الاشهار عم

ك يتمثل دكره الاساسي بُ برذير بؾلس ادارة سلطة تنظيم  5المجلس ابؼتساكم الاعضاء للاشهار   –2
. تنظيم ابؼهن الاشهارية من حالات التعدم على القواعد ابؼرعية بُ النشاط الاشهارم 

ل ك يتمثل دكره الاساسي بُ الفصل بُ الشكاك 6بؿلف القواعد ابؼرعية بُ النشاط الاشهارم   –3
 . ابؼتعلقة بدحتول الرسائل الاشهارية ابؼقدمة عبر بصيع الوسائط الاشهارية

ك تتكوف ىذه ابؽيئة من تسعة اعضاء مستقلتُ معركفتُ بخبراتهم بُ بؾاؿ القواعد ابؼرعية بُ النشاط 
الاشهارم من بينهم رئيس ك نائبو ، ك يعتُ الثلث من قبل بؾلس ادارة سلطة تنظيم ابؼهن الاشهارية 

                                                 
1 - Alain Booléat , Op cite , P 162. 
2 - Christophe Haquet , L autorité de régulation professionnelle de la publicité –ARPP- : La 
gouvernance de la régulation publicitaire , Gazette de palais , Recueil bimestriel , 128 année 
2008 , P 3770-3771 . 
3 - Le Conseil de l'Ethique Publicitaire (CEP) . 

. 358عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
5 - Le Conseil Paritaire de la Publicité (CPP) . 
6 - Le Jury de Déontologie Publicitaire (JDP) .   
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، ك الثلث من قبل بؾلس اخلاقيات الاشهار ك الثلث الاختَ من قبل المجلس ابؼتساكم الاعضاء 
. للاشهار ك بستد مدة العضوية لثلاث سنوات قابلة للتجديد 

تقدـ من قبل  ك يتصل جهاز بؿلفي القواعد ابؼرعية بُ النشاط الاشهارم من خلاؿ شكاكل التي قد
من قبل سلطة تنظيم ابؼهن الاشهارية ك تتم دراسة الشكاكل ك كين ك حتى فاشخاص طبعيتُ اك مع

. برديد ما اذا كاف الاشهار مطابقا اك غتَ مطابق للقواعد ابؼرعية بُ النشاط الاشهارم 
ك بُ حالة ما اذا بست ملاحظة اف الاشهار غتَ مطابق للقواعد ابؼرعية فيو يوجو جهاز المحلفتُ 

قف الاشهار ابؼتجاكز ، فاذا بٓ بردث الاستجابة تتم ابؼداكلة ك ملاحظاتو للمعلن قصد تعديل اك ك
:  ابزاذ القرار بالاغلبية ، ك يكوف القرار اما 

. برفض الشكول اذا ما بً التاكد من سلامة الرسالة الاشهارية ك مطابقتها للقواعد ابؼرعية  * -
ظيم ابؼهن الاشهارية الامر ك اما بقبوؿ الشكول ك من بشة الطلب من ابؼدير العاـ لسلطة تن *-

بتعديل اك كقف الرسالة الاشهارية بؿل الشكول ، مع ملاحظة انو بيكن للمعلن متى ظهرت 
. معطيات جديدة الطلب بالغاء القرار ابؼتخذ بُ حقو 

رغم كجود العديد من ابؽيئات ابؼهتمة باخلاقيات الاشهار بُ فرنسا :  1المجلس الوطتٍ للاشهار:ثانيا 
.   2ملحة جدا  خلتُ بُ النشاط الاشهارم كانتدالرغبة بُ ابهاد ىيئة مركزية بذمع بـتلف ابؼتالا اف 

الاعلاف عن انشاء المجلس الوطتٍ للاشهار ، ك ابؽدؼ  1976ك ىكذا بً بُ ديسمبر من عاـ 
على كضع اخلاقيات  الاساسي من المجلس ىو ترقية ثقة ابعمهور بُ الاشهارات من خلاؿ السهر

.  ار ك تطبيقها الاشو
اما عن كيفية بسويل المجلس فانو بيوؿ بطريقتُ ، الاكؿ عن طريق اشتًاكات من اعضاءه ك الثاب٘ عن 

ط الاشهارية اك طريق اقتطاعات من النفقات الاشهارية ابؼقدمة من طرؼ ابؼعلنتُ لصابّ الوسائ
 .ككالات الاشهار 

 
 
 
 

                                                 
1  -  Conseil national de la publicité – C N P .   
2 - Alain Boléat , Op cite , P 170 . 
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شهارات الكاذبة ك المضللة في الجزارر  الحماية الغئر قضارئة من الا: المطلب الثالث 
بعد اف تطرقنا ابٔ بـتلف مراحل تطور الاشهار بُ ابعزائر ، سنحاكؿ الاجابة بُ ىذا ابؼطلب على 

مدل مسابنة النصوص القانونية ذات الصلة بدوضوع الاشهار بُ ابعزائر بُ كضع نظاـ خاص 
. ابؼستهلك من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة باخلاقيات مهنة الاشهار بُ ابعزائر ك من بشة بضاية 

كادراكا من ابؼشرع بُ ابعزائر على ابنية اخلقة النشاط ابؼتنامي للاشهار بُ ابعزائر فقد اكبٔ ابٔ 
  ( .الفرع الاكؿ )ابؼصابّ ابؼركزية بعض جوانب تنظيم النشاط الاشهارم 

، فاف لمجلس ابؼنافسة دكر ىاـ جدا بُ  الاشهار احدل ادكات ابؼنافسة ك سبيل مهم فيها ك بؼا كاف 
بُ اخلقة النشاط الاشهارم بُ  ابٔ مسابنتوكضع اطر خاصة بالاشهار ك من بشة يهدؼ المجلس 

ـ المجلس الاعلى للاعلا سلطة الضبط التي بؿلت بؿل ، كمن سنتطرؽ ابٔ دكر(  الفرع الثاب٘ ) ابعزائر 
.  (الفرع الثالث )   بُ ابعزائر بُ ىذا المجاؿ

:  دكر مصالح كزارة الاتصاؿ في الحماية من الاشهارات الكاذبة اك المضللة : الفرع الاكؿ 
 المحدد لصلاحيات كزير الاتصاؿ 07/2011/ 12ابؼؤرخ بُ  216/ 11بتُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

.  اف من ابؼهاـ الاساسية لوزير الاتصاؿ ىو تطوير الاتصاؿ عموما  1
شهار يعد احد اكجو الاتصاؿ ، ك بُ ىذا الاطار فاف دكر كزارة الاتصاؿ بُ ك غتٌ عن البياف اف الا

 : ابغماية من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة يتمحور بُ النقاط التالية
بتشجيع ك تطوير كسائط الاشهار بدا بُ  ةفاف كزارة الاتصاؿ مكلف: بُ بؾاؿ كسائط الاشهار   –

كمن جهة اخرل تعمل الوزارة على تفادم التاثتَ ابؼابٕ اك  ذلك الوسائط الالكتًكنية من جهة ،
.  اليساسي اك الايديولوجي على كسائط الاشهار 

تقوـ كزارة الاتصاؿ باعداد النصوص التنظيمية ك التشريعية ابؼتعلقة : بُ بؾاؿ القوانتُ ك التشريعات  -
.  بالاشهار 

تصاؿ بضبط شركط بفارسة النشاط الاشهارم تقوـ كزارة الا: فيما يتعلق بالاشهار بُ حد ذاتو  -
من جهة من خلاؿ التنظيمات التي تصدرىا ، ك من جهة اخرل تسلم كزارة الاتصاؿ الرخص اللازمة 

لبعض الاشهارات ابػاصة ، ك بُ ىذا الاطار تبرز ابنية ك دكر كزارة الاتصاؿ بُ ابغماية من 
.  الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة 

                                                 

. 2011لسنة  33ج ر ع  -  1  
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ج اف النشاط الاشهارم بُ ابعزائر نشاط اك مهنة مقننة ، ك يقصد من ذلك انو اذا ك من ذلك نستنت
الا اف ذلك لا بينع من تدخل ابؼشرع لتنظيم بعض  1كاف الاصل ىو حرية التجارة ك الصناعة 

 .النشاطات ك ابؼهن ك يطلق عليها بابؼهن اك النشاطات ابؼقننة 
بؼهن اك النشاطات التي تستوجب بطبيعتها ك بؿتواىا ك ك يقصد بالنشاطات اك ابؼهن ابؼقننة تلك ا

مضمونها ك كسائلها توفر شركط خاصة بؼمارستها لانها ذات علاقة بالنظاـ العاـ ك امن الاشخاص ك 
 . 2ابؼمتلكات ك الاداب ك ابػلق العاـ ابٔ غتَ ذلك من ابؼقومات الاساسية للفرد داخل المجتمع 

شهار نشاط مقنن اعتبار ابؼشرع ابعزائرم من اف نشاطات ككالة ك يؤكد ىذه النتيجة من اف الا
 . 3الاشهار تعد من النشاطات ابؼقننة 

ك غتٌ عن البياف انو باعتبار الاشهار نشاط مقنن فاف ذلك بوتم ابغصوؿ على التًاخيص اللازمة 
 .للممارسة النشاط ك بُ ىذا بضاية ىامة للمستهلك 

 11/217للقياـ بابؼهاـ ابؼنوطة بها فقد بتُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم  ك بُ سبيل بسكتُ كزارة الاتصاؿ
اف تنشا مديرية فرعية  4 ابؼتعلق بتنظيم الادارة ابؼركزية لوزراة الاتصاؿ 12/07/2011ابؼؤرخ بُ 

:  مكلفة بنشاطات الاشهار ك الاستشارة بُ الاتصاؿ تكلف بدايلي 
.  ابؼقننة دراسة طلبات الاعتماد بؼمارسة الانشطة   –1
.  بصع ك برليل ابؼعطيات ابؼتعلقة بالاشهار السمعي البصرم   –2
بصع ك برليل ابؼعطيات ابؼتعلقة بالاشهار بُ الصحافة ابؼكتوبة الوطنية بدعئمها الورقية ك   –3

.  الالكتًكنية 
.  اعداد ك مسك دليل ككالات الاشهار ك الاستشارة بُ الاتصاؿ   –4
.  متعلقة بسوؽ الاشهار بُ ابعزائر بصفة منتظمة اعداد احصائيات   –5
تنظيم العلاقات مع ىيئات الضبط ك ابؼنظمات ابؼهنية ، ك بُ ىذه النقطة بالذات يلاحظ اف   –6

 . ىذا ابؼرسوـ قد اقر بضركرة كجود ىيئات ضابطة للنشاط الاشهارم مستقبلا بُ ابعزائر
 

                                                 

.منو  37ك ىذا مبدا دستورم نص عليو الدستور ابعزائرم بُ ابؼادة   - 1  
ابؼتعلق بدعايتَ برديد النشاطات ك ابؼهن ابؼقننة ابػاضعة  18/01/1997ابؼؤرخ بُ  97/40من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  03ك  02انظر ابؼادتتُ   - 2

  . 1997لسنة  05للقيد بُ سجل التجارم ك تاطتَىا ج ر ع 
  http://www.cnrc.org.dz/ar/src/recherche_economique.phpكنشاط مقنن  605001اذ ىي برمل الرمز  -3 

. 2011لسنة  33ج رع   -  4
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دكر مجلس المنافسة  : الفرع الثاني 
ك ذلك بدوجب قانوف  2008رع الفرنسي بتعديلو لقانوف بضاية ابؼستهلك الفرنسي سنة حسم ابؼش

الكاذب  امر مدل اعتبار الاشهار 1 ك ابؼتعلق بتطوير ابؼنافسة بُ خدمة ابؼستهلك 03/01/2008
.  منافسة غتَ مشركعة اـ لا  اك ابؼضلل

يدخل ضمن اطار اشمل ىو ابغماية اذ بدوجب ذلك التعديل اصبح بذربٙ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
من ابؼمارسات الغتَ مشركعة ، ك التي جعل من عناصرىا ابؼمارسات التجارية ابؼضللة ك الاشهار ، بٍ 

.   2الاشهار ابؼقارف  بُ  عنواف خاص بالاشهار ليفصل فيو فقط  الفرنسي خصص ابؼشرع
:  ، فقد ضمن القسم الرابع ابؼعنوف ب ك الواقع اف ىذا ابؼسلك ىو نفسو الذم انتهجو ابؼشرع ابؼغربي

.  3الباب الاكؿ ابؼتعلق بالاشهار " ابؼمارسات التجارية " 
بقد  04/02اما بُ ابعزائر ، كرغم عدـ كجود قانوف خاص بالاشهار الا انو بالرجوع ابٔ القانوف رقم 

بؼمارسات التجارية الغتَ ا" اف ابؼشرع ابعزائرم ادرج الاشهار التضليلي ضمن الفصل الرابع ابؼعنوف ب 
، ك يفهم من ذلك ك كما ىو ثابت فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يعد من قبيل ابؼنافسة " نزيهة 

.  الغتَ مشركعة 
ك ماداـ الامر كذلك فاف ابؼشرع كضع جهة بـتصة للحد من انتهاكات قواعد ابؼنافسة النزيهة ك 

.  ابؼتمثل بُ بؾلس ابؼنافسة 
بيكن اف بومى ابؼستهلك من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة من خلاؿ ما يتخذه  ك على ىذا فانو
، ك من بشة سنحاكؿ فيمايلي  من قرارات خاصة بدوضوع الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بؾلس ابؼنافسة

. التطرؽ بالتفصيل ابٔ بؾلس ابؼنافسة 
: تركئب مجلس المنافسة : اكلا 

شهدتها ابعزائر بُ بروبؽا الاقتصادم ابٔ النظاـ الرابظابٕ فانها  تنفيذا للاصلاحات الاقتصادية التي
                       اككلت كما يتطلبو ىذا النظاـ تنظيم ابؼنافسة ك ضبطها ابٔ ىيئة مستقلة تدعى

" .  بؾلس ابؼنافسة " 

                                                 
1 - http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000017785995 . 
2 - François Greffe  et Piere –Baptiste Greffe , Op cite , P 333. 

 . يقضي بتحديد تدابتَ بغماية ابؼستهلك 31.08القانوف رقم من القانوف رقم  21ابؼادة   - 3
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علق ك ابؼت 25/01/1995ابؼؤرخ بُ  95/06ك لقد ظهر بؾلس ابؼنافسة لاكؿ مرة بدوجب الامر 
ابؼتعلق  2003يوليو  19ابؼؤرخ بُ  03/03، ك ابقي على نفس المجلس بدوجب الامر  1 بابؼنافسة

.  2بابؼنافسة 
ك بؾلس ابؼنافسة سلطة ادارية مستقلة تتمتع بالشخصية القانونية ك الاستقلاؿ ابؼابٕ موضوعة لدل 

.   3الوزير ابؼكلف بالتجارة 
 يعينوف بدوجب مرسوـ رئاسي ، ك ينتموف ابٔ الفئات  4عضوا  12ك يتكوف بؾلس ابؼنافسة من 

:  التالية 
ستة اعضاء بىتاركف من ضمن الشخصيات ك ابػبراء ابغائزين على الاقل لشهادة اليسانس اك  -

سنوات على الاقل بُ المجاؿ القانوب٘ اك الاقتصادم ك بؽم  08شهادة جامعية بفاثلة ك خبرة مهنية 
سة ك التوزيع ك الاستهلاؾ ك بُ بؾاؿ ابؼلكية الفكرية ، ك بىتار من بتُ مؤىلات بُ بؾالات ابؼناؼ

. ىؤلاء الاعضاء رئيس بؾلس ابؼنافسة 
اربعة اعضاء بىتاركف من ضمن ابؼهنتُ ابؼؤىلتُ ابؼمارستُ اك الذين مارسوا نشاطات ذات مسؤكلية  -

قل بُ بؾاؿ الانتاج ك التوزيع ك ابغائزين لشهادة جامعية ك بؽم خبرة مهنية مدة بطس سنوات على الا
.  ك ابغرؼ ك ابػدمات ك ابؼهن ابغرة 

.  عضواف مؤىلاف بيثلاف بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ  -
.  ك بىتار رئيس بؾلس ابؼنافسىة من الفئتتُ الاخرتتُ نائبتُ لو 

ك يتم بذديد عهدة اعضاء بؾلس ابؼنافسة كل اربع سنوات بُ حدكد نصف اعضاء كل فئة من 
.  فئات ابؼبينة اعلاهاؿ

 ك من اجل الستَ ابغسن لمجلس ابؼنافسة يعتُ بدوجب مرسوـ رئاسي امتُ ك مقرر عاـ ك بطسة 
مقررين ، كما يعتُ الوزير ابؼكلف بالتجارة بفثلا دائما لو ك مستخلف لو لدل بؾلس ابؼنافسة بقرار 

.  من الوزير ابؼكلف بالتجارة 
ره بُ بضاية ابؼستهلك من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة  مهاـ بؾلس ابؼنافسة ك دك: ثانيا 

                                                 

. 1995لسنة  09ج ر ع   - 1  
. 2003لسنة  43ج ر ع   - 2  

ابؼعدؿ ك  2008يونيو  25ابؼؤرخ بُ  08/12كاف بؾلس ابؼنافسة  موضوع برت سلطة رئيس ابغكومة ، غتَ اف النص عدؿ بدوجب القانوف رقم   - 3
.  2008لسنة  36ابؼتمم لقانوف ابؼنافسة  ج رع 

4 .بؼعدؿ ك ابؼتمم من قانوف ابؼنافسة ا 24ابؼادة   -
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يعتبر ابؼستهلك ابؼعتٍ الاكؿ بالعملية التنافسية بدا توفر لو من الاختيار ابغر بتُ عدد من السلع ك 
 . 1ابػدمات ك بدا برققو بخفض للاسعار تساعده على رفع قدرتو الشرائية 

ترفتُ ، لكن الامور ليست دائما بدا بىدـ مصابّ ابؼستهلك ك يعد الاشهار احد اكجو ابؼنافسة بتُ ابؼح
.  الامر الذم حتم العودة ابٔ بؾلس ابؼنافسة 

:  ك مهاـ بؾلس ابؼنافسة بُ ابعزائر تنحصر فيمايلي 
بيثل بؾلس ابؼنافسة ىيئة خبتَة باحواؿ السوؽ ك الاستهلاؾ : الدكر الاستشارم لمجلس ابؼنافسة  –ا 

ط ابؼشرع لو دكر استشارم بحيث يرجع ابٔ بؾلس ابؼنافسة كلما عزت ابغاجة ابٔ ك ابؼنافسة لذا انا
.  اخذ رايو بُ بؾاؿ ابؼنافسة 

ك تعد الاستشارة اماـ بؾلس ابؼنافسة كسيلة بُ متناكؿ بصيع ابؼشاركتُ بُ ابغياة الاقتصادية ك 
.    2 بصعياتو الاجتماعية داخل الدكلة بدءا من السلطة العامة كصولا ابٔ ابؼستهلك عبر

.  ك تتنوع الاستشارة التي يقدمها بؾلس ابؼنافسة بتُ استشارة الزامية ك اخرل اختيارية 
يستشار بؾلس ابؼنافسة الزاميا بُ حالة ابزاذ اجراءات استثنائية للحد : الاستشارة الالزامية   –1 –ا 

.  لذم لا بىدـ مصابّ ابؼستهلك من ارتفاع الاسعار اك برديدىا بُ حالة ارتفاعها ابؼفرط بالشكل ا
ابؼتعلق بابؼنافسة ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم انو بيكن  03/03من الامر  05ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 

.  تقنتُ الاسعار ك ابػدمات عن طريق تنظيم بعد اخذ رام بؾلس ابؼنافسة 
ا علاقة بابؼنافسة متى يبدم بؾلس ابؼنافسة رايو بُ كل مسالة لو: الاستشارة الاختيارية   –2 –ا 

طلبت منو ابغكومة ذلك فيستشار بؾلس ابؼنافسة بُ كل مشركع تشريعي اك تنظيمي لو صلة 
.  بابؼنافسة 

كما يبدم بؾلس ابؼنافسة رايو متى طلبت منو ابعهات القضائية ذلك فيما بىص معابعة القضايا 
. 3ابؼتصلة بابؼمارسات ابؼقيدة للمنافسة  

                                                 
1
معمرم  كتو بؿمد الشريف ، بضاية ابؼستهلك من ابؼمارسات ابؼنافية للمنافسة ، رسالة دكتوراه ، كلية ابغقوؽ  ك العلوـ السياسية ، بصعة مولود  - 

  . 53، ص  2003/2004تيزم كزك ، ابعزائر ، 
ذكر لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية ابغقوؽ ك العلوـ السياسية ، بصعة مولود معمرم تيزم زكبتَ ارزقي ، بضاية ابؼستهلك بُ ظل ابؼنافسة ابغرة ، ـ - 2 

  . 170، ص  2011كزك ، ابعزائر ، 
ابؼتعلق بابؼنافسة ، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ كلية ابغقوؽ ك  03/03ك الامر  06/ 95ناصرم نبيل ، ابؼركز القانوب٘ لمجلس ابؼنافسة بتُ الامر   - 3
.  57، ص  2003/2004علوـ السياسية ، بصعة مولود معمرم تيزم كزك ، ابعزائر ، اؿ
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يتمتع بؾلس ابؼنافسة بصلاحية قمع ابؼمارسات ابؼنافية لقواعد  : لمجلس ابؼنافسة الدكر القمعي –ب 
.  ابؼنافسة النزيهة ك التي من بينها الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

غتَ اف تلك الصلاحية مرتبطة باخطار بؾلس ابؼنافسة من قبل الوزير ابؼكلف بالتجارة اك ابؼؤسسات 
اك ابؽيئات الاقتصادية ك ابؼالية اك ابعمعيات ابؼهنية ك النقابية ك اك من قبل ابعماعات المحلية  1

.  نفسو    بصعيات ابؼستهلكتُ ، كما بيكن لمجلس ابؼنافسة اف بيارس دكره القمعي من تلقاء
ك بعد الاخطار ك اجراء التحقيقات اللازمة يتخذ بؾلس ابؼنافسة ابعزاءات ابؼناسبة على الاطراؼ 

.  بانتهاؾ قواعد ابؼنافسة النزيهة الذين ثبت ادانتهم 
قل ، ك ك يتم ابزاذ القرار بعد اجراء ابؼداكلة ك التي لا تصح قانونا الا بحضور بشانية اعضاء على الا

. م الاغلبية ك بُ حالة تساكم الاصوات يرجح صوت الرئيس راياخذ ب
عض القرارات الادارية بُ شكل ك تتنوع العقوبات الصادرة عن بؾلس ابؼنافسة بتُ الغرامة ابؼالية ك ب

.  اكامر للمؤسسات ابؼخالفة 
كما بيكن الطعن بُ قرارات بؾلس ابؼنافسة اماـ بؾلس قضاء ابعزائر بُ الغرفة التي تفصل بُ ابؼواد 

 .التجارية 
ك ىكذا فنو بيكن لمجلس ابؼنافسة اف يتدخل للحد من الاضرار ابعسيمة التي يلحقها الاشهار 

. لل بابؼنافسة ك بابؼستهلك ايضا بُ الاختَ الكاذب اك ابؼض
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                                                 

ابؼتعلق بابؼنافسة ابؼعدؿ ك ابؼتمم  كل شخص طبيعي اك معنوم ايا كانت طبيعتو بيارس بصفة  03/03يقصد بابؼؤسسة حسب مفهوـ الامر   - 1
  .دائمة نشاطات الانتاج اك التوزيع اك ابػدمات اك الاستتَاد 
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في الحماية من الاشهارات الكاذبة اك المضللة   1سلطة الضبط دكر :  لثالفرع الثا
سلطة ادارية مستقلة  سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة ك سلطة ضبط السمعي البصرم كل منهماعتبر ت

السهر على احتًاـ قانوف ابٕ ، ىدفها الرئيس ىو ضابطة تتمتع بالشخصية ابؼعنوية ك الاستقلاؿ ابٓ
 .لاـالاع

ك بٓ يفصل ابؼشرع ابعزائرم بُ سلطة ضبط السمعي البصرم مكتفيا بالاحالة على قانوف السمعي 
 .بفا بهعلنا اماـ فراغ تشريعي بُ ىذه ابؼرحلة الانتقالية  2البصرم لتاصيل احكامها 

 03، يعينوف بدرسوـ رئاسيعضوا 14تكوف من ت بة على كل فاف سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوك 
رئيس المجلس  عضواف غتَ بربؼانيتُ يقتًحهمامن بينهم الرئيس ، ك  اعضاء يعينهم رئيس ابعمهورية

اعضاء ينتخبوف بالاغلبية  07ك  الامة  لسمجرئيس  عضواف غتَ بربؼانيتُ يقتًحهما كالشعبي الوطتٍ ،
.  3سنة خبرة بُ ابؼهنة على الاقل  15الذين قضوا  فتُحافيتُ المحتًابؼطلقة من بتُ الص

مع كل عضوية انتخابية ك كل كظيفة عمومية ك كل نشاط مهتٍ ، كما  سلطةك تتنابَ مهاـ اعضاء اؿ
اف بيارسوا مباشرة اك غتَ مباشرة  سلطة ك لا فركعهم اك اصوبؽم من الدرجة الاكبٔلاعضاء اؿلا بهوز 

  . 4مؤسسة مرتبطة بُ قطاعات الاعلاـ  كظائف اك بووزكا مسابنة بُ
بُ حالة اخلاؿ عضو التجديد ك  سنوات غتَ قابلة 06 سلطة الضبط بالعضوية بُ مدة ك بردد 

من سلطة الضبط بالتزاماتو القانونية يصرح رئيس السلطة بالاستقالة التلقائية للعضو ابؼخالف ك يطبق 
ك بُ حالة  5 بة مشينة اك بـلة   بالشرؼ نفس ابغكم بُ حالة صدكر حكم قضائي نهائي بعقو

شغور منصب عضو بُ سلطة الضبط لام سبب كاف يتم الاستخلاؼ بعضو جديد يعتُ كفق ما 
بيناه اعلاه بُ خلاؿ ابؼدة ابؼتبقية ، ك عند انقضائها بيكن اف يعتُ عضوا من جديد اذا بٓ تكن 

 . 6تتجاكز ابؼدة ابؼتبيقة سنتتُ 

                                                 
ابؼتعلق بالاعلاـ الغى الاحكاـ ابػاصة بالمجلس الاعلى للاعلاـ التي كانت بُ اطارقانوف  12/05بذدر الاشارة ابٔ اف القانوف العضوم رقم   - 1

  . الغى تلك الاحكاـ  ك نقلها ابٔ اختصاص جهات اخرل بٓ بوددىا  13/  93رغم اف ابؼرسوـ التشريعي رقم  90/07
.لساعة قانوف السمعي البصرم بٓ يصدر ابٔ حد ا  - 2

  

. ابؼتعلق بالاعلاـ  2012يناير  12ابؼؤرخ بُ  12/05من القانوف العضوم رقم  50انظر ابؼادة   - 3  
.ابؼتعلق بالإعلاـ  12/05من القانوف العضوم رقم  57ك  56انظر ابؼواد   - 4  
.الاعلاـ ابؼتعلق ب 12/05من القانوف العضوم رقم  52ك  51نظر ابؼادتتُ ا  - 5  
. 12/05من القانوف العضوم رقم  53انظر ابؼادة   - 6  
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اعضاء ك تكوف ابؼداكلة بالاغلبية ك بُ حالة  عشرةحضرىا  اذا الا الضبط سلطةت ك لا تصح مدكلا
 .ك تكوف ابؼداكلات ك القرارات باللغة الوطنية الربظية  1تساكم الاصوات يرجح صوت الرئيس 

:  بُ بؾاؿ الاشهار فينقسم على مستويتُ  سلطة الضبطاما عن دكر 
بدكر الرقابة ابؼباشرة على بؿتويات  للصحافة ابؼكتوبةسلطة الضبط ضطلع ت: الرقابة ابؼباشرة  –اكلا 

. الاشهار ك كيفياتو ك مواضيعو 
اف  08ابؼتعلق بالاعلاـ الفقرة  12/05رقم  العضوم من القانوف 40ك بُ ىذا الاطار تنص ابؼادة 
سهر على احتًاـ مقاييس الاشهار التجارم ك يراقب ىدؼ الاعلاـ ت سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة

. شهارم الذم تبثو ك تنشره الاجهزة الاعلامية ك بؿتواه ك كيفيات بربؾتو الا
اما بالنسبة للاشهارات التي تتم عبر الاذاعة ك التلفزيوف الوطنيتُ ، ك بُ انتظار صدكر قانوف السمعي 

ابؼتضمن  90/07البصرم ، فانو بُ نظرنا تبقي تلك القواعد خاضعة لاحكاـ نص القانوف رقم 
 .لاعلاـ القدبٙ لقانوف ا
ك ابؼتضمن منح  1991ابريل 20ابؼؤرخ بُ  91/101فقد اكرد ابؼرسوـ التنفيذم  لذلك ك تطبيقا

امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة 
ك ابؼتضمن منح  1991ابريل 20 ابؼؤرخ بُ 91/103العمومية للتلفزيوف ، ك ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرتبطة بالبث الاذاعي ابٔ ابؼؤسسة العمومية 
يتوبٔ الرقابة  (أم سلطة الضبط حاليا ) المجلس الاعلى للاعلاـ اف يؤكد على 2للاذاعة نصا خاصا 

. على بربؾة ك بؿتول ك كيفية الاشهار 
لكل من  لاحظ على تلك النصوص القانونية انها بٓ تبتُ ما ىي الاجراءات التي بيكنغتَ اف ابٓ

لس الاعلى للاعلاـ ابزاذىا عند بسط تلك الرقابة ك اكتشافو ابؼج سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة ك
 عبر الصحافة ابؼكتوبة اك بثالتضليل الذم قد يشوب اشهار ما  لبعض ابػركقات منها الكذب ك

. اعة الوطنية اك التلفزيوف عبر الاذ
ابؼتعلق بالاعلاـ قد اشار فقط  12/05ك يبدك اف ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ القانوف العضوم رقم 

ابٔ بداية تلك الاجراءات ك ابؼتمثلة بُ توجيو سلطة الضبط ملاحظاتها ك توصياتها ابؼكتوبة للجهاز 

                                                 

. ابؼتعلق بالاعلاـ  12/05من القانوف رقم  54انظر ابؼادة    - 1
  

. 91/103من ابؼرسوـ التنفيذم  36ك ابؼادة  91/101من ابؼرسوـ التنفيذم  37انظر ابؼادة   - 2  
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نبغي على ابعهاز الاعلامي ابؼعتٍ اف ينشر الاعلامي ابؼعتٍ ك بردد اجاؿ ك شركط التكفل بها ك م
 . 1تلك التوجيهات ك التوصيات 

ك بيكن لام ىيئة تابعة للدكلة اك جهاز صحافة اخطار سلط الضبط للصحافة ابؼكتوبة ك طلب 
 .الرام ابؼتعلق بدجاؿ اختصاصها 

ير ـ سنويا من تقارالمجلس الاعلى للاعلا ترفعو سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة كما  بالاضافة ابٔ اىذ
ك التي يدكف فيها كافة تلك ابػركقات كمن بشة بيكن لاحدل تلك  2 البربؼافابٔ رئيس ابعمهورية ك 

. ابؼؤسسات ابزاذ ما تراه مناسبا من الاجراءات 
 03/77ابؼتعلق بالاعلاـ بُ ابعزائر ك القانوف رقم  12/05ك بدقارنة بسيطة مع ما بوتويو القانوف 

 .بُ ابعزائر تصاؿ السمعي البصرم بُ ابؼملكة ابؼغربية يبدك عجز قانوف الاعلاـ ابؼتعلق بالا
ك مكنو من  3فقد اناط ابؼشرع ابؼغربي مهمة رقابة الاشهارات للمجلس الاعلى للسمعي البصرم 

 . عدة اجراءات تصل ابٔ حد كقف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
بظعي البصرم بُ ابؼغرب العديد من القرارات التي قد ك بُ ىذا الاطار فقد اصدر المجلس الاعلى لل

 .ترشدنا عند اصدار قانوف السمعي البصرم ك قانوف الاشهار بُ ابعزائر 
برت رقم  2006مارس  06فقد اصدر المجلس الاعلى للسمعي البصرم بُ ابؼغرب قرارا بتاريخ 

ك اعبتبرىا من قبيل " لوحيد ا: " يتعلق بوقف اشهار بً عبر اذاعة راديو احتول عبارة   04/06
 .  4اشهار مضلل 

قرر كقف رسالة اشهارية كونها كانت بُ  12/07برت رقم  25/04/2007ك بُ قرار اخر بتاريخ 
شكل نشرة اخبارية ك اف بفثلة الاشهار كانت مقدمة اخبار اصلا ك من شاف ذلك خلق لبس ك 

 . 5 تضليل للمستهلك

                                                 

.  12/05من القانوف العضوم رقم  42انظر ابؼادة   - 1  
ابؼتضمن لقانوف الاعلاـ سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة برفع تقارير سنوية ابٔ كل من رئيس  12/05من القانوف العضوم رقم  43اذ تلزـ ابؼادة  - 2 

 . ابعمهورية ك البربؼاف 
  31/08/2002تاريخ الصادر ب 1-02-212بً انشاء المجلس الاعلى للسمعي البصرم بُ ابؼغرب بدوجب الظهتَ الشريف رقم  -3 

http://www.haca.ma/index.jsp  
4 - http://www.haca.ma/communiques.jsp?version=Ar&top=tout . 
5 - http://www.haca.ma/communiques.jsp?version=Ar&top=tout . 
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قرر كقف رسالة اشهارية كونها خاصة  25/07برت رقم  2007/ 10/ 03ك بُ قرار اخر بتاريخ 
بدعلن كونها تقلل من الاحتًاـ الواجب للاساتذة ك تصورىم كمغفلتُ ، ك من بشة يعد ىذا الاشهار 

 . 1بفنوعا 
بً تقرير كقف رسالة اشهارية كوف  40/11برت رقم  2011غشت  18ك بُ قرار اخر صادر بُ 

 . 2 ؿ ضررا بالغا بابؼستهلكاف ابؼنتج ثبت علميا انو يشك
سلطة ضبط الصحافة  كل من قوـ بهاتك يقصد بها تلك الرقابة التي : الرقابة الغتَ مباشرة  –ثانيا 

. بشكل غتَ مباشر  ابؼكتوبة ك سلطة ضبط السمعي البصرم
 بـتلف الوسائل الاعلامية من شركط لبث الرسالة الاشهارية ، على ك يبدك ذلك من خلاؿ ما تفرضو

تلك الرقابة بستد  ة على تلك الوسائل الاعلامية فافسهر على الرقابت سلطة الضبطك طابؼا اف 
. بالضركرة ابٔ المجاؿ الاشهارم 

ك ابؼتضمن منح  1991ابريل 20ابؼؤرخ بُ  91/101ك بُ ىذا الاطار فقد كضح ابؼرسوـ التنفيذم 
بطة بابػدمة العمومية للتلفزيوف ابٔ ابؼؤسسة امتياز عن الاملاؾ الوطنية ك الصلاحيات ك الاعماؿ ابؼرت

ك الزـ ابؼؤسسة العمومية  3العمومية للتلفزيوف الالتزامات ابؼتعلقة بالاشهار لا سيما اخلاقيات ابؼهنة 
يونيو من كل سنة ابٔ المجلس الاعى للاعلاـ بؼراقبة مدل  30للتلفزيوف بارساؿ تقارير سنوية قبل 

.  4تطبيق الاحكاـ العامة 
 .على نفس ابغكم  91/103من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  49ك نصت ابؼادة 

 
 
 
 
 
 

                                                 

1 - http://www.haca.ma/communiques.jsp?version=Ar&top=tout . 
2 - http://www.haca.ma/communiques.jsp?version=Ar&top=tout .  

. ك ما بعدىا 124ص  قد بً التطرؽ ابٔ ذلك من خلاؿ الباب الاكؿ من ىذه الرسالة  - 3  
.  91/101من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  54انظر ابؼادة   - 4

  

http://www.haca.ma/communiques.jsp?version=Ar&top=tout
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. الحماية المدنئة من الاشهارات الكاذبة ك المضللة : المبحث الثاني 
راينا سالفا انو يقع على عاتق ابؼشتغلتُ بُ ابغقل الاشهارم كاجب ذابٌ يتمثل بُ احتًاـ اخلاقيات 

. بر للمستهلك مهنة الاشهار بفا يعطي بضاية اؾ
غتَ انو ك زيادة على ذلك ك كوف اف تلك ابغماية الذاتية قد لا تكوف كافية لتحقيق ابغماية ابؼنشودة 

. للمستهلك تقرر بـتلف التشريعات بضاية مدنية من بسط تلك ابغماية 
ؿ العقد ك تهدؼ ابغماية ابؼدنية للمستهلك من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة اما ابٔ ابؼطالبة بابطا

. الذم ابرـ نتيجة الاشهار الكاذب ك ابؼضلل بناءا على التدليس اك الغلط كفقا للقواعد العامة 
،  1كما بيكن اف تهدؼ تلك ابغماية ابٔ ابؼطالبة بالتنفيذ العيتٍ ك يعتٍ ذلك الزاـ ابؼعلن بتنفيذ العقد 

لاشهار ك ىو ما تنص عليو فيجبر على تسليم ابؼستهلك بؿل العقد الذم بهب اف يكوف مطابقا ؿ
، كما يستطيع ابؼستهلك اف بوصل على شيئ مطابق لمحل التعاقد كفقا  2من ؽ ـ ج  164ابؼادة 

        من  02/ 166للاشهار على نفقة ابؼعلن بعد استئذاف القاضي ك ىذا ما نصت عليو ابؼادة 
.  3ؽ ـ ج 

      لعدـ قياـ ابؼعلن بتنفيذ التزاـ من التزاماتو كما قد تهدؼ ابغماية ابؼدنية ابٔ ابؼطالبة بفسخ العقد
. فقا للقواعد العامة ك

ك قد بيكن ابؼستهلك من ابؼطالبة من انقاص الثمن اذا كانت قيمة بؿل العقد ليست بالصورة التي 
. ظهرت بها بُ الاشهار 

 ا للقواعد ك اختَا بيكن ابؼستهلك من برريك دعول ضماف العيوب ابػفية متى كاف بؽا بؿل كفق
. العامة 

ك بُ ابغقيقة فاف اىداؼ ابغماية ابؼدنية السالف ذكرىا قد تتحدد كفقا ما اذا كاف الاشهار الكاذب 
.  4اك ابؼضلل قد ادل ابٔ ابراـ العقد اـ لا 

 

                                                 

.  236عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
.من القانوف ابؼدب٘ الفرنسي  1184من القانوف ابؼدب٘ ابؼصرم ك نص ابؼادة  203ابل نص ابؼادة ك التي تق  - 2  
.من القانوف ابؼدب٘ ابؼصرم  205/02ك التي تقابل نص ابؼادة   - 3  
. 236عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 4  
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ك ابٔ جانب ذلك تعتبر دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة من صور ابغماية ابؼدنية من الاشهار الكاذب 
 . 1بهة الضرر الذم يسببو تاجر ابٔ تاجر اخر ك ابؼضلل نت

ك بؼا كانت معظم جزاءات ابغماية ابؼدنية ابؼقررة للمستهلك موجودة بُ القواعد العامة فلن نتوبٔ 
اعادة تفصيلها تاركينها للقواعد العامة ، لذا سنعرض بُ ىذا ابؼبحث بُ ابؼطلب الاكؿ ابٔ دعول 

ليس ك بلصص ابؼطلب ابؼطلب الثاب٘ ابٔ النظرية العامة للتد ابؼنافسة الغتَ مشركعة بٍ نتطرؽ بُ
.  بعض ابعوانب ابػاصة للحماية ابؼدنية  الثالث ابٔ

دعول المنافسة الغئر مشركعة  : المطلب الاكؿ 
  من مبادئ الرابظالية كاقتصاد السوؽ مبدا حرية التجارة  ك الصناعة كمن بشة حرية ابؼنافسة بتُ 

         لك اعطاء ابغق لكل تاجر بُ ابزاذ كافة الوسائل بُ التسويق ك التًكيج بؼنتجاتو التجار ، ك يعتٍ ذ
.  2ك خدماتو 

  من الدستور ابعزائرم ك التي جاء فيها 37ك قد تبتٌ ابؼشرع ابعزائرم ىذا ابؼبدا من خلاؿ نص ابؼادة
" . حرية التجارة ك الصناعة مضمونة ، ك بسارس بُ اطار القانوف " 

اف ىذه ابغرية ك ىذا ابؼبدا يرد عليو قيد جوىرم يتمثل بُ اف لا تكوف الوسائل ابؼستعملة بُ  غتَ
التًكيج ك جذب الزبائن غتَ مشركعة اك تتنابَ ك الاعراؼ ك العادات التجارية ، فاف كانت كذلك 

. كنا اماـ منافسة غتَ مشركعة 
لتُ اقتصاديتُ بُ نفس السوؽ بغية الوصوؿ التنافس بتُ عدة متعاـ" ك تعرؼ ابؼنافسة عموما بانها 

  3" ابٔ الزبائن لاشباع حاجاتهم من ابؼنتجات ك ابػدمات 
استخداـ كسائل تتنابَ "  بانها 4اما عن تعريف ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة فقد حاكؿ بعض الفقو تعريفها 

" . ك نصوص القانوف اك العادات التجارية ابعارية اك الشرؼ ابؼهتٍ 
 
 

                                                 
  . 114، ص رجع السابق ، ابٓبلعشي مربٙ   - 1

. 205سعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص ابضد اؿ  - 2  
-  3 Yves Serra ,  concurrence déloyale,  Recueil Dalloz , sep , 1996 , P 02 . 

 4 - Florence Lasserre-Jeannin , L acte de concurrence déloyale , thèse de doctorat , Faculté de 
droit et de sciences économiques , Université de Montpellier1, 1992, P 47.   



 انفظم انثبنث                                              انحًبٌت يٍ الاشٓبساث انكبربت ٔ انًضههت

 

352 

 

ابؼتعلق  04/02حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم تعريف ابؼنافسة الغتَ مشركعة من خلاؿ القانوف رقم ك قد 
ابؼمارسات التجارية الغتَ نزيهة ك ابؼخالفة " بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية بانها 

بّ عوف اك للاعراؼ التجارية النزيهة ك النظيفة ك التي من خلابؽا يتعدل عوف اقتصادم على مصا
 . 1" عدة اعواف اقتصاديتُ اخرين 

ك ابؼلاحظ ىنا اف ابؼشرع ابعزائرم خرج عن النمط التقليدم ك ابؼالوؼ بُ نظرية ابؼنافسة الغتَ 
مشركعة ك التي تقوـ على اساس منافسة بتُ تاجرين ، كوف اف ابؼشرع جعل ابؼنافسة بتُ عونيتُ 

اشمل من التاجر اذ يشمل بالاضافة ابٔ التاجر ابؼنتج ، اقتصادين ، ك لفظ العوف الاقتصادم اعم ك 
ابغربُ ، ك كل مقدـ خدمات ايا كانت صفتو القانونية بيارس نشاطو بُ الاطار ابؼهتٍ العادم اك 

 . 2بقصد برقيق الغاية التي تاسس من اجلها 
الاشهار الكاذب اك قبل بذربٙ  –ك بهدر بنا التاكيد بُ ىذا ابؼقاـ اف القضاء الفرنسي ك لوقت طويل 

كاف يعتبر اف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل اداة للمنافسة غتَ ابؼشركعة التي  –ابؼضلل بُ حد ذاتو 
تلحق الضرر بالتاجر الامتُ الشريف الذم لا يستخدـ نفس الاداة ، لذا قامت نظرية ابؼنافسة الغتَ 

 . 3ات كاذبة اك مضللة رامشركعة بدكر كبتَ بُ توقيع جزاءات مدنية على من يقوـ باشو
ك بؼزيد من التفصيل بُ دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة سنتطرؽ بُ الفرع الاكؿ ابٔ ابنية دعول ابؼنافسة 

 .الغتَ مشركعة بٍ سنفصل بُ شركط دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة بُ الفرع الثاب٘ 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

. 04/02من القانوف رقم  26انظر ابؼادة   - 1  
. 04/02من القانوف رقم  03انظر ابؼادة   - 2  

 3 - Martine Bussy-CHarpier , Conciliation entre les intérêts des entreprises et des 
consommateurs dans le droit de la publicité commerciale , Thése de doctorat , Université de 
Paris 01 – Panthéon Sorbonne- 1980 , P 96-97.  
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اىمئة دعول المنافسة الغئر مشركعة  : الفرع الاكؿ 
نافسة القائمة على اجتذاب الزبائن ك العملاء مكرسة قانونا على الوجو السالف حرية ابٓاذا كانت 

شرحو ، فهذا لا يعتٍ بقاء ىذه ابغرية مطلقة ذلك اف ابؼنافسة دلت على اف بعض ابؼتعاملتُ بُ 
السوؽ يسيئوف استعمابؽا من خلاؿ سلوكيات غتَ ابؼشركعة بُ ىذه ابغالة تبرز ابنية دعول دعول 

 . 1بؼنافسة الغتَ مشركعة ا
لذا فتعد دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة كسيلة فعالة لاعادة كظيفة ابؼنافسة ابٔ حدكدىا القانونية فتمنع 

. كصوبؽا ابٔ حالة ابؼنافسة ابؼتوحشة 
ك بالاضافة ابٔ ذلك ك اذا كاف الاصل اف دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة تهدؼ ابٔ كضع الضوابط 

حتى ك بصورة غتَ  –ا تنظيم ابؼنافسة بتُ الاعواف الاقتصاديتُ ، فانها تهدؼ ايضا التي من شانو
، كىو ماجعل بعض  2ابٔ خدمة ابؼستهلك من خلاؿ بسهيد السوؽ ليلجها ك ىو مطمئن  –مباشرة 

 . 3الفقو يؤسس اف قانوف ابؼنافسة عموما ك دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة بىدـ ابؼستهلك 
عول ابؼنافسة الغتَ مشركعة اذا تعلقت باشهار كاذب اك مضلل توفر للمضركر عدة ىذا زيادة اف د

اكجو للحماية ، اذ بيكنو طلب كقف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، كما بيكنو اف يطلب من المحكمة 
ازالة اثار الاشهار الكاذب اك ابؼضلل عن طريق نشر اشهار تصحيحي على نفقة ابؼعلن ، اما اذ 

الادانة فيمكن بؼضركر اف ينشر ابغكم ك اختَا ك بداىة بيكن للمضركر ابؼطالبة صدر حكم ب
.  4بالتعويض النقدم 

 
 
 
 
 
 

                                                 

 –يد قادة شهيدة ، قانوف ابؼنافسة بتُ تكريس حرية ابؼنافسة ك خدمة ابؼستهلك ، بـبر القانوف ابػاص ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابي بكر بالقيا - 1 
  . 74، ص  2001 –تلمساف 

2 - Yves Serra , op cite P 03 . 
. 76قادة شهيدة ، قانوف ابؼنافسة بتُ تكريس حرية ابؼنافسة ك خدمة ابؼستهلك ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3  
. 238عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  - 4  
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شركط دعول المنافسة الغئر مشركعة  : الفرع الثاني 
بؼا كانت دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة تتاسس على قواعد ابؼسؤكلية التقصتَية فكاف الواجب ىو 

 . 1سؤكلية بالتطبيق للقواعد العامة توافر شركط قياـ ىذه ابٓ
. ك عليو فيجب توافر كل من ابػطا ك الضرر ك علاقة السببية لقياـ دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة 

:  ابػطا  –اكلا 
بٓ تعرؼ القوانتُ ابػطا عند تنظيمها لقواعد ابؼسؤكلية التقصتَية تاركة ذلك للفقو ك القضاء ، ك من 

 . 2بشانو بانو ابكراؼ بُ سلوؾ الشخص مع ادراكو بؽذا الابكراؼ  بتُ التعريفات الواردة
ك من بشة فاف معيار الابكراؼ يكوف بقياس السلوؾ بسلوؾ الرجل العادم ، ك اف كاف اف بعض الفقو 
يرل انو بُ ابعرائم الاقتصادية ينبغي اف يقاس السلوؾ بسلوؾ رجل شديد ابغرص يفوؽ حرص الرجل 

جرائم حضارية برمل معها صورة من صور ابػطا الذم يتفق مع العصر الذم  العادم فتلك ابعرائم
 . 3نعيش فيو 

ىذا عن ابػطا بُ القواعد العامة ، اما بُ اطار دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة فيشتًط فيو قياـ منافسة 
اف بتُ شخصتُ اضافة ابٔ كجوب ارتكاب احدبنا عملا بىل بدبادئ ابؼنافسة سواء تعمد ذلك اك ؾ

.  4نتيجة ابناؿ ك عدـ تبصر 
ك تتنوع صور ابػطا ك تتعدد لكنها تصب بصيعها على ابػلط ك اللبس بتُ منتجات اك خدمات اك 

. تشويو اك بث عدـ ثقة بدنتجات عوف اقتصادم منافس 
ك من صور ابػطا تلك الاعماؿ التي بزالف العادات ك الاعراؼ التجارية النزيهة ، ك ىي بؾموعة من 

اعد ك السلوكيات التي فرضها التطور الاقتصادم ك الاجتماعي ك التي يعد ابػركج عليها بدثابة القو
من القانوف رقم  26بـالفة نصوص قانونية ك ىو ما اشار اليو ابؼشرع ابعزائرم من خلاؿ ابؼادة 

 .ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  04/02
 

                                                 

. 241عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
.  307 انور سلطاف ، ابؼرجع السابق ،ص  - 2  
. 29، 28، ص  2008، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ،  03جبابٕ كعمر ، ابؼسؤكلية ابعنائية للاعواف الاقتصاديتُ ، ط   - 3  

  . 177، ص رجع السابق قابظي بلقاسم ، ابٓ  - 4
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كل عمل ما من شانو ابؼساس بالائتماف اك الامانة لدل التاجر ابؼنافس ، ك  ك من صور ابػطا ايضا
.  1يدخل بُ ذلك ابؼساس بشرؼ ك نزاىة بظعة تاجر منافس 

من القانوف رقم  27ك ىو ما شار اليو النشرع ابعزائرم من خلاؿ الفقرة الاكبٔ من نص ابؼادة 
04/02  .

نافس لطرؽ ك اساليب من شانها احداث خلط ك كما يدخل بُ نطاؽ ابػطا استخداـ التاجر ابٓ
. ابعمهور بصدد ابؼنتجات اك ابػدمات ابؼطركحة بُ السوؽ  ذىنبُ لبس 

ك يعد من صور ابػطا ايضا خلق نوع من الفوضى ك عدـ التنظيم من خلاؿ الاستفادة من الاسرار 
كقد يكوف ذلك ايضا من ابؼهنية بصفة اجتَ قدبٙ اك شريك للتصرؼ فيها قصد الاضرار بابؼنافس ، 

خلاؿ تبديد اك بزريب كسائل اشهارية اك اختلاس البطاقيات اك الطلبيات اك السمسرة الغتَ قانونية 
من القانوف  27ك كل ىذه الصور نصت عليها ابؼادة  2 اك احداث اضطراب بُ شبكة ابؼنافس للبيع

.  04/02رقم 
من القانوف رقم  28ك ىذا ما نصت عليو ابؼادة كما يعد من قبل ابػطا الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

، غتَ انو بذدر ابؼلاحظة اف الاشهار ابؼقارف طابؼا توافرت فيو شركطو فانو لا يشكل خطا  04/02
 . 3بل يعد من قبل ابؼنافسة ابؼشركعة 

ؿ ك عموما فاف صور ابػطا بُ ىذا المجاؿ لا بيكن حصرىا غتَ انو يتعتُ على من يدعيو اقامة الدبٕ
على كجوده بكافة طرؽ الاثبات ك يتًؾ امر تقديره لقاضي ابؼوضوع ، ك ابؼلاحظ ىنا انو اذا كاف امر 

ابػطا من امور الواقع يستقل قاضي ابؼوضوع بتقديرىا الا اف تكييفو القانوب٘ باعتباره احد اركاف 
المحكمة )  4نقض دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة تعتبر من مسائل القانوف فتخضع لرقابة بؿكمة اؿ

. ( العليا
 
 
 

                                                 

 1 - Gabriel Guéry et Eve Schonberg et Edwige Mollaret Laforet , Droit des affaires pour 
manager , Ellipses éd  marketing , S.A ,Paris , France ,2009,P 132. 
2 - Roger Fourés,Op cite  , P 36-44 . 
3 - Yves guyon Op cite P 913 . 
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:   الضرر –ثانئا 
مشركعة اف يرفع دعول ابؼسؤكلية  الغتَ بوق لكل من اصابو ضرر من فعل يعد من قبيل ابؼنافسة

للمطالبة بالتعويض فلا بؾاؿ لقياـ ابؼسؤكلية عن دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة دكف كقوع الضرر ، ك 
 . 1نافس اك بعض عملاء ابؼتجر ابٔ ابؼتجر ابٓيتمثل الضرر تقليديا بُ انصراؼ كل 

غتَ اف اثبات الضرر بُ ىذه ابغالة من ابؼسائل التي تثتَ العديد من الصعوبات فلا بيكن ابعزـ باف 
العملاء ابؼنصرفتُ كانوا سيستمركف بُ التعامل مع الضحية ابؼزعوـ لو بٓ تقع اعماؿ ابؼنافسة الغتَ 

 . 2مشركعة 
اكم بُ فرنسا من اجل اثبات الضرر ابٔ اجراء مقارنة بُ رقم اعماؿ الضحية لذا بعات بعض ابؼح

ابؼزعوـ المحقق قبل ك بعد حصوؿ ابؼنافسة الغتَ مشركعة ، اك التحقق من رقم اعماؿ ابؼدعى عليو بُ 
 . 3دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة ففي حالة ارتفاعو فهو دليل على انصراؼ العملاء

جتهاد الامن العستَ اثبات كقوع الضرر ، ك لتيستَ اثبات الضرر يذىب ك رغم ذلك فانو يبقى 
 . 4ة بُ دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعةاف الضرر البسيط ك اليستَ كاؼ لقياـ ابؼسؤكبٕ ابٔ فقهياؿ

ابٔ إمكانية التعويض عن الضرر الاحتمابٕ ، غتَ اف غالبية الفقو تذىب ابٔ  5ك يذىب بعض الفقو 
 . 6بر ىو الضرر المحقق الفعلي اف الضرر ابؼعت

ك بكن بدكرنا بميل ابٔ ىذا الرام ، فمن جهة ك بالرجوع ابٔ القواعد العامة فاف الضرر المحقق الفعلي 
كحده ىو ابؼعوض عنو اما الضرر المحتمل الوقوع ك الذم لا يعرؼ اف كاف سيقع بُ ابؼستقبل اـ لا 

 . 7فلا تعويض عنو 
رر الاحتمابٕ ك الضرر ابؼستقبلي ، فالاختَ بؿقق الوقوع ك اف بٓ يقع بعد ك لا ينبغي ابػلط بتُ الض

ك لذا يتعتُ التعويض عنو ، فقياـ العوف الاقتصادم ابؼنافس ببث اشهار كاذب اك مضلل يؤدم حتما 
. ابٔ خسراف الزبائن رغم عدـ ابػسراف بُ حينها لذا يعوض على مثل ىذا الضرر 

                                                 

. 215ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
. 253ابؼرجع السابق ، ص  عبد الفضيل بؿمد ،  - 2  

3 - Yves guyon , OP cite , P 917 . 
.  179قابظي بلقاسم ، ابؼرجع السابق  ، ص   - 4  
. 253انظر بُ ىذا عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 5  
. 215ابضد السعيد الزقرد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 6  
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 26بعزائرم حتُ تناكؿ دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة من خلاؿ ابؼواد ك من جهة اخرل فاف ابؼشرع ا
ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية بٓ  04/02ك ما بعدىا من القانوف رقم 

يشر اطلاقا ابٔ الضرر الاحتمابٕ بل بالعكس فقد اكد على كقوع الضرر لقياـ دعول ابؼنافسة الغتَ 
. مشركعة 

غي التفريق بُ ىذا ابؼقاـ بتُ الضرر ابؼادم ك ىو ما يصيب التاجر بُ خسارة بُ ذمتو ابؼالية اك ك ينب
ما يفوت عنو من فرصة بُ برقيق الربح ، ك بتُ الضرر ابؼعنوم اك الادبي الذم بيس بالشرؼ اك 

. 1السمعة ، ك كلا من الضررين يتعتُ على القاضي تقديربنا 
اذا كانت القواعد العامة بُ ابؼسؤكلية التقصتَية تقضي باف يكوف  اما عن تقدير التعويض فانو

التعويض بقدر الضرر فانو كثتَا ما يصعب برديد الضرر الناجم عن ابؼنافسة الغتَ مشركعة لذلك 
، زيادة على انو  2يكوف ابغكم بالتعويض اقرب ابٔ ابغكم بدبلغ جزابُ تراه المحكمة كافيا بعبر الضرر 

اف تامر باداء امر معتُ متصل  كابغاؿ ابٔ ما كاف عليو من قبل ا اف تامر باعادة بيكن للمحكمة
. بالعمل الغتَ مشركع بعبر الضرر 

اما عن طريقة التعويض فهي متًككة لتقدير القاضي كفقا للظركؼ ك ابؼلابسات ، ك يصح اف يكوف 
. التعويض مقسطا كما يصح اف يكوف ايراد مرتبا 

:  السببية بتُ ابػطا ك الضرر  كجود علاقة –ثالثا 
لا يكفي لقياـ ابؼسؤكلية عن دعول ابؼنافسة الغتَ مشركعة حدكث خطا من طرؼ عوف اقتصادم ك 
كقوع ضرر من منافس لو بل لابد من كجود رابطة سببية بتُ ابػطا ك الضرر ك معتٌ ذلك اف يكوف 

فاذا انتفت العلاقة فلا بؾاؿ ، طا الضرر الذم بغق بابؼنافس نتيجة الفعل الضار الصادر من ابؼخ
 . 3حينئذ بؼسائلة مرتكب الفعل الضار 

غتَ اف مسالة اثبات علاقة السببية بتُ ابػطا ك الضرر من الامور الدقيقة ك الصعبة ، فكيف بيكن 
اذ بُ الغالب يكوف تعدد بُ  ؟ معرفة ك التاكد اف فقداف الزبائن كاف فقط بسبب خطا ابؼنافس

 . 4لا تكوف الا اذا تفاعلت مع ظركؼ اقتصادية مساعدة  مشركعة نافسة الغتَبٓفا ، الاسباب
                                                 

،  2000ف ، عزيز العكيلي ، الوجيز بُ القانوف التجارم ، الدار العلمية الدكلية للنشر ك التوزيع ك دار الثقافة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الارد  - 1
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ك بؼا كاف امر اثبات علاقة السببية عستَ فانو بُ الغالب يتم استنتاجها ابٔ قرائن بسيطة ك يبقى ذلك 
 .خاضعا للسلطة التقديرية لقاضي ابؼوضوع كحده 

اثبات علاقة السببية نتيجة صعوبة ذلك عكس  انو يتعتُ اعفاء ابؼستهلك من 1بل اف البعض يرل 
 .ابؼتنافس بُ مواجهة منافسو الذم عليو اثبات علاقة السببية 

ابؼستهلك رفع دعول  العوف الاقتصادم ابؼنافس ك حتى فاذا ما توفرت تلك الشركط يكوف من حق
 .ا على الاشهار الكاذب اك ابؼضلل قضائية نتيجة الضرر اللاحق بو بناء

:  النظرية العامة للتدلئس : الثاني المطلب 
من البديهي بُ القواعد العامة اف كل عقد بهب اف يبـر بكل حرية ك رضائية ، لذا يكوف من حق 

. ابؼتعاقدين اف يكونا على دراية تامة على الاقل بالعناصر ابعوىرية لمحل العقد ابؼراد ابرامو 
ف البداية ىناؾ عدـ توازف ك تساكم بتُ الطرفتُ ، ك بُ عقود الاستهلاؾ بتُ المحتًؼ ك ابؼستهلك فم

فعقود الاستهلاؾ تبـر بتُ بؿتًؼ مالك للتكنولوجيا ك مالك لوسائل التاثتَ ك الاغراء ك بتُ 
  . فتُمستهلك عادم يقدـ على الاقتناء بفعل ذلك التاثتَ ك بُ ظل انعداـ التوازف بتُ الطر

رضا ابؼستهلك فقد عمد الفقو ك بُ ظل انعداـ النصوص  ك من اجل ردـ ابؽوة بتُ الطرفتُ ك بضاية
ابٔ التفستَ الواسع للقواعد العامة ابؼتاحة بُ النظرية العامة بُ  بعا القضاء الفرنسي ايضا ابػاصة
. العقود 

بؽذا فيمكن بضاية ابؼستهلك من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل استنادا ابٔ القواعد العامة التي بذيز 
. للتدليس اذا ما توافرت شركطو ابطاؿ العقد 

غتَ انو لا بيكن تطبيق نظرية التدليس على الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة الا اذا توافرت شركط 
ينبغي التدقيق من اجل عدـ برميل النظرية العامة للتدليس ما لا برتملو فنبتعد عن ابؽدؼ ابؼنشود ، 

كاجب توافرىا بُ الاشهار حتى يكوف ىناؾ كط اؿع الاكؿ ابٔ العناصر ك الشرلذا سنتطرؽ بُ الفر
تدليس ، بٍ نتطرؽ بُ الفرع الثاب٘ ابٔ مدل بقاعة نظرية التدليس كوسيلة للحماية من الاشهارات 

 .الكاذبة ك ابؼضللة 
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:  العناصر الواجب توافرىا في الاشهار حتى يكوف ىناؾ تدلئس : الفرع الاكؿ 
علاقة اذف اؿؼ 1انو استعماؿ ابغيلة بقصد ايقاع ابؼتعاقد بُ غلط يعرؼ التدليس بُ ابسط تعريفاتو ب

كثيقة بتُ التدليس ك الغلط ، ك يذىب الفقو اف الغلط اكسع نطاقا من التدليس فكل عقد يبطل 
 . 2للتدليس يبطل للغلط 

غلط ، غتَ اف ذلك لا بينع من اف التدليس بُ كثتَ من الاحياف يعود على ابؼتعاقد بفائدة اكثر من اؿ
ك ذلك نظرا لسهولة اثباتو من جهة فهو كاقعة مادية تثبت بجميع كسائل الاثبات عكس الغلط الذم 

يعد امرا نفسيا بفا يصعب اثباتو زيادة على ما بىولو التدليس من حق ابؼطالبة بالتعويض عن الضرر 
. الناجم كفقا لقواعد ابؼسؤكلية التقصتَية 

:  كاذبا اك مضللا توافر ثلاثة عناصر ك تتمثل فيمايلي  ك يلزـ حتى بيثل التدليس اشهارا
  ك يقصد بها كافة ابغيل ابؼستعملة لايقاع ابؼتعاقد بُ غلط يدفعو ابٔ : الطرؽ الاحتيالية : اكلا 

. 3اك اخفاء ابغقيقة اك ايهاـ غتَ الواقع  كالكذبالتعاقد ، ك ىي تاخذ صورا شتى 
لطرؽ الاحتيالية اف تصل حدا من ابعسامة بابغد الذم تتشكل ك ابؼلاحظ اف انو لا يشتًط بُ تلك ا

معو الركن ابؼادم بعربية النصب ك الاحتياؿ ، فابؼهم اف تكوف الطرؽ الاحتيالية قد البست على 
 . 4ابؼتعاقد كجو ابغق فحملو على التعاقد تضليلا 

ليس ، فلا يعتد الاصل اف الكذب كحده لا يكفي لتكوين عنصر ابغيلة بُ التد: الكذب  –ا 
بالكذب البسيط بُ الاشهار للقوؿ بقياـ التدليس فالاشهار يقوـ على ابؼبالغة بُ امتداح ابؼعلن عنو ، 
غتَ اف ذات الكذب اذا بلغ حدا من ابعسامة بحيث كاف ىو الدافع الرئيسي للتعاقد يعتبر تدليسا ، 

. كما لو تناكؿ الكذب اف ابؼنتوج اصلي بُ حتُ انو مقلد 
ك ىو التدليس بطريق التًؾ ، أم ابزاذ موقف سلبي ، ك الاصل فيو اف ذلك لا : الكتماف  -ب

يشكل تدليسا الا اذا تعلق الامر بواقعة بهب الافضاء بها نزكلا عند حكم القانوف اك الاتفاؽ اك 
. طبيعة العقد 

                                                 

. 99انور سلطاف ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
.  259عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2

  

3 - Serge Guinchard , La publicité mensongère en droit français et en droit fédéral Suisse , 
L.G.D.J , Paris , France , 1971, P 18-19. 

4 . 346عبد الرزاؽ السنهورم ، ابؼرجع السابق ، ابعزء الاكؿ ، المجلد الاكؿ ، ص   -
  



 انفظم انثبنث                                              انحًبٌت يٍ الاشٓبساث انكبربت ٔ انًضههت

 

360 

 

من القانوف رقم  17ة الافضاء ك الاعلاـ ، اذ تلزـ ابؼاد اجب ما تتشدد قوانتُ الاستهلاؾ بوك كثتَ
الغش بُ ابعزائر المحتًؼ باف يعلم ابؼستهلك بكل ابؼعلومات  عابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قم 09/03

ابؼتعلقة بابؼنتوج الذم يضعو للاستهلاؾ ، ك بهب اف بررر تلك ابؼعلومات اساسا باللغة العربية كما 
. بيكن اضافة لغة اك عدة لغات اخرين 

كذلك فاف بؾرد سكوت المحتًؼ ك رفضو الافضاء يعد بدثابة تدليس بالتًؾ بىوؿ ك متى كاف الامر 
 . ابؼستهلك ابغق بُ ابؼطالبة بابطاؿ العقد 

نئة التضلئل  : ثانئا 
بهب اف تكوف ابغيل ابؼستعملة بُ التدليس مصحوبة بنية التضليل ك ابػداع للوصوؿ ابٔ غرض غتَ 

 . 1تدليس مشركع ، فاذا انتفت نية التضليل فلا 
اف استهواء ابعمهور دكف قصد التضليل لدل ابؼعلن لا يتوافر معو التدليس ، ك  2ك عليو بهمع الفقو 

. لكن لو كقع ابؼتعاقد الاخر بُ غلط نتيجة بؽذا العمل فيبطل العقد للغلط لا للتدليس 
ماؿ خارجية تفتًض ك طابؼا اف النية امر نفسي داخلي فمن العستَ اثباتها ، ك قد يستدؿ عليها باع

. يتو ابٔ التضليل سوء نية ابؼعلن ك من بشة ابذاه ف
اف يكوف التدليس دافعا للتعاقد   –ثالثا 

ك يقصد من ذلك اف تبلغ ابغيل ابؼستعملة حدا من ابعسامة بحيث تعتبر الدافع ابٔ التعاقد ، ك بُ 
يس اذا كانت ابغيل التي بعا بهوز ابطاؿ العقد للتدؿ" من ؽ ـ ج  86/01ىذا الاطار نصت ابؼادة 

" . بحيث لولاىا بؼا ابرـ الطرؼ الثاب٘ العقد  من الجسامةاليها احد ابؼتعاقيدف اك النائب عنو 
فيقدر مبلغ اثر الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ نفس  ، ك قاضي ابؼوضوع ىو الذم يبت بُ ذلك

 . 3قد ابؼستهلك ليقرر ما اذا كاف الاشهار ىو الذم دفعو ابٔ التعا
ك يستًشد القاضي بُ ذلك بدا تواتر عليو الناس بُ تعاملهم ك بحالة ابؼتعاقد الشخصية من سن ك 

.  4ذكاء ك علم ك بذارب 
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ك بييز الفقو عادة بتُ التدليس الدافع ابٔ التعاقد ك ىو التدليس بابؼعتٌ الذم نتكلم عنو أم التدليس 
ىو الذم لا بومل على التعاقد بل يقتصر اثره على  الذم يعيب الرضا ك بتُ التدليس الغتَ دافع ك

استدراج ابؼتعاقد ابٔ شركط افدح بفا كاف يقبلو لو تبتُ حقيقة الامر ، ك ىذا التدليس لا يعيب الرضا 
. ، ك لذا يقتصر حق ابؼدلس عليو بُ طلب التعويض على اساس ابؼسؤكلية التقصتَية 

ليس الغتَ دافع ما ىو الا تدليس دفع ابؼتعاقد ابٔ التعاقد ك قد كاف ىذا التميز بؿل نقد ذلك اف التد
 . 1بالشركط الباىضة التي بً بها العقد 

حتى يكوف ىناؾ تدليس ، ك من  الكاذب اك ابؼضلل تلكم ىي الشركط ابؼطلوب توافرىا بُ الاشهار
طاؿ العقد زيادة على ابؼعلوـ اف جزاء التدليس اذا ما توافر بشركطو ىو حق ابؼستهلك بُ ابؼطالبة بُ اب

. التعويض كفقا لقواعد ابؼسؤكلية التقصتَية 
غتَ اف التساؤؿ الذم يطرح نفسو ىو مدل كفاية نظرية التدليس بُ بضاية ابؼستهلك من الاشهارات 

. الكاذبة ك ابؼضللة 
:  تقدير نظرية التدلئس كوسئلة للحماية من الاشهارات الكاذبة ك المضللة : الفرع الثاني 

رزت التطبيقات العملية لنظرية التدليس بشاف الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة العديد من النقائص اؼ
. نتيجة عدـ تلائم فلسفة نظرية التدليس مع كاقع اقتصادم متطور ك متداخل بشكل رىيب 

اؿ اذ يشتًط بداية لقياـ التدليس اف يكوف بشة عقد بتُ ابؼعلن ك ابؼستهلك فاذا بٓ يوجد عقد فلا مج
 ابؼتلقي برابطة تعاقدية نادرة ك معلوـ اف ابغالات التي يرتبط فيها ابؼعلن ك  2للحديث عن التدليس 

تلقي تسبقها سلسلة متتالية فدائرة التوزيع ك ابػدمات تتسع ك عملية الشراء النهائية التي يقوـ بها ابٓ
من يرتبط بو ابؼستهلك بعقد بينما  زع ك صولا ابٔ البائع الاختَ ك ىوكمن البيوع من المحتًؼ ابٔ ابٓ

يكوف ابؼعلن غالبا ىو المحتًؼ الذم لا تكوف لو اية علاقة تعاقدية مع ابؼستهلك ، كمن بشة تفقد 
. نظرية التدليس ابؼدب٘ ابنيتها 

اضافة ابٔ اف التدليس بهب اف ينصب على عنصر مؤثر جوىرم بُ السلعة اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، 
يضيق ابغماية القانونية التي يوفرىا التدليس للمستهلك اذا كاف بؿل الاشهار  ك من شاف ذلك اف
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يع اك اجراءاتو اك الثمن اك غتَ ذلك من بعناصر ذاتية اك خارجية عن السلعة اك ابؼنتج كشركط اؿ
 . 1العناصر التي قد تكوف ليست الدافع ابٔ التعاقد 
كطو امر غتَ يستَ بالنسبة للمستهلك الذم يعد بُ زيادة ابٔ اف اثبات التدليس اذا توافرت باقي شر

مواجهة معلن على درجة عالية من التخصص بحيث يسد بصيع امكانيات ترؾ اثار قد يستعملها 
ابؼستهلك بُ اثبات التدليس ، فابؼعلن لا يتمحور اىتمامو فقط بُ توليد افكار الاشهارات لسلع 

ج الفتٍ ك ابؽندسي للاشهار ك بكل متطلبات صناعتو ك يعلن عنها لاكؿ مرة اك سلع قائمة بل الاخرا
 . 2النصح  كذلك ايضا ضوابط انتاجو اك تصميمو بالاضافة ابٔ تقدبٙ

 ك لو فرضنا اف ابؼستهلك استطاع اثبات التدليس فاف ابعزاء يكوف بابطاؿ العقد بؼصلحة ابؼدلس 
بضاية فردية للمدلس عليو فقط فمردكده عليو ، ك ىذا ابعزاء سلبي من جانبتُ ، الاكؿ انو جزاء يوفر 

، ك الثاب٘ انو لا يتناسب مع مصلحة ابؼستهلك الذم يتكبد النفقات ك  3الاجتماعي ضعيف الاثر 
ابعهد ك يصطدـ بعقبات ك صعوبات اجرائية ك نفسية بُ مواجة ابؼعلن بُ رفع الدعول اذ اف البطلاف 

 . 4تهلك جزاء سلبي لا يصلح بعبر الضرر الذم اصاب ابؼس
اف ىذه النتائج السلبية لتطبيق نظرية التدليس على الاشهار الكاذب اك ابؼضلل تعود اساسا ابٔ 
فلسفة ىذه النظرية ، فهي كضعت بهدؼ بضاية تراضي ابؼتعاقدين ، ك ىذا ابؽدؼ لا يلتقي مع 

ك قمع  ابؽدؼ من حظر الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة التي تدخل ضمن فلسفة بضاية ابؼستهلك
. الغش 

ك على ىذا فرغم توسع الفقو ك الاجتهاد القضائي لتفستَ ك تطويع نصوص نظرية التدليس فاف ىذه 
النظرية تبقى غتَ فعالة ك لا تكفل بضاية حقيقة للمستهلك بُ مواجهة الرسائل الاشهارية الكاذبة اك 

 . ابؼضللة 
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الجوانب الخاصة للحماية المدنئة  : المطلب الثالث
ثل ابعانب بٙ ماابؼضللة ابغماية ابؼدنية من الاشهارات الكاذبة اك ب ك ابػاصة  اينا بُ ابؼطالب السابقةر

ابؼوضوعي للحماية ابػاصة للمستهلك ، غتَ اف ىذا الاختَ لا يستوبُ حقو ك لن تكتمل ابغماية الا 
ة مامور بها من القضاء ، ك بُ اذا بعا ابٔ القضاء للمطالبة بتحويل ابغماية ابؼوضوعية ابٔ بضاية كاقعي

على كل اجهزة الدكلة ابؼختصة "  1996من الدستور ابعزائرم لسنة  145ىذا الاطار تقضي ابؼادة 
 ." اف تقوـ بُ كل كقت ك بُ كل مكاف،ك بُ بصيع الظركؼ ، بتنفيذ احكاـ القضاء   

التعويض ،  طلب ىلك بُك على ىذا فلا بهوز ادراج بُ عقود الاستهلاؾ بندا يقلص من حق ابؼست
من ابؼرسوـ  05الفقرة 05اذ تعد مثل تلك البنود بنودا تعسفية ، ك ىذا ما نصت عليو ابؼادة 

ك الذم بودد العناصر الاساسية للعقود ابؼبرمة  09/2006/ 10ابؼؤرخ بُ  06/306التنفيذم رقم 
تعتبر تعسفية " ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم بتُ الاعواف الاقتصاديتُ ك ابؼستهلكتُ ك البنود التي تعتبر تعسفية 

النص بُ حالة ابػلاؼ مع ابؼستهلك  : ... –البنود التي يقوـ من خلابؽا العوف الاقتصادم بدايابٌ 
... " .  على بزلي ىذا الاختَ عن اللجوء ابٔ اية كسيلة طعن ضده 

تيجة فصاحب ابغق ك بُ سبيل الوصوؿ ابٔ ذلك لابد من اتباع اجراءات دقيقة للوصوؿ ابٔ تلك الن
. اذا سلك طريقا غتَ صحيح لن يصل ابٔ استيفائو 

، لاف الدعول القضائية ىي  1ك من اجل ىذا اقر الفقو ما يسمى بابغماية الاجرائية للمستهلك 
. الوسيلة الوحيدة ك الفعالة التي بوقق ابؼستهلك من خلابؽا بضاية لو 

ة قانونية يتوجو بها الشخص ابٔ القضاء للحصوؿ كسيل" ك من ابسط تعريف للدعول القضائية انها 
 . 2" على تقرير بغق لو اك بضايتو 

ك بزتلف الدعول ابؼرفوعة من قبل ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل باختلاؼ تكييف كقائع 
الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، فاذا كانت ىذه الوقائع تشكل جربية حق للمتضرر رفع دعول مدنية 

، اما اذا بٓ تكن تشكل جربية فلا يبقى امامو الا اف يسلك الطريق ابؼدب٘ من خلاؿ دعول تبعية 
. مدنية اصلية 

                                                 

.  434، ك انظر ايضا ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ،ص  269انظر عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ،ص    - 1  
.  22،ص 2008، دار ابؽدل ،  08/09قانوف رقم –الادارية نبيل صقر ، الوسيط بُ شرح قانوف الاجراءات ابؼدنية ك   - 2
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ك بامكاف ابؼتضرر رفع ىذه الدعاكل اما بصفة منفردة أم بنفسو للدفاع عن مصابغو ، ك اما تتولاه 
بيثلوىم  بُ مواجهة  ابعمعيات ك النقابات نيابة عنو باعتبارىا الاقدر على الدفاع على مصابّ من

. ابؼعلن 
رفع : ك للتطرؽ ابٔ كل تلك ابعوانب سنقسم ىذا ابؼطلب ابٔ فرعتُ ، سنتناكؿ بُ الفرع الاكؿ 

ابؼتضرر للدعول القضائية بصفة منفردة ، اما بُ الفرع الثاب٘ فنتناكؿ رفع دعول بصاعية من طرؼ 
. بصعيات ك نقابات ابؼتضرر 

من الاشهار الكاذب اك المضلل الدعول القضارئة بصفة منفردة  رفع المتضرر : الفرع الاكؿ 
بيكن للمتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل تبعا لتكيف كقائع الاشهار الكاذب اك ابؼضلل اما 

رفع دعول مدنية اصلية اذا بٓ يشكل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل جربية ك اما رفع دعول مدنية 
. كاذب اك ابؼضلل جربية بالتبعية متى شكل الاشهار اؿ

رفع ابؼتضرر للدعول ابؼدنية الاصلية   : - اكلا
بداية تهدؼ الدعول ابؼدنية الاصلية ابٔ مطالبة ابؼتضرر بجبر الضرر اللاحق جراء الاشهار الكاذب اك 

. ابؼضلل 
ؽ ا ـ ك ك ترتبط الدعول ابؼدنية الاصلية بُ ىذا المجاؿ ارتباطا كثيقا بالقواعد ابؼنصوص عليها بُ 

:  ىو ما سنتطرؽ اليو فيمايلي  ،سيما ما يتعلق بشركط رفع الدعول الادارية ، لا
:  الشركط ابؼوضوعية  –أ 
ابؼرافعات اف الدعاكل لا ترفع الا من ذم صفة على ذم  بُ من ابؼبادئ ابؼستقر عليها: الصفة  –ا 

خص التقاضي ما بٓ تكن لو صفة لا بهوز لام ش" من ؽ ا ـ ك الادارية  13صفة ، لذا تنص ابؼادة 
  ". ...

، ك على ىذا ترفع الدعول من  1ك من ابسط تعريفات الصفة انها ابغق بُ ابؼطالبة اماـ القضاء  
. ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على ابؼعلن 

فس فقد يكوف ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ابؼستهلك كما قد يكوف ابؼتضرر بؿتًؼ منا
. للمحتًؼ صاحب ابؼنتوج اك ابػدمة ابؼعلن عنها 

                                                 
،ص   2001، دار ابؽدل ، عتُ ميلة ، ابعزائر ،  01نصا ك تعليقا شرحا ك تطبيقا ، ط  –سائح سنقوسة ، قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية   - 1
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ىذا ك عندما تثبت الصفة ، ينبغي اف بميز بتُ الصفة بُ الدعول ك الصفة بُ التقاضي فقد يستحيل 
على صاحب الصفة بُ الدعول مباشرتها شخصيا بسبب عذر مشركع بُ ىذه ابغالة يسمح القانوف 

 . 1ف المحامي اك أم شخص اخر بدوجب ككالة خاصة لشخص اخر بتمثيلو بُ الاجراءات كاف يكو
ابؼصلحة ىي ابؽدؼ ك ابؼنفعة التي بوققها صاحب ابؼطالبة القضائية كقت اللجوء : ابؼصلحة  –ب 

، كمن الثابت بُ فقو ابؼرافعات اف ابؼصلحة مناط الدعول فلا دعول من دكف مصلحة  2ابٔ القضاء 
من ؽ اـ ك  13عملية منها ، ك بُ ىذا الاطار تنص ابؼادة  تنزيها للقضاء من بظاع دعاكل لا فائدة

... " . ك لو مصلحة قائمة اك احتمالية يقرىا القانوف" ...الادارية 
ك يشتًط بُ ابؼصلحة اف تكوف قائمة اك بؿتملة ك يعتٍ ذلك اف يكوف ابؼتضرر من الاشهار الكاذب 

. اك ابؼضلل قد تضرر فعلا 
حوز ابؼتضرر مصلحة عندما يتعلق الامر باشهار كاذب اك مضلل بيكن بُ ك قد يكوف الضرر بؿتملا

. اف يؤدم ابٔ كقوع ضرر ك ىو ما تناكلناه سلفا 
ك كثتَا ما ما تثبت ابؼصلحة المحتملة للمحتًؼ ابؼتضرر ابؼنافس ، ك بُ ىذا الاطار فيحق لو رفع 

قف ابؼؤقت للاشهار الكاذب اك دعول قضائية للمطالبة بابزاذ اجراء برفظي ، بُ الغالب يكوف الو
. ابؼضلل ابؼفتًض

ك ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك اللبناب٘  2005لسنة  659من القانوف رقم  13لذا تقضي ابؼادة 
يكوف . كما بهوز للمحكمة العالقة امامها القضية اف تقرر عفوا كقف بث الاعلاف ابػادع " ... 

... " . ذ القرار ابؼتخذ بؽذه ابعهة معجل التنفي
ابؼتعلق بطرؽ البيع ك  1998لسنة  40ك نفس ابغكم جاء بو ابؼشرع التونسي بُ القانوف رقم 

للمحكمة ابؼختصة بالنظر بُ التتبعات اف تاذف بايقاؼ الاشهار "  43الاشهار التجارم بُ الفصل 
 ...." ك ذلك بناءا على طلب من الوزير ابؼكلف بالتجارة اك من ككيل ابعمهورية 

ما بُ ابعزائر ك بُ ظل انعداـ نص خاص فانو بيكن من الناحية ابؼوضوعية اف يقبل النظر بُ الدعول ا
من القانوف رقم  28القائمة على ضرر بؿتمل نتيجة  اشهار كاذب اك مضلل بناءا على نص ابؼادة 

كل اشهار ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية اذ تقضي بانو يعتبر  04/02
. تضليلي الاشهار الذم يتضمن عناصر اك بيانات اك تشكيلات بيكن اف تؤدم ابٔ التضليل 

                                                 

. 34،ص 2009، منشورات البغدادم ، ابعزائر ،  01ية ، طبربارة عبد الربضاف ، شرح قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادار  - 1  
. 46نبيل صقر ، ابؼرجع السابق ،ص   -
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غتَ انو ك بُ غياب نص كاضح بيكن للمتخوؼ من كقوع ضرر عليو نتيجة اشهار كاذب اك مضلل 
اذب اك اللجوء من الناحية الاجرائية ابٔ القضاء الاستعجابٕ ، ذلك اف شركطو متوفرة بُ الاشهار الك

ؽ بدصابّ المحتًؼ ابؼنافس لو بً دابؼضلل ، فابؼنازعة بفا بىشى عليها فوات الوقت ذلك اف ابػطر مح
الاستمرار بُ بث الاشهار ، ك اف ابؼطلوب من قاضي الاستعجاؿ ىو ابزذ اجراء برفظي يتمثل بُ 

من ؽ اـ  299ة كقف بث ذلك الاشهار ، كاف ىذا الاجراء لا بيس باصل ابغق ك ىذا عملا بابؼاد
. ك الادارية 

ك يشتًط بُ ابؼصلحة ايضا اف تكوف قانونية أم تستند ابٔ حق اك مركز قانوب٘ ، موضوعها ابؼطالبة اك 
. تعويض الضرر الذم اصاب حقا من ابغقوؽ 

ك اختَا يشتًط بُ ابؼصلحة اف تكوف شخصية ك مباشرة أم اف ابؼتضرر ىو من يقوـ برفع الدعول 
.  1تهلك ك بؿتًؼ منافس ، لذا يعبر فقو ابؼرافعات بالصفة بُ رفع الدعول سواء كاف ابؼس

ك تعرؼ بُ فقو ابؼرافعات بانها صلاحية الشخص لاكتساب ابؼركز القانوب٘ ك مباشرة : الاىلية  –ج 
. اجراءات ابػصومة بنفسو 

الاىلية كشرط لقبوؿ ك ابؼلاحظ ىنا اف ابؼشرع ابعزائرم بُ ظل ؽ ا ـ ك الادارية ابغابٕ قد استبعد 
الدعول ك اكتفى بالاشارة اليها كحالة من حالات الدفع بالبطلاف فقط ، ك ىو ما جعلها تصبح 

. شرطا لقبوؿ الدعول شرطا بؼباشرة الدعول  كانت بعد اف
ك بعيدا عن ذلك فاف ؽ ا ـ ك الادارية بٓ يتناكؿ موضوع الاىلية لذا ينبغي الرجوع ابٔ القواعد العامة 

. لقانوف ابؼدب٘ ، ك ينبغي ىنا التميز بتُ اىلية الشخص الطبيعي ك اىلية الشخص ابؼعنوم بُ ا
بالغا لسن الرشد لا تعتًيو أم  رافع الدعولص الطبيعي فينبغي اف يكوف ففيما يتعلق باىلية الشخ

 . 2عارض اك مانع من موانع الاىلية 
ة ىنا ، الاكبٔ خاصة بالشخص ابؼعنوم بُ اما بالنسبة لاىلية الشخص ابؼعنوم ، فالاىلية مزدكج 

ذاتو اذ ينبغي اف يكوف قد تاسس تاسيسا قانونيا صحيحا ك اكتسب الشخصية ابؼعنوية التي بذعلو 
. منو بـاطبا بالقاعدة القانونية 

خاصة بالشخص الطبيعي بفثل الشخص ابؼعنوم ذلك اف الشخص بوتاج دائما ابٔ شخص  ك الثانية
. اتو طبيعي يعبر عن ارد

                                                 

. 49نبيل صقر ، ابؼرجع السابق ،ص   -  1  
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ك بذدر الاشارة اف موضوع اىلية ابػصوـ من النظاـ العاـ اذ يثتَه القاضي من تلقاء نفسو ك ىذا ما 
.  من ؽ اـ ك ادارية  65نصت عليو ابؼادة 

:  الشركط الشكلية  –ب 
تتمثل الشركط الشكلية حتى يتمكن ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل من رفع دعواه القضائية 

الاجراءات ابؼقررة بُ قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية ، ك سنحاكؿ التطرؽ اليها من  بُ بـتلف
. خلاؿ تفصيل الاختصاص ك من بشة الاجراءات ابؼتبعة ك الاجاؿ ابؼقررة لرفع الدعول 

الاختصاص   1-ب 
 .يقصد بالاختصاص تلك السلطة ابؼخولة بعهة قضائية دكف سواىا للفصل بُ النزاع 

. ـ ابٔ اختصاص نوعي ك بؿلي ك دكبٕ ك يقس
ك نعتٍ بو توزيع الاختصاص بالنظر ابٔ انواع القضايا ابؼختلفة بتُ : الاختصاص النوعي  1  –1ب 

ية ابؼختلفة حسب طبيعة ابؼنازعة اك حسب ئبؿاكم ابعهات القضائية الواحدة اك بتُ ابعهات القضا
. مستواىا ك درجتها 

لنظاـ العاـ بيكن اثارتو تلقائيا من القاضي اك من احد الاطراؼ بُ ك يعد الاختصاص النوعي من ا
من ؽ اـ  36أم مرحلة من مراحل التقاضي ك لو لأكؿ مرة اماـ المحكمة العليا ك ىذا ما تؤكذه ابؼادة 

. ك ادارية 
ك بذدر الاشارة بُ ىذا الصدد اف ابعزائر معتنقة لازدكاجية القضاء اذ ىناؾ القضاء الادارم ك 

. لقضاء العادم ا
ك بهدر بنا التاكيد اننا سنتناكؿ احكاـ الاختصاص النوعي كقف ما يتماشى مع نقطة بحثنا ، مع 

. التمييز بُ شخص ابؼتضرر الذم قد يكوف ابؼستهلك كما بيكن اف يكوف بؿتًؼ منافس 
تكوف بتُ علاقة التي اؿنشتَ بداية اف الاشهار كفق : اذا كاف الشخص ابؼتضرر ىو ابؼستهلك  *-

ابؼعلن ك ابؼستهلك عمل بـتلط ، لانو يتصف بالصفة التجارية بالنسبة ابٔ طرؼ ك  بالصفة ابؼدنية 
. بالنسبة ابٔ طرؼ اخر 

اما بالنسبة للمستهلك فهو عمل مدب٘ اذ  1بالنسبة للمعلن  التبعيةالاشهار يعد عمل بذارم بحسب ؼ
. انو يقتتٍ ابؼنتج اك ابػدمة لاستعمابؽا الشخصي 

                                                 

. من ىذه الرسالة 21ص  سبق لنا التطرؽ بؽذه النقطة  - 1  
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ك ينعكس ىذا الطابع ابؼختلط على النظاـ القانوب٘ للاشهار ، ك من ذلك الاختصاص القضائي ، ك 
بهمع الفقو على تطبيق القاعدة التي مفادىا اف ينظر بُ العمل ابؼختلط ابٔ طبيعتو بالنسبة للمدعى 

المحكمة ابؼدنية اك عليو فاف كاف العمل بذاريا بالنسبة لو كاف للمدعى ابػيار بتُ رفع الدعول اماـ 
التجارية اما اذا كاف العمل مدنيا بالنسبة لو كجب رفع الدعول اماـ المحكمة ابؼدنية ك ذلك بذنيبا 

.  1للشخص الذم يعتبر العمل مدنيا بالنسبة لو للوقوؼ اماـ قضاء بههلو 
بالنسبة اليو ك ىكذا ك بؼا كاف ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ىو ابؼدعى ك يعتبر العمل 

مدنيا  ك اف ابؼعلن ىو ابؼدعى عليو ك يعتبر الاشهار بالنسبة اليو بذاريا كاف للمدعى ابػيار لرفع 
 .  2الدعول اماـ المحكمة ابؼدنية اك التجارية 

ك بُ ابعزائر فاف المحكمة ىي ابعهة القضائية ذات الاختصاص العاـ ك تتشكل من اقساـ ، ك عليو 
. لاشهار الكاذب اك ابؼضلل من رفع دعواه اما اماـ القسم ابؼدب٘ اك التجارم بهوز للمتضرر من ا

ك الاصل اف المحكمة تفصل بُ تلك الدعاكل باحكاـ قابلة للاستئناؼ عملا بدبدا التقاضي على 
 200.000.00درجتتُ ك كاستثناء تفصل المحكمة ابتدائيا ك نهائيا اذا كانت قيمة النزاع لا تتعدل 

. دج 
اذا تضرر من اشهار كاذب اك مضلل بؿتًؼ : ذا كاف الشخص ابؼتضرر ىو بؿتًؼ منافس ا *-

منافس ، فالعمل بالنسبة للطرفتُ يعد عملا بذاريا ، ك عليو فاف ابؼنازعة تعد منازعة بذارية بىتص بها 
. من ؽ ا ـ ك الادارية  531القسم التجارم بالمحكمة ك ىذا ما نصت عليو ـ 

لاشارة اف النزاع بتُ ابؼعلن ك بؿتًؼ منافس قد يتعلق بحق من حقوؽ ابؼلكية الفكرية غتَ انو ك بذدر ا
ك بُ ىذه ابغالة فاف  3، كاف يدعى المحتًؼ ابؼنافس بحق على العلامة اك الرسم اك النموذج 

 32الاختصاص يؤكؿ ابٔ الاقطاب ابؼتخصصة ابؼنعقدة بُ بعض المحاكم ك ىذا ما قضت بو ابؼادة 
. ك الادارية  من ؽ اـ

يقصد بالاختصاص المحلي توزيع الاختصاص بالنظر للقضايا توزيعا : الاختصاص المحلي   –2 -1ب
. جغرافيا بتُ ابعهات القضائية ابؼختلفة حسب موقع المحاكم استنادا ابٔ ضوابط معينة 

                                                 

  . 197، ك انظر علي فتاؾ ، ابؼرجع السابق ،ص 109كانظر ايضا ابضد بؿرز ، ابؼرجع السابق ،ص  116بق ،ص نادية فوضيل ، ابؼرجع السا - 1 
  . 167، ابؼرجع السابق ، ص   -1999على ضوء مشركع قانوف الاشهار لسنة  –قندكزم خدبهة ، بضاية ابؼستهلك من الاشهارات التجارية  - 2 

. 91ية الصناعية ، ابؼرجع السابق ،ص قابظي بلقاسم ، الاشهار ك ابؼلك  -
3
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كطن ابؼدعى ك الاصل اف يؤكؿ الاختصاص الاقليمي للجهة القضائية التي يقع بُ دائرة اختصاصها ـ
فاف مكاف بفارسة نشاطو فيو  اعليو ، ك بؼا كاف ابؼدعى عليو بُ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بؿتًؼ

. يعتبر موطنا لو 
اما اذا كاف للمحتًؼ عدة فركع فاف الاختصاص يؤكؿ ابٔ ابعهة القضائية التي يقع بُ دائرة 

بٓ تكن موجودة بُ ابعزائر فيتعتُ تطبيق اختصاصها احد الفركع اف اكنت موجودة بُ ابعزائر اما اذا 
. قواعد الاختصاص الدكبٕ التي سنتطرؽ اليها لاحقا 

اما اذا تعلق الامر بنزاع من منازعات ابؼلكية الفكرية فاف الاختصاص المحلي يؤكؿ ابٔ المحكمة ابؼنعقدة 
. بُ مقر المجلس القضائي ابؼوجود بُ دائرة اختصاص موطن ابؼعلن 

من ؽ اـ ك  47لا يتعلق بالنظاـ العاـ ك ىو ما تؤكده ابؼادة  بٕ اف الاختصاص ابؼحك بقي اف نشتَ
" بهب اثارة الدفع بعدـ الاختصاص الاقليمي قبل أم دفاع بُ ابؼوضوع اك دفع بعد القبوؿ " الادارية 

 من ؽ اـ ك  46ك ىو ما يعتٍ امكانية تعديل قواعد الاختصاص المحلي ك ىو ما تؤكده ابؼادة 
. لادارية ا

غتَ انو ك رغبة من ابؼشرع بُ اضفاء بضاية اكبر للمستهلك ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
فاف كل شرط بينح الاختصاص القضائي الاقليمي بعهة قضائية غتَ بـتصة يعد لاغيا ك عدبٙ الاثر ك 

من  1ا بهمع عليو الفقو من ؽ اـ ك الادارية ، ك ىذا ما يتماشى مع ـ 45ىذا ما نصت عليو ابؼادة 
. تعديل قواعد الاختصاص الاقليمي بُ عقود الاستهلاؾ يعد شرطا تعسفيا 

بيكن تعديل  قك بؼا كاف التوازف قائم بتُ المحتًؼ ابؼنافس ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل فاف
. دارية من  ؽ اـ ك الا 45قواعد الاختصاص المحلي بينهما ك ىذا ما اشارت اليو ابؼادة 

من ابؼتصور اف ينجم ضرر من اشهار كاذب اك مضلل دكبٕ أم انو : الاختصاص الدكبٕ  3  –1ب
مطركح من قبل معلن ليس لو بؿل اقامة بُ ابعزائر بفا قد يثتَ بعض الصعوبات بُ برديد الاختصاص 

. القضائي 
لف كل اجنبي حتى ك اف بٓ من ؽ اـ ك الادارية بانو بهوز باف يك 41ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 

. يكن مقيم بُ ابعزائر بابغضور اما ابعهات القضائية ابعزائرية لتنفيذ التزامات تعاقد عليها بُ ابعزائر 
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اما عن برديد ابعهة الفضائية ابؼختصة اقليميا بُ ابعزائر فينبغي الرجوع ابٔ قواعد الاختصاص المحلي 
. بُ قانوف ا  ـ ك الادارية 

ؿ ابؼقررة لرفع الدعول  الاجا 2 –ب 
اف دعول ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل تسقط كاصل عاـ كفقا للاجاؿ ابؼعلومة بُ 

. القواعد العامة 
سنة  15من ؽ ـ ج باف دعول التعويض تسقط بانقضاء  133ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة  -

  اعد ابؼسؤكلية التقصتَية للمطالبة من يوـ كقوع الفعل الضار ، ىذا اذا استند ابؼتضرر على قو
. بالتعويض 

سنوات من اليوـ الذم  05اما اذا استند ابؼتضرر على قواعد التدليس فاف الدعول تسقط بدركر  -
. سنوات من كقت بساـ العقد  10يكشف فيو على اف لا يتجاكز 

ر سنة كاحدة ك ىذا ما اما اذا تعلق الامر بدتضرر بؿتًؼ منافس فالاصل اف الدعول تتقادـ بدرك -
. من ؽ ـ ج  312قضت بو ابؼادة 

رفع ابؼتضرر لدعول مدنية مرتبطة بدعول عمومية  : ثانيا 
الاصل اف كقوع جربية يرتب ضرر عاـ يقع على المجتمع باسره فيحرؾ حق ىذا الاختَ بُ ايقاع 

عن ابعربية ضرر خاص العقاب عن طريق الدعول العمومية التي برركها النيابة العامة ، كما ينشا 
.  1يصيب احد افراد المجتمع ماديا اك معنويا فيحق لو رفع دعول مدنية بعبر الضرر اللاحق بو 

ك اذا كاف اف ترفع تلك الدعول اماـ القسم ابؼدب٘ ، فاف قانوف الاجراءات ابعزائية يسمح برفعها اماـ 
يتعلق ابغق " ىا نص ابؼادة من ؽ ا ج ك ىو ما تنص اغلب التشريعات ابعزائية من 2القضاء ابعزائي 

بُ الدعول ابؼدنية للمطالبة بالتعويض عن الضرر الناجم عن جناية اك جنحة اك بـالفة بكل من 
" . اصابهم ضرر مباشر تسبب عن ابعربية 

ك بهذا الشكل عندما بيثل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل جربية فقد تتوبٔ سلطة الاتهاـ رفع الدعول 
، ك يكوف للمتضرر ابػيار اما للمطالبة بالتعويض اماـ القضاء ابؼدب٘  3اماـ القاضي ابعزائي ابعزائية 

                                                 
1- Gaston stefani et Georges levasseur , Droit pénal général  ET procedure penal ,  Tome 2 
procedure penal , 3 eme edition , Dalloz , 1968 , P 112 . 

  . 154، ص  1976، مطبعة جامعة القاىرة ك الكتاب ابعامعي ،  11قانوف الاجراءات ابعنائية ، الطبعة  بؿمود بؿمود مصطفى ، شرح - 2 
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برفع دعول مدنية مستقلة عن الدعول العمومية ك عليو عنذئذ التقيد بقاعدة ابعنائي يوقف ابؼدب٘ أم 
 ادةابٓصت عليو يتعتُ عدـ الفصل بُ الدعول ابؼدنية الا بعد الفصل بُ الدعول ابعزائية ك ىذا ما ف

. من ؽ ا ج 04
ك اما انو بيكنو اللجوء ابٔ القضاء ابعزائي عن طريق الدعول ابؼدنية التبعية اين يفصل القاضي ابعزائي 

 .بُ الدعول ابؼدنية مباشرة بعد فصلو بُ الدعول العمومية 
القضاء ابعزائي من  ك يلاحظ عمليا اف ابؼتضرر كثتَا ما يفضل الدعول ابؼدنية التبعية نظرا بؼا يوفره

سرعة بُ الاجراءات ك دقة القاضي بُ تقدير التعويض ذلك انو يكوف اكثر احاطة بظركؼ نشوء 
. الضرر 

ك رغم ذلك كثتَا ما يكتفي ابؼتضرر بذكر الوقائع فقط التي تضرر منو لغتَه ك ينتظر حتى بررؾ 
ئيسي بُ ذلك بزوفو من عدـ قبوؿ الدعول العمومية حتى يرفع دعول مرتبطة بها ، ك يعود السبب الر

 . 1دعواه نتيجة تفاىة الشيء بؿل النزاع 
ك حتى تقبل الدعول ابؼدنية التبعية استقرت النصوص الاجرائية ابعزائية على ضركرة توافر الشركط 

:  التالية 
تبعية ما ذ لا بهوز رفع دعول مدنية باؿا: دنية بدعول عمومية قائمة فعلا ارتباط الدعول ابٓ –اكلا  -

بٓ تكن ىناؾ جربية ، فالدعول ابؼدنية بالتبعية تهدؼ ابٔ جبر الضرر فقط الناجم عن جربية كفقا 
ك نفس ابغكم اذا ما انقضت الدعول العمومية لام سبب من اساب الانقضاء   2لقانوف العقوبات 

:  ابٔ تفرع ىذا الشرطمك : اف يتوافر بُ الدعول ابؼدنية نفسها شركط قبوبؽا  –ثانيا 
اف تكوف الدعول ابؼدنية مرفوعة من ذك اىلية ك ذك صفة أم من قبل المجتٍ عليو ذاتو اك من بغقو   -

. ضرر بصورة مباشرة بسبب ابعربية 
 . 3اف يكوف موضوع الدعول ابؼدنية التبعية تعويض الضرر الناشئ عن ابعربية  -
مكانيا بابعربية موضوع الطلب بجبر الضرر  اف ترفع الدعول اماـ ابعهة القضائية ابؼختصة نوعيا ك -

. اللاحق عنها 

                                                 
1 - Daniele Mayer ,droit pénal de la publicité , Masson , Paris , 1977 , p 107 . 
2 - Gaston stefani et Georges levasseur , OPcite , P 114. 
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اف يودع ابؼدعى ابؼدب٘ مصاريف تلك الدعول متى رغب بُ برريك الدعول العمومية عن طريق  -
. الادعاء ابؼدب٘ 

. اف ترفع الدعول ابؼدنية طبقا للشكليات ك الاجراءات ابؼبينة بُ ؽ اج  –ثالثا 
كمية من النيابة العامة غتَ انو ك بزوفا من بساطلها اك تراخيها ك خشية ك الاصل اف بررؾ الدعول العم

من ضياع حق ابؼتضرر بيكن لو اف يسعى لتحريك الدعول العمومية اللازمة لقبوؿ الدعول ابؼدنية 
. بالتبعية كما اسلفنا 

:  الدعول العمومية بنا  ؾ كضع ؽ ا ج طريقتُ لتحريكك من اجل ذؿ
ك يتحقق ذلك باف يتقدـ ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك : دعاء ابؼدب٘ عن طريق الا –اكلا  -

 .من ؽ اج  72ابؼضلل بشكول اماـ قاضي التحقيق ك ىذا ما تقضي بو ابؼادة 
ك من شركط شكول ابؼتضرر اف تكوف مكتوبة ، مؤرخة ك موقع عليها من طرفو بحيث يذكر فيها 

تار موطنا حتى يتم  تبليغو بالاجراءات  التي يقوـ بها ىويتو ك ىوية ابؼعلن ، ك على ابؼتضرر اف يخ
قاضي التحقيق ، ك عليو اف يذكر بُ شكواه الوقائع التي تضرر منها ك انو يتاسس كطرؼ مدب٘ 

 . 1للمطالبة بالتعويضات ابؼدنية 
ك بعد تسلم قاضي التحقيق ىذه الشكول بودد ابؼبلغ ابؼابٕ الواجب دفعو من ابؼتضرر لدل كتابة 

من ؽ اج ،  75ضبط المحكمة كمصاريف قضائية ىذا اف بٓ يستفد من ابؼساعدة القضائية ابؼادة 
اياـ بعرض الشكول على ككيل ابعمهورية لابداء رايو فيها  05بعدىا يقوـ قاضي التحقيق خلاؿ 

. ؽ اج  73ابؼادة 
الدعول العمومية قد  ك قد يتم الادعاء ابؼدب٘ عن طريق التدخل ، ك يفتًض بُ ىذه ابغالة اف تكوف

فع ابؼتدخل ابؼصاريف دبرركت اما من النيابة العامة اك من قبل متضرر اخر ك بُ ىذه ابغالة لا م
. القضائية ك يفصل قاضي التحقيق بُ قبوؿ اك رفض التدخل 

ك ىو اف يقوـ ابؼتضرر بتكليف ابؼتهم بابغضور اماـ بؿكمة : عن طريق الاستدعاء ابؼباشر  –ثانيا 
مكرر ، ك رغم اف ىذا الطريق بؿدد بحالات ليس من بينها الاشهار الكاذب اك  337ح ابؼادة ابعن

ابؼضلل الا اف ابؼتضرر بيكن اف يستفيد من ىذا الطريق بعد حصولو على ترخيص من النيابة العامة 
. مكرر من ؽ اج  337من ابؼادة  02بذلك ك ىو ما نصت عليو الفقرة 

                                                 
1 - Gaston stefani et Georges levasseur ,  OP cite  , P 158. 
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 بؼعاينة ك ضبط ك متابعة جربية الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة ، فاف اما عن الاشخاص ابؼؤىلتُ 
ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية قد  04/02من القانوف رقم  49ابؼادة 

مكرر ابؼستحدثة بالقانوف  49تكفلت بتحديدىم ك قد كرسهم قانوف ابؼنافسة ك ذلك بدوجب ابؼادة 
:  ابؼتعلق بابؼنافسة  ك ىم  03/03ؿ ك ابؼتمم للامر ابؼعد 08/12رقم 

. ضباط ك اعواف الشرطة القضائية ابؼنصوص عليهم بُ قانوف اج  -
. ابؼستخدموف ابؼنتموف ابٔ الاسلاؾ ابػاصة بابؼراقبة التابعوف للادارة ابؼكلفة بالتجارة  -
. الاعواف ابؼعينوف التابعوف بؼصابّ الادارة ابعبائية  -
. على الاقل ابؼعينوف بؽذا الغرض  14ف الادراة ابؼكلفة بالتجارة ابؼرتبوف بُ الصنف اعوا -
.  ابؼقرر العاـ ك ابؼقرركف لدل بؾلس ابؼنافسة  -

ك بهب على الاعواف اداء اليمتُ القانونية ، كبؽم بُ سبيل القياـ بدهامهم اللجوء عند الضركرة ابٔ 
. دخل اعواف القوة العمومية ك مد يد ابؼساعدة بؽم ككيل ابعمهورية ابؼختص اقيليما لطلب ت

ك بؽم بُ اطار مواجهة الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة اف يطلبوا من ابؼعلن كل ما يبرر صدؽ ادعاءاتو 
فهو من بيلك كل ابؼعلومات ابؼتعلقة بدوصفات السلعة اك ابػدمة ابؼعلن عنها ، كما بيكنهم اف يطلبوا 

تزكيدىم بنسخة من الرسالة الاشهارية حتى يسهل عليهم البحث عن الدليل من الاداة الاشهارية 
. ابػاص بالاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

ك بُ حالة عدـ تعاكف ابؼعلن اك الوسيلة الاشهارية معهم فاف ذلك يعد بدثابة قرينة على قياـ الاشهار 
ضة للمراقبة ك تصل عقوبتها ، زيادة على قياـ بـالفة بُ حقهم توصف كمعار 1الكاذب اك ابؼضلل 

اشهر ابٔ سنتتُ ك غرامة مالية من مائة الف دج ابٔ مليوف دج ك ىذا ما نصت عليو ابؼادتتُ  06من 
 . 04/02من القانوف قم  54ك  53

 
 
 
 

  

                                                 
1 - Daniele Mayer , OP cite , p 105 . 
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رفع المتضرر لدعول القضارئة من طرؼ الجمعئات ك النقابات  : الفرع الثاني 
حب ابغق نفسو ، أم على من كقع عليو ضرر ، فانو اذا كاف الاصل اف ترفع الدعول من صا

استثناءا قد تتم مباشرة الدعول من طرؼ شخص اخر لا يدعى بانو صاحب ابغق ك ابما بول بؿلو 
    بؼباشرة حقوقو ، لذا اجاز القانوف بؽيئات معينة رفع الدعول بضاية بؼصلحة بصاعية اك مشتًكة 

.  1معينة 
ية ابؽيئة بفثلة بُ النقابة اك ابعمعية مثلا بُ رفع الدعول اك التاسس ك ينبغي التميز ىنا بتُ احق

كطرؼ مدب٘ نتيجة ضرر شخصي اصابها باعتبارىا شخص اعتبارم كاف تكوف ضحية اختلاس اك 
سرقة ، ك بتُ احقية ابعمعية اك النقابة بُ رفع الدعول اك التاسس كطرؼ مدب٘ نتيجة ضرر اصاب 

. بؽم ابؼصلحة ابعماعية بؼن بسث
ك بؼا كاف ابؼتضرر شخصيا من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يتقاعس بُ اغلب الاحياف لرفع الدعول 

بحجة انو ك حيد اعزؿ بُ مواجهة منتجتُ ك مهنيتُ ك بذار بؾهزين بوسائل على جانب كبتَ من 
ضرر غالبا ما الابنية ، ك اف الفائدة التي سيحصل عليها من رفع دعواه لا تتعادؿ مع ما يتحملو من 

، زيادة ابٔ جهلو بوسائل بضايتو القانونية ،  2يكوف ماليا ك كقتا ضائعا بتُ اجراءات طويلة معقدة 
.  3برز دكر ابعمعيات ك النقابات ابؼهنية لكي تتوبٔ الدفاع على ابؼصابّ ابعماعية لاعضائها 

عدة افراد ك يطلب فيها كل  اف دعول النقابة اك ابعمعية بزتلف عن الدعول ابعماعية التي يقيمها
كاحد منهم تعويضا بىتلف بُ قدره عن التعويض الذم يطلبو غتَه فهدؼ مثل ىذه الدعاكل التعاكف 

اك ابعمعية بتُ بؾموعة من ابؼتضررين عن فعل كاحد قصد التقليل من النفقات ، بينما دعول النقابة 
يض عن الضرر الذم بغق بابؼصلحة عتباره شخص معنوم للمطالبة بالتعوفهي ترفع من جانبو با

. ابعماعية التي بسثلها 
ك قد اثارت فكرة ابؼصلحة ابعماعية صعوبة كبتَة بُ برديدىا ، فينبغي بسيزىا عن ابؼصلحة الفردية باف 

تثبت ابعمعية اك النقابة اف الضرر اللاحق بواحد من اعضائها بيس بابؼصلحة ابعماعية للمهنة اك 
.  4 ابعماعة التي بيثلها

                                                 
1 - Aurélie Ballot-Léna , La responsabilité civile en droit des affaires – des régimes spéciaux vers 
un driot commun -, L.G.D.J , France , P 158. 

.  504ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
. 263عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 3

  

4- Gaston stefani et Georges levasseur ,  OP cite , P 125. 
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كما ينبغي بسيز ابؼصلحة ابعماعية عن ابؼصلحة العامة التي برميها ك تدافع عنها النيابة العامة ، ك 
.  1ذلك باف تثبت ابعمعية اك النقابة اف الضرر ابغاصل بيس بدصابّ ابؼهنة اك ابعماعة التي بسثلها 

الفردية التي يتوبٔ بضايتها ك بؽذا بيكن القوؿ اف فكرة ابؼصلحة ابعماعية تقع على حدكد ابؼصلحة 
، ك على النقابة اك ابعمعية  2الفرد ابؼتضرر ك ابؼصلحة العامة التي تتولاىا سلطة الاتهاـ بُ المجتمع 

. حتى تقبل دعواىا اف تثبت حصوؿ ضرر لاحق بابؼصلحة ابعماعية بؼن بسثلهم 
ثلا بواسطة مهنية خاصة بيكنها ك بؼا كاف ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل قد يكوف بؿتًفا مم

اف تباشر الدعوة نيابة عنو ، ك قد يكوف ابؼتضرر من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل مستهلكا فيمثل 
بواسطة بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ ، لذا سنتطرؽ ابٔ كل دعاكل النقابات ك دعاكل بصعيات بضاية 

. ابؼستهلكتُ كل على حدا 
الواقع سبق تنظيم المحتًفتُ بُ شكل نقابات منظمة تنظيم ابؼستهلكتُ قي :  دعاكل النقابات : اكلا 

. بُ شكل بصعيات بخطوات كثتَة ، بفا ضاعف عدـ التوازف القائم اصلا بتُ المحتًفتُ ك ابؼستهلكتُ 
. ك لعل ىذا السبق يعود ابٔ حاجة الدكلة اصلا بؼثل ىذه النقابات من اجل ضبط النشاط التجارم 

:  نقابات المحتًفتُ بيكن اف يستشف انها تنقسم ابٔ طائفتتُ ك ابؼتمعن بُ 
ك يقصد بها تلك ابؽيئات التي تضم المحتًفتُ باختلاؼ نشاطاتهم ك بُ بـتلف : ىيئات عامة  –ا 

القطاعات ، ك يبرز ىنا دكر الغرؼ التجارية ك الصناعية ، كىي عبارة عن ىيئات عامة ذات طابع 
.  3، اعضائها ينتخبوف من طرؼ بصيع التجار ابؼقيمتُ بُ ابؼنطقة  اقتصادم تنشا بواسطة مرسوـ

:  اما عن مهامها فيمكن ابصابؽا بُ النقاط التالية 
تقدبٙ الاستشارات ك الاراء اللازمة للدكلة ك ذلك لتحديد السياسة الاقتصادية العامة للبلاد ،  -

. فهي بسثل الشريك ابغقيقي ابؼفضل للدكلة 
 
 
 

                                                 
1 - Gaston stefani et Georges levasseur , OP cite ,P 125. 

. 264عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
3 - Yves guyon , OP cite , P 843 . 
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طار تدخل الغرؼ التجارية ك الصناعية بُ تشكيل العديد من ابؽيئات الاخرل ذات ك بُ ىذا الا
ابؼؤرخ بُ  06/306الابنية ، فمثلا بعنة البنود التعسفية ابؼستحدثة بدوجب ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

 2008/ 03/02ابؼؤرخ بُ  08/44ابؼعدؿ ك ابؼتمم بابؼرسوـ التنفيذم رقم  10/09/2006
اصر الاساسية للعقود ابؼبرمة بتُ الاعواف الاقتصادين ك ابؼستهلكتُ ك البنود التي تعتبر الذم بودد العن

تعسفية ، تضم متعاملاف اقتصادياف بيثلاف الغرفة ابعزائرية للتجارة ك الصناعة مؤىلاف بُ بؾاؿ قانوف 
. الاعماؿ ك العقود 

. من مستول المحتًفتُ  تعمل على ضماف التكوين القطاعي ك ابؼتواصل للمحتًفتُ للرفع -
ك اختَا ك بصورة عامة تعمل على اعلاـ ك مساعدة المحتًفتُ من خلاؿ شرح بـتلف النصوص  -

القانونية ذات الصلة ، ك بُ ىذا الاطار بالذات فانها قد تكوف كسيلة فعالة بُ ابغد من العديد من 
.  ذب اك ابؼضلل ظواىر ابؼنافسة الغتَ مشركعة التي تعد احد اكجهها الاشهار الكا

الاصل ك اعمالا بؼبدا حرية الصناعة ك التجارة فاف بفارسة : ابؽيئات ابؼتخصصة ببعض ابؼهن  –ب 
. النشاط الاقتصادم لا بىضع لام رقابة مسبقة اك ترخيص مسبق من قبل ىيئة معينة 
شا ىيئات غتَ انو ك نتيجة بػطورة بعض الانشطة الاقتصادية ك رغبة من الدكلة بُ تنظيمها تن

. متخصصة بكل نشاط اقتصادم 
:  اما عن مهاـ تلك ابؽيئات فيمكن ابصابؽا فيمايلي 

ضماف بسثيل النشاط الاقتصادم لدل ابؽيئات العامة ، من اجل الاسهاـ بُ تطوير النشاط  -
. الاقتصادل ابؼمثل بتلك النقابة 

ابػاص بابؼهنة ، بفا سينعكس ابهابا اخلقة ابؼهنة من خلاؿ فرض نوع من النظاـ التاديبي الداخلي  -
.  1للحد من ابؼنافسة الغتَ مشركعة ك من بينها ابغد من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

ك يبدك ذلك بُ العديد من الامثلة ، فمثلا ك بناءا على شكول تقدمت شركة الوطنية تيليكوـ ابعزائر  
كوـ  ابعزائر  ك ىي شركة اخرل ك ىي شركة متخصصة بُ الاتصالات ضد شركة اكراسكوـ تيلي

متخصصة بُ الاتصالات ايضا ، تشتكي من بث رسالة اشهارية مضللة بسس بدصابّ الشركة ابؼنافسة 
، فكاف لسلطة الضبط ك ىي ابؽيئة ابؼتخصصة الضابطة لنشاط تلك الشركات اف اصدرت قرار 

.  2لوقف بث تلك الرسالة الاشهارية 
                                                 

. 46خالد مصطفى فهمي ، ابؼرجع السابق ، ص  - 1
 

2 - www.arpt.dz  
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ابؽيئات كاجب ابغفاظ على ابؼصابّ ابػاصة بابؼهنة ، ك بُ ىذا ك اختَا يقع على كاىل تلك  -
الاطار استقر الرام على قبوؿ الدعاكل ابؼرفوعة من النقابات ك تاسيسها كاطراؼ مدنية للمطالبة 

 .1بالتعويضات التي بذبر الضرر اللاحق بابؼصابّ ابؼشتًكة لاعضائها 
ية ابؼستهلك مسؤكلية بصاعية ك مشتًكة تتقابظها بؼا كانت مسؤكلية بضا: دعاكل ابعمعيات  –ثانيا 

اطراؼ عديدة فعالة بُ ابغياة الاقتصادية بُ المجتمع ، بدءا من الاجهزة الربظية للدكلة كصولا ابٔ 
ابؼستهلك بُ حد ذاتو مركرا بابغركة ابعمعوية اك ابعمعيات التي بؽا دكر كبتَ ك فعاؿ للدفاع عن 

 . 2مصابّ ابؼستهلكتُ 
بصعيات بضاية ابؼستهلك دكر ىاـ بُ ابغد من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل من خلاؿ اقتًاح ك تلعب 

نوع من التعاكف بينها ك بتُ ابؼتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم ، فتقوـ بطرح انشغالاتها ك اقتًاحاتها 
 . 3للحد من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

بّ ابؼستهلكتُ تتمثل بُ المجلس الوطتٍ بغماية ك بُ ىذا الاطار انشات ىيئة عامة للدفاع عن مصا
ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش 09/03من القانوف رقم  24ابؼستهلكتُ ك ذلك بدوجب ابؼادة 

، مهمتها الاساسية ىو ابداء الرام ك اقتًاح التدابتَ التي تساىم بُ تطوير ك ترقية سياسات بضاية 
. ابؼستهلك 

حركة بضاية ابؼستهلكتُ  انتشارعي الذم ظهر لدل المجتمعات الغربية ك بفعل ك غتَ انو ك نتيجة الو
ظهرت العديد من بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ خاصة بُ الو ـ ا ك فرنسا ك بريطانيا ك كندا ك غتَىا 

بٗ بحماية ابؼستهلك على غرار عاتسع ابٔ حد ظهور منظمات دكلية ت، بل امتد الامر ك  4من الدكؿ 
   . الدكلية للمستهلكتُابؼنظمة 

  Colson E .WAn   ك التي تاسست بدبادرة من رئيس ابراد ابؼستهلكتُ بُ ك ـ ا 

                                                 

. 266عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 1  
سيدم بالعباس  –عيات بُ بضاية ابؼستهلكتُ ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابعيلابٕ اليابس ىامل ابؽوارم ، دكر ابعم -2  
 . 221، ص  2005، عدد خاص ، مكتبة الرشاد للطباعة ك النشر ك التوزيع ، ابريل  -

3 -Patricia Bauge-Magnan, Opcite, P 484. 
4 - Dimitri Weiss, Le consommerisme: Marketing ou relations industrielles? , Revue française 
des affaires sociales, N 01, Janvier-mars , 1981 , P 103-104 . 
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ضع كمستشار لدل المجلس الاقتصادم ك الاجتمتاعي بؼنظمة الامم ابؼتحدة كك تتمتع ىذه ابؼنظمة ب
 15ف بؾلس يتكوف من ك منظمة الامم ابؼتحدة للثقافة ك العلوـ ك منظمة التغذية العابؼية ك تدار ـ

 . 1عضوا 
ك مر دكر ىذه ابعمعيات من بؾرد ابداء الاراء ك ابؼلاحظات ابٔ ادكات ضغط لوضع السياسة العامة 
بغماية ابؼستهلك ، ك قد كاف للاعتًاؼ بهذه ابعمعيات بحق التقاضي للدفاع عن مصابّ ابؼستهلكتُ 

 .دكر ىاـ بُ ىذه النقلة  2
م على احقية بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ ابؼعتمدة قانونا بصفة التقاضي ك قد استقر القضاء الفرنس

 . 3باسم ابؼستهلك ابؼتضرر من اجل كقف الاشهار الكاذب اك ابػادع 
من  21، اذ عرفتها ابؼادة  4اما بُ ابعزائر فاف بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ خاضعة لقانوف ابعمعيات 

كل بصعية منشاة طبقا للقانوف ، " تهلك ك قمع الغش بانها ابؼتعلق بحماية ابؼس 09/03القانوف رقم 
" . تهدؼ ابٔ ضماف بضاية ابؼستهلك من خلاؿ اعلامة ك برسيسو ك توجيهو ك بسثيلو 

 –رضا ، بؿل ، سبب  –من اركاف موضوعية عامة بضاية ابؼستهلكتُ باعتبارىا عقد ك تنشا بصعية 
يادة ابٔ تصريح يودع اماـ كابٕ الولاية ابؼختص اقليميا اك زيادة على توافر شركط معينة بُ اعضائها ، ز

 .اماـ كزير الداخلية حسب ابغالة 
. فاذا توافرت شركط انشائها اكتسبت الشخصية ابؼعنوية  ك التي من اثارىا حق التقاضي  

ك ابؼلاحظ ىنا التطور الذم عرفو ابؼشرع ابعزائرم اذا انو ك اف كاف قد اعتًؼ بعمعيات بضاية 
ك لكنو حصر  09/03ابؼلغى بالقانوف رقم  89/02ابؼستهلك بحق التقاضي بُ ظل القانوف رقم 

ذلك ابغق بُ ابؼطالبة بالتعويض عن الضرر ابؼعنوم دكف ابؼادم ، اما بُ ظل القانوف ابغابٕ من خلاؿ 
  ض منو فاف كل ضرر مادم اك معنوم بيكن بعمعية ابؼستهلكتُ اف تطالب بالتعوم 23نص ابؼادة 

. بو 

                                                 
، عدد  -لعباس سيدم با –بودابٕ بؿمد ، تطور حركة بضاية ابؼستهلك ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابعيلابٕ اليابس   - 1

 .  18، ص 2005خاص ، مكتبة الرشاد للطباعة ك النشر ك التوزيع ، ابريل 
. 506ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  

3 - Guy Raymond , Droit de la consommation – 10 ans de jurisprudence commentée 1990-
2000-;edition du juris-classeur , Décembre 2000 , P 203. 

4 . 1990لسنة  53ج ر ع  1990/ 12/ 04ابؼؤرخ بُ  90/31ك ىو القانوف رقم   -
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غتَ اف العيب بُ النص ابغابٕ بُ نظرنا ىو قصره بُ حق التقاضي فقط عندا يتعلق الامر بوقوع جربية 
جزائية للتاسس كطرؼ مدب٘ ، فماذا عن باقي ابغالات ك باقي ابعهات القضائية ، ك بُ ىذا الاطار 

ىة قضائية بـتصة ، ك بُ كاف القانوف القدبٙ ينص على امكانية رفع الدعاكل القضائية اماـ اية ج
. نظرنا كاف على ابؼشرع اف بوتفظ بنفس حكم القانوف القدبٙ بؼزيد من ابغماية 

ك بفا سبق بيانو يتضح لنا ابنية الاعتًاؼ بجمعيات بضاية ابؼستهلكتُ بحق رفع الدعاكل اماـ القضاء 
ـ عن الاشهارات طلبا بالتعويض الذم بغق ابؼستهلكتُ ك على كجو ابػصوص جراء الضرر الناج

. الكاذبة اك ابؼضللة بحكم اف ابؼستهلك قد يتقاعس بُ ابؼطالبة بالتعويض 
ك لكن ابؼلاحظ عمليا انو رغم اعتًاؼ القانوف بعمعيات بضاية ابؼستهلك بحق رفع الدعاكل القضائية 

ادرا ما دكف نشاط يذكر ك ف –بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ  –للدفاع عن مصابّ ابؼستهلكتُ الا انها 
، ابٔ  1تتدخل بُ دعول ما ناىيك عن رفعها لدعول قضائية ، ك نتفق مع من يذىب بُ تبرير ذلك 

انقلاب الوضع بُ ابعزائر ، فالاصل اف تلك ابعمعيات تنشا من ك تتًعرع كسط ابعماىتَ بُ القاعدة 
ف القمة ك بدوجب كصولا ابٔ القمة ، اما بُ ابعزائر فاف انشاء بصعيات بضاية ابؼستهلكتُ كاف ـ

ىذا زيادة على بعض العوامل الاخرل كفقر الوسائل . قوانتُ ك بؿاكلة فرضها على المجتمع ابؼدب٘ 
. ابؼالية ك ابغاجة حتى ابٔ ابؼقرات 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

 
  . 25بودابٕ بؿمد ، تطور حركة بضاية ابؼستهلك ، ابؼرجع السابق، ص   - 1
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الحماية الجزارئة من الاشهارات الكاذبة ك المضللة : المبحث الثالث 
لقواعد التي يرل ابؼشرع ضركرة بضايتها بغسن ستَ المجتمع اذا كانت القواعد ابعزائية تهدؼ ابٔ بضاية ا

ككل بفرض ابعزاءات الرادعة اذا ما انتهكت تلك القواعد ، فاف تلك الابنية تزداد بُ الوقت 
ابغاضر بفعل التطور الذم عرفتو المجتمعات بُ بـتلف المجالات السياسية ك الاجتماعية ك الاقتصادية 

جرائم بسس الاقتصاد الوطتٍ ، بفا ادل ابٔ ظهور فرع جديد بُ ابؼواد الامر الذم ادل ابٔ ظهور 
ابعزائية يهدؼ ابٔ ابغفاظ على النظاـ ك القانوف الاقتصادم للدكلة فظهر فرع قانوف العقوبات 

.  1الاقتصادم 
ك بؼا كانت الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة سببا من اسباب الاضطراب الاقتصادم فاف ابعزاء ابعنائي 

.  2اصبح ضركريا 
ك غتٌ عن البياف اف ابغماية ابؼدنية قد تكوف قاصرة ما بٓ تستكمل بحماية جزائية ك ذلك من عدة 

:  اكجو 
ب٘ ك صفة المجتٍ عليو ، أم اف نطاقها لا يقتصر اابعزائية تسرم مهما كانت صفة ابِاف ابغماية  -

تشمل ايضا التجاكزات الواقعة حتى بتُ فقط على العقود ابؼبرمة بتُ المحتًفتُ ك ابؼستهلكتُ بل 
 . 3المحتًفتُ انفسهم 

القاضي لدراسة  تاجشاملة عن بؿل ابعربية اذ قد يح اف ابغماية ابعزائية بسكن القاضي من نظرة -
 . 4شخصية ابعاب٘ ك المجتٍ عليو ك ظركفهم النفسية ك الاجتماعية 

من اجل بذنب ارتكاب تلك ابعرائم  ردعا كبتَا اف العقوبات ابؼقررة بفعل ابغماية ابعزائية تكفل  -
ك عند تطرقنا ابٔ ابغماية ابعزائية من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة ينبغي اف نشتَ ابٔ القواعد التي 

يتعلق بالاشهارات  بُ بعض الدكؿ على غرار ابعزائر  كفلت ك لا تزاؿ تكفل بُ ظل نقص تشريعي
لعامة التي طوعها القضاء لكي تطبق على جربية الاشهار الكاذب الكاذبة ك ابؼضللة ك ىي القواعد ا

. ك ابؼضلل 

                                                 

. 03ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
.  274عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  

،دار الفجر للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، ( دراسة مقارنة ) بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك التدليس بُ ابؼواد الغذائية ك الطبية   - 3
 .  11،ص   2005،  01مصر ، ط 

4
  . 08ؿ ، الشركة الوطنية للنشر ك التوزيع ، ابعزائر   ،ص ،الكتاب الاك -الاحكاـ العامة للجربية  –رضا فرج ، شرح قانوف العقوبات ابعزائرم   - 
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ك من بعدىا سنتطرؽ ابٔ ابغماية ابعزائية ابؼقررة بقوانتُ خاصة ظهرت بفعل تطور حركة التشريعات 
. بُ ىذا المجاؿ 

 تواجو الاكبٔ التي لا: غتَ اف الدارس لتلك التشريعات بيكن اف يستنتج انها تقسم ابٔ طائفتتُ 
الاشهار الكاذب بُ حد ذاتو بل ك جدت من اجل جرائم اخرل قد يكوف الاشهار الكاذب اك 

ابؼضلل احدل صورىا ، ك طائفة اخرل عنت مباشرة بالاشهار الكاذب ك ابؼضلل ، ك ىو ما 
.   سنتطرؽ اليو تبعا بُ ىذا ابؼبحث 

قوبات يستعمل مصطلح الاشهار بُ الع قانوف ك قبل تفصيل تلك ابؼواضيع ينبغي اف نشتَ ابٔ اف
تفصيل العديد من ابعرائم ، فعادة ما يعتبر الاشهار اك الاعلاف ركن اك شرط لقياـ ابعربية  ، ك قد 

 . 1يكوف ظرفا مشددا بُ بعض ابعرائم
.  مثلا كىكذا يعد الاشهار ك العلانية ركن من اركاف بؾمل ابعرائم ابؼاسة بالاعتبار ك الشرؼ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 - Pierre Roger , la notion de publicité dans les infractions pénales ,thése pour le doctorat ; 
faculté de droit de bordeaux , France 1941 , P 25.  
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 الحماية الجزارئة كفقا لبعض الجرارم في قانوف العقوبات : المطلب الاكؿ 
بصفة عامة فاف الوقائع ىي التي تفرض النصوص القانونية ، ك على القاضي بُ حالة عدـ كجود نص 

عقابي ينطبق بالتماـ على الوقائع ابعديدة ابؼعركضة امامو اف يطوع النصوص أم اف بواكؿ تفستَ 
 .تاحة بشكل بيكنو من تطبيقها على الوقائع ابعديدة ابؼعركضة امامو النصوص ابٓ

ك ضمن ىذا الاطار ك خاصة قبل صدكر نصوص التجربٙ ابػاصة بالاشهار الكاذب اك ابؼضلل فسر 
القضاء الفرنسي بعض النصوص بُ قانوف العقوبات بشكل بيكنو من العقاب على الاشهار الكاذب 

 .اك ابؼضلل 
ء الفرنسي نصوص التجربٙ ابػاصة بجربية انتحاؿ الابظاء اك الصفات اك الوظائف اك فقد فسر القضا

 . 2ك طبقها بشاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل  1الالقاب اك اساءة استعمابؽا 
غتَ من اىم ابعرائم التي طبقها ك بيكن تطبيقها بشاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كل من جربية 

 .ة ابػداع النصب ك الاحتياؿ ك جربٙ
للقواعد العامة للنصب ك الاحتئاؿ الحماية الجزارئة كفقا : الاكؿ الفرع  

انطلاقا من القاعدة التي تقضي بانو على ضوء الاحتياجات يضع ابؼشرع الاحكاـ  ك القواعد 
التشريعية ، فاف ابؼشرع كضع جربية النصب ك الاحتياؿ بؼواجهة ظاىرة الاستيلاء على ماؿ الضحية 

. الغالب بدكف عنف ك باستعماؿ طرؽ احتيالية من شانها دفع الضحية ابٔ التخلي عن مالو بُ 
من ؽ ع ك التي جاءت  372ك اف بٓ يعرؼ ابؼشرع ابعزائرم جربية النصب عند صياغتو للمادة  

كل "  3ركيكة لاختلاؼ الصيغة بتُ النسخة العربية ك النسخة الاصلية لتكوف الصياغة الصحيحة 
 ؿ ابٔ استلاـ اك تلقي امواؿ اك منقولات اك سندات اك تصرفات اك اكراؽ مالية اك كعود اكمن توص

ابٔ ابغصوؿ على أم منها اك شرع بُ ذلك ، ك كاف ذلك  كبـالصات اك ابراء من التزامات ا
بالاحتياؿ لسلب كل ثركة الغتَ اك بعضها اك الشركع فيو اما باستعماؿ ابظاء اك صفات كاذبة ك اما 

بساد مابٕ خيابٕ اك لاحداث الامل اـ الغتَ بوجود سلطة خيالية اك عاستعماؿ مناكرات احتيالية لايوب
بُ الفوز بشيء اك ابػشية من كقوع حادث اك اية كاقعة اخرل كعهمية ، يعاقب بابغبس من سنة 

                                                 

.من قانوف العقوبات ابعزائرم  249-247-246-245-244-243 -242ك ىي ابعرائم ابؼنصوص عليها بُ ابؼواد   - 1  
2  - P. Divier , Op cite , P 41 . 

. 345، ص  2007 ، 07، ابعزء الأكؿ ، دار ىومة ابعزائر ، ط احسن بوسقيعة ، الوجيز بُ القانوف ابعزائي ابػاص  - 3  
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قد ك مع ىذا ؼ. "  دج  20.000ابٔ  500على الاقل ابٔ بطس سنوات على الاكثر ك بغرامة من 
:  حاكؿ العديد من الفقهاء كضع تعريف للنصب نذكر منها 

استعماؿ ابعاب٘ كسيلة من كسائل التدليس المحددة على سبيل ابغصر ك بضل المجتٍ عليو بذلك على  -
 . 1تسليم ابعاب٘ منقولا للغتَ 

 . 2تسليمو   ك عرؼ ايضا بانو الاستيلاء على منقوؿ بفلوؾ للغتَ بخداع المجتٍ عليو ك بضلو على  -
.  3ك عرؼ ايضا بانو الاستيلاء على ماؿ الغتَ بطريق ابغيلة بنية التملك  -
ك عرؼ ايضا بانو احتياؿ يديره ابعاب٘ عمدا ليوقع المجتٍ عليو بُ غلط بوملو على اف يسلمو مالا  -

 . 4بيتلكو 
اف النصب يتعلق  لاؿ كل ىذه التعريفات انها تتفق بُ جوىرىا أم انها بذتمع بُخك ابؼلاحظ من 

 ،  اساسا باستيلاء ابعاب٘ على ماؿ الغتَ بطريق احتيابٕ ، غتَ انها قد بزتلف بُ بؿل جربية النصب
فبينما تقصره اغلب التعريفات على الامواؿ ابؼنقولة تذىب اخرل ابٔ اتساع جربية النصب لتشمل 

لكو لا يفرط فيو بسهولة الا ك حتى العقارات ، رغم اف العقار لو قيمة مالية معتبرة بفا بهعل ما
 . 5بضمانات كافية بفا بهعل تصور قياـ ابعربية ك بؿلها عقار مستبعد 

ك بعيدا عن تلك القواعد العامة فاننا سنحاكؿ اف نتطرؽ بُ ىذا ابؼقاـ ابٔ ما يهم موضوع دراستنا 
 .اك ابؼضلل  أم كيف كسع القضاء الفرنسي تفستَ قواعد النصب ليطبقها بشاف الاشهار الكاذب

تطبئق احكاـ جريمة النصب ك الاحتئاؿ على الاشهار الكاذب ك المضلل  :  كلاا
من قانوف العقوبات ابعزائرم ليست كاردة بُ  372رغم اف جربية النصب ابؼنصوص عليو بُ ابؼادة 

ياب الاصل بشاف الاشهارات ك بضاية ابعمهور من الاشهارات الكاذبة ك ابؼضللة الا انو ك بُ ظل غ
نص تشريعي قاطع بيكن الاستعانة باحكاـ تلك ابعربية لعقاب مرتكبي الكذب ك التضليل بُ 

. الاشهار 

                                                 
 . 164، ص  1979ـ الامواؿ ، دار النهضة العربية ، القاىرة ، جرائ:  -القسم ابػاص  –فوزية عبد الستار ، شرح قانوف العقوبات   - 1
  . 721،ص  1993بؿمود بقيب حستٍ ، ابؼوجز بُ شرح قانوف العقوبات ، القسم ابػاص ، دار النهضة العربية ، القاىرة ،   - 2
  . 349، ص  1989،  01نهضة العربية ،طاسامة عبد الله قايد ، شرح قانوف العقوبات ، القسم ابػاص ، جرائم الامواؿ ، دار اؿ - 3 

  . 06، ص  1990عبد ابغميد الشواربي ، جربية النصب بُ ضوء القضاء ك الفقو ، مؤسسة شباب ابعامعة للطباعة ك النشر، الاسكندرية  ،   - 4
اذبة ، دار الكتب القانونية ك دار شتات للنشر ك الدعاية التجارية الك –بطاقة الائتماف  –الانتًنت  –صب ابؼستحدثة فرائم اؿبؿمد الشناكم ، ج - 5 

  . 19، ص 2008البربؾيات، مصر ، 
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فالاشهار الكاذب اك ابؼضلل يؤدم ابٔ ما تؤدم اليو جربية النصب ، ك بيكن القوؿ انها بسثل كسائلو 
 . 1اك اسلوبا من اساليبو 

 02/07/1963سواء قبل صدكر القانوف  –سي ك الواقع اف ىذا ابؼسلك كاف مسلك القضاء الفرف
 . 2 -الذم انشا جربية الكذب اك التضليل بُ الاشهار اـ بعده 

ك يعود ذلك بُ الواقع ابٔ اساستُ اثنتُ دفعا بالقضاء الفرنسي بالاستعانة بؼواجهة الاشهار الكاذب 
 .صب ك الاحتياؿ اك ابؼضلل بُ ظل غياب نصوص خاصة بالقواعد العامة لا سيما بُ جربية الن

يذىب القضاء الفرنسي ابٔ القوؿ باف  اذ ك يتمثل بُ تفستَ النصوص ،: الاساس الاكؿ : اكلا 
  التفستَ الواسع يعد من السمات ابؼميزة لقانوف العقوبات الاقتصادم ك بالتابٕ قوانتُ بضاية

الغاية منها دكف الالتزاـ ابؼستهلك ، استنادا ابٔ اف القضاء يفسر النصوص بُ ىذا المجاؿ بدا بوقق 
 . 3بحرفيتها 

ك التي  عية ك ابٔ النتائج ابؼتًتبة عنوك رغم ما لقيو ىذا الاساس من نقد تعود فلسفتو ابٔ مبدا الشر
، الا اف القضاء الفرنسي بٓ  4يابٌ على راسها انو لا بهوز تفستَ النصوص ابعزائية الا تفستَا ضيقا 

    لاقتصادية تصدر على كجو السرعة بؼواجهة التحولات يكتًث بذلك بحجة اف القوانتُ ا
. الاقتصادية ، ك انها تصاغ بشكل مرف بفا بهعل بالامكاف تفستَ تلك النصوص 

الاساس الثاب٘ ك يتمثل بُ الفراغ التشريعي الذم كاف سائدا ك اف القضاء يهدؼ اصلا ابٔ : ثانيا 
. احقاؽ العدؿ ك ارجاع ابغقوؽ ابٔ نصابها 

الاشهارات  فاف ذا فانو ك خاصة قبل بذربٙ الاشهار الكاذب اك ابػادع بنصوص خاصة ،ك ىك
 . 5الكاذبة اك ابؼضللة خضعت بعربية النصب ك الاحتياؿ 

 

                                                 

.  157بؿمد الشناكم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
. 275عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
. 274عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3

  

. 105، صرضا فرج ، ابؼرجع السابق   - 4  
5 - Jean-François renucci , Droit pénal économique , Masson –armand colin éditeur , paris , 
France , 1995 ,  p 119 .  
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فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة تاجر بجرـ النصب ك الاحتياؿ ك ذلك لانو استخدـ 
حي بانو يقوـ بايصاؿ السلع ابؼشتًاة من بؿلو ابٔ كسائل احتيالية بسثلت بُ كضع لافتات اشهارية تو

 . 1مساكن ابؼشتًين ك بُ اسرع كقت 
كما قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة شخص بجرـ النصب ك الاحتياؿ قاـ بانشاء شركة كبنية ك 

 . 2من اجل جلب ابؼسابنتُ ك من اجل ذلك قاـ بحملة اشهارية كاسعة 
نسا انو يشكل مناكرة احتيالية الاشهار ابؼكتوب بغدث فتٍ خيابٕ كما اعتبرت بؿكمة النقض بُ فر

 .  3غتَ موجود اصلا 
توافر بُ اف ت ضللياؿ على الاشهار الكاذب اك ابٓغتَ انو ينبغي لتطبيق احكاـ جربية النصب ك الاحت

. النص  يفتكيمن اجل  اك اركاف الاشهار شركط
:  حتى يعد نصبا ك احتئالا الاركاف الواجب توافرىا في الاشهار :  ثانئا

    بهب لاعتبار الاشهار نصبا ك احتيالا توافر اركاف النصب ك الاحتياؿ كما يتطلبها قانوف 
. ، ك يتعلق الامر اساسا بالركن ابؼادم ك الركن ابؼعنوم  4العقوبات 

الذم يعتٍ  الركن الاكؿ ابؼكوف بعربية النصب ك الاحتياؿ ىو الركن ابؼادم:الركن ابؼادم : اكلا 
. استعماؿ الطرؽ الاحتيالية 

ك ىكذا فاف القضاء الفرنسي اعتبر الاشهار الكاذب اك ابؼضلل طريق من الطرؽ الاحتيالية ابؽادفة ابٔ 
 . 5النصب ك الاحتياؿ 

 
                                                 

1 - Pierre-François Divier et Dominique Andrei , Cinquante cas de publicité mensongére 
,Libraire Techniques , Paris , France , P 13 . 

2 - 
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT

000007058433&fastReqId=280247992&fastPos=72 . 
3 - 
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT
000007060460&fastReqId=1738866036&fastPos=71 . 

 
بة الرشاد بودابٕ بؿمد ، ابغماية القانونية للمستهلك عن الاشهار الكاذب اك ابػادع ، بؾلة العلوـ القانونية ك الاادارية ، العدد السادس ، مكت - 4

  . 19، ص  2007للطباعة ك النشر ك التوزيع ، 
5- Sabine baille , le delit de publicité mensongère de la loi d origine a la loi nouvelle de 27 
décembre 1973, thèse pour le doctorat ,université de sciences sociales de Toulouse , 1974 , P 14  

http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT000007058433&fastReqId=280247992&fastPos=72
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT000007058433&fastReqId=280247992&fastPos=72
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT000007060460&fastReqId=1738866036&fastPos=71
http://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction=rechJuriJudi&idTexte=JURITEXT000007060460&fastReqId=1738866036&fastPos=71
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 : 1ك يتكوف الركن ابؼادم بعربية النصب ك الاحتياؿ من ثلاثة عناصر ك ىي  
لقياـ جربية النصب ك انطباقها على الاشهار الكاذب اك : اؿ استعماؿ كسئلة من كسارل الاحتي -ا

من  ؽ ع ج ك  372ابػادع بهب استعماؿ طريقة من الطرؽ التدليسية التي كردت بُ نص ابؼادة 
. على سبيل ابغصر 

:  ك بٓ يعرؼ ابؼشرع ابعزائرم الطرؽ الاحتيالية ك لكنو حددىا كمايلي 
تتم جربية النصب بابزاذ ابظا كاذبا اك صفة غتَ صحيحة : استعماؿ ابظاء اك صفات كاذبة  1 –ا 

، ك من بشة فاف ابزاذ اسم كاذب سواء كاف اسم  2ك لو بٓ يصحب ذلك استعماؿ مناكرات احتيالية 
. حقيقي اك خيابٕ ك سواء كاف كلو كاذبا اك بعضو فقط يعد من قبيل جربية النصب ك الاحتياؿ 

. ؿ ابزاذ ابؼتهم صفة كاذبة اك اساءة استعماؿ صفة حقيقية كما يعد من قبيل النصب ك الاحتيا
فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة رئيس بصعية فرنسية تنادم بتًحيل ابؼهاجرين قاـ بالاستيلاء 

 . 3على امواؿ ابعمعية من خلاؿ القياـ باشهار احتول على بؿل اقامة كبني لاعضاء ابعمعية 
ؾ بتُ كسائل التدليس السالفة الذكر ىو الكذب ، ك ضركرة الكذب ك ابؼلاحظ اف القاسم ابؼشتً

بل بهب اف يقتًف باعماؿ مادية  ،  4لقياـ جربية النصب قانونا لا تعتٍ كفياتو كحده بُ كل الاحواؿ 
رجية بومل الاعتقاد على صحتو ، ك ىذه الاعماؿ ابػارجية متعددة ك لا تقع برت ااك كقائع خ

 . 5حصر
رد الكذب لا يكفي كحده لقياـ جربية النصب فاف الكتماف من باب اكبٔ لا يكفي ك بؼا كاف مج

 .بالك بابؼوقف السلبي  ابهابي فما لوحده اذ اف الكذب موقف

                                                 
 .  314احسن بوسقيعة ، ابؼرجع السابق ، ص   -- 1
عن ابضد بسيوب٘ ابو الركس ، جرائم النصب ، دار ابؼطبوعات ابعامعية ، ( نقض مصرم) 28/02/1944 ؽ جلسة 14سنة 15طعن رقم   - 2

ادعاء الصفة الكاذبة كاؼ كحده لتوفتَ ركن الاحتياؿ دكف ابغاجة إبٔ أفعاؿ خارجية أك مظاىر .    " 122، ص ، 1986الاسكندرية ، مصر 
ير صحيحة ىو من ضركب الاحتياؿ الذم تتكوف منو جربية النصب كلو بٓ يكن مقركنا بطرؽ احتيالية احتياؿ أخرل تعزز ىذا الادعاء  اف ابزاذ صفة غ

ة أك أخرل فابزاذ ابؼتهم صفة تاجر كحصولو بناء على ذلك على جهازات الراديو يعد ابزاذ لصفة غتَ صحيحة  كماىو انتحاؿ لقب أك كظيفة أك مهن
 " .   ؽ ع لتقرير  ذلك  332ة قرابة أك بفا شابو ذلك الذم تتطلب ابؼاد

3 - Claude Ducouloux-favard et Claude Garcin , Lamy droit pénal des affaires ,Lamy S.A ,Paris , 
France ,2005 , P 106. 

. 10عبد ابغميد الشواربي ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
. 20لسادس ، ص بودابٕ بؿمد ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية ، العدد ا  - 5  
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ك ابغقيقة فانو من النادر اف بوتوم الاشهار على ابظاء اك صفات كاذبة بدفهوـ جربية النصب ك 
ف معركفا للمستهلك ، لذا فلا يقدـ بُ الغالب على الاحتياؿ ، ذلك انو من مصلحة ابؼعلن اف يكو

 . 1ابزاذ ابظاء اك صفات كاذبة 
إبٔ جانب استعماؿ ابعاب٘ لأبظاء ك صفات كاذبة كوسيلة من : استعماؿ ابؼناكرات الاحتيالية  2 –ا 

ع ، ك بٓ يض ةكيتمثل بُ ابؼناكرات الاحتيابٕ من الوسائل الوسائل النصب ك الاحتياؿ بقد نوع آخر
لكن الفقو  ، ابؼشرع تعريفا جامعا مانعا للمناكرات الاحتيالية لأنو عمليا لا بيكن الإبؼاـ بها بصيعا

حاكؿ كضع تعريف بؽا كأبصع على أف ابؼناكرات الاحتيالية التي يلجأ إليها ابعاب٘ للاستيلاء على ماؿ 
الكاذبة لكن ىذه الأختَة لا المجتٍ عليو يكوف قوامها الكذب ك ابؼتمثل بُ الادعاءات ك الأقاكيل 

ابعاب٘ بتُ الناس عن طريق أك كرره  احتى لو كاف كتابي 2تكفي كحدىا لقياـ ابؼناكرات الاحتيالية 
. بالتابٕ فلا يعاقب على بؾرد الكذب لوحده سواء كاف كتابيا أك شفهيا  شهار، كالا
بالغتَ لتأييد أقوالو أك القياـ بؽذا بهب أف يكوف الكذب مصحوبا بدظاىر خارجية كاستعانة ابعاب٘  

. بأعماؿ مادية ك الاستعانة بأكراؽ أك كتابات غتَ صحيحة أك أم شيء آخر
ك قد يستعتُ ابعاب٘ بوسائل الاعلاـ لكي تكوف بدثابة ابؼظاىر ابػارجية التي تضاؼ للكذب لقياـ 

يشكل مظهرا خارجيا جربية النصب ك الاحتياؿ فاعتبر القضاء الفرنسي النشر بُ الصحف كابعرائد 
. 3بُ ذاتو كونو يدعم أقواؿ ابعاب٘

مثاؿ ذلك أف يقوـ ابعاب٘ بالنشر بُ الصحف على مناصب عمل بُ شركة كيدعي أنو مدير تلك ك 
الشركة، فيوزع على ابؼهتمتُ بذلك جدكؿ يبتُ فيو طبيعة عمل شركتو الوبنية كينشر ذلك باستخداـ 

إذا حصل بهذه الطريقة على ماؿ الغتَ يعد مرتكبا بعربية النصب الإعلانات بُ التلفزيوف كالإذاعة ؼ
لأف نشر تلك الأكاذيب كإذاعتها بتُ الناس بذعل الكثتَ منهم يصدقونها لأف الناس تصدؽ ما ينشر 

 . 4علنيا 
                                                 

1 - André Rouast , La publicité frauduleuse et le droit pénal , Librerie L.Larose et L.Tenin , 
1912 , P 326. 

عدـ بلوغ الكذب . 85ابؼرجع السابق ص . أبضد بسيوب٘ أبو الركس . عن ( نقض مصرم) 21/10/1932ؽ جلسة 2سنة  2419طعن رقم   -3
.تيالية إلا إذا اصطحب بأعماؿ خارجية أك مادية برمل على الاعتقاد بصحتو     مبلغ الطرؽ الاح  

فعسكرم البوليس الذم يستوبٕ بعد . يبلغ الكذب مبلغ الطرؽ الاحتمالية إذا اصطحب بأعماؿ خارجية أك مادية برمل على الاعتقاد بصحتو " 
" .من قا ع293دفع رسم تنفيذ بؽذا ابغكم بوق عليو العقاب بدقتضى ابؼادة  تنفيذه حكما شرعيا على مبلغ من ابؼاؿ من شخص بابيانو بضركرة  

. 157بؿمد الشناكم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3  
  .  235، ص   1966، دار ابؼعارؼ ، القاىرة ، مصر ، " قانوف العقوبات القسم ابػاص ابعرائم ابؼضرة بابؼصلحة العمومية " بهناـ رمسيس .  - 4
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ؽ ع ج  372ك يشتًط لتماـ العناصر ابؼناكرات الاحتيالية اف تكوف الغاية منها حسب نص ابؼادة 
:  اما 
: إيهاـ الناس بوجود مشاريع كاذبة  -1

نقصد بدصطلح الإيهاـ إيهاـ الشخص العادم ذا درجة مألوفة من الذكاء أم الشخص ابؼتوسط  
، أما ابؼشركع  1الذكاء لأنو يفتًض لأم شخص عادم ابزاذ ابغيطة كابغذر بُ تعاملو مع الغتَ 

ئو كسواء كاف ابؼشركع صناعي، بذارم، فنقصد بو أمرا يتطلب التنظيم كتظافر ابعهود كالتخطيط لإنشا
 . مابٕ، زراعي، اجتماعي أك ختَم

مثاؿ ذلك إيهاـ شخص بوجود شركة أك نقابة أك بصعية ختَية أك بؿل بذارم كلا يشتًط أف يكوف ك 
ىذا ابؼشركع خيابٕ لا كجود لو بل بيكن أف يكوف ما يدعيو ابعاب٘ فيو جزءا من ابغقيقة لكن لا بوقق 

. 2 صرح بو كذبا بالتابٕ فإف ابؼناكرات الاحتيالية تتوفر بُ ىذه ابغالة الربح الذم
مثاؿ أخر أف يذاع بتُ الناس كيوزع منشور يعلن عن كجود شركة تأمتُ غتَ أف الدكلة رفضت ك ؾ 

. اعتماد ىذه الشركة فقاـ أشخاص بتأمتُ أموابؽم لديها
جلها بصفة قانونية كحصل على بضائع من أك كما لو أعلن ابعاب٘ عن مؤسسة بذارية برمل ابظو كس

شركة أخرل ،كتبتُ بعد ذلك أف تلك ابؼؤسسة ليست سول بؿل بذارم صغتَ حيث لو علم المجتٍ 
. عليو بحجم ابؼشركع ابغقيق بؼا تعامل معو

: الإيهاـ بوجود سلطة خئالئة   -2
ة أسرية سواء كانت الإيهاـ بوجود سلطة خيالية يقصد بها انساب ابعاب٘ لنفسو سلطة أك كضعي

كمن يدعي قدرتو على معابعة بعض الأمراض ابػطتَة عن طريق اتصالو  3السلطة فعلية أك ركحية 
بابعن أك كأف يستلم ابعاب٘ مبلغ من ابؼاؿ من المجتٍ عليو قصد دفعو بؼوظف يعمل بُ القنصلية قصد 

الدفاع الوطتٍ قصد الإعفاء من  ابغصوؿ على تأشتَة ابػركج أك من يدفع مبلغا ماليا بؼوظف بُ كزارة
. ابػدمة الوطنية 

أك من يتسلم مبلغا من ابؼاؿ مدعيا أنو سيسلمها للقضاء قصد استصدار ابغكم لصابغو أك قصد 
. الإفراج عن ابؼتهم

                                                 
.  148، ص  1990، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ،  ط "شرح قانوف العقوبات ابعزائرم  القسم ابػاص" صبحي بقم بؿمد   - 1 1  

2 - Claude Ducouloux-favard et Claude Garcin , OP cite , P 112. 
. 322أحسن بوسقيعة ، ابؼرجع السابق ، ص   - 3
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: الإيهاـ بوجود اعتماد مالي خئالي-3
ؿ المجتٍ عليو يثق بو كينصرؼ إبٔ إيهاـ المجتٍ عليو من طرؼ ابعاب٘ أف لو رصيد مابٕ ضخم كىذا بهع

مثاؿ ذلك أف يتوبٔ المجتٍ عليو إقراض ابعاب٘ مبلغا من ابؼاؿ فيوبنو ىذا  ك.فيتعاقد معو ك يسلمو أموالو
الأختَ أنو قادر على تسديد ذلك الدين فتَافقو إبٔ حضتَة للسيارات ك يدعي اف بؾموعة من 

. السيارات ىي ملك لو
يلة فعالة من اجل خلق الانطباع بوجود اعتماد مابٕ ضخم ك بُ ىذا الاطار يستعمل الاشهار كوس

 . 1بووزه ابعاب٘ 
فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة تاجر قاـ بتوزيع بطاقات اشهارية يعلن فيها كذبا بانو لو 

 . 2مشركع ضخم مع شركة كبتَة كمعركفة عابؼيا 
: إحداث الأمل في الفوز بأم شيء -4

ك مثاؿ ذلك إدخاؿ الأمل  ، ربح ابؼادم فقط بل يشمل الربح ابؼعنوم أيضالا يقتصر الفوز على اؿ
بُ نفسية المجتٍ عليو على حصولو على ربح طائل من إبرامو لصفقة معينة أك لإيهامو بالكسب بُ 
ألعاب القمار أك يوبنو بالقدرة على تشغيلو بُ منصب عمل أك قدرتو على أف بىرج لو سلعة من 

. لرسوـ ابؼفركضة عليوابؼيناء دكف دفع ا
: إحداث الأمل في كقوع حادث أك كاقعة كىمئة أك الخشئة من كقوع شيء منها-5

نفسية المجتٍ عليو ك إيهامو بوقوع كاقعة سعيدة أك بزويفو من كقوع كاقعة  لك نقصد بها التأثتَ عل
من ابؼدرسة  كمن يقوـ بإيهاـ شخص أف ابنو على كشك أف يطرد 3حزينة قصد ابغصوؿ على أموالو 

فيطلب منو مبلغ من ابؼاؿ مقابل سعيو لعدـ حدكث ذلك، أك كمن يوىم شخص على أنو سيخسر 
. صفقة مهمة ك أف تدخل ىذا الأختَ سينجيو من ذلك مقابل مبلغ مابٕ يدفعو لو المجتٍ عليو

نتيجة الاستيلاء على ماؿ الغتَ ىو عبارة عن اؿ: الاستئلاء على ماؿ الغئر ك التصرؼ فئو  –ب 
بؾرد استعماؿ أبظاء أكصفات كاذبة أك اللجوء إبٔ  بالتابٕ فإف ك ابعرمية ابؼنتظرة بُ جربية النصب،

مناكرات احتيالية غتَ كاؼ لوحده لاكتماؿ كافة أركاف جربية النصب فيجب أف يعمل ابعاب٘ من 
.  ابْ ....خلاؿ ذلك إبٔ ابغصوؿ على قيم أك أعماؿ أك سندات

                                                 
1 - Claude Ducouloux-favard et Claude Garcin , Op cite , P 113 . 
2 - Cass.crim ,n 80-91.888 , Bull.crim , n 160 , P 454 . 
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الأمواؿ أك ابؼنقولات ك " كالتابٕ  ؽ ع 372ربية كما بينتو ذلك نص ابؼادة أم ابؼاؿ بؿل ابِ
كذلك " السندات كالتصرفات ك الأكراؽ ابؼالية ك الوعود ك ابؼخالصات ك الابراءات من الالتزامات

بالتابٕ فإف الاستلاـ ىو النتيجة الاجرمية للنشاط الإبهابي الصادر عن  ك.قصد الإضرار بالمجتٍ عليو 
.  اب٘ ك ىو العنصر الثاب٘ للركن ابؼادم بعربية النصب ابِ

ك نقصد بالتسليم بُ جربية النصب قياـ المجتٍ عليو أك من يعمل بغسابو ك الذم بً تدليسو  
بسبب استعماؿ أسلوب من الأساليب الاحتيالية بتسليم ماؿ إبٔ ابعاب٘ ، كلا يشتًط أف يقوـ 

أف يقوـ بذلك شخص تلقى من رئيسو ابؼباشر أم المجتٍ عليو بالتسليم المجتٍ عليو شخصيا بل بيكن 
ك سواء سلم ذلك ابؼاؿ للجاب٘ مباشرة أك لأحد يعمل لديو ك لا يكوف ىذا الأختَ مسؤكلا إف كاف 
حسن النية فلا يسأؿ جزائيا لأنو لا يعلم بحقيقة الأمر بالتابٕ فابعربية تتم بؾرد تسلم ابعاب٘ للماؿ ك 

لاستيلاء عليو ، كيكفي نقل شيء مادم من يد المجتٍ عليو إبٔ يد ابعاب٘ ككضعو برت ابذاه نيتو إبٔ ا
. تصرؼ ىذا الأختَ

لا يكفي لقياـ جربية : علاقة السببئة بئن الوسارل الاحتئالئة ك الاستئلاء على ماؿ الغئر  –ج 
ماؿ المجتٍ عليو بل  النصب أف يقوـ ابعاب٘ باستخداـ الوسائل الاحتيالية كاف يلي ذلك استيلاءه على

يشتًط إبٔ جانب ذلك أف يكوف ذلك الاستيلاء نتيجة مباشرة لاستعماؿ ابعاب٘ للوسائل الاحتيالية 
أم لابد أف تكوف ىناؾ علاقة سببية بتُ الاستيلاء كاستعماؿ الوسائل الاحتيالية،فإتياف ابعاب٘ 

 . قياـ النصب لا يعد كافيا ؿ ؽ ع ج  372لنشاط إبهابي مذكورة بُ نص ابؼادة 
تتطلب جربية النصب بالاضافة ابٔ القصد ابعنائي العاـ ك ابؼتمثل بُ انصراؼ : الركن ابؼعنوم : ثانيا 

لابد من توافر  1ارادة ابعاب٘ ابٔ برقيق ابعربية باركانها كاملة كما حددىا القانوف ك ىو عابٓ بذلك 
. لغتَ القصد ابعنائي ابػاص ك ابؼتمثل بُ الاستيلاء على ماؿ ا

لذلك بهب للعقاب على الاشهار الكاذب اك ابػادع بجربية النصب ك الاحتياؿ اف تنصرؼ ارادة 
.   2ابؼعلن ابٔ الاحيتاؿ ك سلب ماؿ الغتَ

ك ىكذا فاذا ما توافرت اركاف جربية النصب بُ اشهار كاذب اك مضلل فيمكن ادانة ابعاب٘ على ىذا 
خاصة قبل بذربٙ الاشهار الكاذب اك  –نسي ك بؼدة طويلة الاساس ، اذ استقر اجتهاد القضاء الفر

                                                 

 
1  - Tayeb Belloula , Droit pénal des affaires et des sociétés commerciales , Berti éditions , Alger 
, 2011 , P 140.  

2
 . 64-63، ص  2011يذ الايٍٍ ابٕ انٓجبس ، الاػلاَبث انظحفٍت ٔ انًسؤنٍت انجُبئٍت ، انٍٓئت انًظشٌت انؼبيت نهكخبة ، انمبْشة ، يظش ، يح - 
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على اعتبار الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بدثابة مناكرات احتيالية ينطبق  –ابؼضلل بنص عقابي خاص 
 . 1بشانها نص جربية النصب اك الاحتياؿ 

الغتَ بُ فقد قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا بادانة شخص قاـ بتاسيس شركة كبنية ك من اجل اقناع 
 . 2الاكتتاب بُ رابظابؽا بعا ابٔ بضلة اشهارية كاذبة ك مضللة 

كما قضت بؿكمة النقض بُ فرنسا ايضا بادانة مستَم شركة كبنية بعات ابٔ مؤسسة اشهارية من 
اجل الدعوة ابٔ الاكتتاب فيها ك اعتبرت اف الاشهار الكاذب يعد مناكرة احتيالية رغم عدـ توافر 

لاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ الافعاؿ ابؼنسوبة للمتهم ك ىو شريك ابؼتهم الرئيسي ك اركاف جربية ا
 . 3صاحب ابؼؤسسة الاشهارية 

. عدـ كفاية احكاـ النصب ك الاحتئاؿ للحماية من الاشهارات الكاذبة اك المضللة :  ثالثا
ؿ لردع الاشهارات على الرغم من ابنية استعماؿ النص العقابي ابػاص بجربية النصب ك الاحتيا

الكاذبة اك ابؼضللة لاسيما بُ ظل غياب نص عقابي خاص بجربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كما 
. ىو ابغاؿ بُ ابعزائر ، الا اف النص ابؼذكور لا يكفي لتوفتَ ابغماية ابؼنشودة بؼتلقي الرسالة الاشهارية 

 ك العقاب ابػاصة بجربية النصب ك ك يعود ذلك من حيث الاساس ابٔ عدـ انصراؼ فلسفة التجربٙ
الاحتياؿ ابٔ الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة ، ك ينجم عن ذلك صعوبة بُ تطبيق النص بفا يتطلبو 

.  4من شركط دقيقة لقياـ ابعربية 
فمن حيث اركاف جربية النصب ك الاحتياؿ ك التي تتطلب استعماؿ ابظاء اك صفات كاذبة ، 

 يس كل كذب نصبا متى كاف الكذب لا يرقى ابٔ مستول الوسائل فالقاعدة تقضي اف انو ؿ
.  5الاحتيالية 

كذلك فالنصب يفتًض اختلاؽ عملية كبنية ك حبك مسرحي ك ىو ليس ابغاؿ دائما بُ الاشهار 
. الكاذب اك ابؼضلل 

                                                 
1 - Claude Ducouloux-favard et Claude Garcin , Op cite , P 114 . 
2- Cass.crim,28/11/1968,n 67-92.519,Bull.crim.n321,P 772 . 
3 - Cass.crim, 05/06/1975, n74.92.792,Bull.crim,n146,P 400. 

. 23بودابٕ بؿمد ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية ، العدد السادس ، ص   - 4  
. 263عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 5  
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ك زيادة على كل ذلك فاف نتيجة النصب ك الاحتياؿ ىي التوصل ابٔ مقابل مابٕ عن طريق 
ك ىو غتَ كاؼ لتوفتَ ابغماية لاسيما برديد الفاعل  1لاء على بؾمل اك جزء من ثركة الغتَ الاستي

.   الاصلي طابؼا انو يتدخل بُ عملية ايصاؿ الرسالة الاشهارية عدة متدخلتُ 
جريمة الاشهار الكاذب اك المضلل  اشكالئة التوفئق بئن جريمة النصب ك الاحتئاؿ ك :  رابعا

نص عقابي خاص بجربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل تطبق احكاـ جربية النصب بُ ظل عدـ كجود 
ك الاحتياؿ متى توافرت الشركط السالفة الذكر ، بل يكوف الاجدر تطبيق قواعد النصب ك الاحتياؿ 

. بالنظر ابٔ ابغماية التي يوفرىا النص العقابي للمستهلك 
التي فيها ابٔ جانب نص جربية النصب ك الاحتياؿ  2غتَ اف الاشكالية تثور بُ ظل النظم القانونية 

  .نص خاص بجربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، فكيف بيكن التوفيق بتُ النصتُ ؟
ك يلاحظ قبل الاجابة عن ىذا الاشكاؿ انو بُ الغالب عقوبة جربية النصب ك الاحتياؿ اشد من 

ابغبس بطس سنوات  ىي  نصب ك الاحتياؿؿعقوبة ا فرنسا عقوبة الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، ففي
اكرك ك تشدد العقوبة بُ حالة ما اذا بً اللجوء ابٔ ابعمهور عن طريق  75000مالية ك غرامة 

بينما عقوبة الاشهار   3اكرك750.000سنوات حبسا ك غرامة ابٔ  07الاشهار مثلا لتصل ابٔ 
بٔ الاثر البالغ الذم بردثو جربية اذلك  عالكاذب اك ابؼضلل بُ فرنسا تقدر بغرامة مالية فقط ك يرج

 . 4 النصب ك الاحتياؿ
اذا كانت الافعاؿ المجرمة تهدؼ ابٔ نفس ابغماية ابؼعتبرة بؼصلحة ابؼستهلك  فيجب الاعتداد ؼبداية 

فاذا انطبقت نفس الوقائع  5بتكيف كاحد فقط باعتبار انو لا بهوز العقاب عن نفس الفعل مرتتُ 
  ار الكاذب اك ابؼضلل ك جربية النصب ك الاحتياؿ فيجب الاعتداد بتكيف على جرمتي الاشو

كاحد ، ك يكوف ذلك باتباع اما قاعدة الوصف الاشد ك بُ ىذه ابغالة فاف جربية النصب ك 
الاحتياؿ ىي التي تعد كصفا اشد ، اك باتباع قاعدة القانوف ابعزائي ابػاص فتكوف جربية الاشهار 

. م القانوف ابػاص بالنسبة بعربية النصب ك الاحتياؿ الكاذب اك ابؼضلل ق

                                                 

. 115بلعشي مربٙ ، ابؼرجع الساابق ،ص   - 1  
. ف مثلا كما ىو ابغاؿ بُ فرنسا ك لبنا  - 2  

  .دج  100.000ابٔ 20.000عقوبة جربية النصب ك الاحتياؿ بُ القانوف ابعزائرم ىي ابغبس من سنة ابٔ بطس سنوات ك غرامة مالية من   - 3
4 -Frédéric Stasiaka ,Droit pénal des affaires , 2 édition ,L.G.D.J,2009 , P 32-33. 
5 - Jean-François renucci .Op cite . P 119 . 
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ك بُ حالة ما اذا كانت الوقائع لا تشكل فعلا كاحدا ك كانت ابؼصلحة ابؼعتدل عليها للمستهلك 
فيقضى بالادانة عن  1متعددة ك تعدد الركن ابؼعنوم بُ كل تلك الوقائع ، فنكوف اماـ جرائم متعددة 

جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على حدل ، ك لابؿالة بُ ىذه  جربية النصب ك الاحتياؿ ك عن
ابغالة الا تطبيق قاعدة تعدد ابعرائم باعتبار انها ارتكبت بُ كقت كاحد ك بٓ يفصل بينها حكم نهائي 

. فتنفذ العقوبة الاشد 
ك ىذا ابؼسلك ىو ما استقر عليو القضاء الفرنسي اذ قضت بؿكمة النقض بُ حكم مرجعي بؽا 

باف ىناؾ بسايز بتُ جربيتي النصب ك الاشهار  Juris-Assistanceيتعلق بدا يعرؼ بقضية شركة 
 .الكاذب اك ابؼضلل 

قامت بحملة  Juris-Assistanceك تتلخص كقائع القضية بُ اف الشركة ذات ابؼسؤكلية المحدكدة 
ا كاف لديكم ديوف ك انها اذ" اشهارية عبر العديد من ابعرائد ك بُ العديد من ابؼرات كاف شعارىا 

مشكلة كبتَة بالنسبة لكم فاف للشركة ابغل بُ مساعدتكم لوصوؿ ابٔ حل متوازف ، ك بفضل 
، ك تبعا بؽذا الاعلاف " مساعدتنا ك حرصنا بسكن العديد من الاشخاص من بذاكز تلك الصعوبات 

 14اشخاص من بتُ  09ابرـ العديد من الاشخاص عقود مساعدة للتخلص من الديوف ، غتَ انو 
شخصا بً اشهار افلاسهم ك رفع دعاكل قضائية ضدىم من قبل دائنيهم دكف اف تتحرؾ الشركة 

. بؼساعدتهم 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 -Jean-François renucci , Opcite , . P 119 .  
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ك عليو قضت بؿكمة النقض بادانة صاحب الشركة بجرمتي الاشهار الكاذب اك ابؼضلل من جهة ك 
بتُ ابعرمتتُ فالاكبٔ موجهة بغماية  جربية النصب ك الاحتياؿ من جهة اخرل ، ك ذلك باعتبار الفرؽ

 ابؼستهلك بصفة عامة ك الثانية بغماية الاشخاص ابؼتعاقدين مع الشركة 
ATTENDU QU'EN L'ETAT DES FAITS CI-DESSUS RELATES ET DONT ELLE A 

DEDUIT QUE LA PUBLICITE INCRIMINEE COMPORTAIT DES ALLEGATIONS ET 

DES INDICATIONS DE NATURE A INDUIRE EN ERREUR LE PUBLIC SUR LE PRIX 

DES SERVICES OFFERTS, LES RESULTATS ATTENDUS DE LEUR UTILISATION ET 

LA PORTEE DES ENGAGEMENTS PRIS, LA COUR D'APPEL A, CONTRAIREMENT 

AUX AFFIRMATIONS DU MOYEN, CARACTERISE EN TOUS SES ELEMENTS LE 

DELIT PREVU PAR L'ARTICLE 44 DE LA LOI DU 27 DECEMBRE 1973 DONT Y... A 

ETE RECONNU COUPABLE ;  

ATTENDU QU'EN STATUANT AINSI, L'ARRET, QUI A AUSSI DECLARE Y... 

COUPABLE D'ESCROQUERIE, N'ENCOURT PAS LE REPROCHE D'AVOIR RETENU 

LE MEME FAIT SOUS DEUX QUALIFICATIONS DIFFERENTES ;  

QU'EN EFFET, D'APRES LES ENONCIATIONS DES JUGES DU FOND, LA PUBLICITE 

INCRIMINEE, D'UNE PART, A EFFECTIVEMENT INDUIT EN ERREUR DES 

PERSONNES ENDETTEES, AINSI VICTIMES DE MANOEUVRES FRAUDULEUSES 

CONSTITUTIVES DE L'ESCROQUERIE, D'AUTRE PART, ETAIT DE NATURE A 

INDUIRE EN ERREUR LE PUBLIC, D'UNE FACON GENERALE, INDEPENDAMMENT 

DE TOUT PREJUDICE ;  

QU'IL EN RESULTE QUE CETTE PUBLICITE DE NATURE A INDUIRE EN ERREUR 

QUE DENONCAIENT LES ASSOCIATIONS HABILITEES A SE CONSTITUER 

PARTIES CIVILES PAR LA LOI DU 27 DECEMBRE 1973, ET L'ESCROQUERIE AU 

PREJUDICE D'UNE PERSONNE DETERMINEE, CONSTITUAIENT DEUX DELITS 

MATERIELLEMENT DISTINCTS ET CARACTERISES, DE SURCROIT, PAR DES 

ELEMENTS DIFFERENTS, LA MAUVAISE FOI DU PREVENU N'ETANT PLUS 

EXIGEE PAR LES DISPOSITIONS DE LADITE LOI QUI ONT REMPLACE CELLES DE 

L'ARTICLE 5 DE LA LOI DU 2 JUILLET 1963 
1

 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
 - Cass. Crim,10 mai 1978 ,n 77-91.445,Bull. Crim n 148 , P 378 . 
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: الحماية الجزارئة كفقا لقواعد جريمة الخداع : الثاني  فرعاؿ
الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، لاسيما بُ  ـبعربية ابػداع مناسبا لردع جر قد يكوف الاساس القانوب٘

نص قانوب٘ خاص صريح بجربية الاشهار الكاذب  فيها ليس  –زائربُ ابِكما ىو ابغاؿ –دكؿ التي اؿ
. اك ابؼضلل 

ك حتى بُ الدكؿ التي بها نص قانوب٘ خاص بتجربٙ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل تستعمل جربية ابػداع 
.  1 لتوفتَ ابغماية الكاملة للمستهلك

تعلق بقمع الغش ك التدليس بُ على قانوف م 1905اكت  01ابؼصادقة بُ فرنسا بُ  تك ىكذا بً
ادخل ابؼشرع  1993ابؼواد الغذائية ك ابؼنتجات الزراعية الذم عدؿ ك بسم عدة مرات ، ك بُ سنة 

بُ قانوف الاستهلاؾ الذم اصدره  –بدا طرا عليو من تعديلات   –1905الفرنسي نصوص قانوف 
 .  2بُ نفس السنة 

الغش بُ بيع السلع ك التدليس " ت الباب الرابع بعنواف ك بُ ابعزائر نص قانوف العقوبات النافذ تح
       ك ما يهمنا بُ ىذا ابؼقاـ جربية ابػداع  435ابٔ  429من ابؼواد " بُ ابؼواد الغذائية ك الطبية 

، ك يلاحظ ىنا اف ابؼشرع ابعزائرم عاكد نقل نص ابؼادتتُ بُ القانوف (   430  –429ابؼادتتُ ) 
.  3بحماية ابؼستهلك ك قمع الغشابؼتعلق  09/03رقم 

:   4ماىئة الخداع :  كلاا
بٓ ينص ابؼشرع ابعزائرم ك لا الفرنسي من قبلو على تعريف ابػداع ك ابما نص على طرؽ معينة بيكن 

. برديد ابػداع على اساسها 
 . 5ك عليو بُ ابغقيقة ك الواقع نو الباس الشيء مظهرا بىالف ما قك يعرؼ ابػداع با

                                                 
1 -Renée Galéne , La publicité mensongére ou trompeuse , 01ére éd , L hermés ,P 19.  

  . 03، ابؼرجع السابق ،      ص  -دراسة مقارنة –التدليس بُ ابؼواد الغائية ك الطبية  بودابٕ بؿمد ،شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك  2 -
.  69ك  68انظر ابؼادتتُ   - 3

  

الاية " بىادعوف الله ك الذين امنوا ك ما بىدعوف الا انفسهم ك ما يشعركف " كىو اظهار خلاؼ ما بزفيو ، قاؿ تعابٔ : ابػداع بُ اللغة من ابػدع   - 4
لد ابػامس ، من سورة البقرة ك معناه انهم يقدركف بُ انفسهم انهم بىدعوف الله ك الله ابػادع بؽم ، لساف العرب لابن منظور ، ابؼرجع السابق ، ابؼج 09
 .  28ص 

  . 26، ص  1996،  02حستٍ ابضد ابعندم ، شرح قانوف قمع التدليس ك الغش ، دار ابؼطبوعات ابعامعية ، مصر ، ط   - 5
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ابػداع عن التدليس ابؼدب٘ بُ كوف اف التدليس ابؼدب٘ يشتًط فيو اف يكوف جسيما لابطاؿ  ك بىتلف
على عكس ابػداع فلا بهب اف يبلغ حدا من  1العقد ك اف بؾرد الكتماف كاؼ لتقرير الابطاؿ 

. يقتًف بفعل خارجي  بٓ ابعسامة ك اف بؾرد الكتماف غتَ مقرر لعقاب ما
مع جربية النصب فكليهما يشتًكاف بُ فكرة ابػداع ك الايهاـ لدرجة بيكن ك قد تتشابو جربية ابػداع 

، غتَ انهما بىتلفاف من حيث اف ىدؼ ابعاب٘ بُ  2معها القوؿ باف ابػداع صورة بـففة للنصب 
جربية النصب ىو الاستيلاء على ماؿ الغتَ بُ حتُ اف ىدفو بُ جربية ابػداع ىو برقيق كسب غتَ 

.  3اـ عملية بذارية سليمة بُ ظاىرىا مشركع عن طريق ابر
كما بىتلفاف من حيث كسيلة ابػداع ، فوسائل الاحتياؿ بُ جربية النصب بؿددة على سبيل ابغصر 

 .بُ حتُ اف جربية ابػداع تقوـ بام طريقة من الطرؽ 
ك اختَا فهما بىتلفاف من حيث درجة التدليس حيث تقوـ جربية ابػداع بدجرد الكذب بينما بُ 

 .ربية النصب فاف الكذب كحده غتَ كاؼ بل بهب اف يقتًف بافعاؿ مادية اخرل لقياـ ابعربية ج
:  نطاؽ جريمة الخداع :  ثانئا

من ؽ ع ج ابػاص بجربية ابػداع ىو نطاقها الواسع لا من حيث  429اف اىم ما بييز نص ابؼادة 
. الاشخاص ك لا من حيث بؿل ابػداع 

كانت صفة ابعاب٘ ، فاستعمل ابؼشرع ابعزائرم لفظ  ايسرم مهمفمن حيث الاشخاص فاف النص 
ابؼتعاقد ك ىو ما يعتٍ اف النص لا يقتصر تطبيقو على العقود ابؼبرمة بتُ المحتًفتُ ك ابؼستهلكتُ 

بُ حتُ اف النص ابؼوجود بُ قانوف بضاية  4فيشمل ايضا ابػداع الواقع بتُ المحتًفتُ انفسهم 
استعمل لفظ ابؼستهلك ك من ىنا يكوف التكامل بتُ النصتُ ك  5زائرم ابؼستهلك ك قمع الغش ابِ

ؽ  429توسيع نطاؽ تطبيق النصوص ابػاصة بجربية ابػداع ، فلفظ ابؼتعاقد ابؼستعمل بُ نص ابؼادة 
ع ج بيتد ليشمل العقود ابؼبرمة بتُ المحتًفتُ ، ك لفظ ابؼستهلك ابؼستعمل بُ قانوف بضاية ابؼستهلك 

.  6ش بيتد ليشمل حتى من بٓ يكن طرفا بُ العقد ك قمع الغ
                                                 

 . ؽ ـ ج 86ابؼادة  - 1 
  . 190ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2
  . 09بودابٕ بؿمد ، ابؼرجع السابق ، ص  - 3 
  . 11، ابؼرجع السابق ، ص   -دراسة مقارنة –بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك التدليس بُ ابؼواد الغائية ك الطبية  - 4 

 . منو  68ادة انظر ابٓ  - 5
  . 19بل اف من ابؼفاىيم ابؼوسعة للفظ ابؼستهلك تعتبره مرادفا لكلمة ابؼواطن ، عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، ابؼرجع السابق ، ص  - 6 



 انفظم انثبنث                                              انحًبٌت يٍ الاشٓبساث انكبربت ٔ انًضههت

 

397 

 

اما من حيث بؿل ابػداع فاستعمل ابؼشرع ابعزائرم بُ قانوف العقوبات لفظ السلع ك قد اثار ىذا 
فظ اختلافا بُ التفستَ بتُ من يعتبرىا كل ما يباع ك يشتًل ك من يعتبرىا كل شيء قابل للنقل ك ؿاؿ

ئرم حسم الامر باف عرؼ السلعة بانها كل شيء مادم قابل للتنازؿ ، بيد اف ابؼشرع ابعزا 1ابغيازة 
ك يعاب على ىذا اللفظ ابؼستعمل بُ قانوف العقوبات انو يستثتٍ ابػدمة من  2عنو بدقابل اك بؾانا 

. بؿل ابػداع 
          ك ىذا ما يفسر استعماؿ ابؼشرع ابعزائرم للفظ ابؼنتوج بُ قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع 

 .3لغش ، باعتبار اف ابؼنتوج كل سلعة اك خدمة بيكن اف يكوف موضوع تنازؿ بدقابل اك بؾانا ا
اركاف جريمة الخداع  :  ثالثا

مها توافر الركن الشرعي ك ابؼادم الا بزتلف جربية ابػداع بُ اركانها عن باقي ابعرائم ، اذ يتطلب لقي
شرعي فاف الركن ابؼادم ك ابؼعنوم يتطلباف بعض ك ابؼعنوم ، ك اف كاف لا جديد يقاؿ بشاف الركن اؿ

. التفصيل 
ك يرجع ذلك ابٔ كوف اف الركن ابؼادم ك ابؼعنوم بنا من توسع فيهما القضاء ك طبقهما على 

. الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
حوؿ  طيتمثل الركن ابؼادم بُ جربية ابػداع بُ ايقاع ابعاب٘ ابؼتعاقد الاخر بُ غل: الركن ابؼادم :اكلا 

اصلها اك مصدرىا اك عددىا اك مقدارىا اك كزنها اك غتَ ذلك من  كذاتية البضاعة اك حقيقتها ا
 . 4الصور 

بام كسيلة " ؽ ع ج بٓ يتضمن عبارة  429ك يلاحظ قبل تفصيلنا بُ صور ابػداع اف نص ابؼادة 
 429بىي للنص ابؼادة ك التي نص عليها ابؼشرع الفرنسي ك الذم يعد الاصل التار" اك طريقة كانت 

ؽ ع ج فاف ذلك قد يوحي اف كسيلة  430ؽ ع ج بابؼادة  429، ك اذا ما ربطنا نص ابؼادة  5
اد بوجود عملية سابقة بيانات كاذبة ترمي ابٔ الاعتق اك ابػداع تكوف فقط بالوزف اك الكيل اك الغش

. ابٔ مراقبة ربظية بٓ توجد  كك صحيحة ا

                                                 

 . 12ص  ، ابؼرجع السابق ، -دراسة مقارنة –بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك التدليس بُ ابؼواد الغائية ك الطبية  - 1 
  .من القانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ابعزائرم  03انظر ابؼادة   - 2
  .من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش ابعزائرم  03انظر ابؼادة   - 3
. 198ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ، ص    -  4  

  . 17ابؼرجع السابق ،     ص    -دراسة مقارنة –ابؼواد الغائية ك الطبية  بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك التدليس بُ - 5 
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باية "     دارؾ الامر بُ قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش اذ اكرد عبارةغتَ اف ابؼشرع ابعزائرم ت
. ك ىو ما بهعل تطبيق النص يستَا  1" كسيلة اك طريقة كانت 

احدل خصائص ابؼنتوج ك التي  ترد على ك يستلزـ لقياـ جربية ابػداع اف كسيلة اك طريقة ابػداع
. نوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش من قا 68ؽ ع ك كذا ابؼادة  429عددتها ابؼادة 

ك قد يطرح التساؤؿ قبل التطرؽ ابٔ خصائص ابؼنتوج التي يرد عليها ابػداع ما اذا كاف تعداد تلك 
ابػصائص كاردا على سبيل ابغصر اك ابؼثاؿ ؟  

ؽ ع ج كاردة على  429لا جداؿ ك اعمالا بؼبدا الشرعية فاف خصائص ابؼنتوج ابؼبينة بُ نص ابؼادة 
.  2التشريعات  يل ابغصر ك من بشة لا بهوز القياس عليها ك ىو ما يتفق مع اغلبسب

من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش  68غتَ اف صور خصائص ابؼنتوج ابؼنصوص عليها بُ ابؼادة 
ؽ ع ج  429ابعزائرم قد تطرح اشكالا ، ك يبدك لنا اف ابؼشرع ابعزائرم باحالتو ابٔ نص ابؼادة 

. اعادنا ابٔ الصورة الاكبٔ ك من بشة فاف التعداد يكوف كاردا على سبيل ابغصر  يكوف قد
ك لن نتوبٔ بياف ىذه ابػصائص على بكو مفصل اكتفاءا بدا اكردناه تفصيلا من قبل عند دراستنا لمحل 

 .باعتبار انهما على نفس التعداد 3الكذب اك التضليل 
للادانة بجرـ ابػداع عندما يتعلق الامر بالعناصر المحددة ك ىكذا فقد تواترت احكاـ القضاء الفرنسي 

  Les planteurs de Sao Pauloقانونا ، اذ بست ادانة تاجر قاـ باشهار خاص بالبن بعبارة 
بُ حتُ اف جزء يستَ منها مستورد من البرازيل ، ك بست ادانة تاجر للاحذية كتبت عليها عبارات 

صنوعة بُ فرنسا ، ك بست ادانة تاجر يبيع الشمع بوسم بومل صورة باللغة الايطالية بُ حتُ انها ـ
 . 4العلم الامريكي بُ حتُ انها مصنوعة بُ فرنسا 

، ك  5ك جربية ابػداع تعد جنحة ك الاصل اف المحاكلة بُ جنحة لا عقاب عليها الا بنص بُ القانوف 
المحاكلة بُ جنحة ابػداع ؽ ع ج تضمن لفظ بواكؿ فاف الشركع اك  429ك طابؼا اف نص ابؼادة 

. معاقب عليها 

                                                 

. من قانوف بضاية ابؼستهلك ك قمع الغش  68انظر ابؼادة   - 1
  

. 287عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
.ع بُ العديد من العناصر ك ذلك كوف اف بؿل جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يشتًؾ مع بؿل جربية ابػدا  - 3  

4 - P. Divier , Op cite , P 50-51 . 
.من ؽ ع ج  31ابؼادة   - 5  
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طابؼا اف الامر كذلك فاف القضاء الفرنسي قد اعتبر من المحاكلة بُ جنحة ابػداع المجاؿ ابػصب  ك
. للعقاب على الاشهار الكاذب اك ابػادع 

لبضاعة ذلك لاف الشركع اك المحاكلة تكوف غالبا بالقاء ابعاب٘ اكذكبتو ابذاه المجتٍ عليو بُ شاف عدد ا
         اك مقدارىا اك ذاتيتها ك التي تكوف قبل التعاقد كىو ما ينطبق على الاشهار الكاذب اك 

 .  1على العقد  اسابق بُ اغلب الاحواؿ يكوف ابؼضلل ، فالاشهار
ك لا يعد الشركع بُ ابػداع كحده المجاؿ ابػصب للعقاب على الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بقواعد 

، فقد اعتبر ابؼشرع ابعزائرم ادراج بيانات كاذبة من قبيل ظرؼ مشدد من شانو رفع  جربية ابػداع
.  2العقوبة 

ك يبدك لنا انو يعد من قبيل ادراج البيانات الكاذبة ما نص عليو ابؼشرع ابعزائرم بُ قانوف بضاية 
اية  كتيبات اك منشورات اك معلقات اك اعلانات اك بطاقات اك: ابؼستهلك ك قمع الغش ب 

. تعليمات اخرل 
. ظرفا مشددا بعربية ابػداع  ايضا يعد قد الاشهار الكاذب اك ابؼضلل افك ىكذا ؼ

جربية ابػداع جربية عمدية يتطلب لتوافر اركانها ثبوت القصد ابعنائي لدل : الركن ابؼعنوم : ثانيا 
.  3ابؼتهم 

ادر بُ جربية ابػداع علم ك ارادة ك بناءا على ذلك بهب على القاضي اف يبتُ بُ حكم الادانة الص
ابعاب٘ بُ ابػداع ك يصل ابٔ نتيجة سوء نية ابعاب٘ ، ك ىكذا فاف كاف ابعاب٘ يعتقد خطا توافر صفة 

.  4معينة بُ البضاعة لا يقوـ ابػداع 
الذم يعتبر اف سوء النية بيكن اف يستخلص من عدـ مراقبة ابعاب٘ السلعة  5غتَ اننا نتفق مع الرام 

داع ابٔ نص قانوف بضاية اف ابؼشرع ابعزائرم نقل جربية ابْيعة قبل عرضها للبيع ، لا سيما ك ابؼب
ابؼستهلك ك قمع الغش ك ىو ما بهعل فلسفة التجربٙ بعد ما كانت مبينة على بؿاربة ك قمع الغش 

 .تنتقل ابٔ بضاية ابؼستهلك 
 

                                                 

. 290عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1
  

.ؽ ع  ج  430سنوات ، ابؼادة  05اذ ترفع العقوبة لتصل ابٔ ابغبس مدة   - 2  
  . 21،ابؼرجع السابق ،  ص    -دراسة مقارنة –لع ك التدليس بُ ابؼواد الغائية ك الطبية بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع الس - 3 

.  213ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابؼرجع السابق ، ص   - 4  
. 22بودابٕ بؿمد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 5
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كاذبة اك المضللة  عدـ كفاية جريمة الخداع للحماية من الاشهارات اؿ:  رابعا
ك بُ ختاـ دراستنا بعربية ابػداع ، ك رغم جهود القضاء بُ التوسع بُ نص جربية ابػداع ليشمل 

. الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة الا انها لا توفر بضاية كافية للمستهلك 
من  فتطور ك سائل ك تقنيات الاشهار بذعل من الصعب بدا كاف كركد الكذب اك التضليل على صورة

. الصور الواردة على سبيل ابغصر بُ ابعربية ابػداع 
فلاشهار لا ينطوم عادة على خداع بُ كمية ابؼنتوجات اك قابلية الاستعماؿ ، بل بذاكز تلك الامور 
ليصل ابٔ حد ابؼساس بدصابّ ابؼستهلك بدا قد يؤدم ابٔ الايهاـ اك بضل ابؼستهلك على اعتقاد ذلك 

 .الامر 
لا تنطبق على  –بصياغتها بُ نص قانوف العقوبات  –كوف اف جربية ابػداع ىذا زيادة على 

. ابػدمات اك العقارات ك ىذه موضوعات ىامة للاشهار بُ كقتنا ابغابٕ 
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:  الحماية الجزارئة كفقا للقوانئن الخاصة التي لا تواجو الاشهار في حد ذاتو : المطلب الثاني 
ب اك ابؼضلل من خلاؿ نصوص قانونية جنائية متعددة ، بعض ىذه القوانتُ لا يواجو الاشهار الكاذ

 تواجو الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ حد ذاتو ، ك ابما كضعت بغماية مصابّ عامة اخرل 
للمستهلك ، ك رغم ذلك فاف الفقو ك من بعده القضاء طبق تلك النصوص ابػاصة للعقاب على 

. ضلل جربية الاشهار الكاذب اك ابٓ
ك بُ نظرنا فاف تلك النصوص ابػاصة تتنوع بتُ النصوص ابػاصة بابؼلكية الفكرية بنوعيها حقوؽ 

. ؽ ابؼلكية الادبية ك الفنيةابؼلكية الصناعية ك حقو
:  الحماية الجزارئة من خلاؿ قوانئن حماية الملكئة الصناعئة : الفرع الاكؿ 

على حق من حقوؽ ابؼلكية الصناعية ، بفا بيكن برقيق  قد بيثل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل اعتداءا
. ابغماية ابعزائية من خلاؿ النصوص القانونية ابؼتعلقة بحقوؽ ابؼلكية الصناعية 

ك تشمل حقوؽ ابؼلكية الصناعية براءات الاختًاع ك الرسوـ ك النماذج الصناعية ، ك عليو سنتطرؽ ابٔ 
صلة بالاشهار الكاذب اك  كص عندما تشكل الافعاؿ ابؼرتكبةابغماية ابعزائية التي توفرىا تلك النص

 .، على اف نتطرؽ ابٔ للحماية ابعزائية كفقا لقانوف الرسوـ ك النماذج الصناعية بُ فرع مستقل ابؼضلل 
 الحماية الجزارئة كفقا لقانوف براءات الاختراع : اكلا 

، ك من بشة بيكن اف تتحقق  1اختًاع  قد يكوف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل  بدثابة اعتداء على  
 .ابغماية ابعزائية من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة كفقا للنصوص ابػاصة ببراءات الاختًاع 

بينا سابقا شركط اعتبار الاشهار بدثابة اختًاع ك من بشة فلا مناص من تطبيق الاحكاـ ابعزائية ك قد  
. اذا ما كاف ىناؾ اشهار كاذب اك مضلل 

 :القواعد ابعزائية ابػاصة ببراءة الاختًاع ك التي بيكن تطبيقها على الاشهار  –ا 
بينا سلفا اف صاحب الاختًاع تقرر لو بضاية جزائية ك مدنية ، ك اف الاختًاع حتى يصل ابٔ ابعمهور 

. قد بير من خلاؿ باب الاشهار 
ختًعة يعد اعتداءا على براءة الاختًاع ك من بشة فاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل للمنتوج اك الطريقة ابٓ

. بُ حد ذاتها 

                                                 

 
فكرة للمختًع تسمح " ،بانو  44اع الاختًاع  ، ج ر ع  ابؼتعلق ببراءات الاختً 19/07/2003ابؼؤرخ بُ  03/07من الامر  02عرفت ابؼادة  - 1

  " .عمليا لابهاد حل بؼشكل بؿدد بُ بؾاؿ التقنية 
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ك ابغقيقة اف جنحة التقليد بؽا عدة صور ، غتَ اف الصورة التي بيكن اف تطبق بشاف الاشهار ىي قياـ 
.  2ك لا شك اف الاشهار يعد اىم صور العرض  1ابؼقلد بعرض ابؼنتوج اك طريقة الصنع للبيع 

.  ء على براءة الاختًاع على ثلاثة اركاف ، ركن شرعي ك مادم ك معنوم ك تقوـ جربية التقليد كاعتدا
فاما الركن الشرعي فيعد بدثابة النص القانوب٘ المجرـ ، ك بُ ىذا الاطار فقد نص ابؼشرع ابعزائرم على 

من الامر  62ك  61ك  56جنحة التقليد كجزاء للاعتداء على براءة الاختًاع ك ذلك بُ ابؼواد 
. تعلق ببراءات الاختًاع ابٓ 03/07

كاذب اك  شيءاما الركن ابؼادم فيتمثل بُ السلوؾ المجرـ ، ك التقليد ىو تغيتَ ابغقيقة باصطناع 
.   3الادعاء بانو الشيء ابغقيقي 

السالف الذكر ك التي احالت ابٔ  03/07من الامر  61ك قد اكرد ابؼشرع ابعزائرم بدوجب ابؼادة 
قاعدة عامة تتعلق بالركن ابؼادم بُ جنحة التقليد ، فكل مساس بابغقوؽ من نفس الامر  56ابؼادة 

.   النابصة عن براءة الاختًاع يعد سلوكا ماديا بعنحة التقليد 
:  ك ىكذا فيعد سلوكا مشكلا للركن ابؼادم بعربية التقليد 

ستتَاده لتلك الاغراض قياـ الغتَ بصناعة ابؼنتوج موضوع براءة الاختًاع اك بيعو اك عرضو للبيع اك ا -
.  دكف رضا صاحب البراءة 

.  قياـ الغتَ باستعماؿ طريقة الصنع موضوع براءة الاختًاع دكف رضا صاحبها  -
اما الركن ابؼعنوم بعربية التقليد فقوامو القصد ابعنائي ، ك ابؼتمثل بُ العلم ك الارادة ، فابعاب٘ يعلم اف 

ك اعتداءا على براءة الاختًاع كاف نيتو ابذهت ابٔ الاضرار  الافعاؿ التي اقدـ عليها تشكل تقليدا
. بصاحبها 

مليونتُ ك  اشهر ابٔ سنتتُ ك غرامة مالية من 06ىي ابغبس من ؼاما عن العقوبة ابؼقررة بعنحة التقليد 
 .ملاين دج اك باحدل ىاتتُ العقوبايتن  10ج ابٔ بطسمائة الف د

اخفاء شيء مقلد اك بيعها اك يعرضها للبيع اك يدخلها بُ كما يعاقب بنفس العقوبة كل من يتعمد 
. التًاب الوطتٍ 

                                                 

 
ك ابؼتعلق بحماية الاختًاعات ك ابؼصطلح ادؽ  93/17بذدر ابؼلاحظة اف ابؼشرع ابعزائرم كاف يستعمل مصطلح التسويق بُ ظل ابؼرسوـ التشريعي  - 1

.   03/07ابؼستعمل بُ ظل الامر من ابؼصطلح عرض للبيع ك 
2- Albert CHAVANNE - Jean JACQUES BURST :Droit de la Propriété Industrielle .Precie 
DALLOZ , 2ème Ed ,Paris 1980 , P202. 

  . 141، ص  2006، 06عبد الله سليماف ، شرح قانوف العقوبات ابعزائرم ابعزء الاكؿ ، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ، ط   - 3
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تقدير ابغماية ابعزائية من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة ك ابؼقررة كفقا لقانوف براءة الاختًاع   –ب 
اذا ما كاف الاشهار يشكل براءة اختًاع ك برققت شركط تطبيق قانوف براءة الاختًاع على الاشهار 

.  اف قواعد ذلك القانوف قد تضفي ابغماية ابعزائية اذا اما كاف الاشهار كاذبا اك مضللا ؼ
غتَ اف تلك ابغماية ابعزائية تبقى ناقصة ك غتَ قادرة على بضاية كاملة للمستهلك ، ذلك انو من 

ر من النادر من جهة اف يكوف الاشهار تقليدا لبراءة اختًاع مسجلة بفعل ما يتسم بو سوؽ الاشها
.  ابتكارات ك بزصص ككالات الاشهار 

كمن جهة اخرل اف تلك ابغماية ابؼقررة تبقى افقية أم بُ علاقة المحتًفتُ ببعضهم أم اف ابؼتضرر من 
الاعتداء على براءة اختًاعو ىو بؿتًؼ اخر ، ك على ىذا فاف ابغماية ابعزائية ابؼقررة كفق قانوف براءة 

.  حد ذاتو الاختًاع لا برمي ابؼستهلك بُ
ىذا عن ابغماية كفقا لقانوف براءات الاختًاع ، ك رغم اف الرسوـ ك النماذج الصناعية تعتبر من قبيل 

ابؼلكية الصناعية الا اننا فضلنا اف بلصص فرع مستقلا للحماية التي توفرىا الرسوـ ك النماذج الصناعية 
  .بُ بؾاؿ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

:  حماية الجزارئة من خلاؿ قانوف الرسوـ ك النماذج الصناعئة اؿ:  ثانيالفرع اؿ
قد يكوف الاشهار ربظا اك بموذجا صناعيا ، ك من بشة اذا ما كاف الاشهار كاذبا اك مضللا فيمكن 

 .، ك سنفصل ذلك من خلاؿ العتاصر التاليةنوف الرسوـ ك النماذج الصناعية تطبيق قواعد قا
قد بسثل الاشهارات الكاذبة اك ابؼضلل كما اسلفنا ذكره : بموذج الصناعي جربية تقليد الرسم اك اؿ -ا

.  جربية تقليد للرسم اك النموذج الصناعي 
. ك ككل جربية فاف جربية تقليد الرسم اك النموذج الصناعي تقوـ على ثلاثة اركاف 

 66/86الامر  من 23الركن الشرعي ك ابؼتمثل بُ نص التجربٙ ، ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 
.  ك ابؼتعلق بالرسوـ ك النماذج بتجربٙ جنحة تقليد الرسم اك النموذج   28/04/1966ابؼؤرخ بُ 

اما الركن ابؼادم للجربية فيتمثل بُ كل مساس بحق صاحب الرسم اك النموذج ، ك من بشة يعد سلوكا 
:  مشكلا بعربية التقليد 

رضا صاحبو ، من بيع اك عرض للبيع اك استتَاد ابٔ  كافة اكجو استغلاؿ الرسم اك النموذج دكف  -
.  غتَ ذلك من اكجو الاستغلاؿ 
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التقليد ابؼادم للرسم اك النموذج من خلاؿ اعادة نفس الرسم اك النموذج دكف اف تكوف ىناؾ  -
خلافات بتُ الربظتُ اك النموذجتُ ، اك قد يقوـ ابؼقلد باعادة استعماؿ الرسم اك النموذج مع اجراء 

 . 1بعض التغتَات الطفيفة بذنبو النقل ابغربُ كىذا يعد ايضا تقليدا 
   للقاضي الذم يستعتُ باىل ابػبرة ك ىو بُ ذلك بىضع لرقابة بؿكمة  تقليداؿ ع تقديرك بىض
.   2النقض 

قلد ابٔ اما الركن ابؼعنوم بعربية التقليد فهو القصد ابعنائي بعنصريو العلم ك الارادة ، أم ابذاه ارادة ابٓ
. التقليد ك احداث الضرر بصاحب النموذج اك الرسم 

 15000ابٔ  500اما عن العقوبة ابؼقررة بعربية تقليد الرسم اك النماذج فهي عقوبة غرامة مالية من 
دج ، ك بُ حالة العود اك كاف ابؼقلد قد اشتغل لدل ابؼضركر تضاؼ عقوبة سالبة للحرية بابغبس من 

.  شهر ابٔ ستة اشهر 
ب تقدير ابغماية ابعزائية من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفقا لقانوف الرسوـ ك النماذج  

اذا ما كاف الاشهار يشكل ربظا اك بموذجا ك برققت شركط تطبيق قانوف الرسوـ ك النماذج على 
.  لا الاشهار فاف قواعد ذلك القانوف قد تضفي ابغماية ابعزائية اذا اما كاف الاشهار كاذبا اك مضل

غتَ اف تلك ابغماية ابعزائية تبقى ناقصة ك غتَ قادرة على بضاية كاملة للمستهلك ، ذلك انو من 
بفعل ما يتسم بو سوؽ  مسجل رسم اك بموذج صناعيكوف الاشهار تقليدا ؿالنادر من جهة اف م

.  الاشهار من ابتكارات ك بزصص ككالات الاشهار 
قررة تبقى افقية أم بُ علاقة المحتًفتُ ببعضهم أم اف ابؼتضرر اف تلك ابغماية ابٓؼ زيادة على ذلك ك

من الاعتداء على براءة اختًاعو ىو بؿتًؼ اخر ، ك على ىذا فاف ابغماية ابعزائية ابؼقررة كفق قانوف 
 . براءة الاختًاع لا برمي ابؼستهلك بُ حد ذاتو 

 
 
 
 
 

                                                 

.  145قابظي بلقاسم ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1  
. 302عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص   - 2  
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:  العلامات التجارية الحماية الجزارئة من خلاؿ قانوف حماية:  لثالفرع الثا
الكاذب اك ابؼضلل اعتداءا على علامة بذارية بفلوكة للغتَ اك بـالفة للقواعد التي  قد بيثل الاشهار 

، لذا يعد بُ الواقع بضاية العلامة التجارية بضاية  1كضعها القانوف بشاف العلامات التجارية 
. للمستهلك من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

ابؼتعلق بالعلامات ابنية خاصة بؽذا ابؼوضوع من خلاؿ التنصيص على  03/06مر ك قد اكبٔ الا
جرائم قد تعد بؽا علاقة بالاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، اضافة ابٔ الاجراءات التحفظية التي بيكن 

. ابزاذىا متى ارتكبت تلك ابعرائم 
بغماية للعلامة التجارية من ابؼواد ابؼتعلق بالعلامات ا 03/06تضمن الامر : ابغماية ابعزائية : اكلا 
منو ، ك القاعدة بُ مثل ىذه ابعرائم اف العلامة ابؼشمولة بابغماية ابعزائية ىي فقط  33ابٔ  26

.  2العلامة ابؼسجلة كفقا لاحكاـ القانوف 
:  ك من ابعرائم ابؼتعلقة بالعلامات التجارية مايلي 

اما للعلامة تقليد بانو اصطناع لعلامة مطابقة تطابقا بًيعرؼ اؿ: جربية تقليد العلامة التجارية  –ا 
الاصلية اك صنع علامة تشبو بُ بؾموعها العلامة ابغقيقية بحيث بيكن للعلامة ابعديدة اف تضلل 

.  3ابؼستهلك 
تعد جنحة تقليد لعلامة " بانو  06/ 03من الامر  21ك قد عرفها ابؼشرع ابعزائرم بدوجب ابؼادة 

" . س بابغقوؽ الاستئثارية لعلامة قاـ بو الغتَ خرقا بغقوؽ صاحب العلامة مسجلة كل عمل بٙ
:  ك يتخذ السلوؾ ابؼادم للتقليد عدة طرؽ نذكر منها 

فيختار ابؼقلد كاسم موضوع للعلامة التجارية نفس اسم العلامة الاصلية مع : المحاكاة الابظية   –1
التًتيب دكف اف يتغتَ نطق الكلمة بفا يؤدم ابٔ تغتَ بعض ابغركؼ بالاضافة اك ابغذؼ اك اعادة 

. كجود ابٔ التباس بتُ العلامتتُ 
ك فيها يقوـ ابؼقلد بتقدبٙ علامة معتمد على نفس التًكيب ك البناء من : المحاكاة البصرية   –2

. الاشكاؿ ك الالواف ك الرموز الداخلية الذم بستاز بو العلامة الاصلية 

                                                 

. 304عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ،ص  -  1  
. 38بظتَ فرناف بابٕ ك نورم بصو ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
.  157،ص  2007، جويلية  01لة دكرية تصدر عن منظمة المحامتُ لناحية تلمساف ، العدد شيبوب بومدين ، بؾلة ابغجة ، مج  - 3  
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ك يتوجو التقليد ابٔ ذىن ابؼستهلك من اجل خلق تقارب ذىتٍ بتُ العلامتتُ : المحاكاة الذىنية    –3
بالاعتماد على مرادفات اك متناقضات للكلمات التي تدخل ضمن تركيب العلامة الاصلية  

ك على العموـ فاف تقدير التقليد يكوف بالنظر ابٔ التشابو الابصابٕ اكثر من الفركؽ ابعزئية الطفيفة 
 1.طيع ابؼستهلك تبينها التي لا يست
تزكير من ابعرائم العمدية التي يتطلب لقيامها القصد ابعنائي العاـ أم العلم ك الارادة ، ك ك جربية اؿ

. ابٔ جانب ذلك يشتًط القصد ابعنائي ابػاص ك ابؼتمثل بُ قصد الغش اك الاحتياؿ 
م الراجح بُ نظرنا اف نية ك قد يثور التسائل حوؿ مدل افتًاض القصد ابعنائي ابػاص ، ك الرا

الاحتياؿ ك الغش متوافرة بدجرد التقليد اذ لا يعقل من جهة اف يكوف التشابو بؿض صدفة من جهة ك 
ابؼتعلق بالعلامات ما يوحي بعدـ قياـ ابعربية الا  03/06من جهة اخرل لا يوجد ضمن الامر 
. ركن ابؼادم فقط منو اكتفى باشتًاط اؿ 32بالقصد ابعنائي ابػاص ، فنص ابؼادة 

ك تكوف ابعربية قائمة عندما يقوـ الشخص : جربية استعماؿ علامة مقلدة اك مزكرة  –ب 
. بالاستعماؿ علامة بذارية يعلم انها مقلدة اك مزكرة 

ك تكوف ابعربية قائمة عندما توضع علامة اصلية على : جربية اغتصاب علامة بفلوكة للغتَ  –ج 
. ب تلك العلامة الاصلية منتجات غتَ صادرة عن صاح

اف قيمة العلامة التجارية تكمن بُ قيمتها ، كمن بشة فاف السماح : الاجراءات التحفظية : ثانيا 
بالاعتداء عليها قد بيس بتلك القيمة خاصة اذا ما تاخر ردع ىذا الاعتداء غالبا نتيجة الوقت 

. ابؼطلوب للممارسة القضائية 
كخيمة لاسيما اذا كاف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ىو السبيل ابؼعتمد  ك قد يكوف لتاخر الردع نتائج

. للاعتداء ، نتيجة ما بىلقو بُ نفسية ابؼستهلك ك دفعو للاقتناء 
على اجراءات برفظية بيكن من خلابؽا المحافظة على العلامة التجارية  ابؼشرعمن اجل ذلك فقد نص 

. ابٔ حتُ صدكر ابغكم القضائي 
:  جراءات التحفظية التي بيكن القياـ بها بُ ىذا الشاف بتُ مايلي ك تتنوع الا

الاجراءات التحفظية عندما يتعلق  بُ ابعزائرين قانوف ا ـ ك الادارية ب: الاجراءات التحفظية العامة  -ا
. الامر بحجز برفظي على ابغقوؽ الصناعية ك التجارية 

                                                 
1 -Marta Mendes Moreira , L usage non autorisé de la marque d autrui dans la publicité , 
Mémoire de DESS , Université Panthéon –Assas/Paris 02 , 2004-2005, P 42-43. 
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ك الادارية  ج النافذ اف على المحضر القضائي بررير من ؽ ا ـ  650ك بُ ىذا الاطار فقد بينت ابؼادة 
بؿضر ابغجز يبتُ فيو ابؼنتوج اك العينة اك النموذج المحجوز ك يضعو بُ حرز بـتوـ ك مشمع ك اف 

. يودعو مع نسخة من المحضر بامانة ضبط المحكمة ابؼختصة اقليميا 
العلامات بعض الاجراءات ابؼتعلق ب 03/06بتُ الامر : الاجراءات التحفظية ابػاصة  –ب 

التحفظية التي بيكن لصاحب العلامة ابؼعتدل اك التي سيعتدل عليها بعض الاجراءات التحفظية التي 
. بيكن القياـ بها 

بيكن للجهة القضائية ابؼختصة اف تقوـ بابطاؿ تسجيل العلامة : ابطاؿ العلامة التجارية  1 –ب  
ك ذلك بطلب من ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية اك التجارية باثر رجعي من تاريخ الايداع 

من صاحب العلامة ابؼعتدل اك التي سيعتدل عليها عندما يتبتُ انو ما كاف ينبغي تسجيل العلامة 
ك التي من بينها الرموز التي بيكن اف تضلل ابعمهور اك الاكساط التجارية فيما  1نتيجة اسباب عدة 

ك مصدر السلع اك ابػدمات ك ابػصائص الاخرل ابؼتصلة بها كابؼصدر ابعغرابُ بىص طبيعة اك جودة ا
. لسلع اك خدمات معينة 

ك بذدر ابؼلاحظة اف دعول الابطاؿ لا بيكن اقامتها اذا اكتسبت العلامة ابؼقلدة اك ابؼزكرة صفة 
. التمييز بفا بهعل تلك الدعول دعول برفظية 

ركر بطس سنوات ابتداءا من تاريخ تسجيل العلامة ماعدا اذا بً ك ابؼلاحظ اف ىذه الدعول تتقادـ بم
. التسجيل بسوء نية 

بيكن للجهة القضائية ابؼختصة الغاء تسجيل العلامة بناءا على : الغاء العلامة التجارية  2 –ب 
اك التي سيعتدل عليها طلب من ابؼعهد ابعزائرم للملكية الصناعية اك من صاحب العلامة ابؼعتدل 

.  2من ابؼفركض عدـ تسجيل العلامة  تى كافـ
بيكن للجهة القضائية ابؼختصة اف تامر بوقف اعماؿ التقليد ك : الامر بوقف اعماؿ التقليد  3 –ب 

.   3تربط اجراء التابعة القضائية بكفالة لضماف تعويض ابؼدعى عليو 
. ك الثابت اف من اعماؿ التقليد قد يكوف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 

:  تقدير ابغماية ابعزائية ابؼقررة كفقا لقانوف العلامات التجارية  –ثالثا 
                                                 

.ابؼتعلق بالعلامات  03/06من الامر  07ابٔ  01ا الفقرات من حددتو  - 1  
.  03/06من الامر  21انظر ابؼادة   - 2  
.  03/06من الامر  29انظر ابؼادة   - 3
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على الاشهار  التجارية العلامات فك برققت شركط تطبيق قانو  اذا ما كاف الاشهار يشكل علامة
.  فاف قواعد ذلك القانوف قد تضفي ابغماية ابعزائية اذا اما كاف الاشهار كاذبا اك مضللا 

ابغماية ابعزائية تبقى ناقصة ك غتَ قادرة على بضاية كاملة للمستهلك ، ذلك انو من غتَ اف تلك 
مسجلة بفعل ما يتسم بو سوؽ الاشهار من  علامة بذاريةكوف الاشهار تقليدا ؿالنادر من جهة اف م

.  ابتكارات ك بزصص ككالات الاشهار 
قة المحتًفتُ ببعضهم أم اف ابؼتضرر من كمن جهة اخرل اف تلك ابغماية ابؼقررة تبقى افقية أم بُ علا

لقانوف ابؼقررة كفق  الاعتداء على براءة اختًاعو ىو بؿتًؼ اخر ، ك على ىذا فاف ابغماية ابعزائية
. لا برمي ابؼستهلك بُ حد ذاتو  العلامات التجارية

الحماية الجزارئة من خلاؿ قانوف حقوؽ المؤلف ك الحقوؽ المجاكرة  :  رابعالفرع اؿ
نا سلفا اف الاشهار يعد من قبيل حقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ، لذا بيكن اف يطبق بشانو بي

. 1ابغماية ابعزائية ابػاصة بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 
ك ىكذا فقد اقر ابؼشرع جربية تقليد ابؼصنف المحمي ك التي قد تصلح لتكوف اساسا قانونيا بغماية 

.  الكاذبة اك ابؼضللة ابؼستهلك من الاشهارات 
:  جربية التقليد كفقا لقانوف حقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة  –ا 

.  تقوـ جربية التقليد بُ قانوف حقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة على ثلاثة اركاف 
ابؼؤرخ بُ  05/ 03من الامر  151الركن الشرعي ، ك بُ ىذا الاطار تقضي ابؼادة 

.  قوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة بتجربٙ التقليد ابؼتعلق بح 19/07/2003
السالف الذكر ما يعد سلوكا مشكلا  03/05من الامر  151اما الركن ابؼادم فقد بينت ابؼادة 

:  للركن ابؼادم بعربية التقليد 
.  الكشف الغتَ ابؼشركع للمصنف اك ابؼساس بسلامة مصنف  -
.  اليب بُ شكل نسخ مقلدة استنساخ مصنف اك اداء بام اسلوب من الاس -
.  استتَاد اك تصدير نسخ مقلدة بؼصنف اك اداء  -
.  بيع نسخ مقلدة بؼصنف اك اداء  -
.  تاجتَ اك كضع رىن التدكاؿ لنسخ اك اداء مقلد  -

                                                 
1 - Jean Carbonnier , publicité et droit d auteur , Librairies Techniques , Paris , France , 1990, P 
101. 
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من نفس الامر تكوف بؽا صلة مباشرة بالاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة ، اذ  152غتَ اف نص ابؼادة 
حة التقليد كل من يبلغ ابؼصنف اك الاداء عن طريق التمثيل اك الاداء العلتٍ اك جعلت مرتكبا بعن

البث السمعي اك السمعي البصرم اك التوزيع بواسطة الكابل اك بام كسيلة نقل اخرل لاشارات برمل 
 اصواتا اك صورا ك اصواتا بام منظومة معابعة معلوماتية كما يعد مرتكبا بعنحة التقليد كل من يشارؾ

  1بعملو اك بالوسائل التي بووزىا للمساس بحقوؽ ابؼؤلف اك أم مالك للحقوؽ المجاكرة 
عمدية تتطلب  ةبؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة جربٙاما الركن ابؼعنوم ، فاف جربية التقليد بُ قانوف حقوؽ ا

.  القصد ابعنائي ، بعنصريو العلم ك الارادة 
اشهر ابٔ ثلاث سنوات ك بغرامة مالية من  06فهي ابغبس من اما عن العقوبة ابؼقررة بعنحة التقليد 
.  بطسمائة الف دينار ابٔ مليوف دج 

ك تضاعف تلك العقوبات بُ حالة العود ، ك رغم اف ابؼشرع ابعزائرم قد تبتٌ عقوبة الشخص ابؼعنوم 
على عقوبة خاصة  بٓ ينص 03/05بُ ابؼنظومة ابعزائية بُ ابعزائر ، الا اف ابؼشرع ابعزائرم بُ الامر 

بالشخص ابؼعنوم رغم احتماؿ ارتكاب جنحة التقليد من قبل شخص معنوم ، ك اكتفى بالاشارة 
اشهر اك بالغلق النهائي للمؤسسة التي  06ابٔ عقوبة بُ حالة العود ك ذلك بالغلق بؼدة لا تتعدل 

. يشتغل فيها ابؼقلد اك شريكو 
 فرنسا قضت كلها بتوفتَ بضاية جزائية للاشهار على ك قد صدرت العديد من القرارات القضائية بُ
 .اساس قانوف حقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة 

فقد قضت بؿكمة الاستئناؼ بباريس بادنة شركة بجرـ تقليد مصنف بؿمي قامت باشهار من خلاؿ 
ية رسم شخصية معينة على قركرات ماء معدب٘ تنتجو ، فرفعت شركة اخرل دعول دعول قضائية مدع

 . 2اف رسم الشخصية خاص بها ك تستعملو بُ منتوجاتها ابػاصة 
ك بُ قضية اخرل قضت بؿمكة النقض بادانة تاجر ذىب قاـ باشهار خاص بدنتوجاتو فاستعملت 

ككالة الاشهار فيلم اشهارم احتول بُ مضمونو على امراة مرصعة بالذىب ك قد كانت تلبس حذاء 
الاحذية باف الفيلم الاشهارم استعمل احذية ينتجها ك التي مرصع بالذىب ، فادعت شركة تنتج 

 . 3كانت ىي الاخرل بؿل فيلم اشهارم اخر 
                                                 

. 03/05من الامر  154ت بو ك ىذا ما قض  - 1
  

2 - Régis Fabre et Marie-Pierre Bonnet-Desplan et autres , Op cite , P 120-121. 
3 - Régis Fabre et Marie-Pierre Bonnet-Desplan et autres , Op cite , P 121. 
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ب تقدير ابغماية ابعزائية من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفقا لقانوف ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك 
. بابغقوؽ المجاكرة 

حقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ قانوف  ركط تطبيقك برققت ش ابداعا فكريااذا ما كاف الاشهار يشكل 
.  فاف قواعد ذلك القانوف قد تضفي ابغماية ابعزائية اذا اما كاف الاشهار كاذبا اك مضللا  يوعل المجاكرة

بفعل  ك اية كاملة للمستهلك ، ذلك انوغتَ اف تلك ابغماية ابعزائية تبقى ناقصة ك غتَ قادرة على حم
كوف اف م النادر فانو من بزصص ككالات الاشهار ما يتسم بو سوؽ الاشهار من ابتكارات ك

.  دا ك فقط لابداع فكرمالاشهار تقلي
كمن جهة اخرل اف تلك ابغماية ابؼقررة تبقى افقية أم بُ علاقة المحتًفتُ ببعضهم أم اف ابؼتضرر من 

قانوف براءة  الاعتداء على براءة اختًاعو ىو بؿتًؼ اخر ، ك على ىذا فاف ابغماية ابعزائية ابؼقررة كفق
.  الاختًاع لا برمي ابؼستهلك بُ حد ذاتو 
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 : الحماية الجزارئة كفقا للقوانئن الخاصة التي تواجو الاشهار في ذاتو:  طلب الثالثالم
النصوص القانونية التي  سبق اف بينا اف الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة بيكن اف تقع برت طائلة بعض

جربية ابػداع ك  جربية النصب ك الاحتياؿ ك ، ك من ىنا تطرقنا ابٔ احكاـ نائيةج جزاءات تفرض
. قوانتُ ابؼلكية الفكرية بنوعيها ابؼلكية الصناعية ك ابؼلكية الادبية 

غتَ اف تلك النصوص ابعزائية السالفة الذكر بٓ تكن تقصد مواجهة الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة بُ 
كانت بشكل غتَ مباشر من خلاؿ تطويع القضاء للنصوص بؿاكلا سد الفراغ ذاتها ، بل اف ابغماية 

. التشريعي الذم قد يكوف امامو 
ك ابغقيقة اف تلك ابغماية كفق تلك النصوص على ابنيتها الا انها تبقى غتَ كافية لتقرير ابغماية 

. الكافية ابؼنشودة للمستهلك متلقي الرسالة الاشهارية 
دـ بددا جزائي ثابت ك ىو مبدا الشرعية ، فلا بيكن التوسع بُ تطبيق تلك فكل تلك النصوص تصط

النصوص الا كفق اركانها ك شركطها الامر الذم يؤدم بُ غالبية الاحياف ابٔ افلات ابؼعلن من 
. العقاب 

ك حتى ك اف بسكن القضاء من تطويع النصوص ك تطبيقها على الاشهار الكاذب اك ابؼضلل فاننا 
عقبة اخرل ك ىي اف فلسفة التجربٙ ك العقاب بزتلف من جربية ابٔ اخرل ك اف الردع  نكوف اماـ

. العاـ ك ابػاص لا بيكن اف يتحقق من خلاؿ تلك النصوص 
ك يضاؼ ابٔ كل ذلك احتماؿ قياـ نوع من التعارض بتُ النصوص ابعزائية السالفة الذكر نتيجة 

بٔ اتساع بؾاؿ تطبيقها فينجم عنو تداخل بتُ الامر الذم يؤدم ا ، التوسع بُ شركط تطبيقها
. النصوص فينعكس سلبا على ابغماية ابؼنشودة للمستهلك متلقي الرسالة الاشهارية 

ك اماـ كل ذلك يكوف لزاما على ابؼشرع اف يتدخل لوضع نصوص جزائية خاصة بالاشهار الكاذب 
. حة بُ التطبيق اك ابؼضلل تقوـ على فلسفة كاضحة بُ التجربٙ ك على شركط كاض

ك بؼا كاف الاشهار يهتم بدجالتُ ، بؾاؿ افقي ك ذلك من خلاؿ العلاقة بتُ ابؼعلنتُ انفسهم ك بؾاؿ 
عمودم ك ذلك من خلاؿ علاقة ابؼعلنتُ بابؼستهلكتُ فاف النصوص ابعزائية التي تواجو الاشهار بُ 

. حد ذاتو تنقسم بدكرىا ابٔ بؾالتُ 
قة ابؼعلنتُ ببعضهم ك بهسد ابؼشرع ابعزائرم ذلك من خلاؿ القانوف رقم المجاؿ الاكؿ ك ابػاص بعلا

. ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية  04/02
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اما المجاؿ الثاب٘ ك ابػاص بعلاقة ابؼعلنتُ بابؼستهلكتُ فاف ابؼشرع ابعزائرم بٓ بهسد ذلك بعد بُ 
نصوص مشاريع بشاد بنصوص القانوف الفرنسي ك كذا نصوص جزائية ، ك عليو سنكتفي بالاستً

. القوانتُ التي اقتًحت بُ ابعزائر ك ابػاصة بالاشهار 
الاشهار الكاذب اك المضلل كفقا للقانوف المتعلق بتحديد القواعد المطبقة على : الاكؿ  فرعاؿ

 الممارسات التجارية 
بادئ ابؼنافسة الشريفة ك الشفافة بفا بوتم قد يكوف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بدثابة اعتداء على ـ

. كضع نصوص جزائية لردع تلك الاشهارات 
ك الاصل اف القانوف ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية ابما يدخل بُ اطار ابؼنافسة أم 

ا يهدؼ ابٔ بُ العلاقة بتُ ابؼعلنتُ انفسهم ، غتَ اف ىذا القانوف من خلاؿ برديد تلك القواعد ابٖ
.  1بضاية ابؼستهلك ايضا 

اسس للحماية ابعزائية من الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفقا بؼنظور  04/02ك قد كضع القانوف رقم 
:  منو ، ك سنتطرؽ اليها كفق مايلي  28ك فلسفة القانوف بُ حد ذاتو ك ذلك بُ ابؼادة 

 : 04/02شركط جريمة الاشهار التضلئلي كفقا رقم للقانوف :  كلاا
 مايةشركط لقياـ ابّ لابد من توافر 04/02حتى نكوف اماـ اشهار تضليلي كفقا للقانوف رقم  

. ابعزائية 
 فزيادة على اشتًاط اف يكوف ىناؾ اشهار بابؼفهوـ ابؼبتُ بُ ىذه الرسالة ينبغي اف تتوافر شركط 

ك ذلك باعتبار اف الاشهار اخرل ، لا بزرج بُ ابغقيقة عن الشركط ابؼطلوبة بُ بـتلف ابعرائم ، 
. يعد جنحة ك من بشة فينبغي توافر الشركط ابؼؤلوفة بُ ابعربية  2 04/02التضليلي كفقا للقانوف رقم 

. ك يقصد بو السلوؾ الذم يقوـ بو ابؼعلن بقصد الاضرار بالغتَ : الشرط ابؼادم : الشرط الاكؿ 
بؿتًؼ اخر باعتبار اف فلسفة القانوف رقم  اكبٔ ك يلاحظ ىنا اف الغتَ بؿل الاضرار ىو بالدرجة

موجهة للحماية ابؼنافسة الغتَ مشركعة ، ك يدعم ذلك اف نص التجربٙ ابػاص بالاشهار  04/02
. التضليلي كارد ضمن الفصل الرابع ك ابؼعنوف بابؼمارسات التجارية غتَ النزيهة 

                                                 
يهدؼ ىذا القانوف ابٔ برديد قواعد ك مبادئ  " دة الاكبٔ منو السالف الذكر نفسو من خلاؿ نص ابؼا 04/02ك ىو ما عبر عنو القانوف رقم   - 1

  " .شفافية ك نزاىة ابؼمارسات التجارية التي تقوـ بتُ الاعواف الاقتصاديتُ ك بتُ ىؤلاء ك ابؼستهلكتُ ك كذا بضاية ابؼستهلك ك اعلامو 
. 04/02من القانوف رقم  38ك  28انظر ابؼادتتُ   - 2
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 28ذا من خلاؿ عموـ نص ابؼادة ك لابينع ذلك الاصل اف الغتَ ايضا قد يكوف ابؼستهلك ك يفهم ق
.  04/02من القانوف رقم 

ك قد ذكر ابؼشرع ابعزائرم مظاىر ثلاثة للسلوؾ الذم قد يكوف اشهارا تضليليا كفقا للقانوف رقم 
ابما كارد على  04/02من القانوف رقم  28، ك لا جداؿ اف ما اكرده ابؼشرع بُ نص ابؼادة  04/02

دكف الاخلاؿ بالاحكاـ " اف ابؼشرع استعمل عبارات توحي بذلك منها سبيل ابؼثاؿ لا ابغصر بدليل 
.  1... "لا سيما اذا ....التشريعية ك التنظيمية 

:  ك سنحاكؿ فيمايلي تفصيل تلك ابؼظاىر 
تضمتُ الاشهار تصربوات اك بيانات اك تشكيلات بيكن اف تؤدم ابٔ التضليل بتعريف منتوج  –ا 

:  تو اك بفيزاتو اك خدمة اك بكميتو اك كفر
ابؼظهر الاكؿ من مظاىر الاشهار التضليلي ىو اف يتضمن الاشهار بـتلف الابواءات التي تهدؼ ابٔ 

. تضليل متلقي الرسالة الاشهارية 
ك ابؼلاحظ اف ابؼشرع ابعزائرم اكرد تطبيقات لمحل الاشهار التضليلي كفق تلك الصورة فقد يرد على 

 . 2كميتها اك كفرتها اك بفيزاتهاتعريف ابؼنتوج اك ابػدمة اك 
كما يلاحظ اف ابؼشرع ابعزائرم استعمل عبارة بيكن اف تؤدم ابٔ التضليل ك ىو ما يعتٍ اف من باب 

  .اكبٔ اف الاشهار الذم ادل ابٔ التضليل يطبقو بشانو النص 
عموما فيتًؾ ك قد ابنل ابؼشرع ابعزائرم تطبيقات اخرل مثل الاصل ، تاريخ الصنع ، ابؼكونات ، ك

. ضليلي تذلك للقضاء لتحديد تطبيقات اخرل لمحل الاشهار اؿ
ك من التطبيقات القضائية للمظهر الاكؿ من مظاىر الاشهار التضليلي الاشهار ابػاص برحلات 

جوية بالطائرة بُ ظركؼ مربوة ك بُ الدرجة الاكبٔ بُ حتُ اف الامر يتعلق برحلة بُ درجة عادية ك 
 .  3بؼسافرين على متن الطائرة بعدد كبتَ من ا

نتوجاتو اك خدماتو اك ـتضمتُ الاشهار لعناصر بيكن اف تؤدم ابٔ الالتباس مع بائع اك مع  -ب
 27اف خلق البائع التباس بُ ذىن ابؼستهلك يعد بفارسة بذارية غتَ نزيهة بدفهوـ نص ابؼادة : نشاطو 

                                                 

 
ين ، ابعرائم ابؼاسة بامن ك سلامة ابؼستهلك ، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابو بكر بلقايد ، ابعزائر ، عبد ابغليم بوقر - 1

  . 33-32، ص  2009/2010السنة ابعامعية 
2 - Bernard Mouffe ; LE droit de la publicité ; 3e édition ;Bruylant ;Bruxelles ;2009 ;P 213. 
3 - Cass . crim 15/10/1997 . 
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تقليد العلامة ابؼميزة لعوف   –2....  نزيهة تعتبر بفارسات بذارية غتَ"  02/ 04من القانوف رقم 
اقتصادم منافس اك تقليد منتوجاتو اك خدماتو اك الاشهار الذم يقوـ بو قصد كسب زبائن ىذا 

." العوف اليو بزرع شكوؾ ك اكىاـ بُ ذىن ابؼستهلك 
  فلا تعاقب الا على الالتباس الذم يكوف من خلاؿ 04/02من القانوف رقم  28اما ابؼادة 
. الاشهار 

ك على ىذا فمن تطبيقات ىذا ابؼظهر اف يشتَ الاشهار التضليلي ابٔ البائع الاخر اك منتوجاتو اك 
. خدماتو اك نشاطو 

ك على العموـ فاف ابؼظهر ىذا بهعلنا على خط يستَ بينو ك بتُ الاشهار ابؼقارف ، غتَ انو طابؼا 
.  ؽ ىذا ابؼظهر احتًمت شركط الاشهار ابؼقارف فلا اشهار تضليلي كؼ

رة اليو اما مباشرة اك بشكل غتَ شاباس على مستول البائع فتكوف الاك على ىذا قد يكوف الالت 
.  مباشر ، اك قد يكوف على مستول ابؼنتوج اك ابػدمة اك النشاط كاف يكوف نشاطا ختَيا مثلا 

الاقتصادم لا يتوفر اف  يكوف الاشهار يتعلق بعرض معتُ لسلع اك خدمات بُ حتُ اف العوف  –ج 
ابػدمات التي بهب تقدبيها عادة بابؼقارنة مع  1على بـزكف كاؼ من تلك السلع ك لا بيكنو ضماف 

اف من القواعد ابؼتعارؼ عليها انو بهب على العوف الاقتصادم اف يتوفر على : ضخامة الاشهار 
لاسيما اذا كاف الغرض منو  بـزكف كاؼ يتناسب مع ضخامة الاشهار ، ك الا اعتبر الاشهار تضليليا

. الاضرار بدصابّ عوف اقتصادم منافس 
عفيو ك حتى يتخلص العوف الاقتصادم من طائلة التجربٙ فعليو استعماؿ بعض ابؼصطلحات التي ت

. اف العرض صابّ بؼدة بؿدكدة  ككالقوؿ اف الكمية بؿدكدة ا
ليلي يهدؼ ابٔ خلق الالتباس ك صرؼ ك يقصد بو اف الاشهار التض: الشرط ابؼعنوم : الشرط الثاب٘ 

. ابؼستهلكتُ عن منتوجات اك خدمات العوف الاقتصادم ابؼنافس 
فتوافر الشرط ابؼادم دكف برقيق الغاية من كراءىا لا يكفي لقياـ جربية الاشهار التضليلي كفقا 

.   04/02للقانوف رقم 
بهب اثباتو ؟  ك قد يطرح الاشكاؿ بتُ ما اذا كاف الشرط ابؼعنوم مفتًض اك 

                                                 

- 
يبدك لنا اف استعماؿ ابؼشرع بؼصطلح ضماف ابػدمات بُ غتَ بؿلو لانو بيكن للعوف الاقتصادم ضماف ابػدمة بُ كقت لاحق نتيجة توفر  1

 prester les services  <ne       .peut assurerالامكانيات لو بُ فتًة لاحقة ك من الاجدر استعماؿ مصطلح تقدبٙ ابػدمة 
les services   
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رط مفتًض ك انو يقع على عاتق العوف الاقتصادم اثبات راجح بُ نظرنا اف الشرط ابؼعنوم شك اؿ
. حسن نيتو 

:  العقوبات المقررة بشاف جريمة الاشهار التضلئلي :  ثانئا
.   1رتب ابؼشرع ابعزائرم عقوبات بؼرتكب جربية الاشهار التضليلي ك ذلك كفق تنوع ك تدرج 

تب ابؼشرع ابعزائرم عقوبة الغرامة ابؼالية من بطستُ الف دج ابٔ بطسة ملايتُ دج ، ك تضاعف فقد ر
العقوبة بُ حالة العود كما بيكن للقاضي منع العوف الاقتصادم المحكوـ عليو من بفارسة نشاطو بصفة 

 . مؤقتتة اك شطب سجلو التجارم
فانو على نقائصو بوتاج  02/ 04قا للقانوف رقم ك الواقع ك بعد تفصلينا بعربية الاشهار التضليلي كؼ

 .ابٔ بفارسة قضائية فعالة لتوسيع تفستَ نصوصو ك برستُ تطبيقو 
ك بناءا على ىذا فعلى القضاء بُ ابعزائر اف يصدر احكاما من شانها رفع مستول ابغماية ابػاصة 

 .اص بالاشهار بابؼستهلك بُ ىذا ابؼنظور لاسيما بُ ظل عدـ كجود نص قانوب٘ جزائي خ
ك بُ سبيل الاستفادة من النصوص القانونية ابؼقارنة فقد ارتئينا بُ ىذه الرسالة اف نتطرؽ ابٔ كاقع 

. ابغماية ابعزائية بُ فرنسا بؼا بؽا من باع طويل بُ ىذا المجاؿ 
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  :الاشهار الكاذب اك المضلل كفقا للقواعد المنظمة لو في فرنسا : الثاني  فرعاؿ 
سبق اف راينا اف ابغماية ابؼدنية من الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة لا برقق ابغماية ابؼرجوة على بكو 

.  كاؼ ك شامل للمستهلك 
ك قد راينا كذلك اف ابغماية ابعزائية من خلاؿ بعض النصوص العامة اك حتى بعض النصوص ابػاصة 

. لك متلقي الرسالة الاشهارية لا برقق ىي الاخرل ابغماية ابؼامولة لاسيما للمستو
ك من ىنا ك اماـ ىذا الفراغ التشريعي من جهة ، ك اماـ حتمية بضاية ابؼستهلك من جهة اخرل كاف 

.  1لزاما على ابؼشرع التدخل من اجل بسط ابغماية ابؼنشودة للمستهلك 
ك ابؼضلل فاف ابؼشرع ك رغم النصوص القانونية ابؼتاحة بُ القانوف ابعزائرم لعقاب الاشهار الكاذب ا

ابعزائرم بٓ ينظم بعد جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، ك ىو الامر الذم دفعنا ابٔ الاستًشاد 
 .بالقانوف الفرنسي بُ ىذا المجاؿ

الفرع الاكؿ   –1963يوليو لسنة  02ك ىكذا فقد كانت البداية بُ التشريع الفرنسي بصدكر قانوف 
ك الذم نقل بدحتواه ابٔ قانوف بضاية  27/12/1973حل بؿلو قانوف ك قد الغي ىذا القانوف ك  –

.   -الفرع الثاب٘  –ابؼستهلك بُ فرنسا 
  1963يويلئو لسنة  02جريمة الاشهار الكاذب اك المضلل في ظل قانوف :  كلاا
ك  02/07/1963ابؼؤرخ بُ  628/ 63القانوف رقم  1963يويليو لسنة  02يقصد بالقانوف  

.  ابغفاظ على الاستقرار الاقتصادم ك ابؼابٕ ابؼتعلق ب
 ، غتَ  2ك يستهدؼ برقيق بؾموعة من الاىداؼ تدخل بُ اطار القانوف الاقتصادم بصورة عامة 

اذب اك منو ك التي تضمنتا احكاـ الاشهار الك 06ك  05ف الاىداؼ ابؼرجوة من نص ابؼادتتُ ا
:   ابؼضلل تتلخص فيمايلي 

.   3اعتبارىم ضحايا للاشهارات الكاذبة اك ابؼضللةبضاية ابؼستهلكتُ ب -
.  4بضاية المحتًفتُ بؼا بيثلو الاشهار الكاذب اك ابؼضلل من ضرر بالغ لقواعد ابؼنافسة ابؼشركعة  -

                                                 
1- P .Norms , OP cite ;P 61. 

. 315عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
3 - Sabine Baille , OP cite , P 26 . 
4 -  Sabine Baille , OP cite , P 25 . 
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بضاية مهنة الاشهار بؼا بسثلو من حجم انفاؽ ك بالتابٕ دخل زائد للدكلة ك ايضا بغماية ابؼهنة بُ  -
.  بدستواىا الاخلاقي حد ذاتها ك الارتقاء 

ك ستنطرؽ ابٔ اركاف جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفق لاحكاـ ىذا القانوف ك من بشة نبتُ 
.  العقوبات بُ حاؿ ارتكاب ابعربية ك اختَا سنعرض لتقيم لقواعد النص السالف الذكر 

  02/07/1963اركاف جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفقا لقانوف : اكلا 
الاضافة ابٔ الركن الشرعي ، تقوـ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على الاركاف ابؼالوفة من ركن ب

.  مادم ك معنوم 
.  للتجربٙ  يتمثل الركن ابؼادم بُ السلوؾ الاجرامي الذم جعلو ابؼشرع مناطا : الركن ابؼادم  –ا 

على عنصرين  02/07/1963قانوف ك يقوـ الركن ابؼادم بُ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ 
:  اثنتُ 

سبق اف بينا اف نص التجربٙ لا يتعلق : اف يتضمن الاشهار كذبا اك تضليلا : العنصر الاكؿ  -
.  بالاشهار ك ابما بالكذب اك التضليل الذم قد يشوب الاشهار فيضر بابؼستهلك 

 allegations fausseاف يكوف الاشهار متضمنا بؼزاعم كاذبة   يقتضي فالسلوؾ المجرـ 
. أم اف يتضمن الاشهار عبارات غتَ حقيقة بابؼرة 

       allégation induisant enاك مزاعم مضللة بيكن اف تؤدم ابٔ الوقوع بُ الغلط 
erreur   .

 . présiseك يشتًط اف تكوف تلك ابؼزاعم الكاذبة اك ابؼضللة بؿددة 
فتُ ك ابؼؤسسات الاقتصادية اف ذاؾ اذ بٓ يكن ك يبدك اف ىذا الشرط قد اضيف بضغط من المحتً

.  1يتضمن مشركع القانوف ىذا الشرط 
.   2منها   ك يذىب الفقو ابٔ اف ابؼقصود بابؼزاعم المحددة ابؼزاعم القابلة للفحص ك ابؼراقبة ك التاكد

ابٔ ك تبقى مسالة تقدير تلك ابؼزاعم من اختصاص قاضي ابؼوضوع الذم يلجا بُ غالب الاحواؿ 
. اىل الاختصاص 

شفاىة ، ك بُ ىذا الاطار يؤكد القضاء  اك اك يستوم اف يكوف الاشهار الكاذب اك ابؼضلل مكتوب
.  1الفرنسي اف نص القانوف يطبق بشاف الاشهارات الشفوية 

                                                 
1 - Alain Bialle , OP cite , P 27 . 
2 - Alain Baille , OP cite , P 34. 
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غتَ اف خلاؼ كبتَ قد اثتَ حوؿ ما اذا كانت ابعربية تقوـ اذا ما ابزذ الاشهار شكل الرسم اك 
.  أم شكل اخر غتَ ابؼكتوب  الصورة اك

اف استعماؿ النص للفظ مزاعم بؿددة بهعل من ابؼنطق اف تكوف الاشهارات  2فقد ذىب رام البعض
.  ابؼعنية ىي الاشهارات ابؼكتوبة اك الشفوية فقط 

زيادة على اف طبيعة نص القانوف طبيعة جزائية ك النصوص ابعزائية تفسر تفستَا ضيقا ، ك يسوؽ 
ثالا عن ذلك فلو اف اشهارا عن عبوة عصتَ تضمن فاكهة ذات مذاؽ صناعي ك لكن رسم ـ 3الفقو 

ابٔ جوارىا بشرة برتقاؿ للابواء اف مكونتها من العصتَ الطبيعي فاف ىذا الاشهار لا يعد اشهارا كاذبا 
.   بؿددة باعتبار اف الرسم لا يشكل مزاعم 1963اك مضللا خاضعا لاحكاـ القانوف لسنة 

اف نص القانوف بينع كل اشهار لذلك يدخل ضمنو الاشهارات ابؼكتوبة ك  4رام اخر  ك ذىب
.  الشفوية ك بواسطة الصورة اك الرسم اك ابؼوسيقى اك غتَ ذلك 

  ابؼتعلق بالصحافة اف  27/1885/ 25زيادة على اف نص القانوف ينبغي اف يربط بنص القانوف 
.   5ذاؾ 

افسة التجارية فانو لا يطبق الا بشاف الاشهارات التجارية فلا بؾاؿ ك بؼا كاف القانوف مرتبط بابؼن
. تطبيقو اذا كاف الاشهار سياسيا ؿ

الامور التي يتعتُ اف يقع الكذب  1963بودد قانوف سنة : بؿل الكذب اك التضليل : العنصر الثاب٘ 
ة بحيث تقوـ ابعربية عند اك التضليل على كاحد منها ، فابؼشرع الفرنسي بٓ يشا اف ينشا جربية مفتوح

عناصر ؿر من اب اك مضلل ، بل يلزـ اف يقع الكذب اك التضليل على كاحد اك اكثذاتياف اشهار كا
.   6التي حددتها ابؼادة ابػامسة من القانوف 

                                                                                                                                                         
1 - C . A de Paris 20/12/1968 .  
2  - J.C Fourgoux , Marques ,publicité et tromperie , P 17 . 
3 - M.M. Divier et Greffe ; NOtra a Alain Baille , OP cite , P 29 . 

4- Henri Guérin , La publicité monsongére et les nouvelles dispositions légales et réglementaire 
,J.C.P 1964 ,P 99  
5- Alain Baille , OP cite , P 30 . 
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ك يكاد بهمع الفقو بُ فرنسا اف التعداد لتلك العناصر كارد على سبيل ابغصر لا ابؼثاؿ ، باعتبار اف 
ك التي حذفت اثناء  1Notamment" لاسيما " نص الاصلي كاف يتضمن عبارة مشركع اؿ

. مناقشة النص بُ البربؼاف ، بفا يعتٍ ابذاه نية ابؼشرع الفرسي اف ذاؾ ابٔ ابغصر لا ابؼثاؿ 
:  قد يرد على  بؿل الاشهار الكاذب اك ابؼضللك 
.  طبيعة ابؼنتجات اك ابػدمات  -
.  ابؼكونات  -
  .بؼصدرالاصل اك ا -
.  ابػصائص ابعوىرية  -
.  تاريخ الصنع  -
.  دكافع ك طرؽ البيع  -
.  النتائج التي بيكن انتظارىا  -
.  شخصية ك القاب ك مؤىلات ابؼنتج اك ابؼوزع اك مقدـ ابػدمة  -

جربية  02/07/1963جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ ضل قانوف : الركن ابؼعنوم  -ب 
.  قامها الركن ابؼعنوم ، ك بيثل ىذا الركن سوء النية عمدية يتطلب بٕ

.  رت ابؼادة ابػامسة من القانوف ابٔ ذلك صراحة باشتًاطها لسوء النية لقياـ ابعربية اك قد اش
  Grasseك قد تبتٌ الاجتهاد القضائي بُ فرنسا مسلك ابؼشرع ، اذ برات بؿكمة 

م قاـ باشهار يبرز فيو اف سكناتو ذعقارم اؿابؼرقي اؿ 15/06/1968بُ حكمها الصادر بتاريخ 
تطل على البحر ك بسر على الرماؿ التابعة لو  

 Château de mer ..accés direct a votre plage de sable fin 
    على اساس حسن نية ابؼرقي طابؼا انو من البديهي اف الشواطئ ملك عاـ غتَ قابل للتملك 

.   2ابػاص 
شهار الكاذب اك ابؼضلل جربية عمدية فيجب اثبات سوء النية من خلاؿ ك ما دامت جربية الا

ظركؼ ابؼلف كاستمرار الاشهار رغم تنبيو ابؼعلن باف اشهاره كاذب اك مضلل من قبل مكتب مراقبة 
.  الاشهار مثلا 

                                                 
1  -Alain Baille ,OP cite , P 37 . 
2
- Alain baille , OP cite , P 36 . 
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ك الواقع اف اثبات سوء النية امر صعب غتَ يستَ ، بفا جعل اف العديد من ابؼعلنتُ يفلتوف من 
.  عقاب اؿ

على اف بـالفة احكاـ  02/07/1963تنص ابؼادة السادسة من القانوف : العقوبة ابؼقررة : ثانيا 
ابؼتعلق بقمع الغش   1905ابؼادة ابػامسة تعرض ابؼخالف للعقوبات ابؼنصوص عليها بُ قانوف سنة 

:  ك العقوبات ابؼقررة كفق قانوف قمع الغش ىي 
.   ابغبس من ثلاثة اشهر ابٔ سنة -
.  فرنك فرنسي  27.000فرنك فرنسي ابٔ  540الغرمة ابؼالية من  -

.  اك باحدل ىاتتُ العقوباتتُ 
ك زيادة على تلك العقوبة بيكن للمحكمة اف تامر بوقف الاشهار المجرـ ناىيك عن امكانية نشر 

.  ابغكم القاضي بالادانة 
:  02/07/1963تقيم قانوف : ثالثا 

الفضل بُ حل مشكلة طابؼا عابٗ منها القضاء الفرنسي ك  1963كف سنة بُ الواقع يرجع لقاف 
ابؼتمثلة بُ غياب نص بذربيي خاص بالاشهار الكاذب اك ابؼضلل بفا ادل ابٔ افلات العديد من 

.  ابؼعلنتُ ابؼذنبتُ من العقاب 
.  ق غتَ اف تطبيق النص قد افرز بعض العيوب التي جعلت من تعديلو مستقبلا امرا لابد من

فبداية اف نص القانوف لا يواجو الا الاشهارات ابؼتضمنة بؼزاعم بؿددة ، ك حتى ك اف فسرت بؿددة 
.  على انها قابلة للفحص ، فاف تضمتُ النص مصطلح مزاعم يضيق من نطاؽ تطبيقو 

ك العيب الذم اثار الكثتَ من الانتقادات اشتًاط سوء لقياـ ابعربية فعسر اثبات النية جعل من 
حالات قياـ ابعربية ك العقاب عليها قليلة ، ك حتى ك اف حاكؿ القضاء الفرنسي بُ القليل من 
.  احكامو افتًاض سوء النية اك نقل عبء الاثبات الا اف القاعدة ظلت بضركرة اثبات سوء النية 

بؼقارنة مع حجم ك حتى العقوبات ابؼقررة بُ النص لا سيما الغرامة ابؼالية تبقى قليلة ك غتَ ذات اثر با
.  الانفاؽ الاشهارم ك ابؼداخيل المحققة 

الامر الذم جعل مع تلك العيوب من ابؼشرع الفرنسي يتدخل مرة اخرل ك بعد مركر عشر سنوات 
.  للنص على قانوف جديد خاص بجربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
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ك ما طرا بعده من  27/12/1973جريمة الاشهار الكاذب اك المضلل في ظل قانوف : ثانئا
:  تطوير 

 27فقد صدر بُ  1963نظرا بؼا بينا من العيوب السالفة الذكر التي شابت تطبيق قانوف سنة 
.  قانوف جديد يتعلق بتوجيو النشاط التجارم ك ابغربُ  1973ديسمبر 

 يشتهر ، 46  –45 -44لاشهارات ىي ابؼواد مادة ثلاث منها يتعلق با 65ك يتالف القانوف من 
 .  1loi de Royerىذا القانوف باسم قانوف ركير 

بيا بعد ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك شهد ؼ 1978/ 01/ 10بٍ نقلت احكاـ تلك ابؼواد ابٔ قانوف 
.   2 2008اخرىا كاف سنة ت ذلك القانوف عدة تعديلا

على  1973ب اك ابؼضلل بُ ضل قانوف سنة تقوـ جربية الاشهار الكاذ: ربية اركاف ابِ: اكلا 
.  الاركاف ابؼالوفة بُ كل جربية 

.  فبالاضافة ابٔ الركن الشرعي ، يشتًط الركن ابؼادم ك ابؼعنوم 
ك يقصد بالركن ابؼادم السلوؾ المجرـ ، الذم بو تقوـ جربية الاشهار الكاذب اك : الركن ابؼادم  –ا 

.  ابؼضلل 
رات التي تضمنت كذبا اك الا الاشوعلى اف كل اشهار مشركع ا 1973ك تقوـ فلسفة قانوف سنة 

.   3تضليلا 
يقوـ  1973ك على ىذا فاف الركن ابؼادم بُ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كفق قانوف سنة 

:  على عنصرين 
بدعناه الواسع  اشهار كليطبق النص على : ؿ اف يكوف ىناؾ اشهار كاذب اك مضل: العنصر الاكؿ 

للاشهار بُ ظل ىذا اسع ير ذلك ك لابود من ابؼعتٌ الوبصريا اك غ سواء كاف مكتوبا بظعيا بظعيا
 . القانوف الا اف يكوف الاشهار بذاريا

لضركرة اف بوتوم الاشهار مزاعم ، امكانية  1973فقد اضاؼ قانوف  1963ك بخلاؼ قانوف سنة 
 تضمينو لارشادات اك عركض 

                                                 
1- Annie Chamolaud-Trapiers et Gulsen Yildirim ,OP cite , P 124. 
2  - François Greffe  et Piere –Baptiste Greffe , OP cite , P 334. 

3- Alain Boléat , OP cite , P 44 . 
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Allégations indications ou présentation  ذه ابؼزاعم اك الارشادات كمن شاف ق
اك العركض اف تكوف كاذبة اك اذا كانت من طبيعة بيكن اف تؤدم ابٔ التضليل ، فليس من الازـ اف 

بل يكفي اف يكوف من  1963يكوف الاشهار مضللا بُ حد ذاتو كما كاف الشاف بُ ظل قانوف 
 . 1شانو اف يؤدم ابٔ التضليل 

ما اذا كاف يشتًط بُ ابؼعلن اف يكوف تاجرا حتى بيكن  ك قد اثتَت العديد من التساؤلات حوؿ
.  ، اـ لا يشتًط ذلك  1963كما كاف سائدا بُ قانوف سنة  1973تطبيق نص القانوف لسنة 

   ذىب ابذاه فقهي ك بعض الاحكاـ القضائية اف نص القانوف لا يطبق الا بشاف الاشهارات 
بعربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل كردت ضمن  التجارية ، ك ذلك بحجة اف نص ابؼواد ابؼتضمنة

.   2قانوف توجيو التجارة ك ابغرؼ ك ىو يهدؼ ابٔ كفالة حرية النشاط التجارم ك الصناعي 
لا بؾاؿ لتطبيق القانوف اذا ما تعلق الامر باشهار خاص  قضي بُ العديد من الاحكاـ انوك بؽذا فقد 

.   4تطبيق القانوف اذا تعلق الامر باشهار سياسي اك حزبي كما لا بؾاؿ ؿ 3بدهنة حرة كمهنة المحامي 
اف يتعلق الامر باشهار بذارم ،  كانو لا يلزـ اف يكوف ابؼعلن تاجرا ا 5ك ذىب ابذاه فقهي اخر 

.  فالقانوف صدر بغماية ابؼستهلك من بصيع اشكاؿ الاشهارات الكاذبة اك ابؼضللة 
ت بانو لا عبرة بصفة ابؼعلن ك لا بطبيعة الاشهار ك قد حسمت بؿكمة النقض ىذا ابػلاؼ ك قض

. 6 1973لتطبيق نص قانوف سنة 
بهب اف يرد الكذب اك التضليل على كاحد اك اكثر من :بؿل الكذب اك التضليل : العنصر الثاب٘ 

.  تعدادىا  1973من قانوف سنة  44العناصر التي تولت ابؼادة 
كيد اف التعداد كارد على سبيل ابؼثاؿ ، فاف القضائية التك رغم بؿاكلة بعض الفقو ك بعض الاحكاـ ا

  . 7الرام الغالب فقها ك قضاءا اف التعداد كارد على سبيل ابغصر 

                                                 

. 329عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 1
 

. 336عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 2  
3- C . A  de  Paris 16 Octobre 1974 . 
4 -Alain Boléat , OP cite , P46. 
5  -Alain Boléat  ,  OP cite , P 128 . 

. 337عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرجع السابق ، ص   - 6  
7- Alain Boléat , OP cite , P 52 . 
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ك ابؼلاحظ ىنا اف النص كسع من ابغالات التي يرد عليها الكذب اك التضليل بابؼقارنة مع قانوف  
ك ابٔ درجة انو اصبح  1ع ابٔ غتَ ذلك فقد اضاؼ السعر ك النوع ك الكمية ك طريقة التوزم 1963

.  2من الصعب تصور حالات اخرل قد يرد عليها الكذب اك التضليل 
راينا يستلزـ صراحة سوء النية لقياـ جربية  اكم 1963كاف قانوف سنة : الركن ابؼعنوم : ثانيا 

.  الاشهار الكاذب اك ابؼضلل 
.  النية  ابٔ حذؼ عبارة سوء 1973سنة انوف غتَ انو ك بفعل صعوبة اثبات ذلك فقد بكى ؽ

ك من بشة ثار جدؿ فقهي كاسع حوؿ ما اذا كانت ابعربية تبقى عمدية اـ اف ابؼشرع الفرنسي نقلها 
.  ابٔ ابعرائم الغتَ عمدية 

ك سبق لنا اف تطرقنا ابٔ الابذاىات الاربعة التي انقسم اليها الفقو ك القضاء بُ فرنسا بشاف ىذه 
.  ابؼسالة  

 1973العقوبة ابؼقررة بُ قانوف سنة : ثالثا 
.   1963التي كانت بُ قانوف  01/08/1905على نفس الاحالة لقانوف  1973ابقى قانوف سنة 

، غتَ اف ابؼشرع الفرنسي تدخل بُ  1963كمن بشة كانت العقوبات نفسها ابؼقررة بُ قانوف سنة 
بُ حدىا الاقصى ابٔ عامتُ ك رفع قيمة ليشدد بُ العقوبات حيث رفع عقوبة ابغبس  1978سنة 

فرؾ  500.000فرنك ابٔ  100العقوبة بُ حديها الاقصى ك الادبٗ ، اذ اصبحت قيمة الغرمة من 
فرنسي ، كما اف ابؼشرع بُ فرنسا بظح بتقدير قيمة الغرامة حسب قيمة النفقات الاعلانية ، فاجاز 

.  من تكاليف ابغملة الاشهارية  بابؼئة من 50اف تقضي المحكمة بغرامة قد تصل ابٔ 
ث عقوبة الامر بنشر الاشهار التصحيحي ك جعلها عقوبة حدقد است 1973ك قد كاف قانوف سنة 

  جوازية يقدرىا القاضي حسب ابغالة ك حسب تاثتَىا ك برقيقها للردع ابؼطلوب بُ مثل تلك 
.  القضايا 

.  حتى بؿتواه  ك بودد القاضي مدة الاشهار التصحيحي ك كيفيتو بل ك 
ك بُ سبيل تيستَ مهمة القاضي للاطلاع على بصيع ابؼستندات ابؼتعلقة بجربية الاشهار الكاذب اك 

المحكمة من تامر باحضار ابؼستندات برت طائلة غرامة تهديدية  1973ابؼضلل فقد مكن قانوف سنة 

                                                 

.ذه الرسالة ك ما بعدىا من ق 296انظر ص سبق اف بينا التعداد بالتفصيل  - 1  
. 330عبد الفضيل بؿمد ابضد ، ابؼرحع السابق ، ص   - 2
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عقوبة ابؼقررة للاشهار الف فرنك عن كل يوـ تاختَ فضلا عن ابغكم عليو بنفس اؿ 30قد تصل ابٔ 
.  الكاذب اك ابؼضلل اذا بٓ بيتثل لامر المحكمة 

 1973ك تفاديا لاحتماؿ طوؿ اجراءات ابؼتابعة مع بقاء الاشهار يبث ، فقد مكن قانوف سنة 
.  ابغكم  جواز كقف الاشهار قبل صدكر

.  ك يكوف ذلك كفق اجراءات بسيطة غالبا ما تكوف اماـ القضاء الاستعجابٕ 
  1973التطور الذم عرفو قانوف سنة : ابعا ر

عدة تعديلات شكلية موضوعية ، ك لعل اىم تعديل شكلي فكاف بنقل  1973عرؼ قانوف سنة 
.  ابؼتضمن لقانوف بضاية ابؼستهلك ابٔ ىذا القانوف  93/949احكامو بدوجب القانوف 

الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ك الواقع اف من شاف ىذا النقل للاحكاـ اف يعطي ابواءا اف بذربٙ 
.  يهدؼ ابٔ بضاية ابؼستهلك 

الذم قضى  10/01/1978اما التعديلات ابؼوضوعية فكانت كثتَة ابنها ما كاف بدوجب قانوف 
.  بتشديد العقوبة ابؼقررة بُ تلك ابعربية 

ك ذلك بدوجب قانوف  2008غتَ اف اىم تعديل موضوعي لاحكاـ القانوف كاف بُ سنة 
.  ك ابؼتعلق بتطوير ابؼنافسة بُ خدمة ابؼستهلك  03/01/2008

اذ بدوجب ذلك التعديل اصبح بذربٙ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل يدخل ضمن اطار اشمل ىو ابغماية 
من ابؼمارسات الغتَ مشركعة ، ك التي جعل من عناصرىا ابؼمارسات التجارية ابؼضللة ك الاشهار ، بٍ 

.  1الاشهار ابؼقارف  ليفصل فيو فقط  بالاشهار خصص ابؼشرع عنواف خاص
 

تلكم ىي اىم تطورات جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ القانوف الفرنسي ، ك من بشة فانو بيكن 
الاستًشاد بتلك التجربة الانسانية بالنسبة للمشرع ابعزائرم عند البحث بُ بذربٙ الاشهار الكاذب اك 

.  ابؼضلل 
 
 

                                                 
1- François Greffe  et Piere –Baptiste Greffe , OP cite , P 333. 



 انفظم انثبنث                                              انحًبٌت يٍ الاشٓبساث انكبربت ٔ انًضههت

 

425 

 

الاشهار في  انوفلاشهار الكاذب اك المضلل عىلى ضوء مشاريع ؽجريمة ا:  المطلب الرابع
 : الجزارر  

سبق ك اف تطرقنا ابٔ بـتلف مشاريع قانوف الاشهار التي عرفتها ابعزائر ، ك سبق اف تناكلنا تلك 
النصوص بنوع من التفصيل ، غتَ اننا سنحاكؿ اف نتطرؽ بُ ىذا ابؼطلب ابٔ طريقة تناكؿ ابؼشرع 

 .ربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ابعزائرم بِ
ك قد ارتاينا اف نتناكؿ جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على ضوء مشاريع قانوف الاشهار كفق 

فرعتُ اذ نفصل بُ الاكؿ احكاـ تلك ابعربية ، على اف نتطرؽ بُ الثاب٘ ابٔ العقوبات ابؼقررة عند 
 .ارتكاب تلك ابعربية 

ة الاشهار الكاذب اك المضلل على ضوء مشاريع قانوف الاشهار في احكاـ جريم: الفرع الاكؿ 
بينا سلفا اف ابؼشرع ابعزائرم عرؼ ثلاثة مشاريع لقانوف الاشهار عكس كل مشركع منها :الجزارر 

 .التوجو الاقتصادم ك السياسي بُ كل فتًة 
اخر لسنة  ك  1988ك ىكذا فقد عرؼ ابؼشرع ابعزائرم كل من مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 . 1999، ك اختَا مشركع سنة  1992
الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ  1988ك قد تناكؿ ابؼشرع ابعزائرم بُ مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 .منو  56،  55،  54ابؼواد 
ك اللافت اف ابؼشركع حظر ثلاثة انواع من الاشهارات التجارية تدخل كلها ضمن الاشهارات 

 .ابػادعة 
بينع الاشهار ابؼقابل ، عن طريق " على منع الاشهار ابؼقلد فنصت ابؼادة  54ابؼادة  اذ نص بُ

الاغفاؿ اك التقليد اك الالتباس ، اف بىلق غموضا حوؿ طبيعة اك بمط اك بؿتويات اك ابػصائص 
، ك من ابؼلاحظ على النص الصياغة " النوعية اك مصدر ابؼنتجات ، بساما كما بينع الاشهار الكاذب 

 الركيكة ك اشارتو للاشهار الكاذب 
   55ك تطرؽ بعد ذلك ابؼشركع ابٔ كل من الاشهار الكاذب ك الاشهار ابؼقارف ، اذ عرفت ابؼادة 

يوصف بالاشهار الكاذب الاشهار الذم بومل ادعاءات اك معلومات " منو الاشهار الكاذب بانو 
ؿ بؼنتوجات ك خدمات موضوع    اك عركض مزيفة اك من شانها تضليل ابؼستهلك اك ابؼستعم

 ".الاشهار 
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بينع الاشهار ابؼقارف ، لاسيما منو الذم يلجا ابٔ القدح " الاشهار ابؼقارف بنصها  56ك منعت ابؼادة 
             اك أم مرجع يهدؼ ابٔ التقليل من قيمة منتوج اك خدمة بيلكها الغتَ اك ادخاؿ الشك

 " .فيها 
شهار الكاذب اك ابؼضلل بُ ىذا ابؼشركع شابو نقص فادح فزيادة عىلى ك من الواضح اف احكاـ الا

ابؼنع التاـ للاشهار ابؼقارف ، فاف ابؼشركع بٓ يتناكؿ بؿل الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، اما الاشهار 
ابؼقلد فكاف على ابؼشرع اف يتًؾ تنظيمها ابٔ القواعد العامة بدوجب قوانتُ بضاية ابؼلكية الفكرية ك 

 . 1ءة الاختًاع برا
اذ اف ابؼشركع عابِ الاشهار الكاذب  1992ك توجو نفس ابؼلاحظات بؼشركع قانوف الاشهار لسنة 

، ك لاغتَ من تلك النتيجة ابؼتوصل اليها  71ك  70،  69اك ابؼضلل بنفس الطريقة بيوجب ابؼواد 
 .برسن الصياغة الفظية للمشركع 

ف ابؼشرع عابِ موضوع الاشهار الكاذب اك ابؼضلل بُ فا 1999اما بخصوص قانوف الاشهار لسنة 
 . 41مادك كحيدة ىي ابؼادة 

ابٔ منع الاشهار الكاذب الذم يتضمن ادعاءات اك اشارات اك عركض خاطئة  41فاصلت ابؼادة 
 .من شانها اف بزدع ابؼستهلك اك ابؼستعمل للمواد اك ابػدمات 

 : جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل على الاركاف التالية  ك بهذا ابؼسلك يكوف ابؼشرع ابعزائرم قد اقاـ
ك ابؼتمثل بُ بث رسالة اشهارية برتوم على ادعاءات اك اشارات اك عركض :  الركن ابؼادم  -ا 

 .خاطئة من شانها اف بزدع ابؼستهلك اك ابؼستعمل للمواد اك ابػدمات 
يتماشى مع مسك ابؼشرع الفرنسي الا  1999ك اف كاف ىذا الركن كفق مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 : انو يلاحظ على مسلك ابؼشركع بصلة من النقائص 
من ابؼشركع الا عنصر كاحد فقط ابؼشكل بعربية الاشهار الكاذب  41بداية بٓ يتضمن نص ابؼادة  -

شهار اك ابؼضلل ك ىو الادعاءات ابػاطئة بُ حتُ ك كما سبق بيانو بُ القانوف الفرنسي فاف جربية الا
الكاذب اك ابؼضلل تكوف قائمة حتى ك اف تضمن الاشهار ادعاءات ليست خاطئة ك لكنها من 

 .شانها اف تؤدم ابٔ تضليل ابؼستهلك 

                                                 
1
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بٓ يفصل مشركع القانوف بُ بؿل الكذب اك التضليل مكتفيا بذكر ابؼنتوج اك ابػدمة فقط بابؼقارنة  -
تضيق من تطبيق نص التجربٙ ك من بشة افلات عديد مع القانوف الفرنسي ، ك من شاف ىذا ابؼسلك اؿ

 .  ابؼعلنتُ من العقاب 
ك ىو كما سبق بيانو نية التضليل ، ك قد فصلنا بُ موقف الفقو الفقو ك : الركن ابؼعنوم  –ب 

 .القضاء بُ فرنسا من تلك ابؼسالة 
ارسة القضائية بُ ك بُ غياب ابؼم 1999غتَ انو ك بالرجوع ابٔ نص مشركع قانوف الاشهار لسنة 

 .1ىذا المجاؿ فاف ابؼشرع سيجد نفسو اماـ نفس تلك ابعدليات التي طرحت بُ فرنسا 
ك على ىذا ك بُ نظرنا على ابؼشرع اف ينص على اعتبار الركن ابؼعنوم بعربية الاشهار الكاذب اك 

. ابؼضلل مفتًض لاضفاء اكبر بضاية بؼتلقي الرسالة الاشهارية 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
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العقوبات الخاصة بجريمة الاشهار الكاذب اك المضلل في ظل مشاريع قانوف : لفرع الثاني ا
 : الاشهار  

عقوبة قاسية بابؼقارنة مع مشاريع قانوف الاشهار الاخرل  1988كضع مشركع قانوف الاشهار لسنة 
 : تتمثل بُ 

 .السجن من شهرين ابٔ سنتتُ  -
 .دج ، اك باحدل ىاتتُ العقوبتتُ  100.000ابٔ  5000الغرامة ابؼالية من  -

 :ك قد اضاؼ ابؼشركع عقوبات اخرل تتعلق بالاشهار بُ حد ذاتو تتمثل بُ 
 .ايقاؼ الاشهار الكاذب اك ابؼضلل  -
الاعتًاؼ بالافتًاء عن طريق اشهار اخر مصحح ك مبث بنفس الوسائط ك بشركط كافية من  -

 .حيث ابؼساحة ك الزمن 
ف يامر بنشر ابغكم القاضي بلادانة كاملا اك بؾزءا بُ جريدة اك عدة جرائد كما بهوز للقاضي ا

يعينها على نفقة المحكوـ عليو ا كاف يامر باعلاف ذلك ابغكم بُ اماكن يعينها على اف تتعدل فتًة 
 .الاعلاف شهر كاحد 

 . 1988بُ العقوبات التي قررىا بُ مشركع سنة  1992ك بٓ يغتَ نص ابؼشركع لنسة 
فقد جاءت بـففة ، فحذؼ ابؼشركع  1999ا العقوبات ابؼقررة بُ ظل مشركع الاشهار لسنة اـ

ابٔ مليوف دج مع امكانية اف يامر  500.000عقوبة ابغبس مكتفيا بعقوبة الغرامة ابؼالية من 
القاضي بنشر ابغكم اك ملخص عنو بُ جريدة اك اكثر بىتارىا اك اف يعلق بُ اماكن يسمح بها 

. كل ذلك على نفقة المحكوـ عليو القانوف 
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ك بُ نظرنا فاف عقوبة ابغبس بُ بداية تاصيل جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ضركرية ، ك لا يضر 
 .بعد ذاؾ بعدما اف يكوف المجتمع قد تعود عليها من اف برذؼ عقوبة ابغبس 

 .اك ابؼضلل تلكم ىي معابعة مشاريع قانوف الاشهار بعربية الاشهار الكاذب 
 
 
 
 

 بً بعوف الله ك بضده 
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 الخاتمة 
ليس من السهل كضع خابسة بؼوضوع اثار ك ما يزاؿ يثتَ العديد من النقاط ك لاشكالات 

.  القانونية 
غتَ اف ىذه الرسالة سوؼ تؤدم ابؽدؼ منها اذا ما بسكنت من اعطاء فكرة بؿددة عن الاشهار كما 

.  اقشة ك التنظيم يثتَه من اشكالات  كاجبة ابؼن
فالاشهار بدا بيثلو من ثقل اقتصادم ك اجتماعي بهب اف يكوف لو ثقل قانوب٘ بوتوم كل تلك 

.  الابعاد من اجل الوصوؿ ابٔ نشاط يؤدم الغرض منو 
كما اف البعد القانوب٘ للاشهار ابؼاموؿ ينبغي اف ياخذ بُ ابغسباف اف الاشهار اضحى علما ك 

.  التاثتَ  نشاطا اقتصاديا متشعب
فبالنسبة للمشتغلتُ بُ النشاط الاشهارم من ككالات الاشهار ك شركات الاشهار ك ما برويو من 
اطر بشرية بظيناىا برجاؿ الاشهار ، يعد الاشهار بالنسبة بؽم ليس فقط مهنة اك حرفة بيارسونها ك 

.  لكن علم قائم باسسو ك نظرياتو ك معطياتو 
شهار حلقة قوية من حلقات النشاط الاقتصادم بسكنهم من الولوج بُ ك بالنسبة للمعلنتُ يعد الا

.  اسواؽ اك تدعيم مكانتهم فيها ك اداة لا غتٌ عنها من ادكات ابؼنافسة ابؼفركضة عليهم 
اما بالنسبة بؼتلقي الرسالة الاشهارية فاف الاشهار يعد إحدل الركائز الأساسية لكل سياسة توضع 

.  بيثلو من كسيلة فعالة ك بذسيد كاقعي بغقهم بُ الاعلاـ  للدفاع عن مصابغهم بدا
. زيادة على ما بيثلو بالنسبة بؽم من بعد بصابٕ لا غتٌ عنو بُ حياتنا 

تلكم ىي الابعاد الثلاثة التي ينبغي لام تنظيم قانوب٘ اف بهعلها بُ ابغسباف من اجل تنظيم الاشهار 
فقط توضيح ابغقوؽ ك الالتزامات ك ابما كسيلة لتطوير  حتى تكوف ابغكمة من التنظيم القانوب٘ ليس

.  النشاط الاشهارم 
اما عن تفصيلات ذلك التنظيم القانوب٘ ، فقد توصلت من خلاؿ ىذه الدراسة ابٔ بصلة من 

: التوصيات ك الاقتًاحات ينبغي مراعاتها 
اعيا بُ ذلك ك مستفيدا ضركرة تدخل ابؼشرع لسن قانوف ينظم النشاط الاشهارم بُ ابعزائر مر  –1 

. من كل النقائص التي قد شابت المحاكلات ذات الصلة بُ ىذا الاطار 
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ك ينبغي بُ نظرنا عند سن قانوف للاشهار اف لا يغلب البعد الاتصابٕ فيو أم كونو نشاط   –2
. اتصابٕ ك اف يشار ك بدقة ابٔ علاقتو بقانوف بضاية ابؼستهلك 

انوف الاشهار اقامة التوازف بتُ بـتلف ابؼتدخلتُ بُ النشاط ك بهب اف يراعى عند سن ؽ  –3
الاشهارم ، ك ذلك من خلاؿ مراعاة ضركرات الاقتصاد ك ضركرات ابغماية بالنسبة بؼتلقي الرسالة 

. الاشهارية 
تشجيع الانضباط الذابٌ للمتدخلتُ بُ النشاط الاشهارم ، ك ذلك من خلاؿ السماح بؽم   –4

تعمل على الرقي بالنشاط الاشهارم ، ناىيك عن ابؽيئات  ،عيات خاصة بهم تل بُ اطار جمبالتك
  . الربظية التي تعد ضركرية خاصة عند البدء بُ مرحلة التاسيس للنشاط الاشهارم

ضركرة اف تكوف الصياغة عند سن قانوف الاشهار مرنة بسكن من التجاكب الفعاؿ مع التطور   –5
.  ر لا من حيث ابؼضموف اك الشكل ابؼذىل الذم يعرفو علم الاشها

بهب بُ نظرنا اف بردد الطبيعة القانونية للاشهار بانو عرض بوتوم على بصيع عناصر الابهاب   –6
فهو ابهاب قائم مكتمل الشركط ، ك يكوف ىذا التحديد اما بُ القانوف ابؼدب٘ باعبتاره الشريعة العامة 

.  اك بُ القانوف ابؼنتظر ابػاص بالاشهار 
ضركرة اف بودد ك بدقة الفرؽ بتُ النشاط الاشهارم ك بتُ النظم ابؼشابهة لو من قبيل الرعاية اك   –7

. الاشراؼ ، ك برديد نصوص خاصة بتلك النظم 
ضركرة كضع حد فاصل ك دقيق بتُ الاشهار ك الاعلاـ ، من خلاؿ كضع اليات للتحكم بُ   –8

.  التزاكج بتُ الاشهار ك الاعلاـ بؼا لو من نتائج مدمرة  ميزانيات كسائل الاعلاـ ك ابغد من امكانية
ضركرة العمل على التكوين البشرم ليس فقط للمشتغلتُ بُ النشاط الاشهارم بل ك بهب اف   –9

  يكوف تكوين خاص للاشخاص ابؼؤىلتُ بؼتابعة ابعرائم ابؼتعلقة بالنشاط الاشهارم
. ة على اسس علمية ك ذلك يكوف من خلاؿ انشاء مدارس تكوين قائم
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ضركرة اف يتضمن قانوف الاشهار فصل جزائي يتناكؿ بدقة بـتلف ابعرائم ابؼتعلقة بالنشاط   –10
الاشهارم ، لاسيما جربية الاشهار الكاذب اك ابؼضلل ، ك برديد كسائل من اجل تيستَ امكانية 

. رفع متلقي الرسالة الاشهارية لدعاكم القضائية 
تكوين خاص للقضاة من اجل ابؼعابعة الفعالة بؼختلف النزاعات ابؼتعلقة العمل على كضع   –11

.  بالنشاط الاشهارم 
تلكم اىم ابؼقتًحات التي ارتايت انو من الضركرم مراعاتها من اجل الوصوؿ ابٔ تنظيم قانوب٘ مناسب 

.  للنشاط الاشهارم 
. قد اغفلت بعض ابعوانب لا ريب فاب٘ف اب٘ قد كفيت ىذا ابؼوضوع حقو كك بعد فاب٘ لا اض 

 .ىذا ك اف اصبت فمن الله ك اف اخطات فمن نفسي ك الشيطاف ، ك الله كبٕ التوفيق 



 

 

 



 لبئًت انًشاجغ   

 

433 

 

I-   قارمة المراجع باللغة العربئة   
.  1989، سنة  29ابؼنجد بُ اللغة ك الاعلاـ ، دار ابؼشرؽ ، بتَكت ، الطبعة   -1
ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ،  ة الصحفية ، العربي للنشرعبد الله ابؼسلمي ، ادارة ابؼؤسس إبراىيم  -2

. دكف سنة طبع 
.     2008ابؼنصورة ،   ر،ابضد بؿمد غنيم ، ابؼكتبة العصرية للنشر ك التوزيع ، مصػػػػػػ  -03 

دار النهضة العربية  01ابضد ابراىيم عطية ، النظاـ القانوب٘ للاعلانات بُ القانوف ابؼدب٘ ،ط   –04
.                         2006اىرة ، مصر، ، الق
ابضد السعيد الزقرد ، ابغماية ابؼدنية من الدعاية التجارية الكاذبة ك ابؼضللة ، دار ابعامعة  -05

.  2007ابعديدة ، مصر ، 
 07ط،  ابعزائر ىومة دار، ابعزء الأكؿ ،  احسن بوسقيعة ، الوجيز بُ القانوف ابعزائي ابػاص -06
 ،2007  .

ابضد بسيوب٘ ابو الركس ، جرائم النصب ، دار ابؼطبوعات ابعامعية ، الاسكندرية ، مصر ،   -07
1986  .

، -دراسة مقارنة –ابضد بؿمد بؿمود خلف ، ابغماية ابعنائية للمستهلك بُ القوانتُ ابػاصة   -08 
.  2008ابؼكتبة العصرية للنشر ك التوزيع ، مصر ، 

، نظريتا القانوف ك ابغق ك تطبيقاتها بُ القوانتُ ابعزائرية ، ديواف  اسحاؽ ابراىيم منصور  -09
.  1999ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ، طبعة 

.  2006ابظاعيل بؿمد السيد ، الاعلاف ، ابؼكتب العربي ابغديث ، الاسكندرية ، مصر ،  -10
جرائم الامواؿ ، دار النهضة اسامة عبد الله قايد ، شرح قانوف العقوبات ، القسم ابػاص ،   -11

.  1989،  01العربية ،ط
، دار  -دراسة مقارنة –اشرؼ توفيق شمس الدين ، الصحافة ك ابغماية ابعنائية للحياة ابػاصة  -12

.  2007،  01النهضة العربية ،ط



 لبئًت انًشاجغ   

 

434 

 

دراسة ) القاضي انطواف ناشف ، الاعلانات ك العلامات التجارية بتُ القانوف ك الاجتهاد   -13
.  1999، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، لبناف ،   ( ليلة  شاملةتح

الاف بينابنت ، القانوف ابؼدب٘ العقود ابػاصة ابؼدنية ك التجارية ، تربصة منصور القاضي ، ط   -14
.  2004، ابؼؤسسة ابعامعية للدراسات ك النشر ك التوزيع ، بتَكت ، لبناف ،  01
طار القانوب٘ للمرحلة السابقة على ابراـ العقد بُ ضوء القانوف ابؼدب٘ بابغاج العربي ، الا -15

.  2010، دار كائل للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، -دراسة مقارنة  –ابعزائرم 
،  -دراسة قانونية  –بتوؿ صراكة عبادم ، التضليل الاعلاب٘ التجارم ك اثره على ابؼستهلك  -16

.  2011،  01، بتَكت ، لبناف ط  منشورات ابغلبي ابغقوقية
، منشورات البغدادم ،  01بربارة عبد الربضاف ، شرح قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية ، ط  -17

.   2009ابعزائر ، 
بشتَ عباس العلاؽ ك على بؿمد ربابعة ، دار اليازكرم للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ،  -18

2007  .
لاعلاف الدكبٕ ، دار اليازكرم العلمية للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، بشتَ العلاؽ ، ا  -19

2010   .
، دار " قانوف العقوبات القسم ابػاص ابعرائم ابؼضرة بابؼصلحة العمومية " بهناـ رمسيس   -20

.  1966ابؼعارؼ ، القاىرة ، مصر ، 
دراسة )  ابؼواد الغذائية ك الطبية بودابٕ بؿمد ، شرح جرائم الغش بُ بيع السلع ك التدليس بُ -21

.   2005،  01،دار الفجر للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ، ط ( مقارنة 
دراسة مقارنة مع القانوف الفرنسي ، دار  –بودابٕ بؿمد ، بضاية ابؼستهلك بُ القانوف ابؼقارف  –22

.   2006الكتاب ابغديث ، القاىرة ، مصر ، 
كسائل ابغماية  –، الاضرار الصحية الناشئة عن الغذاء الفاسد اك ابؼلوث  ثركت عبد ابغميد  -23

.  2007، دار ابعامعة ابعديدة ، الاسكندرية ، مصر ،  -منها ك مشكلات التعويض عنها



 لبئًت انًشاجغ   

 

435 

 

،  51جاف الكساف ، السينما بُ الوطن العربي ، عابٓ ابؼعرفة ، الكويت ، عدد   -24
 . 1982مارس

، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية  03سؤكلية ابعنائية للاعواف الاقتصاديتُ ، ط جبابٕ كعمر ، ابٓ  -25 
                                       . 2008، ابعزائر ، 

بصاؿ بوشنافة ، شهر التصرفات العقارية بُ التشريع ابعزائرم ، دار ابػلدكنية ، ابعزائر ، طبعة   -26 
2006   .

ظاىرة  –، اثر عدـ التكافؤ بتُ ابؼتعاقدين على شركط العقد  حسن عبد الباسط بصيعي -27
اختلاؿ التوازف بتُ الالتزامات التعاقدية بُ ظل انتشار الشركط التعسفية ، دراسة مقارنة بتُ القانوف 

.  1996ابؼصرم ك قانوف دكلة الامارات ك القوانتُ الابقلوامريكية ، دار النهضة العربية ، القاىرة ، 
نيازم الصيفي ، اخلاقيات الاعلاف بُ الفضائيات العربية ، دار الفجر للنشر ك التوزيع  حسن  -28

.  2011،  01، القاىرة ، مصر ، ط
حستٍ ابضد ابعندم ، شرح قانوف قمع التدليس ك الغش ، دار ابؼطبوعات ابعامعية ، مصر ،  -29  

.  1996،  02ط 
 –علاف عن ابؼنتجات ك ابػدمات عبر الانتًنت بضاد مصطفى عزب ، ابعوانب القانونية للا –30

. ، دار النهضة العربية ، القاىرة ، مصر ، دكف سنة طبع  -دراسة مقارنة 
بضدم ابضد سعد ابضد ، القيمة العقدية للمستندات الاعلانية دراسة مقارنة بتُ القانوف    -31

.  2007نية ، مصر ، طبعة ابؼدب٘ ابؼصرم ك الفرنسي ك الفقو الاسلامي ، دار الكتب القانو
حناف يوسف ، صناعة الاعلاف بُ العابٓ العربي ، دار اطلس للنشر ك الانتاج الاعلامي   -32
.  2008، ابعيزة ، مصر ،  01ط

دراسة ) خالد مصطفى فهمي ، الضوابط القانونية ك الاخلاقية للاعلاف بتُ الظرية ك التطبيق   -33
.  2007ابعديدة ، مصر، طبعة   ، دار ابعامعة( برليلية مقارنة 
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،  -دراسة مقارنة –خالد موسى توبٗ ، ابغماية ابعنائية للمستهلك من الاعلانات ابػادعة  -34
.  2007، القاىرة ، مصر ،  01دار النهضة العربية ، ط

، مركز  -ابعزء الاكؿ  –ختَ الدين علي عويس ك عطا حسن عبد الرحيم ، الاعلاـ الرياضي   -35
.  1998،  01ب للنشر ، القاىرة ، مصر ، طالكنا
، مكتبة الابقلو  -تاربىو اسسو ك قواعده فنونو ك اخلاقياتو  –خليل صابات ، الاعلاف   -36

.  1997، سنة  03مصرية ، القاىرة ، مصر ، ط 
،الكتاب الاكؿ ،  -الاحكاـ العامة للجربية  –رضا فرج ، شرح قانوف العقوبات ابعزائرم    -37
.    ركة الوطنية للنشر ك التوزيع ، ابعزائرالش
.  2003زركقي ليلى ك بضدم باشا ، ابؼنازعات العقارية ، دار ىومة ، ابعزائر ، طبعة   -38
، دار ابػلدكنية  -مفهومها كسائلها ك اساليبها  –زكرياء بن صغتَ ، ابغملات الانتخابية   -39

.  2004للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ، 
  1995كعات ابعامعية ، ابعزائر ، ىتَ احدادف ، الصحافة ابؼكتوبة بُ ابعزائر ، ديواف ابؼطبز   -40
.  1993زىتَ ثابت ، الدليل العلمي للتسويق ، القاىرة ، الشركة العربية للاعلاـ العلمي ،   -41
 01ا ، ط نصا ك تعليقا شرحا ك تطبيق –سائح سنقوسة ، قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية  -42

.   2001، دار ابؽدل ، عتُ ميلة ، ابعزائر ، 
سعد الدين بؿمد منتَ ، دراسات بُ التًبية الاعلامية ، ابؼكتبة العصرية ، صيدا ، بتَكت ،  -43

.  1995الطبعة الأكبٔ ،
سعد سلماف ابؼشهداب٘ ، الاعلاف التلفزيوب٘ ك تاثتَه بُ ابعمهور ، دار اسامة للنشر ك    -44

.  2012،  01ع ، عنماف ، الاردف ، ط التوزم
سعدم بؿمد ابػطيب ، التنظيم القانوب٘ بغرية الاعلاـ ابؼرئي ك ابؼسموع ، منشورات ابغلبي   -45

 . 2009،  01ابغقوقية ، ط 
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سعيد الافغاب٘ ، اسواؽ العرب بُ ابعاىلية ك الاسلاـ ، دار الفكر ، بتَكت  ، لبناف،   -46
1974  .

 01عبد العزيز ابعماؿ ، التعاقد عبر التقنيات ابغديثة ، دار النهظة العربية ، ط  بظتَ حامد  -47 
 ،2006. 

  1988بظتَ بصيل الفتلاكم ، الوجيز بُ ابؼلكية الفكرية ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ،  -48
ية ك ابؼؤشرات بظتَ فرناف بابٕ ك نورم بصو ، ابؼوسوعة العلمية بُ العلامات الفارقة التجار -49

.  2007،  01ابعغرافية ك الرسوـ ك النماذج الصناعية ، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، ط 
  2007،  01السيد بهنسي ، ابتكار الافكار الاعلانية ، عابٓ الكتب ، القاىرة ، مصر ، ط  -50
الاسلامي ،  شاكر حامد علي حسن جبل ، الاعلاف التجارم ك الاثار ابؼتًتبة عليو بُ الفقو -51

.  2009دار الفكر ابعامعي ، مصر ، الاسكندرية ، الطبعة الاكبٔ ، 
شريف بؿمد غناـ ، التنظيم القانوب٘ للاعلانات التجارية عبر شبكة الانتًنت ، دار ابعامعة  -52

.  2008ابعيدة ، القاىرة ، مصر ، طبعة 
، الدار العربية للنشر ك التوزيع ،  شعباف ابو اليزيد شمس ، الاعلاف الاذاعي ك التلفزيوب٘  -53

.  2009،  01القاىرة ، مصر ، ط 
، بتَكت ، الدار  -دراسة مقارنة  –الشعراكم عايد فضل ، الاعلاف ك العلاقات العامة   -54

.  2006ابعامعية ،  
عماف  صلاح زين الدين ، ، ابؼلكية الصناعية ك التجارية ، مكتبة دار الثقافة للنشر ك التوزيع ، -55

.  2000، الاردف ، سنة 
.  2009صفوت العابٓ ، فن الاعلاف ، الدار العربية للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ،  -56
طاىر بؿسن الغالبي ك ابضد شاكر العسكرم ، الاعلاف ، دار كائل للنشر ، عماف ، الاردف ،   -57

.  2006ط الثانية ، 
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دراسة مقارنة بُ القانوف ابؼصرم ك  –ر صور ضحايا ابعربية عابد فايد عبد الفتاح فايد ، نش  -58
.  2008، دار الكتب القانونية ، المحلة الكبرل ، مصر ،  -القانوف الفرنسي 

عامر بؿمود الكسواب٘ ، التزكير ابؼعلومابٌ للعلامة التجارية ، دار الثقافة للنشر ك التوزيع ،  -59
.  2010عماف ، الاردف ، ط الاكبٔ ، 

عبد الله سليماف ، شرح قانوف العقوبات ابعزائرم ابعزء الاكؿ ، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ،   -60
.  2006، 06ابعزائر ، ط 

عبد الله حستُ ابػشركـ ، الوجيز بُ حقوؽ ابؼلكية الصناعية ك التجارية ، دار كائل للنشر ،  -61
.  2005،  01عماف ، ط

نصب بُ ضوء القضاء ك الفقو ، مؤسسة شباب ابعامعة عبد ابغميد الشواربي ، جربية اؿ-62
.  1990للطباعة ك النشر، الاسكندرية  ، 

المجلد الاكؿ ،  06عبد الرزاؽ السنهورم ، الوسيط بُ شرح القانوف ابؼدب٘ ابعديد ، ابعزء   -63
.  2000، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، بتَكت ، لبناف ،  03الابهار ك العارية ، ط 

بد السلاـ ابو قحف ، ىندسة الاعلاف ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، الاسكدندرية ، ع  -64
.  2005مصر ، 

عبد الفتاح بيومي حجازم ، حقوؽ ابؼلكية الفكرية ك بضاية ابؼستهلك بُ عقود التجارة   -65
  2008الالكتًكنية ، دار الكتب القانونية ، المحلة الكبرل ، مصر ، 

، مكتبة ( من كجهة قانونية ) مد ابضد ، الاعلاف عن ابؼنتجات ك ابػدمات عبد الفضيل مح  -66
.  ابعلاء ابعديدة ، مصر ، دكف اشارة ابٔ سنة الطبع 

عبد المجيد ابغكيم ، دراسة بُ قانوف التسجيل العراقي مع ابؼقارنة بقوانتُ البلاد العربية التي   -67
السجل العقارم ، معهد البحوث ك الدراسات العربية ، تتبع نظاـ السجل العقارم ، ابعزء الاكؿ بُ 

1973  .
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، منشورات ابغلبي ابغقوقية ، (دراسة مقارنة ) عبد ابؼنعم موسى ابراىيم ، بضاية ابؼستهلك  -68
.  2007بتَكت ، لبناف ، الطبعة الأكبٔ ، سنة

لنشر ك التوزيع ، عبيدة صبطي ك فؤاد شعباف ، كيفية تصميم الاعلاف ، دار ابػلدكنية ؿ   -69
. ابعزائر 

،  02عثماف سعدم ، عركبة ابعزائر عبر التاريخ ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ، ط    -70
1985  .

عدناف ختَ ، القانوف التجارم اللبناب٘ ، ابؼؤسسة ابغديثة للكتاب ، طرابلس ، لبناف ، طرابلس  -71
 ،2000  .

قانوف التجارم ، الدار العلمية الدكلية للنشر ك التوزيع  ك دار عزيز العكيلي ، الوجيز بُ اؿ  -72
.   2000الثقافة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، 

، دار اليازكرم العلمية  -منظور تطبيقي متكامل  –علي فلاح الزعبي ، الاعلاف الفعاؿ   -73
.  2009للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، 

نظرية  –بُ مقدمة القانوف الابذارم  –كط القانوف التجارم ابعزائرم علي فتاؾ ، مبس  -74
.  2007ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، ابعزائر ،  –الاعماؿ التجارية 

.  1997، مطبعة الكاىنة ، ابعزائر ،  -النظرية العامة للعقد  –على فيلابٕ ، الالتزامات    -75
ابؼبادئ الوسائل ك ابؼلاحقة مع دراسة مقارنة  –بعديد غساف رباح ، قانوف بضاية ابؼستهلك ا  -76

.  2011،  02، منشورات زين ابغقوقية ك الادبية ، بتَكت ، لبناف ، ط -
غي دكرنداف، الدعاية ك الدعاية السياسية ، تربصة د ، رالف رزؽ الله، ابؼؤسسة ابعامعية   -77

. يركت ، لبناف ، ب 2002للدراسات ك النشر كالتوزيع ، الطبعة الثانية 
فايزة بىلف ، مبادئ بُ بظيولوجية الاشهار ، طاكسيج كوـ للدراسات ك النشر ك التوزيع ،    -78

.  2010ابعزائر ، 
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المحل التجارم ك حقوؽ الفكرية  –فرحة صابّ زركام ، الكامل بُ القانوف التجارم ابعزائرم   -79
.  2001، دار ابن خلدكف للنشر ك التوزيع ، ابعزائر ، 

،  01فريد كورتاؿ ، تسويق ابػدمات ، دار كنوز ابؼعرفة العلمية للنشر ك التوزيع ، ط   -80
2009  .

جرائم الامواؿ ، دار النهضة :  -القسم ابػاص  –فوزية عبد الستار ، شرح قانوف العقوبات   -81
.  1979العربية ، القاىرة ، 

، دار اسامة للنشر ك التوزيع ، عماف ، الاردف ، فيصل بؿمد ابو عيشة ، الدعاية ك الاعلاـ    -82
.  2011الطبعة الاكبٔ ، 

كوثر مازكب٘ ، الشبكة الرقمية ك علاقتها بابؼلكية الفكرية ، دار ىومة للنشر ك التوزيع ، ابعزائر  -83
2008  .

.  2009ماجد راغب ابغلو ، حرية الاعلاـ ك القانوف ، دار ابعامعة ابعديدة ، الطبعة  -84
مارم كين ك عبد الفتاح الصبحي ، الاطفاؿ ك الادماف التلفزيوب٘، عابٓ ابؼعرفة ، الكويت،   -85

1999  .
بؿمد ابراىيم عبيدات ك بصيل بظتَ دبابنو ، التسويق الصحي ك الدكائي ، دار كائل للنشر ك   -86

.  2006،  01التوزيع ، عماف ، الاردف ، ط 
علانات الصحفية ك ابؼسؤلية ابعنائية ، ابؽيئة ابؼصرية العامة بؿمد الامتُ ابو ىجار ، الا  –87

.  2011للكتاب ، القاىرة ، مصر ، 
بؿمد بؿمد ابضد ابو السيد ابضد ، بضاية ابؼستهلك بُ الفقو الاسلامي ، دار الكتب العلمية    -88

.  2004، بتَكت ، لبناف ، ط الاكبٔ ، 
الانتًنت ، بطاقات الائتماف ، الدعاية التجارية ) دثة بؿمد الشنأكم ، جرائم النصب ابؼستح  -89

.  2008، دار الكتب القانونية ، المحلة الكبرل ، مصر ، ( الكاذبة 
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بؿمود ابراىيم الوابٕ ، حقوؽ ابؼلكية الفركرية بُ التشريع ابعزائرم ، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية    -90
 ،1983  .

انوب٘ للاتصالات بُ مصر ك الدكؿ العربية ، دار الكتب بؿمد امتُ الركمي ، التنظيم الق -91
 . 2008القانونية ، مصر ، المحلة الكبرل ، 

،  1970، دار الفكر ، بتَكت ، لبناف ،  03بؿمد ابؼبارؾ ، اراء ابن تيمية بُ الدكلة ، ، ط  -92
.   74ص 
 
لعامة للكتاب ، القاىرة ، مصر بؿمد القرشي ، معابٓ القربة بُ احكاـ ابغسبة ، ابؽيئة ابؼصرية ا -93
 ،1976  .

.  1985بؿمد حسنتُ ، الوجيز بُ ابؼلكية الفكرية ، ابؼؤسسة الوطنية للكتاب ، ابعزائر ،   -94
بؿمد حستُ منصور ، ابؼسؤكلية الالكتًكنية ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، القاىرة ، مصر ،  -95

2003  .
، مطبعة جامعة القاىرة  11ف الاجراءات ابعنائية ، الطبعة بؿمود بؿمود مصطفى ، شرح قانو  -96

.   1976ك الكتاب ابعامعي ، 
بؿمود بقيب حستٍ ، ابؼوجز بُ شرح قانوف العقوبات ، القسم ابػاص ، دار النهضة العربية ،   -97

.  1993القاىرة ، 
. نشر بؿمد الوفائي ، مكتبة الابقلو ابؼصرية ، القاىرة ، مصر ، بدكف سنة  -98
، ديواف ابؼطبوعات " شرح قانوف العقوبات ابعزائرم  القسم ابػاص" بؿمد صبحي بقم  -99

.  1990ابعامعية ، ابعزائر ،  ط
بـتار بؿمود ابضد بريرم ، التحكيم التجارم الدكبٕ ، دار النهظة العربية ، القاىرة ، الطبعة   -100

.  2004الثالثة ، 
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كجز احكاـ قانوف بضاية ابؼستهلك ، منشورات ابغلبي ابغقوقية مصطفى ابضد ابو عمرك ، ـ  -101
.  2011، بتَكت ، ليناف ، الطبعة الاكبٔ ، 

، ابؼؤسسة ( دراسة مقارنة ) مصطفى عبد القادر ، دكر الاعلاف بُ التسويق السياحي   -102
.  2003،  ابعامعية ابعديدة للدرسات ك النشر ك التوزيع ، بتَكت ، لبناف ، الطبعة الأكبٔ 

،  01مصطفى كماؿ طو ، القانوف التجارم ، دار الكتب ابعامعية ، القاىرة ، مصر ، ط  -103
1998   .

.   2007مقدـ مبركؾ ، المحل التجارم ، دار ىومة ، ابعزائر ،  -104
.  2002متٌ ابغديدم ، الاعلاف ، الدار ابؼصرية اللبنانية ، القاىرة ، الطبعة الثانية   -105
،  01مي العبد الله ، الدعاية ك اساليب الاقناع  ، دار النهضة العربية ،بتَكت ، لبناف ، ط   -106
.  2006سنة 

دار الكتاب  –نشرات الاخبار ، المحتول ، ابعمهور  –بؿمد شطاح ، الاعلاـ التلفزيوب٘   -107
.  2007ابغديث ، القاىرة ، مصر 

بؼكتبة العصرية للنشر ك التوزيع ، القاىرة ، مصر ، ناجي خشبة ، الاعلاف رؤية جديدة ، ا  -108
.  2010الطبعة الاكبٔ ، 

 –نادر عبد العزيز السابُ ، قوانتُ التجارة بُ لبناف ، ابؼؤسسة ابغديثة للكتاب ، طرابلس  -109
.  2005لبناف ، 
 1993نادية العارؼ ، الاعلاف ، الاسكندرية ، مصر ، الدار ابعامعية ،   -110
، ( الاعماؿ التجارية ، التاجر ، المحل التجارم ) ادية فوضيل ، القانوف التجارم ابعزائرم ف  -111

.  2001ديواف ابؼطبوعات ابعامعية ، طبعة 
،  08/09قانوف رقم –نبيل صقر ، الوسيط بُ شرح قانوف الاجراءات ابؼدنية ك الادارية    -112

.  2008دار ابؽدل ، 
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ابؼخاطر على ابغياة ابػاصة ك بضايتها دراسة  –بؼعلوماتية ك الانتًنت نعيم مغبغب ، بـاطر ا  -113
  1998، بدكف دار النشر ، سنة  -بُ القانوف ابؼقارف 

نور الدين توابٌ ، الصحافة ابؼكتوبة ك السمعية البصرية بُ ابعزائر ،  دار ابػلدكنية للنشر ك   -114
.  2008التوزيع ، ابعزائر ، الطبعة الاكبٔ ، سنة 

ىاب٘ دكيدار ، التنظيم القانوب٘ للتجارة ، دار ابعامعة ابعديدة ، الاسكندرية ، مصر،   -115
2003  .

 –دراسة مقارنة  –كحي فاركؽ لقماف ، سلطات ك مسؤكلية ابؼديرين بُ الشركات التجارية  -116
 . 1998دار الفكر العربي ، مصر ، الطبعة الاكبٔ ، 
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 II ك المذكرات الرسارل -
اماب٘ بصاؿ عبد ابؼنعم عبد الوىاب ، بضاية ابؼستهلك من كسائل الدعاية ك الاعلاف بُ ضوء  – 01

قواعد القانوف ابؼدب٘ ك الفقو الاسلامي ، رسالة دكتوراه ، كلية ابغقوؽ ، جامعة طنطا ، مصر ، سنة 
2010 . 

، رسالة ماجستتَ ، كلية  -ة مقارنة دراس –بلعشي مربٙ ، ابغماية ابعنائية من الاشهار   -02
 . 2002  –2001ابغقوؽ ابن عكنوف ، ابعزائر، السنة ابعامعية

جدايتٍ زكية ، الاشهار ك ابؼنافسة بُ القانوف ابعزائرم ، رسالة ماجستتَ ، فرع قانوف الاعماؿ   -03
.  2001  -2000، كلية ابغقوؽ بن عكنوف ، ابعزائر ، السنة 

، فعالية البيع الشخصي بُ تسويق ابػدمات ، رسالة ماجستتَ ، كلية العلوـ حداد سهيلة   -04 
.  2006/-2005الاقتصادية ك علوـ التسيتَ ، جامعة ابعزائر ، السنة ابعامعية 

دعاس كماؿ ، حق ابؼؤلف ك الاشهار ، رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، كلية ابغقوؽ  -05
.   2003/2004كالعلوـ الادارية ، 

درابلة العربي سليم ، تنظيم ابؼسؤكلية ابعنائية عن جرائم الصحافة ابؼكتوبة ، رسالة ماجستتَ ،   -06
.   2004-2003كلية ابغقوؽ ك العلوـ السياسية ، جامعة ابعزائر ، السنة ابعامعية 

ئر ، شدم سعيدة ، النظاـ القانوب٘ للعلامات ،رسالة ماجستتَ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابعزارا  -07
2003 . 

، اطركحة دكتوراه مقدمة ابٔ  -دراسة مقارنة  –رجب كربٙ عبد اللاة ، التفاكض على العقد  -08
 . 2000كلية القانوف ، جامعة القاىرة ، مصر ، سنة 

زكبتَ ارزقي ، بضاية ابؼستهلك بُ ظل ابؼنافسة ابغرة ، مذكر لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية  -09
.   2011اسية ، بصعة مولود معمرم تيزم كزك ، ابعزائر ، ابغقوؽ ك العلوـ السي

زىية عباز ، الاعلاف كالية لتدعيم القدرات التنافسية ، رسالة ماجستتَ ،  ، كلية العلوـ    -10
.   2006/2007، السنة ابعامعية  -باتنة –الاقتصادية ك  علوـ التستَ ، جامعة ابغاج بػضر 
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دراسة بُ الاستخدامات ك الاشباعات  –الالكتًكنية بُ ابعزائر سوىيلة بضياؼ ، ابؼدكنات   -11
مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابغاج بػضر باتنة ، السنة ابعامعية  –

2009/2010   .
عبد ابغليم بوقرين ، ابعرائم ابؼاسة بامن ك سلامة ابؼستهلك ، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ،   -12

.  2009/2010قوؽ ، جامعة ابو بكر بلقايد ، ابعزائر ، السنة ابعامعية كلية ابّ
عبد الرزاؽ علي علي بؿمد ، بضاية ابؼستهلك من الاعلانات التجارية غتَ مشركعة ، رسالة  -13

 . 2010دكتوراه ، جامعة القاىرة ، مصر ، سنة 
دراسة  –لانفتاح الاقتصادم فايزة بىلف ، خصوصية الاشهار التلفزيوب٘ ابعزائرم بُ ظل ا  -14

برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الاشهارية ،رسالة دكتوراه دكلة، كلية العلوـ السياسية ك الاعلاـ ، 
.   2005/ 2004جامعة ابعزائر ، السنة ابعامعية 

دة ، رسالة لنيل شها -دراسة كصفية برليلية مقارنة  –فندكشي ربيعة ، الاعلاف عبر الانتًنت   -15
ابؼاجستتَ بُ علوـ الاعلاـ ك الاتصاؿ ، كلية العلوـ السياسية ك الاعلاـ ، جامعة ابعزائر ، السنة 

.  2004/2005بعامعية 
قابظي بلقاسم ، الاشهار ك ابؼلكية الصناعية ، رسالة ماجستتَ ، جامعة ابعزائر ، كلية ابغقوؽ   -16

.   2007/2008، السنة ابعامعية 
يف ، بضاية ابؼستهلك من ابؼمارسات ابؼنافية للمنافسة ، رسالة دكتوراه ، كلية كتو بؿمد الشر -17

 . 2003/2004ابغقوؽ  ك العلوـ السياسية ، بصعة مولود معمرم تيزم كزك ، ابعزائر ، 
  –1999صفواف عيصاـ حسيتٍ ، الصحافة ابؼكتوبة ك ظاىرة العنف بُ ابعزائر خلاؿ سنة   -18

،رسالة دكتوراه بُ الاعلاـ ك الاتصاؿ ، كلية العلوـ السياسية ك الاعلاـ ،  -دراسة كصفية برليلية 
 . 2005جامعة ابعزائر ،  ، اكتوبر 
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ك دكرىا بُ التوعية الدينية للشباب ،  MBCلامية صابر ، ابغملات الاعلانية بُ باقة   -19 
بغقوؽ ، قسم الاعلاـ ك رسالة ماجستتَ بُ علوـ الاتصاؿ ك الاعلاـ ك العلاقات العامة ، كلية ا

.  2009/2010، السنة ابعامعية  -باتنة  –الاتصاؿ ، جامعة ابغاج بػضر 
مرعوش اكراـ ، مدل تاثتَ الاعلاف على سلوؾ ابؼستهلك ، رسالة ماجستتَ ، كلية العلوـ   -20

.   2008/2009، السنة ابعامعية  -باتنة –الاقتصادية ك علوـ التستَ ، جامعة ابغاج بػضر 
ابؼتعلق  03/03ك الامر  06/ 95ناصرم نبيل ، ابؼركز القانوب٘ لمجلس ابؼنافسة بتُ الامر   -21

    بابؼنافسة ، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ كلية ابغقوؽ ك العلوـ السياسية ، بصعة مولود معمرم 
.  2003/2004تيزم كزك ، ابعزائر ،

ارم عند المجتمعات العربية بُ شماؿ شبو ابعزيرة بقول بؿمد بؿمد بصيل اكراـ ، النشاط التج  -22
، رسالة ماجستتَ بُ التاريخ القدبٙ ،  -دراسة تاربىية ك حضارية  –العربية بُ عصر ما قبل الاسلاـ 

، ابؼملكة العربية السعودية  -مكة ابؼكرمة  –كلية الشريعة ك الدراسات الاسلامية ، جامعة اـ القرل 
 ،1990    .
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 IIIك الدكريات لمجلات ا -
ابضد السعيد الزقرد ، ابغماية القانونية من ابػداع الاعلاب٘ بُ القانوف الكويتي ك ابؼقارف ،    -01 

 . 1995، الكويت ، ديسمبر  04بؾلة ابغقوؽ ، السنة التاسعة عشرة ، ع 
ية ك الادارية ، كلية ابغقوؽ ، بودابٕ بؿمد ، تطور حركة بضاية ابؼستهلك ، بؾلة العلوـ القانوف   -02

         ، عدد خاص ، مكتبة الرشاد للطباعة ك النشر -سيدم بالعباس  –جامعة ابعيلابٕ اليابس 
 . 2005ك التوزيع ، ابريل 

بودابٕ بؿمد ، ابغماية القانونية للمستهلك عن الاشهار الكاذب اك ابػادع ، بؾلة العلوـ   -03
 . 2007لعدد السادس ، مكتبة الرشاد للطباعة ك النشر ك التوزيع ، القانونية ك الاادارية ، ا

شيبوب بومدين ، بؾلة ابغجة ، بؾلة دكرية تصدر عن منظمة المحامتُ لناحية تلمساف ، العدد   -04
 . 2007، جويلية  01
التي عبد الله بضود علي سراج ، التسويق ك التجارة الالكتًكنية بُ الدكؿ العربية التحديات   -05

تواجهها ك سبل التغلب عليها ، بؾملة العلوـ الإنسانية ، جامعة بؿمد خيضر بسكرة ابعزائر العدد 
.  2003، ديسمبر  05
فتحي عبد الله ضيف الله الشرع ، اثر الاعلانات التلفزيونية الفضائية ابػارجية على ابماط   -06

ينة من سكاف بؿافظة مدينة اربد ، بؾلة السلوؾ الشرائي للمستهلكتُ الاردنيتُ دراسة ميدانية لع
 .  2010، السنة الثامنة ،  46العلوـ الانسانية ، العدد 

فتيحة بؿمد قورارم ، ابغماية ابعناية للمستهلك من الاعلانات ابؼضللة دراسة بُ القانوف  – 07
 . 2009بتمبر ، الكويت ،س 03الامارابٌ ك ابؼقارف ، بؾلة ابغقوؽ ، السنة الثالثة ك ثلاثوف ، ع 

قادة شهيدة ، قانوف ابؼنافسة بتُ تكريس حرية ابؼنافسة ك خدمة ابؼستهلك ، بـبر القانوف   -08
 .  2001 –تلمساف  –ابػاص ، كلية ابغقوؽ ، جامعة ابي بكر بالقيايد 

– الفرص ك التحديات  –بؿمد بن بوزياف ك عائشة بابغرش ، التجارة الالكتًكنية بُ ابعزائر   -09
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الاستهلاؾ ك ابؼنافسة بُ القانوف ابعزائرم : ملاح ابغاج ، مداخلة بُ ابؼلتقى الوطتٍ بعنواف     -10
، منشورة بُ بؾلة بـبر القانوف ابػاص بعامعة ابي بكر بالقايد  2001افريل  15 -14، يومي 

 .  2001تلمساف ، سنة 
.   2003دد الثاب٘ ، نصر الدين ماركؾ ، ابغق بُ ابػصوصية ،بؾلة النائب ، الع  -11
ىامل ابؽوارم ، دكر ابعمعيات بُ بضاية ابؼستهلكتُ ، بؾلة العلوـ القانونية ك الادارية ، كلية   -12

 ، عدد خاص ، مكتبة الرشاد للطباعة ك -سيدم بالعباس  –ابغقوؽ ، جامعة ابعيلابٕ اليابس 
 . 2005النشر ك التوزيع ، ابريل 

استًاتيجية للعلاقات العامة بُ ابؼؤسسات ابعزائرية ابػاصة ،بؾلة  يامتُ بودىاف ، ىل توجد  -13
، العدد ابػامس ،دار ابػلدكنية  -دكرية فصلية بؿكمة تصدر عن مركز البصتَة  –دراسات استًابذية 

 .2008للنشر ك التوزيع ،  جواف 
جامعة باجي بـتار ، بؾلة تواصل ، -دراسة لسانية اجتماعية –كليد احد العنابٌ، لغة الاعلاف  -14

  .  2005، جواف 14عنابة ، ابعزائر ، العدد 
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، ابؼتعلق بانضماـ ابعزائر ابٔ اتفاقية باريس ابؼتعلقة  1966فيفرم  25ابؼؤرخ بُ  48/ 66ر الاـ -
. 1966لسنة  16بحماية ابؼلكية الصناعية ج ر ع 

ك ابؼتضمن التصديق على اتفاقية  2006مارس  12ابؼؤرخ بُ  06/120ابؼرسوـ الرئاسي رقم  -
، ج ر  2003مام  21تبغ ابؼعتمدة بُ جنييف بُ منظمة الصحة العابؼية الاطارية بشاف مكافحة اؿ

 . 17ع 
ك الذم نص على استمرار العمل بالقوانتُ  1962/ 12/ 31ابؼؤرخ بُ  62/175الامر  -

 .الفرنسية الا ما تعارض مع السيدة الوطنية 
 35ابؼتعلق بالرسوـ ك النماذج الصناعية ج ر ع  1966افريل  28ابؼؤرخ بُ  86/ 66الامر  -

 .1966لسنة 
ابؼتضمن قانوف الاجراءات ابعزائية ، ابؼعدؿ ك    1966يوليو  08ابؼؤرخ بُ  66/155الامر  -

.  ابؼتمم 
 .ابؼتضمن لقانوف العقوبات ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم  1966يوليو  08ابؼؤرخ بُ  66/156الامر  -
الوكالة "   مى، ابؼتضمن إنشاء شركة كطنية تس1967ػ  12ػ  20ابؼؤرخ بُ  67/279الأمر رقم  -

. 02، ج ر عدد "الوطنية للنشر كالإشهار
،ابؼتعلق بتأسيس الاحتكار ابػاص بالإشهار  1968ػ 04ػ  12ابؼؤرخ بُ  78ػ  68الأمر رقم  -

. 90التجارم، ج ر عدد 
ك ابؼتضمن تاسيس احتكار الاشهار التجارم   1971-10-19ابؼؤرخ بُ  69/ 71الامر رقم  -

. 90، ج ر ع 
. 78، ابؼتضمن القانوف ابؼدب٘، ج عدد 1975ػ  09ػ  26ابؼؤرخ بُ  78 / 75رقم الأمر  -
.  ابؼتضمن لقانوف التجارم ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم 1975سبتمبر  20ابؼؤرخ بُ  59/  75الامر رقم  -
. 20ابؼتضمن قانوف الكركـ كابػمور، ج عدد  1976ػ  02ػ 20ابؼؤرخ بُ  06 / 76الأمر رقم  -
، ابؼتعلق بحماية كترقية الصحة العمومية، ج ر 1985ػ  02ػ 16ابؼؤرخ بُ  05 / 85ـالقانوف رؽ -

. 08عدد 
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، ابؼتضمن القواعد العامة بغماية ابؼستهلك، 1989ػ  02ػ  07ابؼؤرخ بُ  02/ 89القانوف رقم  -
. 06ج ر عدد

ات العمومية  ك ابؼظاىر تبالاجتماعاابؼتعلق  1989ديسمبر  31ابؼؤرخ بُ  89/28القانوف رقم  -
. 1990لسنة  04، ج ر ع  1991ديسمبر  02ابؼؤرخ بُ  91/29ابؼعدؿ ك ابؼتمم بالقانوف رقم 

. 14، ابؼتعلق بالإعلاـ ، ج ر عدد  1990ػ 04ػ  03ابؼؤرخ بُ  07/ 90القانوف رقم  -
. 53، ابؼتعلق بابعمعيات، ج ر عدد 1990ػ 12ػ 04ابؼؤرخ بُ  31ػ/90القانوف رقم  -
،ابؼتعلق بتنظيم مهنة المحاماة، ج ر  1991ػ  01ػ  18ابؼؤرخ بُ  04 / 91كف رقم القاف -

. 02عدد
، ابؼتضمن تعميم استعماؿ اللغة العربية، ج ر 1991ػ  01ػ 16ابؼؤرخ بُ  05/ 91القانوف رقم  -

 . 03عدد 
 .09ك ابؼتعلق بابؼنافسة ، ج ر ع  25/01/1995ابؼؤرخ بُ  95/06الامر  -
ابؼتضمن القانوف العضوم ابؼتعلق بنظاـ  1997مارس  60ابؼؤرخ بُ  07/ 97 الامر رقم -

.  12الانتخابات ، ج رع  
،ابؼتعلق بحماية التًاث الثقابُ، ج ر عدد 1998ػ  06ػ  15ابؼؤرخ بُ  04ػ  98القانوف رقم  -

44 .
، ج رع   2000ك ابؼتضمن لقانوف ابؼالية لسنة  23/12/1999ابؼؤرخ بُ  99/11القانوف قم  -

 .1999لسنة  92
المحدد للقواعد العامة ابؼتعلقة بالبريد ك  2000غشت  05ابؼؤرخ بُ  2000/03القانوف رقم  -

. 48بابؼوصلات السلكية ك اللاسلكية ، ج ر ع 
. 09ابؼتعلق بعضو البربؼاف ، ج ر ع   31/01/2001ابؼؤرخ بُ  01/01للقانوف رقم  -
. 43ابؼتعلق بابؼنافسة ، ج ر ع  2003يو يوؿ 19ابؼؤرخ بُ  03/03الامر  -
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ابؼتعلق بحقوؽ ابؼؤلف ك ابغقوؽ المجاكرة ، ج ر ع  2003يوليو  19ابؼؤرخ بُ  03/05الامر رقم  -
44  .

.   44ابؼتعلق بالعلامات ، ج ر ع  19/07/203ابؼؤرخ بُ  03/06الامر  -
  44ع الاختًاع  ، ج ر ع  الاختًاابؼتعلق ببراءات  19/07/2003ابؼؤرخ بُ  03/07الامر  -
الذم بودد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات  23/07/2004ابؼؤرخ بُ  02/ 04القانوف رقم  -

. 41التجارية ، ج ر عدد 
ابؼتعلق بالتًبية البدنية ك الرياضية ، ج ر ع  2004غشت  14ابؼؤرخ بُ  04/10القانوف رقم  -

52 .
، ابؼتضمن القانوف ابؼتٍ ابؼعدؿ كابؼتمم، ج ر 2005ػ  06ػ  20ابؼؤرخ بُ  10ػ 05الأمر رقم  -

. 44عدد
ك ابؼتضمن لقانوف الاجراءات ابؼدنية ك  2008فيفتَم  25ابؼؤرخ بُ  08/09القانوف رقم  –

. 2008لسنة  21الادارية ، ج ر ع 
 ابؼتعلق 85/05ابؼعدؿ ك ابؼتمم للقانوف رقم  2008يوليو  20ابؼؤرخ بُ  08/13القانوف رقم  -

. 44بحماية الصحة ك ترقيتها ، ج ر ع 
ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك ك قمع الغش ، ج  2009فبراير 25ابؼؤرخ بُ 09/03القانوف رقم رقم  -

.   15ر عدد 
ك ابؼتضمن القواعد ابػاصة للوقاية من ابعرائم  2009غشت  05ابؼؤرخ بُ  09/04القانوف رقم  -

. 47ؿ ك مكافحتها ، ج ر ع ابؼتصلة بتكنولوجيات الاعلاـ ك الاتصا
،  2010ك ابؼتضمن  قانوف ابؼالية التكميلي لسنة  2010غشت  26ابؼؤرخ بُ  10/01الامر  -

 . 2010لسنة  49ج ر ع 
 . 13ابؼتعلق بالسينما ، ج ر ع  17/02/2011ابؼؤرخ بُ  11/03القانوف رقم  -
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من القانوف ابؼتعلق بنظاـ ابؼتض 2012جانفي  12ابؼؤرخ بُ  01/ 12القانوف العضوم رقم  -
.  01الانتخابات ، ج ر ع 

الذم بودد حالات التنابُ مع العهدة  2012يناير  12ابؼؤرخ بُ  12/02القانوف العضوم رقم  -
. 01البربؼانية ، ج ر ع 

ابؼتعلق بالاحزاب السياسية ، ج ر ع  2012يناير 12ابؼؤرخ بُ  12/04القانوف العضوم رقم  -
02  .

لسنة  02ابؼتعلق بلاعلاـ ، ج ر ع  2012يناير  12ابؼؤرخ بُ  12/05العضوم رقم القانوف  -
2012 .

ب ػ المراسئم التنفئذم 
ك ابؼتضمن تنظيم الاشهار التجارم ، ج ر   1963اكت  14ابؼؤرخ بُ  63/301ابؼرسوـ رقم  -

.  59ع 
عميم استعماؿ اللغة ، ابؼتضمن ت1974ت  04ػ  03ابؼؤرخ بُ  70 / 74ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -

. 28العربية بُ الإشهار التجارم، ج ر عدد 
ابؼتضمن تعريب الاعلانات ابػاصة بالاشهار  03/04/1974ابؼؤرخ بُ  74/70ابؼرسوـ رقم  -

 .29التجارم ، ج ر ع 
،ابؼتعلق بقمع السكر العاـ كبضاية  1975ػ  04ػ  29ابؼؤرخ بُ  26ػ  75ابؼرسوـ التنفيذم رقم -

. 37ج ر عدد القصر ، 
ك ابؼتضمن اعادة تنظيم الوكالة الوطنية للنشر  02/12/1986ابؼؤرخ بُ  86/283ابؼرسوـ رقم  -

. 49ك الاشهار، ج ر ع 
ك ابؼتضمن الغاء بصيع الاحكاـ التنظيمية  1988اكتوبر  18ابؼؤرخ بُ  88/201ابؼرسوـ رقم  -

لتفرد بام نشاط اقتصادم اك احتكار التي بروؿ ابؼؤسسات الاشتًاكية ذات الطابع الاقتصادم ا
. 42التجارة ، ج ر ع 
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،ابؼتعلق بقمع الغش كرقابة ابعودة ، 1990ػ  01ػ  30ابؼؤرخ بُ  39ػ  90ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
. 05ج ر عدد 

،المحدد لشركط الصنع كالعرض  1990ػ  08ػ  04ابؼؤرخ بُ  240ػ 90ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
كية البيطرية، ج ر عدد  للبيع كمراقبة الأد

، ابؼتعلق بضماف ابؼنتوجات 1990ػ  09ػ  25ابؼؤرخ بُ  266ػ  90ابؼرسوـ التنفيذم رقم  - 
.  40كابػدمات ، ج ر عدد 

، ابؼتعلق بوسم ابؼنتوجات ابؼنزلية  1990ػ  11ػ 10ابؼؤرخ بُ  366ػ  90ابؼرسوـ التنفيذم رقم   -
. 50غتَ الغذائية كعرضها ، ج ر عدد 

، ابؼتعلق بوسم السلع الغذائية  1990ػ  11ػ  10ابؼؤرخ بُ  367ػ  90ػ ابؼرسوـ التنفيذم رقم -
.  50كعرضها، ج ر عدد 

،ابؼتضمن منح امتياز عن الأملاؾ  1991ػ  04ػ  20ابؼؤرخ بُ  101ػ  91ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
زيوف، إبٔ ابؼؤسسة العمومية للتلفزة، ج الوطنية ،كالصلاحيات كالأعماؿ ابؼرتبطة بابػدمة العمومية للتلف

. 19ر عدد 
، ابؼتضمن منح امتياز عن الأملاؾ 1991ػ 04ػ  20ابؼؤرخ بُ  103ػ  91ابؼرسوـ التنفيذم رقم - 

الوطنية العقارية كابؼنقولة،  كالصلاحيات كالأعماؿ ابؼرتبطة بالبث الإذاعي السمعي، إبٔ ابؼؤسسة 
.  19ر عدد العمومية للإذاعة ابؼسموعة، ج 

، ابؼتضمن مدكنة أخلاقيات  1992ػ  07ػ  06ابؼؤرخ بُ  276ػ 92ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
.  52الطب، ج ر عدد

، ابؼتعلق بالإعلاـ الطبي كالعلمي  1992ػ  07ػ  06ابؼؤرخ بُ  286ػ 92ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
.  53عدد حوؿ ابؼواد الصيدلانية ذات الاستعماؿ بُ الطب البشرم ، ج ر 

ك الذم بودد شركط إنتاج مواد  04/02/1992ابؼؤرخ بُ  92/41ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
 التجميل ك التنظيف البدب٘ ك تكييفها ك تسويقها بُ السوؽ الوطنية ك كيفيات ذلك
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الذم بىص بعض احكاـ القانوف  1993اكتوبر  16ابؼؤرخ بُ  93/13ابؼرسوـ التشريعي رقم  -
.  69ابؼتعلق بالاعلاـ ، ج ر ع  90/07العضوم رقم 

الذم بودد كيفيات ايداع العلامات ك  02/08/2005ابؼؤرخ بُ  05/277ابؼرسوـ التنفيذم  -
.   2005لسنة  54تسجيلها ج ر ع 

الذم بودد شركط ك كيفيات بفارسة  18/07/2006ابؼؤرخ بُ 06/215ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
م ك البيع بُ حالة تصفية ابؼخزكنات ك البيع عن بـازف ابؼعامل ك البيع البيع بالتخفيض ك البيع التًكيج

. 41خارج المحلات التجارية بواسطة فتح الطركد ، ج ر عدد 
الذم بودد العناصر الاساسية  2006/ 16/07ابؼؤرخ بُ 306/ 06ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -

بنود التي تعتبر تعسفية ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم للعقود ابؼبرمة بتُ الاعواف الاقتصادين ك ابؼستهلكيتُ ك اؿ
.  56، ج ر ع  08/44ابؼعدؿ  بابؼرسوـ التنفيذم رقم 

المحدد لشركط ك كيفيات بفارسة  12/12/2007ابؼؤرخ بُ  07/390ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
. 78نشاط تسويق السيارات، ج ر ع 

ق الوافق ؿ  1402بيع الثاب٘ ر 13بؿضر ابعلسة العلنية العشرين ابؼنعقدة يوـ الاثنتُ  -
  29/08/1999، بؾلس الامة ، ابعريدة الربظية للمدكلات ؿ  26/07/1999

المحدد لصلاحيات كزير الاتصاؿ ،  07/2011/ 12ابؼؤرخ بُ  216/ 11ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
. 33ج ر ع 

ارة ابؼركزية لوزراة ابؼتعلق بتنظيم الاد 12/07/2011ابؼؤرخ بُ  11/217ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
 .33الاتصاؿ ، ج ر ع 

ابؼتعلق بكيفيات برديد اشهار  2012فيفرم  06ابؼؤرخ بُ  12/29ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -
.  2012لسنة  08التًشيحات ، ج ر ع 
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 القرارات الوزارية  –ج 
طرؼ  تضمن لتًكيبة ك شركط عرض ابػبز منابٓ 21/05/1991قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

( .  1991لسنة  36جريدة ربظية رقم ) ابػبازين 
ك ابؼتضمن بػصائص ك كيفيات عرض بعض انواع  18/08/1993قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

( .  1993لسنة  69جريدة ربظية رقم ) ابغليب للاستهلاؾ 
ك ابؼتضمن نوعية ك كيفيات عرض ابػضر ك  1994/ 08/01قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
(   1994لسنة  14جريدة ربظية رقم ) لفواكو ابؼوجو للاستهلاؾ ا

ابؼعدؿ ك ابؼتمم بالقرار الوزارم ابؼشتًؾ ابؼؤرخ بُ  02/07/1995قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
لسنة  59جريدة ربظية رقم ) ك ابؼتضمن كضع الدكاجن ابؼذبوحة للاستهلاؾ   26/05/2001

1995  . )
    ك ابؼتضمن لشركط برضتَ ك تسويق مادة ابؼرقاز 26/02/1997خ بُ قرار كزارم مشتًؾ مؤر -
( .  1997لسنة  34جريدة ربظية رقم ) 
ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية ك كيفيات ك شركط  24/03/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ   -

 . ( 1997لسنة  34جريدة ربظية رقم ) عرض للاستهلاؾ مادة ماء ابعافيل 
ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية  للحليب ابعاؼ ك  31/05/1997مشتًؾ مؤرخ بُ  قرار كزارم -

 . ( 1997لسنة  55جريدة ربظية رقم ) شركط ك كيفيات عرضو 
ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية  لدقيق قمح الصلب  20/07/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -

 . ( 1997لسنة  55جريدة ربظية رقم ) ك شركط ك كيفيات عرضو 
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جريدة ربظية ) ك ابؼتضمن عصيدة الطماطم       24/08/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ  -
 . ( 1997لسنة  77رقم 

ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية ك كيفيات ك شركط  25/11/1997قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ -
 .  ( 1997لسنة  18جريدة ربظية رقم ) عرض للبيع مادة ابػل 

ك ابؼتضمن ابػصائص التقنية للياؤكرت ك كيفيات  07/10/1998ؾ مؤرخ بُقرار كزارم مشتً -
 .  ( 1998لسنة  86جريدة ربظية رقم ) عرضو للاستهلاؾ 

ك ابؼتضمن قواعد برضتَ ك عرض للاستهلاؾ اللحوـ  29/09/1999قرار كزارم مشتًؾ مؤرخ بُ -
 .  ( 1999لسنة  76جريدة ربظية رقم ) ابؼرحية عند الطلب 

ك ابؼتضمن خصائص ابغليب ابعاؼ الاصطناعي ك شركط  27/10/1999مؤرخ بُار كزارم قر -
( .  1999لسنة  80جريدة ربظية رقم ) ك كيفيات عرضو حيازتو ك استعمالو ك بيعو 

في فرنسا   –ثانئا 
ك ابؼتعلق بابغفاظ على الاستقرار الاقتصادم  02/07/1963ابؼؤرخ بُ  63/628القانوف رقم  -

 . ك ابؼابٕ
 .ابؼتعلق بتوجيو النشاط التجارم ك ابغربُ  27/12/1973القانوف سنة  -
 .ابؼتعلق بتطوير ابؼنافسة بُ خدمة ابؼستهلك  2008/ 13/01القانوف سنة -
 .ابؼتعلق باعلاـ ك بضاية ابؼستهلك  10/01/1978القانوف لسنة -
 . 1994س مار 01القانوف العقوبات الفرنسي السارم ابؼفعوؿ ابتداءا من  -
 .قانوف البيئة الفرنسي ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم  -
. لصحة الفرنسي ، ابؼعدؿ ك ابؼتمم قانوف ا -
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 الم خ :

ٔانًحخش ، أٔ  َظشا نًب ن شٓبس يٍ دٔس ْبو سٕاء فً انؼلالت انؼًٕدٌت بٍٍ انًسخٓهك      

 فً انؼلالت ا فمٍت بٍٍ انًحخشفٍٍ أَفسٓى.

ٔ حخفظم فٍّ ا طش ححذد فٍّ ، ٌكٌٕ يٍ انلاصو ٔضغ َظبو لبًََٕ خبص بّ فبَّ        

 ا شٓبس الاسخفبدة يٍ يضاٌب  نىٔ الانخضايبث ، ٔ حمٕو فٍّ انًسؤٔنٍت ،بشكم ٌٓذ   انحمٕق 

يٍ ا شٓبس انكبرة أٔ انًضهم .ٔ كزا حًبٌت انًسخٓهك   

 ضهم،انخذاعورة ٔ الا انكا شٓبس انًمبسٌ ،ا شٓبسانًسخٓهك ، انكهًبث انًفخبحٍت :ا شٓبس، 

 انحًبٌت انجضائٍت ،انحًبٌت انًذٍَت،حمٕق انًؤنف،انشسٕو ٔ انًُبرج انظُبػٍت .

Résumé : 

             Vu la grande importance qui joue la publicité aussi bien dans 

la relation verticale entre le consommateur et le professionnel, ou dans 

une relation horizontale entre les professionnels eux-mêmes. 

               Il est donc nécessaire d'établir son propre système juridique, 

dont on délimite les règles et détermine les droits et obligations, en  

engageant  la responsabilité, de sorte que ce système tire avantages de 

la publicité, ainsi qu’il  protège les consommateurs contre la fausse ou 

trompeuse publicité. 

Les mots clés: Publicité, consommateur, publicité comparative, 

publicité mensongère et trompeuse, tromperie, protection pénal, 

protection civile, droit d'auteur, dessins et modèles industriels. 

Abstract:  

               Given the important role of advertising either in vertical 

relationship between the consumer and the professional, or in a 

horizontal relationship between the professionals themselves. 

              It is therefore necessary to establish its own legal system, 

délimited by rules and determining the rights and obligations, by 

taking on responsibility, in order to benifite from advantage of 

advertising, also to protect consumers against false or misleading 

advertising. 

Keywords: advertising, consumer, comparative advertising, false and 

misleading adversting, deception, criminal protection, civil protection, 

copyright, industrial designs and drawings. 
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