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 إىداء
أىدي ثمرة جيدي إلى أعز وأغلى إنسانة في حياتي، التي أنارت  

دربي بنصائحيا، وكانت بحرا صافيا يجري بفيض الحب، والبسمة إلى  
من زينت حياتي بضياء البدر، وشموع الفرح، إلى من منحتني القوة  

 والعزيمة لمواصلة الدرب، وكانت سببا في مواصلة دراستي  

 ياد، إلى الغالية على ق البي  إلى من علمتني الصبر والإجت

 أم                   ي

 إلى أخي وأختي
 إلى العائلة الكريمة، وزملاء الدراسة متمنية ليم التوفيق،

 إلى من ساعدني في كتابة ىذه المذكرة،

 إلى كل الأشخاص الذين أحمل ليم المحبة والتقدير.

 إلى كل من نسيو الق لم وحفضو الق لب.
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 تقديرشكر و 
والذي  , نحمد الله عزج وجل الذي  وفقنا في إتمام ىذا البحث العلمي  

 .ف الحمد لله حمدا كثيرا, أليمنا الصحة الوعافية والعزيمة

بن  "نتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى الأستاذ الدكتور المشرف  
على كل ما قدمو لنا من توجييات ومعلومات قيمة  " شعيب رياض

فحفظك الله  , إثراء موضوع دراستنا في جوانبيا المختلفةساىمت في  
 .وألبسك لباس الصحة والعافية يأستاذ

 شكر جزيل للأساتذة من لجنة المناقشة الذين يسيرون على قراءة
 .تقييم البحث ويبذلون من الوقت والجيد لمتابعة خطواتوو 

كما نتقدم بالشكر الجزيل إلى كل أساتذة قسم الفنون والشكر موصول  
.لجامعة تلمسان والق ائمين علييا
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 :مقدمة    

 طبيعتو بحكم وبيس المجتمعات، من بؾتمع أي في ىامة مكانة اليوم عصرنا في للإشهار      
 البَوبهي ابؼزيج من ابؽام العنصر ذلك ىو والإشهار بـتلفة، وقطاعات عديدة بؾالات ووظائفو

 الإعلان، من بـتلفة وأشكال بطرق وذلك... (  خدمة أو سلعة)  منتج ترويج إلذ يسعى الذي
 . مطبوع ىو ما ومنها مسموع ىو ما منها

 إعلانية، وسيلة أقدم تعد فهي ابؼطبوع، الإشهار وسائل أىم من الإشهارية ابؼلصقات تعتبر      
 مكانتو لو صنعوا اللّذين الرواد من بالعديد ابؼلصق فحضي العصور، عبر مراحل بعدة مرت حيث

 من لو بذاتو قائما فنا صار حبٌ وبصاليا تقنيا لو وأسّسوا خاصة، بصفة والتشكيلي الفبِ المجال في
 الإشهاري ابؼلصق فناني أىم ببْ من... الأخرى الفنون باقي عن متميّزا بهعلو ما ابعمالية ابؼعايبّ
 في الفعالة بذربتو بفضل الفن، من النوع ىذا تطوير في ساىم الذي "لوتريك تولوز ىنري" الفنان

 بؽا البٍ  الإشهارية، للوحة الفبِ ابؼستوى من بو رفع الذي وابؼميز ابػاص وأسلوبو المجال، ىذا
 لكل بالبَويج بىتص الإشهار أن بطبيعة شرائحهم، بكافة المجتمع أفراد بجميع مباشر اتصال

 كابؼلاعب الناس من كببّ عدد بها يتواجد البٍ الأماكن إلذ يصل فهو الإنسان، حاجيات
 أبنية وتكمن الأخرى، الإشهار لوسائل بالنسب التكلفة قليل يعتبر كما... وابعامعات وابؼساجد
 خلال من وذلك للانتباه، ملفتة كونها فيو  وإقناع إغراء مصدر تكون أن في الإشهارية ابؼلصقات
 الدراسات باستخدام توظيفها يتم والبٍ الإشهاري، للملصق ابعمالية القيم على الاعتماد

 تصميم في ابؼسابنة العناصر كل توظيف وكذا الإشهارية، للوحة والفنية ابعمالية والنظريات
 وقوانبْ وأسس مبادئ كافة تشمل البٍ والإبداعية ابعمالية القيم ىذه بومل بشكل ابؼلصق

 .  ابؼتلقي على التأثبّ وبالتالر الإشهارية الرسالة إيصال أجل من ابعمال،

 المجتمع في وفاعليتها مكانتها على برافظ لازالت البٍ الإشهارية ابؼلصقات أبنية من وانطلاقا    
 : التالية الإشكالية طرح إلذ بنا أفضى ىذا فإن الإعلان، وسائل بـتلف ببْ
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 عدّة عنها تفرّعت الرئيسية الإشكالية ىذه  الإشهارية؟ للملصقات ابعمالية القيم تتمثل فيما
 :أخرى فرعية تساؤلات

 تولوز ىنري الفنان أعمال في القيم ىذه برزت وكيف الإشهارية؟ ابؼلصقات تصميم من الغرض ما
  الإشهاري؟ ابؼلصق التصميم في اتبعو الذي الأسلوب ىو وما لوتراك؟

 فيها معتمدين بحث خطة تببِ إلذ قادتنا الرئيسية الإشكالية ذلك في بدا التساؤلات ىذه      
 .البحث نهاية في عليها ابؼتحصل النتائج أىم  تتضمن وخابسة تطبقي وفصل نظريبْ فصلبْ على

 ابؼبحث مباحث، ثلاث إلذ قسم فقد الإشهاري ابؼلصق بكرونولوجيا ابؼعنون الأول الفصل أما
 فيو اىتممنا الثالث وابؼبحث الإشهاري، ابؼلصق الثاني وابؼبحث الإشهار ماىية تناول الأول

 . الإشهاري ابؼلصق لتصميم الفبِ بابعانب

 مباحث، ثلاث إلذ قسم حيث الإشهاري للملصق ابعمالية القيم الثاني الفصل في وتناولنا     
 تصميم ومبادئ أسس الثاني ابؼبحث وفي الإشهاري، ابؼلصق عناصر إلذ الأول ابؼبحث في تطرقنا

 .ابؼلصق لتصميم ابعمالية العناصر فتناول الثالث ابؼبحث أما ابؼلصق،

 بصاليات عنوان بومل والذي  للدراسة التطبيقي الفصل بيثّل والذي الثالث الفصل وأما     
 كل الأول ابؼبحث تناول حيث مباحث، ثلاث إلذ كذلك فقسمناه تولوز عند الإشهاري ابؼلصق

 بؼلصقات ابعمالية القيم فيو جاء الثاني وابؼبحث أعمالو، وأىم وأسلوبو حياتو الفنان، بىص ما
 باتباع روج مولان ملصق بتحليل فيو فقمنا  الأخبّ ابؼبحث أما الفنان، عند العرض فنون

 . التحليل لنتاج بعرض ختاما ابؼعاصرة الفنية للأعمال السيميولوجي التحليل في ابؼنهجية ابػطوات

 بأجوبة بحثنا اختتام بنا جديرا كان تساؤلات طرح خلال من انطلق البحث ىذا أن وبدا     
 .بحثنا مشوار في استخلصناه ما أىم شملت خابسة في دوناىا نتائج بدثابة كانت
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 :المتبع المنهج

 بأزمة تطوّره ارتبط الذي الإشهاري ابؼلصق تتناول البٍ الدراسة طبيعة تقتضيو بؼا: التاربىي     
 .سابقة عديدة

 مبدأ على والقائم التحليلي الوصفي ابؼنهج على اعتمدنا الذكر السابقة ابؼسائل كل وبؼعابعة     
 ابعانب في بها أحطنا البٍ ابؼعلومات وكذلك وبرليلها، ابؼلصقات بو تتميز ما لوصف ابؼلاحظة
 .معاينتهاو  برليلها الضروري من كان النضري

 برليلية مقاربة على فيها اعتمدنا البٍ الدراسات ضمن من ىي فدراستنا: السيميولوجي
 بزفيو عما الكشف أجل من مفرداتها وتفكيك إشهارية لوحة برليل ىو ىدفنا أن بدا سيميولوجية

 .ودلالات معاني من

 :البحث فرضيات

 وىي اختبار موضع صلاحيتها تظل مبدئي، تعميم أو مؤقت تفسبّ:" أنها على وتعرف     
 . تصور

 .1أكثر أو متغبّين ببْ للعلاقة مبدئي 

 :الآتية الفرضيات على دراستنا في نعتمد سوف التعريف ىذا ضوء على

 .ابؼنتوجات بـتلف حول بابؼعلومات ابؼتلقي الإشهاري ابؼلصق تزويد_ 

 .ابعمالية القيم إلذ الإشهارية ابؼلصقات تصميم بوتاج_ 

 .ملصقاتو تصميم في ابعمالية القيم الفنان يوظف_ 

 
                                                           

 .109، ص  2004، 2عالد الكتب، مصر،طبؿمد عبد ابغميد:"البحث العلمي في الد ا رسات الاعلامية"،  -1
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 :الموضوع اختيار أسباب

 طريق في الباحث تواجو البٍ ابؼراحل، وأصعب أىم من الدراسة موضوع اختيار مرحلة تعتبر       
 الأساسية القاعدة تعد فهي تليها، البٍ ابؼراحل كافة على ستأثر البٍ ابؼرحلة لأنها دراستو، إبقاز

 اختيار على حفزتنا البٍ الأسباب من العديد على اعتمدنا وبؽذا ناجح، عملي بحث لإجراء
 في خاصة حياتنا على والطاغية ابعديدة ابؼواضيع من كونو  الذاتية، منها الدراسة ىذه موضوع

 البحث، يستحق بؾال وكونو ابغياة، ميادين بـتلف في تطور فيها حصل البٍ الأخبّة الآونة
 دون من الفرد سلوك على ويؤثر المجتمع فئات بصيع إلذ يتوجو الإشهاري ابؼلصق وأن خاصة
 الأسباب ومن. عليو ويسيطر ابؼتلقي نفسية في يتغلغل تأثبّي ملصق أنو أي مباشر، تدخل
 ىو الذي التصميم فن بدجال الكببّ واىتمامنا حبنا ابؼوضوع ىذا اختيار إلذ دفعتنا البٍ الذاتية

 وتغيبّ ابؼتلقي على والتأثبّ رسالتو إيصال في الإشهاري ابؼلصق عليها يعتمد البٍ ابؼراحل أىم من
 .  واختياراتو تفكبّه

 : الدراسة أهداؼ

 :  الدراسة ىذه من ابؽدف

 . قرب عن الإشهاري ابؼلصق على التعرف_ 

 . الإشهارية ابؼلصقات في ابعمالية القيم إدراك_ 

 . ابؼلصق تصميم في ابعمالية القيم توظيف طريقة على التعرف_ 

 : السابقة الدراسات

 بقد لد درستنا أما معها، متطابقة وتكون دراستنا موضوع نفس تناولت البٍ الدراسات ىي      
 متغبّات إحدى في ابؼشابهة الدراسات بعض وجدنا بل العنوان نفس بؽا والبٍ مطابقة دراسة بؽا

 : وىي دراستنا
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 دراسة ،"الغربية الإعلانية الملصقات خلاؿ من الثقافية العولمة قيم: "رحماني أماؿ
 شهادة لنيل مذكرة للعرب، ابؼوجهة الغربية الإعلانية ابؼلصقات من عينة على سيميولوجية

 ابؼعنونة بزرج مذكرة أيضا ونذكر ،2010 قسنطينة، جامعة والاتصال، الإعلام علوم في ابؼاجستبّ
 وىيهمسي نورالدين، ، البٍ قام بإبقازىا "الجزائرية المكتوبة الصحافة في الإعلاف أنماط"

 الاشهارية الصورة ثقافة" ،سارة كبالأعرج ،2005/2006 قسنطينة، بجامعة ماجستبّ رسالة
 تلمسان، بلقايد، بكر ابو جامعة ابؼاسبَ، شهادة لنيل مقدمة مذكرة ،"المعاصر الفن في

 المجال في التخصص ىو عنهم بييزه وما البحوث بؽذه تكملة عملنا وجاء ، 2016/2017
 .بـتلف سياق من ابؼوضوع وتناول

 العمل ىذا إبسام سبيل في وصبر جهد من بوسعنا ما أقصى بذلنا قد نكون أن نرجو وختاما     
 . وجل عز الله فبفضل أصبنا وإن أنفسنا، فمن أخطئنا فإن ابغكيم، العليم لوجو خالصاً 

 شعيب" بن الأستاذ ونشكر وكيل، خبّ لنا فكان شيء كل قبل عليو توكلنا الذي الله نشكر     
 .معبْ خبّ لنا كان الذي "رياض
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 :تمهيد
 بيكن لا اتصال وسيلة فأصبح والاتصال، الإعلام عالد في متزايدة مكانة الإشهار يأخذ

 بها، ابؼستهلك إقناع منو والغرض ابػدمة أو بالسلعة ابػاصة ابؼعلومات لنقل ويستعمل عنها الاستغناء
 البٍ العوامل أحد ويعتبر بـتلفة، وقطاعات عديدة بؾالات بيس ووظائفو طبيعتو بحكم الإشهار أصبح

 وصار الاجتماعية حياتهم من يتجزأ لا جزءا فأضحى عيشهم، بمط وتغبّ الناس سلوك في تؤثر
 مكون الزمان ىذا ىواء"  أن قيل حيث الطرق، وبكل مكان كل وفي وقت كل في وبىاطبهم يرافقهم

 .1" واشهار ونبَوجبْ أكسجبْ من

 يفرض أن استطاع ىذا عصرنا في ابغاصل التطور وبسبب القدم منذ موجودا الإشهار كان
 حبْ ىانبَ جامعة في أستاذ وىو" إوين ستيفن" ذلك عن عبر قد وبسيزا، اتساعا أكثر بشكل وجوده

 ،2" متطفلا أصبح أنو درجة إلذ الناس حياة إلذ ما بطريقة يتسلل الإشهار"  القاسية بكلماتو قال
 . خصوصا والاتصالية عموما التسويقية الأىداف بىدم الذي البَويج أبماط أحد الإشهار ويعتبر

 في العابؼية الشركات تعتمدىا ىذا، يومنا في استعمالا الأكثر ىي الإشهارية ابؼلصقات أصبحت
 تصل حبٌ اللازمة الشروط كل فيو تسويقي بعد الإشهاري للملصق يكون حيث منتجاتها ترويج

  ابؼلصق عن التحدث وقبل ابؼرغوب، بالشكل فيو وتؤثر الصحيح بابؼعبُ ابؼتلقي إلذ الاشهارية الرسالة
 .وأنواعو مفاىيمو من عام بشكل الإشهار دراسة إلذ أولا التطرق علينا لابد كان الإشهاري

 

 

                                                           
1 -   Leduc Robert ، La publicité une force au service de l’entreprise ، Dunod ،Paris ،1966 ، p 2. 
2 Himan Alexander, D. Charles Schewe, MBE Marketing synthése des meilleurs cours 

Américans, edition Maxima, France, 1994 , p 223.  
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 ماهية الإشهار: المبحث الأكؿ

 : مفهوـ الإشهار _ 1

وصفت الإشهار وذلك راجع إلذ تعدد وإختلاف  تباينت وتعددت التعاريف البٍ       
 .  العلمية والمجالات البٍ إىتمت بو التخصصات

ويعد الإشهار أحد أبماط البَويج الذي بىدم الأىداف التسويقية عموما والأىداف      
الإتصالية خصوصا، وقد عايش القدماء وإستطاع أن يفرض وجوده في عصرنا ىذا بشكل أكثر 

 . إتساعا وبسيزا بسبب التطور ابغاصل في بـتلف المجالات والإختصاصات

 :  ولقد تطرق العديد من الدارسبْ واللغويبْ اللسانيبْ إلذ مفهوم الإشهار في اللغة والإصطلاح

 :الإشهار لغة _ 

ىو من :" من حيث معناه اللغوي، يعرف الفبّوز آبادي الإشهار في قاموسو المحيط قائلا      
 .1"لوما لدى الناسأشهر الشيْ أي بدعبُ أعلنو وأفصح عنو وصار مع: مادة شهر البٍ تعبِ

." الشهرة ظهور الشيء في شنعة حبٌ يشهره الناس: "وبقد الإشهار عند إبن منظور على أنوّ
 .2"ومن لبس ثوب شهرة ألبسو الله ثوب مذلة: "وفي ابغديث

الأمر من باب قطع وشهره أيضا فأشتهر : الشهرة وضوح الأمور تقول شهّرتو:" وتعريف آخر
وشهّرتو أيضا شهبّا وفلان فضيلة إشتهارىا الناس وشهر سيفو من باب قطع وإشهرتو أيضا فأشتهر 

 .   3"أي سلو من غمده

                                                           
 .421، ص 8، ط  2005بؿمد بن يعقوب الفبّوز آبادي بؾد الدين، قاموس المحيط، مؤسسة الرسالة،  1
 .699دار الكتب العلمية، ص  1بن منظور، تهذيب لسان العرب،ج أبي الفضل بصال الدين بؿمد ابن مكرم ا 2
 .197، ص  2003بؿمد ابن أبي بكر بن عبد القادر الرازي، بـتار الصحاح، دار ابغديث، القاىرة،  3
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نستخلص من ىذه التعاريف أن الإشهار لغة بومل معبُ للإعلان عن الشيء وإظهاره للناس 
 .  والإفصاح عنو، وإن كلمة شهر تعبِ الوضوح والضهور والشهرة

نو ابؼهاجرة في حبْ أن بطرس البستاني قال أنو يعبِ النشر يعرف الشبّازي الإشهار لغة على أ
 . 1والإظهار

" الصادر عن دائرة ابؼعارف الفرنسية على أنو " لاروس" ىذا عند العرب بينما يعرفو قاموس
 .2"بؾموعة الوسائل ابؼستخدمة للتعريف بدنشاة بذارية صناعية وإطراد منتجاتها

ريف اللغوي العربي للإشهار لا يتعدى الشرح للفظ ومن خلال ىذه التعاريف نرى أن التع
 .  فهو أكثر شمولية من  ابؼفهوم اللغوي" لاروس "الإشهار، بينما في التعريف الغربي الوارد في قاموس 

 : الإشهار إصطلاحا _ ب

 :على أنو ( روبار لدوك )أما من حيث معناه الإصطلاحي يعرفو   

 .3"ابعمهور، وإقناعو لشراء منتج أو الإستفادة  من خدمةبؾموع الوسائل ابؼوجهة لإعلام "

شكل من أشكال الإتصال غبّ الشخصي ابؼدفوع : " كما يعرفو عبد السلام أبو قحف بأنو
القيمة، لإرسال فكرة، أو معلومة ترتبط بسلعة أو بخدمة وذلك بواسطة شخص بؿدد أو منظمة 

 . 4"بؿددة

                                                           
 .102ص 97, 98,دار بؾدلاوي, عمان,  1بؿمد جودت ناصر : الدعاية و الاعلان و العلاقات العامة , ط 1
 .18, ص1999, الدار ابؼصرية اللبنانية, القاىرة, 1الاعلان , طمبُ ابغديدي :  2

3 Robert Leduc, Qu’est ce que la publicité ?, Dunod entreprise, 2ème éd.,1976 , p02 .  

 .20, ص2003_2002عبد السلام أبو قحف، ىندسة الإعلان، دار ابعامعة ابعديدة للنشر، الإسكندرية،  4
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توج ما بإستخدام بـتلف الأساليب الأقناعية، وبدا أن يعبِ ىو وسيط ببْ طرفبْ للتعريف بدن
عملية الإشهار مدفوعة الأجر، بسنح القائم عليها إمكانية التحكم في  الرسالة وفي وقت إرسابؽا 

 .  والشكل وابؼضمون

التعريف السليم والأمبْ بالسلع وابػدمات والفرص ابؼتاحة وىو بؿاولة " فيعرفو أبضد ابؼصري 
 ".  فة ببْ ابؼنتج أو مقدم السلعة إلذ ابؼستهلك النهائي ، أو ابؼنتفع بابػدمة عن فرصة لتقريب ابؼسا

كافة ابعهود الإتصالية والإعلامية غبّ الشخصية "وأما الدكتور بظبّ بؿمد حسبْ فيعرفو 
ابؼدفوعة والبٍ تقوم بها مؤسسات الأعمال وابؼنظمات غبّ ابؽادفة إلذ الربح وكذلك الأفراد، وتعرض 
أو تنشر أو تذاع بإستخدام كافة الوسائل الإعلانية وتظهر من خلابؽا شخصية ابؼعلن، وذلك بهدف 

 . 1"حثو على القيام بسلوك معبْ تعريف ابعمهور بدعلومات معينة، و 

ىو عملية الإتصال غبّ الشخصي من خلال وسائل الإتصال العامة بواسطة "أما بؿمد العليان 
معلنبْ يدفعون بشنا مًعينا لإيصال معلومات إلذ فئات معينة من ابؼستهلكبْ بحيث يفصح ابؼعلن عن 

 .  2"شخصيتو 

ابؼرسل، )صال تتكون من ثلاثة عناصر أساسية توضح ىذه التعاريف أن الإشهار ىو عملية إت
حيث يقوم ابؼرسل بعرض سلعتو على ابؼستهلك من خلال وسائل الاعلام ( ابؼنتوج، ابؼتلقي 

والاتصال العامة، بالإضافة إلذ أنو يركز على ضرورة دفع ابؼقابل من طرف ابؼعلن للوكالة الإشهارية 
ىو وجوب  فصل ابؼعلن عن شخصيتو حبٌ يتعرف  نظبّ ابػدمات البٍ بوصل عليها والأمر الآخر

 .  عليو ابؼتلقي

 :  من خلال التعاريف السابقة بيكن تلخيص خصائص الإشهار في النقاط الآتية

                                                           
 .15العادل : الإعلانات الصحفية ،دار النشر والتوزيع ، القاىرة ،ص مرزوق عبد ابغكيم  1
 .103، ص  1998، دار المجدلاوي ، عمان ،  1بؿمد جودت ناصر: الدعاية والإعلان والعلاقات العامة ، ط  2
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 . الإشهار وسيلة إتصال غبّ شخصية_ 

 .برمل ابؼعلن لنفقات الإشهار_ 

 . ىو نشاط إتصالر يستهدف الإقناع وابغث_ 

 .  ابؼطلقة فيما يريد توصيلو إلذ بصهوره حرية ابؼعلن_ 

لا يقتصر الإشهار على عرض السلع بل يتعداه إلذ الأفكار وابػدمات والأشخاص _ 
 .  وابؼؤسسات

 . تلجأ إليو كافة ابؼؤسسات وابؽيئات وابؼنشآت ابؽادفة إلذ الربح وغبّ ابؽادفة للربح_ 

 .  وصفتو ونشاطو وضوح صفة ابؼعلن في الإشهار حيث يفصح عن شخصيتو_ 

بيثل ابعانب السيكولوجي في الإشهار بعدا أساسيا، حيث أن أغلب الإشهارات بزاطب _ 
العاطفة أو ابؼنطق أو ابؼنطق والعاطفة معا كما أن حجم الوعود ومساحة ابػيال في الإشهار كببّة 

لذ التواصل جدا  من خلال ما تقدم بيكن القول بأن الإشهار ىو نشاط إتصالر تسويقي يهدف إ
مع ابعمهور ابؼعبِ من أجل برريضو وإقناعو للإقبال على شراء منتج معبْ، مع ابغرص على إظهار 
ذلك ابؼنتج في أبهى صورة لإشباع رغبة ابؼتلقي الذي يكون لو   فضول لإقتنائو وتذوق اللذة البٍ 

أساسيبْ وبنا التعريف  وما بيكن إستنتاجو أن مهمة الإشهار تتمثل في عنصرين. يصورىا لو الإشهار
   .أجل برقيق أىداف ذات طبيعة بذارية والإقناع من

  : أنواع الإشهار _ 2

يستخدم الإشهار للتعريف بفكرة أو منتج أو البَويج لو أو أي نشاط سياسي أو       
إقتصادي أو غبّ ذلك من أجل إقناع ابؼتلقي بأبنية ما يقدم لو وبزتلف ىذه الإشهارات بإختلاف 

 . الاتها وتعدد إستخداماتها أي للإشهار عدة أنواع نكتفي بتحديد بعضهابؾ
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 :  حسب نوع الجمهور_ ا

لكل رسالة إشهارية بصهورىا ابػاص، أي لا يستهدف الإشهار نفس الفئة فمثلا لا يهتم       
الفئة الرجال بإشهار أو إعلان عن مستحضرات التجميل للنساء، لذا فمصمم الإشهار بىتار نوع 

 .  ابؼستهدفة قبل تصميم الرسالة البَوبهية

 : و بيكن تقسيم الإشهار حسب ىذا ابؼعيار إلذ 

 :  إشهار إستهلاكي 

وىو يوجو  إلذ ابؼستهلكبْ النهائيبْ أو فئات كببّة بصاعية منهم، فابؼستهلك يشبَي السلعة أو 
بَي السلعة ليستهلكها بنفسو ابػدمة لإستهلاكها أو إستعمابؽا بدعبُ يقدم للمستقبل الذي يش

 .  ويكون آخر بؿطة من سلسلة التوزيع

 : إشهار إستهلاكي فئوم

يوجو  إلذ فئة معينة، أو فئة بؿددة من ابؼستهلكبْ، مثل الإشهارات عن أدوية فهو موجو إلذ 
فئة الأطباء أو الصيادلة، فالإشهار الذي يوجو إلذ الشركات الصناعية يسمى الإشهار الصناعي، 
والإشهار الذي يوجو  إلذ بذارة ابعملة والتجزئة يسمى الإشهار التجاري، والإشهار الذي يوجو إلذ 

 . 1الزراعيبْ يسمى إشهار زراعي

يستهدف ىذا النوع من الإشهار فئة معينة  من ابعمهور لا يوجو بؽا مباشرة أي يقدم إلذ 
 .ةمستهلك وسيط الذي يشبَي السلعة ليعيد بيعها إلذ ىذه الفئ

 

 

                                                           
 .23ص، 2006، الدار ابعامعية للطباعة و النشر، مصر، 1عابد فضل الشعراوي : الاعلان و العلاقات العامة,ط 1
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 : حسب النطاؽ الجغرافي _ ب 

 :الاشهار المحلي 

يكون البَويج للسلعة او ابػدمة على مستوى منطقة واحدة لا يتعدى حدودىا ابعغرافية 
 . ويستهدف سكان ىذه ابؼنطقة او ابؼدينة

 :  الإشهار الإقليمي 

ىو الذي يتعدى حدود الدولة الواحدة إلذ الدول المجاورة البٍ تشبَك معها في نفس الإنتماء 
 .1ودول ابػليج ( الإبراد الأوروبي)الإنتماء الإقتصادي ( الوطن العربي)القومي 

 :  الإشهار الدكلي 

الأشخاص ىو الإشهار الذي يتجاوز حدود العالد وينتشر ببْ أكثر من دولة يستهدف ملايبْ 
حول العالد دون إستثناء  بهمع بينهم منتج واحد مثل الإشهار عن مشروب ببسي، قهوة 

 . الخ ...نسكافيو

 : حسب الوسيلة _ ج 

 : الإشهار المكتوب 

يتخذ ىذا الإشهار من المجلات والصحف وابؼلصقات على ابعدران والكتب وابؼقالات 
اللوحات الإعلانية في شوارع ابؼدن والتجمعات  الكببّة والنشرات والتقارير وسيلت لو، كما  بقده في 

حيث يكثر الناس لأن يشيع وينتشر من أجل أن يصل إلذ أكبر عدد من ابؼستهلكبْ، ويتخذ 
الإشهار ابؼكتوب عدة أشكال مثل الإشهارات ابؼطبوعة كالصحف والمجلات وابؼلصقات، الإشهارات 

                                                           
فنور بسمة, الرسالة الاشهارية في ضل العوبؼة، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستبّ، قسم علوم الاتصال، جامعة منتوري قسنطينة،  1

 .88, ص2007/2008
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لم وترسل لأشخاص بعينهم، والإشهارات ابػارجية مثل غبّ مباشرة كابؼطبوعات والكتيبات البٍ تس
 . إشهارات الشوارع وابؼعارض والإشهارات في وسائل النقل العامة

 :  الإشهار المسموع 

ىو الكلام ابؼسموع الذي يلقى من خلال ابػطب في ابؼساجد والندوات والإذاعات ويعد ىذا 
الإنسان للإعلان عن شيء، وفي ىذه العملية النوع من الإشهار من أقدم الوسائل البٍ إستخدمها 

 . يلعب الصوت وطريقة الأداء دورا ىاما من أجل التأثبّ على ابؼتلقي وجلب إنتباىو لشراء ىاذا ابؼنتوج

 ( :  السمعي البصرم) الإشهار المسموع كالمكتوب 

بؼوسيقى وىذا النوع يتخذ من التلفزيون وسيلة أساسية لو حيث يقوم على الصوت والصورة وا
واللون، وأيضا طريقة الأداء وابغركات، ويتعاون على إبقازه فريق من العمّال ابؼتخصصبْ في الإخراج 

وكل . والتصوير والديكور، وابغلاقة والتجميل والإضاءة والتمثيل وطريقة أداء الشخصيات لأدوارىا
شهر بها، وسيلة إعلامية بواسطتها ىذا يؤثر على ابؼتلقي بفا يدفعو وبوفزه إلذ إقتناء تلك ابؼنتجات ابؼ

 .1فلها دور فعّال في المجتمع...يتم التعرّف على كل الأخبار والإشهارات

وىذا النوع من الإشهار بهمع ببْ الإشهار ابؼسموع والإشهار ابؼكتوب حيث يعتمد على 
 . تطورا سريعاالصورة والصوت معا، ومع تطور التكنولوجيا  وسائل الإتصال والإعلان شهد ىذا النوع 

 

 

 

 
                                                           

عكوش نبيلة، بن حداد جويدة: الاشهار و علاقو بالتواصل، مذكرة لنيل شهادة ماسبَ، قسم اللغة والادب، جامعة عبد الربضان  1
 . 11ص 2015/2016بجاية، مبّة، 
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 : حسب الأهداؼ الإشهارية _ د

 : الإشهار التعليمي 

يهدف ىذا النوع من الإشهار إلذ إعلام ابؼستهلك بتواجد السلع في السوق، سواء كانت سلع 
جديدة أو قدبية وأدخلت عليها تعديلات جديدة ولد تكن معروفة لدى ابعمهور، وكذلك إعلام 

 .  وخصائصها وكيفية حفضهاابؼستهلكبْ بطرق إستخدامها 

 : الإشهار الإرشادم 

يعمل ىذا النوع من الإشهار على تزويد ابؼستهلك بدعلومات عن السلعة البٍ تسهل لو 
 .  ابغصول عليها في أقصر وقت، دون بذل جهد كببّ وبأقل النفقات

 : الإشهار الإعلامي 

خدمات ابؼنشأة ابؼنتجة للسلعة  يهدف ابؼعلن من وراء  ذلك توفبّ كافة ابؼعلومات بؼستهلكي
أو ابؼقدمة للخدمة، وتكمن أبنية تقدبيها بؼا بؽا من آثار إبهابية في الأجل القصبّ للمحافظة على 

 . 1ابؼستهلكبْ ابغاليبْ وفي الأجل الطويل بغية الوصول إلذ عملاء مرتقببْ

 : الإشهار التذكيرم 

بؽا، مع الإشارة إلذ أماكن تواجدىا بغية يعمل على تذكبّ ابؼستهلك بشراء السلعة وإستعما
 . التغلب على عادة النسيان لديو

 

 

                                                           
اشرف فهمي خوخة : إسبَاتيجيات الدعاية و الاعلان، الأطر النظرية و النماذج التطبيقية، دط، دار ابؼعرفة ابعامعية، مصر  1

 .24، ص2008
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 : الإشهار التنافسي 

حث ابؼستهلك على إقتناء السلعة وتفضيلها عن أي سلعة أخرى وذلك من خلال إبراز بفيزاتها 
 . وخصائصها البٍ بسيزىا عن السلع ابؼنافسة في السوق

 : حسب نوع الرسالة _ ق 

 : التعاكني الإشهار 

وىو الإشهار الذي يتعاون في إخراجو بؾموعة من ابؼنتجبْ فيما بينهم أو بؾموعة من بذار 
ابعملة بقصد مقاومة ابؼنتجبْ ابؼنافسبْ، وبقصد إزالة أعباء الإشهار عن بذار التجزئة البٍ تنبع من 

ريق إستخدام ابؼلصقات السلع، ولذلك بقده كثبّ الإستعمال في البلدان الرأبظالية ابؼتقدمة عن ط
 .1السنيمائية، ونادر في الدول النامية ولاوجود لو في البلدان الإشبَاكية لأنو لا منافسة فيها

 :الإشهار الحكومي

ىو الإشهار الذي يكون من طرف الدولة، أي الإعلان عن أمر ما أو أي تغيبّ تقوم بو الدولة 
والبشرية وتنميتها للأمة بصعاء، عكس الإشهار التجاري ويهدف إلذ الإحتفاظ بالطاقة الإقتصدية 

 .  تقوم بو ابؼؤسسات التجارية البٍ تكفل الدولة ادارتها

 : الإشهار الجماعي 

ينجز ىذا النوع من الإشهار من طرف بؾموعة من ابؼعلنبْ لا بيلكون القدرة اللازمة للقيام 
ة معينة  حيث تعود بالفائدة على كل واحد بحملة دعاية بدفردىم، أي كل واحد يشارك بقيمة مالي

 . منهم في حالة بقاح ىذا الإشهار، ولا تكسبهم خصارة كببّة في حالة عدم النجاح

 

                                                           
 . 114ص 2008، دار بؾد لاوي للنشر والتوزيع، 1بؿمد جودت ناصر: الدعاية والإعلان والعلاقات العامة، ط  1
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 : أهداؼ الإشهار_ 3

يعد الإشهار من أىم وسائل التواصل والإعلام الشائعة وابؼتعارف عليها، فالإشهار يعتبر قوة 
أفكارىم ووجهة نظرىم، وثقافتهم بابؼنتوجات البٍ يستهلكونها تعليمية تؤثر على أفكار الناس وتغبّ 

 :1ويسعى الاشهار دائما إلذ برقيق بؾموعة من الأىداف والبٍ تتمثل في

 : التذكير _ ا 

ونعبِ بالتذكبّ ىنا التوسع في تقدنً السلع وابػدمات حسب حاجة السوق، وتنبيو بصيع 
كنهم طلبها عند ابغاجة وىي متاحة في كل وقت وفي كل ابؼستهلكبْ بأنّ السلعة ما تزال متوفرة وبي

 . مكان

 : الاعلاـ _ ب 

يسعى الإشهار من وراء ىذا ابؽدف إلذ تقدنً ابؼعلومات اللازمة عن ابؼنتوجات وابػدمات 
 .  ابؼوجودة في السوق حبٌ تصل إلذ ابؼستهلك ويقوم بشراء ما بوتاج لو

لسلع البٍ لا يعلمها ابؼستهلك كي يسطيع ىذا الاشهار بدعبُ توفبّ ابؼعلومات والبيانات حول ا 
 :  تغيبّ ميولو وإبذاىو، وبيتاز الاشهار عن السلع بالصفات التالية

 . بوتوي معلومات توضح للمستهلك مزايا وصفات ىذه السلع_  

بؿاولة خلق رغبة لدى ابؼستهلك في ابغصول على السلعة ابعديدة من خلال إبراز فوائدىا _ 
 . 2ومزاياىا في تقدنً بعض مشاكل ابغياة

 
                                                           

 .77, 76رسالة ماجستبّ ص -عنابة  -أحسن، دور البَويج في تسويق ابػدمات الفندقية دراسة حالة فندق السيبوس العايب 1
بطيسة عادل، ابؼضامبْ الاشهارية في الصحافة ابعزائرية ابػاصة، مذكرة لنيل شهادة ابؼاسبَ، قسم علوم الاعلام و الاتصال،  2

 .32، ص 2014/2015جامعة العربي بن مهيدي، ام البواقي، 
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 : الإقناع _ ج 

من أجل جذب ابؼستهلك وإقناعو بشراء ابؼنتوجات والسلع يتوجب إبراز مزايا وخصائص 
ابؼنتوجات في الإشهار والبَكيز على أىم فوائدىا وجودتها العالية، ولنجاح ىذا بوتاج مصمم الإشهار 

 . الة الإشهارية بعناية فائقةإلذ قوة إبداعية كببّة لتصميم الرس

 :أىداف الإشهار في بطسة أىداف مرحلية " جونيس ىنري "لقد بصع  

، بناء أو تغيبّ صورة العلامة، تغيبّ (التذكبّ)، ضمان ابغضور في الذىن(التعريف)الإعلام
 .1السلوك الإستهلاكي، ابغث على التصرف

 : الإعلاـ أك التعريف 

للإشهار وواحدة من الطرق البٍ تسرع ابؼسرى الطبيعي لإنتشار وىي أحد الوظائف الأساسية 
 . ابؼعلومة أو ابؼعرفة ابؼستجدة

يسعى ىذا ابؽدف إلذ إعلام ابؼستهلك بوجود السلع وابؼنتوجات في السوق وأماكن توفرىا،  
وكذلك نشر معلومات  حول ىذه السلع للتعريف بها وشرحها أكثر للمستهلك من أجل جذب 

 .إقبالو على إقتنائو للسلعةإنتباىو و 

 :  تغيير السلوؾ الاستهلاكي

ويتحقق ذلك من خلال إقبَاح إستعمالات جديدة للمنتوج أو طرق جديدة لإستهلاك 
 .  ابؼنتوج، وبعبارة أخرى بؿاولة التأثبّ على السلوكات الإقتصادية أو السوسيوثقافية

 

 

                                                           
1 Joannis Henri, De la stratégie marketing à la création publicitaire, Dunod, Paris, 1995, p 72. 
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 :  ضماف الحضور في الذهن

في ذىن ابؼستهلك، فأسواق اليوم بذمع العديد من العلامات، وىنا  ويرتكز على موقع العلامة
 .  يلعب الإشهار دورا فعالا في فرز ىذه العلامات وتسريع حضورىا في ذىن ابؼستهلك

بدعبُ تذكبّ ابؼستهلك بوجود السلع وابػدمات البٍ تم الإشهار عنها من قبل، أي إفطان 
 . ها في ذىنوابؼستهلك بعد نسيانو ىذه ابؼنتوجات وحفظ

 :  بناء أو تغيبّ صورة العلامة 

وسبق أن ذكرنا . و بىص ىذا ابؽدف منتوجات قدبية أو جديدة يتم إضافة أبعاد جديدة بؽا
 :حالتبْ بنا 

 : حالة البناء

في ىذه ابغالة يتمحور الأمر حول ابؼنتوجات ابعديدة الغبّ معروفة والبٍ برتاج إلذ الإشهار بها 
صورة إبداعية تبرز بفيزاتها وتعطيها بعدا يتناسب مع تطلعات ابعمهور ابؼستهدف وتقدبيها في 

 :  1وبىتار ىاذ البعد وفق ثلاثة معايبّ. وإحتياجاتو

 .أبنية ىذا البعد بالنسبة للجمهور_ 

 . مدى تطابق ىذا البعد مع حقيقة ابؼنتوج_ 

 . درجة استغلال ىذا البعد من طرف ابؼنافسة_ 

   :حالة التغيير

بزص السلع القدبية البٍ كانت موجودة في السوق وبؽا شهرة معينة، والبٍ برتاج إلذ التغيبّ بكو 
الافضل في صورتها، أي إظافة عناصر جديدة تتلائم مع التطورات ابغاصلة أو إنقاص أجزاء منها أو 

                                                           
 .75ابؼرجع السابق ، ص 1
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رة القدبية إلذ كي لا يؤدي عدم التغيبّ فيها إلذ زوابؽا مع الوقت، والإنتقال من الصو . تصحيحها
صورة أكثر تطورا بالقيام بالتبديل الشامل بؼكونات ابؼنتوج أي القيام بتغيبّ تصميمو بشكل شامل 
حبٌ يظهر كانو منتوج جديد عندما يتم طرحو في السوق، وبوتاج ىذا التغيبّ إلذ خطة بؿكمة كي 

 .قدبيةيتم برقيق التغيبّ ابؼطلوب الذي يهدف إلذ برديث وتطوير ابؼنتوجات ال

 :  الحث على التصرؼ 

ويهدف إلذ الوصول إلذ نتائج ملموسة ومباشرة، وىو ما يعرف بالإستجابة ابؼباشرة  وعادة ما 
 . 1يتم عن طريق تزاوج الإشهار مع  ترقية ابؼبيعات

بدعبُ توجيو الرسائل التجارية مباشرة بكو ابؼستهلك الفرد من أجل دفعو وبرفيزه إلذ الشراء  
سلوكو ونظرتو للمنتوج وابؼؤسسة حبٌ تكون استجابتو سريعة، وذلك بواسطة بؾموعة من وتغيبّ 

التقنيات والآليات التجارية الغبّ الإشهارية وتكون بؿدودة في الزمن لاكن برقق نتائج على ابؼدى 
 . الطويل

 :    2فقد بصع أىداف الإشهار برت ثلاث بؿاور أساسية" كولثر " أما  

 . د ابؼنتوج وخلق الطلب الأولر عليوالإعلام بوجو _ 

 .  الإقناع بجدوى ابؼنتوج وفوائده وخلق الطلب الإختياري أو الإنتقائي_ 

 .  التذكبّ وخصوصا في مرحلة النضوج من أجل دعم صورة ابؼنتوج والتذكبّ بو_ 

 .بفا سبق ذكره نرى أن الأىداف الأساسية للإشهار ىي الإعلام، الإقناع والتذكبّ

ابؽدف  من أي رسالة إشهارية  ىو لفت إنتباه ابعمهور إلذ ابؼنتوجات أو العلامة التجارية 
وتعريفهم  بها من أجل البَويج بؽا وتشجيعهم على إستهلاكها، كما يسعى إلذ خلق ابغاجة والإقناع 

                                                           
 ابؼرجع نفسو، الصفحة نفسها. 1

2 Kotler. P ,et autres ,Le marketing de la théorie à la pratique ،op cit ، p 323 
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ار إبراز أن ابؼنتج يلبي ىذه ابغاجة، والإقناع أنو يفعل ذلك أحسن من منتج آخر، والغرض من الإشه
  .مزايا ابؼنتج ومدحو من أجل برسبْ عملية الشراء وزيادة فرصة اقتنائو
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 الملصق الإشهارم: المبحث الثاني 

أصبحت ابؼلصقات من ببْ أكثر الوسائل ابؼستخدمة في بؾال الإعلام، فقد شهدت تطورا 
بارات لايصال الرسالة ابؼراد بالغا في ىذا المجال حيث تعتمد على الألوان والصور وقراءة الكلمات والع

إبلاغها للجمهو، وقد لقيت  ابؼلصقات توافدا بصاىبّيا كببّا، وذلك لاختلاف أنواعها وأشكابؽا 
وظهور ابؼلصقات ابؼلونة وابؼضيئة البٍ برمل رسومات وصور ملفتة يعبر عن معانيها ودلالاتها بعبارات 

ىذا ما جعل من ابؼلصقات وسيلة إعلام .  اثارةوألفاظ شارحة وموضحة تزيد الإعلان بصالا ولفتا و 
بؽا مكانتها وتأثبّىا في ابعمهور، وابؼلصقات الإشهارية  ىي عبارة عن لوحات ورقية أو خشبية أو 
معدنية، تلصق في أماكن عمومية مثل أماكن التسوق والشوارع وابؼلاعب، وذلك حبٌ يراىا الناس 

 .  ة ابؼعلن عنهابهدف جذب انتباىهم من أجل انتقاء السلع

 : تاريخ تطور الملصقات الإشهارية_  1

ابؼلصقات الإشهارية  واللافتات بالشوارع أو على المحلات وابؼتاجر أو العيادات وأعمدة 
سنة قبل ابؼيلاد، وقدماء ابؼصريبْ  3000الإضاءة من أقدم  وسائل الإعلان، إذ يرجع إستخدامها إلذ 

 196ىم أول من استخدمها، حيث وجدت  مساحات حجرية في الأىرام ابؼصرية ويرجع تاربىها إلذ 
م نقشت عليها رسالة من ملك إلذ الشعب بثلاث لغات، وىي ابؽبّوغليفية، اليونانية، .ق

لدى الرومان والإغريق حيث والدبيوطقية، وقد عرفت مهنة رسم ابؼلصقات لأول مرة في التاريخ 
 .1تنوعت أسبابها وبؾالاتها فقد تكون سياسية أو لأحداث وطنية أو رياضية أو ترفيهية

وتتميز ىذه الوسيلة بإمكانية بركم ابؼعلن فيها من حيث ابغجم والشكل وإعادة الطبع إلخ، 
ا يوجد حبٌ الآن ما وعموم. ىذا ولا يوجد شكل بؿدد أو مثالر بؼثل ىذه اللافتات أو الإعلانات

                                                           
 ، الأردن ، ص. 2013، دار أسامة ، 1أسامة بدرى بؿمد العاني : التصميم ابعرافيك ) الشعار أبموذج ( ، ط  1



 كرونولوجيا الملصق الإشياري                                        الفصل الأول
 

 

 

 
24 

شكل بؼثل ىذه الإعلانات ويتوقف بزطيط اللوحة على مضمون الإعلان أو  270.000يزيد عن 
 .1ابؼعلومات والصور ابؼطلوب عرضها، وقد تأخذ ىذه اللافتات شكل  البوسبَ

ويرتبط ظهور عهد ابؼلصق ابغديث بلحظة معينة في ابغضارة الأوروبية  وىي بغظة التحول 
 دور الصورة والكلمة والذي ظهر في النصف الثاني من القرن التاسع عشر، ففي ذلك ابغادث في

ستهلاكي وأصبح دور ابؼلصق ىو العمل على اقتصادي االوقت بدأت الثورة الصناعية في خلق جو 
الإقناع وترويج  البيع وفي تلك الأثناء بدأ التطور في أجهزة الطباعة إلذ أخرى أكثر تعقيدا بفا سهل 

مكانية إعادة الإنتاج ابؼكثف، وكانت الانتعاشية الأولذ للملصق الروائي الذي قدمو في فرنسا بصيع إ
نتشر اكما . ابؼن جوليو شاريت، ىنري دي تولوز لوتريكArt nouveauالفنانبْ بداية   في إبقلبَا 

 .2ابؼلصق الرمزي التابع لأسلوب والنمسا وابؼانيا

ا كانت إعلانات الوظائف في الدولة أو الكنيسة تلصق على مع بداية عصر النهضة في أوروب
جدران  الكنائس أو في الأماكن العامة فقد كانت كنيسة القدس بولس بلندن ىي خبّ مكان لوضع 

ستخدام الكتابة ىو الغالب على ىذه ابؼلصقات، ومع ظهور الطباعة تطور اىذه ابؼلصقات، وكان 
ابؼنشورات وابؼلصقات ابؼطبوعة ىو ابؼلصق المحفوظ حبٍ الآن في ابؼطبوع حبٌ أن  علانيالإابؼلصق 

بصعية الآثار بلندن أصدرتو بصاعة من بذار الأبظاك في بريطانيا ، بوث ابعماىبّ على مراعاة أيام 
 .3الصيد

كانت إعلانات ابغكومة  16وقد أصبح ابؼلصق بعد ذلك أداة إعلانية فعالة وفي القرن 
شار، وفي بعض الأحيان صيغت الإضطرابات  السياسية جعلت حكومة تصدر والبلديات شعبية الانت

                                                           
 .21، ص 2001عبد السلام أبو قحف:" ىندسة الإعلان والعلاقات العامة"، مكتبة الاشعاع، مصر، دط،  1
" , رسالة ماجستبّ منشورة , جامعة حلوان , مصر , دط عمرو بؿمد سامي عبد الكرنً, "فن الدعاية و الاعلان رئية ابؼعاصرة  2

 . 36. ص 35ص 1988
 . 44 23، مصر ، ص  2003، دار الفجر لنشر والتوزيع ، 6بؿمد منبّ حجاب : موسوعة الاعلام ، المجلد  3
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بابؼوت طبع وعرض ابؼلصقات بدون ترخيص وكانت ابؼلصق ابؼعتاد عبارة عن  1653قرار في عام 
 .1منتج غبّ معتبِ بو، ويطبع عموما من حروف وكليشيهات خشبية كببّة على الطريقة البابلية

دث في القرن التاسع عشر إلذ ظهور فن ابعيوغرافي أو الطباعة وأدى التوسع الصناعي الذي ح
" روستون"على ابغجر وقد ساعد ىذا على طباعة ابؼلصقات ابؼكونة بسهولة وبكلفة قليلة ومؤسسة 

في باريس واحدة من ابؼؤسسات الرائدة في طبع ىذا النوع من الفن وكان نتاجها ملصقات ملونة يعود 
م بدأ التاريخ الفبِ الذي نراه حاليا على ابؼلصق ومن خلال ابؼلصق الذي وفي عا 1845لذ إتاربىها 

 . 2ابػارج تصميم ىذه ابغركة إلذرسم فيو مهرجانيبْ  راقصبْ تكمل ابغروف ابؼتجهة 

وفي القرن التاسع بدأت ابؼلصقات تأخذ مساحة كببّة وكانت تستخدم لونبْ أو لون واحد 
ربدا الذي جعل ملصقات شبّيو تعببّ البداية ابغقيقية بؼلصق ، و 3وكان ىذا بعد الطباعة ابغجرية

ابغديث ىو اعتمادىا على ابؼلائمة ببْ الصور والكلمة وعلى خلفية بعذب الانتباه مع مساحات 
( مانيو بونار كولزتريك)ومن فناني في الربع الأخبّ من القرن التاسع عشر ىم . لونية مسطحة كببّة

فنان ملصقات امتازت بدساحات متجاورة من الألوان ابؼتميزة جامعا ىذه وكان الياباني قدم ىذا ال
الأشكال ابؼلونة بخطوط رفيعة تعطي تأثبّا بصريا رائعا وامتازت ملصقاتو باستعمال القليل من ابغروف 
الكتابية البٍ اخذت سنوات من العمل في بؾالات الرسم والتخطيط قدم حوالر ثلاثبْ ملصقا 

 .بـتلف

ويعتبر  ،فكانت موجودة منذ القدم ،علانقدم وسائل الإأشهارية من لصقات الإتعتبر ابؼ
 ،سبابها وبؾالاتهاأثار للملصقات تعددت آ ةول من استخدمها حيث وجدت عدأالقدماء ابؼصريبْ 

غريق والدليل على ذلك وجود عدت ثم طهر رسم ابؼلصقات لأول مرة في التاريخ عند الرومان والإ

                                                           
1 Hiltoer/biers spoter this edition publisked 1979 by the honley publishing group limited 

lomdon neww yourk second in pression 1974 ;p33. 
2 Bondi ;herman M alan ,w ;gordon fast david piper bernod ;p30. 

 . 12, بغداد , ص1971, مكتبة الادب , 26العزاوي ضياء , فن ابؼلصقات في العراق , وزارة الاعلام السلسلة الفنية  3
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وروبية وذلك بسبب ثم برز دور ابؼلصقات بشدة في ابغضارة الأ ،للملصقات عندىمرسومات قدبية 
 ،لذ وسيلة للإعلان عن منتوجاتهمإحيث كان التجار في حاجة ماسة  ،الثورة الصناعية ابغاصلة آنذاك

وفي عصر النهضة  ،صبحت متطورة مع تطور الطباعة آنذاكأشهارية حيث لذ ابؼلصقات الإإفلجؤوا 
صبح ابؼلصق أداة أ 16وفي القرن  ،صبحت ابؼلصقات تعلق على ابعدران في الكنائسأا وروبأفي 

لذ ظهور ابعيوغرافي وساعد ىذا على إ 19دى التوسع الصناعي ابغاصل في القرن وأ ،علانية فعالةإ
صبحت تستخدم فيها أخبّة مساحة كببّة في ىذا القرن و خذت ىذه الأأحيث  ،طباعة ابؼلصقات

 .وابؼساحات اللونية بعذب الانتباه ،والصور وابػلفيات ،وابؼلائمة ببْ الكلمات ،الالوان

لذ يومنا إمنذ ظهورىا  ،شهارية تطورا بالغا مع تطور العلم والتكنولوجياشهدت ابؼلصقات الإ
 .   ىذا

 :شهارم خصائص الملصق الإ 2

 : الإيجاز_ا 

تكون قليلة ومتجانسة وبزلو منها  حيث ،ختصار في استعمال العناصر ابؼكونة للملصقالإىو 
وتكون الطباعة واضحة وبأحرف كببّة ولغة مفهومة تسهل على ابؼتلقي  ،ضافات البٍ لا داعي بؽاالإ

 . ليو في وقت قصبّإاستيعاب الرسالة ابؼوجهة 

 : القراءة_ ب

على ابؼصمم أو ابؼرسل جذب انتباه وشد البصر بابذاه ابؼلصق عن طريق طرح الأفكار، 
والشعارات، والرموز في كل حقبة تاربىية وعلى ىذا الأساس بسيز ابؼلصق بصفات عدة بفيزة عن بقية 

 . 1تصالوسائل الإ

                                                           
ريرية , في بضلات الدعاية الانتخابات ,بؾلة ادأب الفراىيدي , العدد ابػاص بابؼؤبسر عذراء ابظاعيل زيدان , دور ابؼلصقات ابع 1

 .589الثالث العدد الاول ص
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 :البساطة_ ج

جزاء بسيطة  وسهلة ن تكون  ىذه الأأجزاء ابؼركبة للملصق بهب لذ التقليل من الأإاضافة 
 .  دراك الغرضإصابة ابؼعبُ و إجل أمن   ،ومتجانسة

 :المركنة _ د

بستاز بابؼرونة، لكون بؿتوى ابؼلصق في كثبّ من الأحيان يصل إلذ ابؼشاىدة عن طريق قنوات 
 .  1كبر بفا يزيد من رغبة ابعمهور بؼعرفة ابؼزيد عن بؿتوى ابؼوضوعأخرى فتتوفر فرصة اىتمام أاتصال 

 :المصداقية _ ق

بدنشئيو الأصلبْ فعندما يعلن عن ابعينز  ففي الإعلانات التجارية فلا يثق الناس بابؼنتج ابؼرتبط
رتباط بأفضل جودة أنو أمريكي وعن العطر أنو فرنسي وعن التقنية بأنها أبؼانية، يوحي ىذا الإ

ليها أنواع ابؼلصق من أجل اقناع إويكسب ثقة ابؼشاىد، ىذه ابؼصداقية ىي أيضا احدى ما تستند 
ابؼلصقات والاعلانات التجارية كثبّا ما يكون للتحايل بيد أن ىذا البعد الذي توظفو . ابؼتلقي

 .  2واستغلال سذاجة ابؼتلقي العادي

 : التكرار _ت

ماكن عديدة أكثر من مرة وفي أن تكرار عرض ابؼلصقات إعلانية فجل فهم الرسالة الإأمن 
 .جل تذكبّ ابؼستهلك حبٌ لا ينسىأوكذلك من  ،جةان كان زائد عن ابغإضروري حبٌ 

 

 
                                                           

 .185, ص 2011, 1بؿمد صاحب سلطان: العلاقات العامة ووسائل الاتصال، دار ابؼيسرة، ط  1
بظيائية  مكملة  لنيل شهادة ابؼاجستبّ في علوم الاعلام  امال ربضان : قيم العوبؼة من خلال ابؼلصقات الاعلانية الغربية . دراسة 2

 .78, ص2010و الاتصال , منثوري قسنطينة , 
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 : مجالات إستخداـ الملصق الاشهارم  _3

ويستخدم الإعلان استخداما واسعا كذلك في ابغياة السياسية الداخلية وابػارجية، ولو مكانتو 
 ابؼهمة في الإعلام ابغكومي حبْ تتجو الدولة إلذ إثبات سلامة سياستها واقناع الناس بها، كما أن 

البلدان، وفي نشر التوعية السياسية ببْ ابعماىبّ نتخابات في بعض للملصق دوره الفعال في الإ
 .  1ولاسيما حبْ يكون المجتمع عرضة لتبادلات ثورية

وللملصق أبنية كببّة في بؾالات العلوم والآداب وما يتم تنظيمو من معارض ومواسم وحفلات 
يات الرياضية يضاف إلذ ذلك أيضا ما يتصل بالألعاب وابؼبار . موسيقية وسينمائية ومناسبات ثقافية

بؿليا ودوليا، أما ابؼلصقات البٍ تدخل في شؤون الدفاع فلها مكانتها في السلم وابغرب، فهي تهدف 
نتظام في مؤسسات الدفاع ابؼختلفة في وقت السلم وإلذ رفع الروح ابؼعنوية أولا إلذ إغراء الشباب بالإ

 .  2رب والأزماتستعداد للقتال دفاعا عن الوطن والنفس في وقت ابغوتعزيز الإ

سهل وسيلة أشهار وىي بنية كببّة في عالد الإأن بؽا تستخدم ابؼلصقات في كل المجالات لأ
نها ثابثة  وىذا ما يساعد أكما   ،ستعاب بسرعةلنقل الرسالة للمستهلك وتساعده على الفهم والإ

 .  وبشكل متكرري وقت أي مكان وفي أكثر لتواجدىا في أابؼشاىد على البَكيز وبذلب انتباىو 

  

                                                           
 . 71خلود بدر غيث , الاعلان ببْ النظرية و التطبيق, دار الاعصار العلمي , الاردن, دط , د س ن, ص 1
 .ابؼرجع نفسو، الصفحة نفسها 2
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 الجانب الفني لتصميم الملصق الاشهارم: المبحث الثالث 

حاسيسو بؼا برتويو من عناصر وأفكاره أفهي بررك  ،الطبيعة ىي مصدر ابؽام واقتباس للمصمم
فكاره بػلق تصاميم أفيستمد منها  ،لوانشكال وابؼلامس والأبـتلفة مثل ابػطوط وابؼساحات والأ

ستلهام ابعيد وحساسية شديدة من يتمتع ابؼصمم بقدرة ابداعية جيدة نتيجة الإو  ،فريدة  وبفتازة
 . شكال وما برملو من معانيحيث ادراك الأ

 : مفهوـ التصميم في الملصق  1

التصميم ىو العلم القائم على خليط من أنشطة العلم وأنشطة الفن ففيو مقومات ابعمال وفيو 
ابؼتعلقة بجمال التصميم، وبرليل ىذه ابؼعلومات والبناء على ىذا ابؼنهج العلمي لتجميع ابؼعلومات 

 . 1التحليل

فما التصميم إلا ايقاع الأشكال متوقف بساما مع ايقاع الوظائف متعمقا بذلك في جوىر ابغياة 
لذ العمل على إبتكار ىي البٍ تضيف لإضافة شيء جديد، وعملية اإلذ إالبٍ ىدف فقط، بل ينتهي 

بتكار ىو عملية لا بدعبُ أن، عملية التصميم تعبِ العمل ابػلاق الذي بوقق غرضو، والإ ىذه الريادة،
 .  2نساني فرديا كان أو بصاعيانها جزء من السلوك الإإتولد من فراغ، و 

بتكار ما بوقق احتياجاتنا ابتكار ىو أن نستخدم كل ما لدينا من خيال ومعرفة ومهام في والإ
حتياجات بؽا دائما جانبيبْ جانب وظيفي وابؼقصود بالوظيفة الفائدة ابؼعنية البٍ ورغباتنا وىذه الإ

لذ أخرى إوبزتلف أبنية الوظيفة التعببّ في الشيء من حاجة ... بوققها الشيء وابعانب التعببّي 
عي بل اللاشعوري ابيلك أفكارا وأسلوبا ذاتيا للتصميم فذاتية ابؼصمم وحسو الو أن صمم ابؼفعلى 

 . 3ختبار والتعببّبّ من العوامل البٍ بردد طبيعة اختيار ابؼصمم بؼفرداتو ودورىا في الإتعب
                                                           

 .617، ص  1987بْ الفن والتصميم والتكنولوجيا، زينب بؿمد سالد: العلاقات ابؼتبادلة ب 1
 .5,6,7،ص  1980روبرت حيلام سكوت : أسس التصميم ،  2
 .10سامي حسبْ عبد الباقي , مرجع سبق ذكره , ص 3
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ي تصميم يكون مببِ أو  ،يعتبر التصميم عملية اختبار وترتيب لمجموعة من العناصر وابؼفردات 
فعلى مصمم  ،فكار جديدة عليهاأبداع فيها وادخال ولية ويتم تطويرىا من خلال الإأعلى فكرة 

داعية بسكنو من تصميم ملصقات ناجحة ومتكاملة مع احبَامو لقواعد إبن بيتلك قدرة أشهار الإ
 . التصميم واستخدام خيالو الواسع ومعرفتو العلمية

 : مراحل تصميم الملصق الاشهارم_ 2 

بدعبُ بـطط للعمل يضعو ابؼصمم ليسبّ عملو بشكل  ،ي عمل فبِأساس بناء أالتصميم ىو 
وتعتمد  ،نو عمل ابداعي بوقق الغرض منوىتمام لأشياء بصيلة مثبّة للإأفهو يعبر عن ابتكار  ،جيد

مع امتلاكو لذاكرة جيدة  ،بتكار والابداع وخيالو الواسعىذه العملية على قدرة ابؼصمم على الإ
ليحقق دق التفاصيل أىتمام بنتباه لتكون لديو القدرة على الإكون شديد الإيوالكثبّ من الذكاء و 

 : مع اتباعو للمراحل التالية ،ابؽدف من تصميمو بؽذا ابؼلصق

 :سئلةطرح الأ -ا

كذلك ابؼصمم عند البدئ في  ،سئلةأن ينجز شيئا ما بذول في ذىنو عدة أي شخص يريد أ
ما ىو ابؼوضوع ؟ ماىي الرسالة البٍ ، سئلة على نفسوالتفكبّ في تصميم ملصق يبدأ بطرح بعض الأ

بواول ايصابؽا من خلال ىذا ابؼلصق؟ ما ابؽدف من تصميم ىذا ابؼلصق؟ ما الغرض الرئيسي من ىذا 
 ابؼلصق؟ ما ىي التفاصيل البٍ بهب تضمينها؟ 

ن يضع نفسو في موضع أخر فعلى ابؼصمم آي يستهدف بو شخص أشهاري إلصق ن ابؼأوبدا  
شهاري؟ مذا بهذب إثر فيو كمشاىد حبْ يرى ملصق أشياء البٍ تما ىي الأابؼشاىد من حيث 

شهاري إحاسيسو ومشاعره؟ كيف يغبّ ملصق أي مكان أو في أانتباىو؟ كيف يثبّ ملصق في الشارع 
 نظرتو للشيء ابؼعلن عنو؟ 
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ق يصابؽا  من خلال تصميمو بؽذا ابؼلصإوبالتالر يستطيع ابؼصمم برديد الرسالة البٍ يريد 
 .ابؽدف منهاو 

 :  1الفكرة  -ب

بهب أن يبدأ التصميم بفكرة ربدا تكون طبيعية أو مبتكرة وابداعية، ابؼهم أن نتذكر أن بدون 
 .فكرة لايوجد  تصميم

فيظع فيها كل ما بىطر على بالو من  ،فكارهأبهعل ابؼصمم من ورقة فارغة ساحة بهمع فيها 
ثم يقوم ببَتيبها لتتضح فكرة ابؼلصق   ،والتفاصيل البٍ بزصوولية  واحتياجات للملصق أفكار أ

 . ساسيةالأ

 : تحديد العناصر الاساسية للملصق -ج

ساسية ابؼكونة للملصق وتكون متناسبة مع الفكرة على مصمم ابؼلصق وضع العناصر الأ
 : نتباه وىية للإتساسية للملصق وملفالأ

 .العنوان_ 

 . الشعار_ 

 .والاشكالالصور والرسوم _ 

لوان والصور وابؼقاسات شكال وابؼلمس والأأي إن كل نقطة في التصميم وكذلك ابػطوط والأ
 .  2حيث يكون البَابط واضح ببْ عناصر ابؼلصق ،ساسيةبهب أن تكون متصلة بالفكرة الأ

                                                           
 .29, ص  2010د. دينا بؿمد عماد , الببُ الارتكازية لفن التصميم الطباعي ابؼعاصر , بغدلد مكتبة الفتح ,   1
 نفس ابؼرجع، نفس الصفحة. 2
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ن بهعلها أوعلى ابؼصمم  ،بعبُ تكون العناصر ابؼكونة للملصق تتماشى مع الفكرة الرئيسية
ليستطيع ايصال  ،تبها بشكل لائق ومتجانسر خر ويي كل عنصر يكمل الآأسقة مع بعضها متنا

 .فكرتو من خلال ىذا التصميم

 :ترتيب العناصر كتوزيعها_ د

فكثرة استعمال العناصر  ،مكتظ على ابؼصمم بذنب ملئ ابؼلصق بعناصر كثبّة وجعلو يبدو
ن تركيبتو وضع كل العناصر في منتصف ابؼلصق لأوكذلك بذنب  ،تشتت انتباه ابؼشاىد وتفقده البَكيز

لذ التوازن إوىذا ما بهعل ابؼلصق غبّ متجانس ويفتقر  ،تبدو كثيفة في ابؼنتصف وفارغة على ابعانببْ
 .  والتناغم

 .  1كل الأجزاء بهب أن تكون مبَابطة مع بعض في مستوى بصري واحد

ويضع   ،تبها ترتيب متناسق ومتجانسعلى ابؼصمم استعمال عناصر قليلة وتكون مناسبة وير 
كل عنصر في مكانو ابؼناسب ويبَك مسافة ببْ العناصر حبٌ يرتاح بصر ابؼشاىد ويستطيع البَكيز 

 . وبالتالر يبدو ابؼلصق بسيط وجذاب ،على ما يشاىده

بأن نعطي تشديداً بصرياً بؼفردة واحدة لننزع إنتباه ابؼتلقي ثم نوجهو  ،التحكم في بصر ابؼشاىد 
ستعمال متوالية ابؼقاسات والأوزان ومتغبّات ان بودث بأن ينظر، كل ذلك بيكن ألذ حيث نريده إ

 .  2الألوان

  

                                                           
 .ابؼرجع السابق، نفس الصفحة 1
 .30د. دينا بؿمد عماد , ص  2
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 : لوافاختيار الأ -ق

فيما بينها، وللألوان معاني مستولدة ثقافياً، والألوان بستلك علاقات بصرية  لوان بؽا معان  إن الأ
 . 1بواءات ذىنية وبؽا تأثبّات نفسيةإتقريبية و 

وبؽا دور   ،شهاري يزيد من بصاليتو من حيث ابعانب الفبِلوان في ابؼلصق الإان استخدام الأ
فحسن استخدامها يكون في صالح ابؼصمم   ،كببّ في التاثبّ على ابؼشاىد من ابغيث ابعانب الوظيفي

لوان الكثبّة والبراقة والداكنة فهي لوان بالشكل الصحيح وعدم ملئ ابؼلصق بالأام الأبدعبُ استخد
وان مربوة ألفابؼلصق الناجح ىو الذي بوتوي على عناصر قليلة وب ،ي ىدفأتفقده توازنو ولا بوقق 
 .للبصر ويتمتع بالبساطة

 : الطباعة_ ك 

تلعب الطباعة في التأثبّ على نوعية كل تصميم فتصميم وطباعة لوحة كببّة بزتلف عن تصميم 
ن أخر وعلى ابؼصمم نبَنيت فكل تصميم ونوعية لو قياس بـتلف عن الآىداء على شبكة الأإبطاقة 

رف قياس كل نوع من انواع التصاميم حبٌ تكون جاىزة للطباعة وىي قياسات متعارف عليها عي
 على تؤثر البٍ العوامل من (29.7x21 4A -  ورق 42x29.7 3A: )ا مثل قياسعابؼي

 . 2علىأو ( Inch/Pixel)بصيغة   تكون ان بنا اثنان امران بؽا يشبَطو  النقطية الدقة الطباعة

 عند الفنية بالقواعد الإلتزام ابؼصمم وعلى التحضبّ الطباعي بأمور ابؼتعلقة الأمور بصيع دراسة
 أن الألوان ابؼستخدمة لنظام الإنتباه بهب كما الأخطاء،  لتفادي والصور ابػطوط إدراج

                                                           
 .نفس ابؼرجع، نفس الصفحة 1
أربد عالد الكتب ابغديث(  –، مهارات في الفنون التشكيلية، الطبعة الأولذ، ) جدار للكتاب العابؼي 2009الكوفجي، خليل،  2

 .211ص 
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 فصل وطريقة الطباعة، عند التصميم ألوان في تغيبّ حدوث لتفادي مشكلة (CMYK)تكون
 .1الألوان

 :كالإخراج للتصميم الفنية بالأصوؿ الكاملة الدراية_ؿ

 ابؼساحة داخل وميسورة وجذابة صحيحة بطريقة الإعلانية ابؼطلوبة العناصر تنظيم بيكن حبٌ 
 .2المحددة الإعلانية

 ،ساسية  في التصميمفهي تعتبر ابؼرحلة الأ ،الطباعة بؽا دور كببّ في التأثبّ على ابؼلصق
بذعل  ،والطباعة ابعيدة والعالية ابعودة للألوان والصور والكتابات في ابؼلصق مع مهارة ابؼصمم

وتبرز القيمة ابعمالية للملصق وبالتالر بهذب  ،العملية التصميمية ناجحةالتصميم يبدو مرتب وتكون 
 . ساسينتباه وبوقق ابؽدف الأالإ

  :دكر التكنولوجيا الحديثة في تصميم الملصق_  3

بفا لا شك فيو أن الفن التشكيلي والفن الرقمي مرتبطان في نقاط عديدة، كما يوجد أيضا  
 ،ذلك يظل التطور السريع وابؽائل في التكنولوجيا وببْ الأصالة وابغداثةفبالرغم من  ،اختلافات طفيفة

 ،طلاقة عصر جديد يعبر عن رؤيا بـتلفة لذوي التذوق الفبِإنمولد لفن بيهد ب ،وببْ التقليد وابؼعاصرة
داع فتنشأ صورة ترسم شبٌ معاني الإب ،ابؼوىبة الذىنية والتخيلية بالقدرات التقنية والرقمية تقيأين تل

وىذا الأخبّ الذي سوف يقوم بسحب البساط من أسفل الفن  ،مولدة ما يسمى بالفن الرقمي
تطور تكنولوجي في فن ابعرافيك  لاإوابغقيقة أن الفن الرقمي أو الدبهيتال ماىو " ،التشكيلي

ال ومن ناحية أخرى لديو عدة بفيزات من بينها أنو يقبل التعديل في ح ،ىذا من ناحية 3("الطباعة)

                                                           
 خ التصميم ابعرافيكي، )دار اليوسف للطباعة والنشر والتوزيع(.، تاري 2008العربي، رمزي،  1
، مبادئ الطباعة والتصميم الج ا رفيك،ي )عم انّ: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزيع(  2011النادي، نور الدين وآخرون،   2

 .218ص
 www.alarab.co.uk, 02/04/2016 العرب، الرقمي، والفن التشكيلي الفنان بسيسو، الربضان عبد 3
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وىو بحاجة إلذ أجهزة حاسب  ،ويوفر الكثبّ من الوقت وابعهد ،ابػطأ دون بذل ابعهد والوقت
نتاج نسخ طبق الأصل منها من خلال إحيث بيكن  ،لكبَونية وأقلام ضوئية وغبّىاإوألواح 

غبّ أن رؤية الفنان كانت بـتلفة حيث اعتبر الرسم التقليدي الأكثر التصاقا بالروح  ،الطابعات
لذ مفهوم ابغاسب إمبينا أن الرقمي يعود  ،لأنو الأكثر نقلا بؼعاناة الفنان ابغقيقية مع اللوحة ،بعسدوا

ن الرسم أحيث اتضح  ،والذي لا يعتبر فنا بابؼعبُ الأصح ،نتاج العمل الفبِإ لر واستسهال فيالآ
للتعببّو سواء على اللوحة بعكس التقليدي الذي يتيح مساحة أكبر  ،الرقمي بػص الكثبّ من الفنانبْ

خرى يرى أنهما عابؼان منفصلان أومن جهة  ،الورقية أو ابغجر أو ابػشب وغبّىا من ابؼواد ابؼختلفة
وىذا لايعبِ بأنو يلغي وجود  ،قرب لو من الفن الرقميأن الفن التقليدي أحيث اعتبر  ،وبـتلفان

ي شيء من ألفنان ابغقيقي ىو من بىلق ن اإخبّا أو  ،بل يرى أبنية معرفتو والتعامل معو ،الآخر
نو بؾرد كبسة أن الرسم الرقمي ليس كما يتوىم أغلب الناس بأحيث " ،لاشيء وبأي وسيلة كانت

بل على العكس بوتاج ىذا الرسم إلذ موازنات ودقة  ،1" على ابعهاز يتم عن طريقها عمل كل شيء
 .حساس الرسام باللوحة وتذوقو بؽاإو 

                                                           
 ابؼرجع السابق. 1
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 شهارمالإ الملصق مكونات: الأكؿ المبحث
 :العنواف 1

 فكرة أو مضمون عن تعبر والبٍ  والكاملة الصحيحة ابعمل بؾموعة ابعملة، أو  العنوان يعتبر
 . 1الإشهار

 الأحيان بعض في يشبّ كما ابؼبالغة، ظن بابؼخالفة اىتمامو ويعلق القارئ انتباه بسرعة وشد
 . 2عنو ابؼعلن ابؼنتج طبيعة أو التجارية العلامة اسم

 أو ابؼلصق لمحتوى العامة الفكرة فهو الإشهاري، للملصق ابؼكونة العناصر أىم من ىو العنوان
 ابػطوط بصيع من أكبر ابػط حجم ويكون  مركزة،و  واضحة عبارات إلذ مبَبصة لكنها لو مقدمة

 الاشهارية، الرسالة معبُ اظهار تسهيل الأساسي ودوره بشدة، ابؼتلقي بعذب ابؼلصق في ابؼوجودة
 من ابؼتلقي يستوعب  ابؼعبُ واضحو  بارز العنوان يكون عندما أي ابؼضمون، تعكس البٍ ابؼرءاة ويعتبر
 . الشراء على اقبالا أشد وبذعلو بسرعة اليو ابؼوجهة الرسالة بؿتوى خلالو

 : أشكال عدة على يأتي والعنوان
 : المباشر العنواف

 ألا الأخبّ بؽذا بيكن بحيث القارئ، إلذ مباشر بشكل المحتوى فيقدم اعتبارية طبيعة ذو وىو
 . 3ابؼلصق بؿتوى يقرأ بقية

  

                                                           
 . 25علي برغوث  , دليل التصميم و الانتاج الفبِ , ص  1
يوسف بومشعل , الاعلان و السلوك ابؼستهلك ابعزائري , دراسة برليلية وصفية مكملة لنيل شهادة ابؼاجستبّ في علوم الاعلام  2

 . 53و الاتصال  , منتوري قصنطينة , ابعزائر ,ص
كنزة قطراني , دور ابؼلصق في البَويج للثقافة المحلية , دراسة مكملة لنيل شهادة ابؼاسبَ , بزصص اتصال و علاقات عامة ,   3

 .39, ص 2016/2017جامعة العربي بن مهيدي ام البواقي , ابعزائر , 
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 : مباشر الغير العنواف
 واىتمام الإنتباه على وإبقاء ابؼلصق في ضمنية ابغقائق من جزء أو حقيقة إعطاء على ويقوم       
 . 1التفاصيل بقية قراءة بكو مشدودا القارئ
 : الإستفهامي العنواف
 أجل من الفضول حس فيو ويبعث القارئ إنتباه بهلب حيث سؤال شكل على يأتي الذي        
 . الإجابة على ابغصول
 : الفضولي العنواف
 ابؼتلقي فضول إثاره بهدف كاملة غبّ بصلة أو واحدة كلمة استخدام على العنوان ىذا يعتمد       
 .   2ابؼلصق طريق عن ابؼطلوب الشرح أو الإجابة معرفة بؿاولة إلذ ودفعو

 : للفضوؿ المثير العنواف  
 أي ابؼستهلك، مشاعر بررك وكلمات عبارات العنوان تركيب في ابؼرسل يسعمل النوع ىذا في      

 . وعواطفو ابؼستهلك أحاسيس يستهدف
 : المحتول حسب العنواف

 :  التالية الاشكال ياحذ المحتوى حسل العنوان     
 : للهوية المحدد العنواف

 . ابؼلصق يصدر الذي الكيان أو ابؼؤسسة أو ابعهة اسم التحديد يصمم     
 :الوظيفي العنواف

 .ارشادي أو توجهي مسلك اعتماد على ابؼبَتبة ابؼنافع أبرز على يركز     
  

                                                           
 .11العربية ، ببّوت ، لبنان ، ص  ضةھابظاعيل السيد : الاعلان، دار الن 1
 .592بظاعيل , ص عذراء ا 2
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 : الإخبارم العنواف
 .  1ارشادي أو توجهي مسلك اعتماد على تركز خبرية صيغة ذا  مباشرا مدخلا ويعد    

 :الإنتقالي العنواف
     ابؼتلقبْ، من معينا قطاعا يستهدف كونو كلهم الأفراد وليس معينة فئة إلذ ابؼوجو العنوان وىو    

 أن  ويستطيع وبسهولة بسرعة يستوعبها أن القارئ يستطيع أي وبسيطة سهلة تكون العنوان كلمات
 .2فيو السلعة اسم تضمبْ مع يتذكرىا

 : الإعلاني النص 2

 يتضمن ما وعادة عنو، ابؼعلن الشئ بكو الإبهابي للتصرف وبرفيزه إليو ابؼعلن إقناع إلذ ويهدف      
 تثبت البٍ والبراىبْ والأدلة والإدعاءات السلعة على حصولو من ابؼستهلك إليها بوصل البٍ ابؼزايا
 إليهم ابؼعلن   إلذ توصيلها في ابؼعلن   يرغب البٍ الرئيسة الفكرة حول الإعلاني النص ويدور ذلك

 .  3إليو ابؼعلن لتحفيز ابؼنلن يستخدمها البٍ الكلمات ويتضمن وابعمل الكلمات ويتضمن

 تستهدف البٍ الإشهارية الرسالة برتويها البٍ الفقرات بؾموعة أو الفقرة أو ابعملة أو الكلمة ىو
 حجج، أو اقتباسات، ،أو أقوال حقائق، أو أو بيانات أو معلومات على ابؼبً وبوتوي معينا، بصهورا

 . 4ابعمهور بهذب حبٌ واضحا ابؼبً أو المحتوى يكون أن ولابد أفكار أو شروحات، أو أدلة، أو

 الإشهارية، الرسالة برتويها البٍ توضيحية فقرة عن عبارة ىو الإعلاني النص أن نرى سبق بفا
 وتقدنً بابؼنتج بالتعريف ويقوم للمتلقي ايصابؽا يريد البٍ الفكرة خلابؽا من ابؼصمم يشرح حيث

                                                           
 .40كنزة قطراني , مرجع سبق ذكره , ص  1
 .1، الاسكندرية ، مصر ، ص  2001أبضد عادل الراشد: الاعلان، دار ابعامعة ،  2
 .189, الطبة الثانية , ) القاىرة : الشركة العربية  للنشر و التوزيع . ( , ص 1997سعيد , ىناء , الاعلان  3
, اساليب الاقناع في الاشهار ابؼطبوع ابعزائري , مذكرة لنيل شهادة ابؼاسبَ في علوم الاعلام و عشوري ربيعة , معوش بظية  4

 .74, ص2014/2015الاتصال , بزصص اتصال و علاقات عامة , جانعة العربي بن مهيدي ام البواقي , ابعزائر , 
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 ابؼستهلك مشاعر اثارة أجل من التحفيزية ابعمل باستعمال وخصائصو، مزاياه وذكر عنو معلومات
 . ابؽدف برقيق أجل من واضحا المحتوى يكون ان ولابد انتباىو جلبو 

 :الصورة 3

 عن بها التعببّ حاول حيث وثيقة، علاقة بينهما جعل الإنسان عقل على الصورة تأثبّ إن
 .الكهوف جدران على والرسومات النقوش وجود ذلك على والدليل العصور، أقدم منذ مشاعره

 على مفتوح مرئي نص أنها إلذ الأبنية ىذه تعود حيث المجتمع ثقافة في كببّة أبنية للصورة وأصبح
 . اللغوي للخطاب موازيا خطابا جعلها بفا التواصلية، العملية في ىاما دورا بؽا كما اللغات كافة

 والصورة ابؼسرحية الصورة جانب إلذ السيميوطيقا بؾال في كبرى مكانة الإشهارية الصورة برتل      
 .  التسويق بؾال في كببّة أبنية بؽا لأن التشكيلية والصورة الفوتوغرافية

 الصور تعد حيث بعناية ابؼنتقاة ابؼرئيات تسودىا حبْ مسيطرة رسائل إلذ الإعلانات تتحول      
 تصميم الإعلانات، في ابؼصممون عليها يعتمد البٍ الأساسية الإتصالية الرموز من الإعلانية والرسوم

 لفظية غبّ أخرى عناصر على أيضاً  تعتمد ولكنها اللّفظية العناصر على فقط تعتمد لا فالإعلانات
 الكلمات تقدمها البٍ ابؼعاني لتدعيم أو عنها، تعبر أن الكلمات تستطيع لا وأفكار معان لتقدنً
 .  1متعددة ابواءات نقل على وقادرة للخيال مثبّة أكثر، وقوة بسرعة إلينا الصور تتحدث حيث

 : إلذ الإشهار في الصورة تصنف و

 . للسلعة الكاملة الصورة_ 

 . للسلعة ابعزئية الصورة_ 

 .السلعة جوانب من جانب صورة_ 

 .ابؼنافسة السلع ببْ السلعة صورة_ 
                                                           

 .239, ص  2010البهنسي ,  1
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 .  1جذاب مكان في السلعة صورة_ 

 بالغا إزدىارا شهدت ابغاصل  التكنلوجي التطور ومع القدم منذ وجود  الإشهارية للصورة كان     
 الصورة  وتعد والإتصال، الإعلام وسائل كل مع وطيدة ارتباطات وذات كببّة أبنية ذات جعلها بفا
 عن تعبر لأنها الصورة على يعتمد فشلو أو الإشهار فنجاح الإشهاري، ابؼلصق  مكونات أىم من

 بهعلو للتصميم الصورة اضافة أن حيث التوضيحية، العبارات من الكثبّ استعمال دون كاملة الفكرة
 . إطار في وضعها ويستحسن مرتب بشكل توضع احبَافية أكثر وليكون وبصيل جذاب

 : منها انواع عدة وللصورة      

 : الخطية الصورة
 2(.أ)ابػطوط، الشكل على احتوائها باستثناء ابؼتباينة الظليلة الدرجات من ابػالية الصورة وىي

 .px2000*2000، حجم الصورة psdالتصنيف  (:أ)الشكل
                                                           

 .26علي برغوث , مرجع سبق ذكره , ص  1
2 https://ar.pngtree.com/freepng/black-line-drawing-new-coronavirus-for-medical-staff-in-

wuhan_5418417.html. 
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 : الظليل الصورة
 بذزئة لتوليد الشكل باستخدام الطباعة الصور برول حيث بـتلفة ظليو درجات على برتوي      

 .1(ب)دقيق، الشكل وبشكل الفوتوغرافية الصور أصل على النور إلذ الظل من ابؼتدرجة الظلال

 453x960القياس (: ب)الشكل2
  

                                                           
 .593عذراء ابظاعيل , مرجع سبق ذكره , ص  1
 .موقع الإنبَنت 2
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 :الطبيعة حيث من
 : الثابتة الصورة_ ا

 أو ابؼطبوع، والإعلان الفتوغرافية كالصورة للعبْ بالنسبة الثبات بابعمود تتسع البٍ وىي      
 من ابؼتوالية ابؼصورة والاشرطة الفنية، واللوحات والنقش، النحت، وربدا الصحفي، والرسم الفوتوغرافي،

 .(ج)وغبّىا الشكل الثابتة الصورة

1 
 800x 1200القياس (: ج)الشكل

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 https://wikiforschool.com/index-page.php?num=2760. 
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 :المتحركة الصورة_ ب  
 . (د)السينمائية الشكلو  التلفزيون كالصورة للعبْ بالنسبة وتتحرك تتغبّ البٍ ىي       

 
 38،41، ابغجم 400x 400القياس(: د)الشكل

  

                                                           
 .موقع الإنبَنيت 1
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 : الوسيلة حيث من 
 . (ه)التليفزيونية الشكل الصورة السينمائية، الصحفية، ابغائطية،      

 83،02، ابغجم 480x768القياس(: ق)الشكل1
 :الوظيفة حيث من 

  (.و)الشكل 2الخ... ابعمالية البَفيهية التعليمية، الدعائية، الإخبارية، الإشهارية، الصورة       

3 
 27،7، ابغجم337x480القياس(: ك)الشكل

                                                           
 . موقع الإنبَنيت 1
 .23، ابؼرجع سابق الذكر ، ص 6بؿمد منبّ حجاب: ابؼوسوعة  2
 موقع الإنبَنيت. 3
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 ابؼلصقات من كببّة نسبة برتوى إذ الإيضاحات باسم عادة الرسم إلذ يشار والتخطيطات،  الرسوم 
 . الأغراض من العديد تستخدم لأنها الرسوم على

 الريشة أو الفحم، أو الرصاص، بقلم الرسم على يستند الذي الفبِ التعببّ من نوعا التخطيط ويعد
 . قليلة لونية درجة وبيتلك

 والرسوم الصور باستخدام ملحوظا تأثبّا أي فعالية أن الدعائي، ابؼلصق في والرسم الصور وظيفة
 : 1يأتي ما طريق عن ىادفا ونفسيا وظيفيا  دورا تؤدي لأنها وذلك

 الذي ابعمهور نوعية وحسب الدعائي ابؼلصق الذ ابؼتلقيبْ من العظمى الغالبية انتباه جذب_
 .  ابؼتلقبْ نوعية بردد أن وظيفيا تستطيع والرسم الصورة أن أي اليهم للوصول يستهدفو

 منها يتكون البٍ الكلمات من كل على كفاءة بدرجة البصرية الاتصال بعملية والرسم الصورة تقوم_
 . الكتابي النص

 البصرية الرؤية طريق عن النص في الواردة ابؼعاني تبسيطو , ملموسو  مادي بشكل الفكرة إظهار_ 
 .  دعمهاو 

 . ابؼلصق على  ابؼصداقية  إضفاء_ 

 استجابتو تكون كي وعواطفو مشاعره اثارة أجل للمتلقي، ومن الفكرة لتقريب الصورة استعمال_ 
 . سريعة

 : الشعار 4

 يعتبر لأنو الشعار، ىو إشهاري ملصق تصميم  بدء في التفكبّ عند ابؼصمم بو يهتم ما أول     
 .  أكثر بصهورا بهلب وابؼميز ابعيد التصميم ذو والشعار عنها، ابؼعلن ابؼاركة أو للمؤسسة عنوان بدثابة

                                                           
 .41كنزة قطراني , مرجع سبق ذكره , ص  1
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 الغالب في وقريبة التذكر سهلة موجزة صيغ في الإنتباه ويلفت الإعلانية، ابغجج أىم ويلخص     
 .1التوقع من

 لبعض والبَويج للإعلان ويستخدم تذكره يسهل مؤثرة عبارة) أكسفورد معجم في الشعار      
 طوينو حسبْ على الدكتور عنو عبر كما والشعار ،( منظمة أو بصاعة أىداف لتوضيح أو الأشياء

 يتعلق رأي أو قضية أو فكرة عن يعبر مضمون ولا فيها ليس لا موجزة عبارة في بذد إتصال رسالة)ىو
 على التأثبّ إلذ وترمي قضاياه أو موضوعاتو كانت أيا ابعغرافي حدود كان أي أو السياسي بالشأن

 .2( بؿددة سياسية غايات لتحقيق ابؼستهدف ابعمهور

 شكل أو رمز عن عبارة فهو...  خدمة أو سلعة أو بذارية علامة على على ليدل الشعار يصمم     
 دلالات شكلو في بومل لأنو التجارية ابؽوية من لايتجزء جزء بأنو أيضا ويعرف تعببّي، نص أو

 . التجارية بالعلامة ابؼستهدف ابعمهور وتذكر تنبو وإتصالية بصرية ووسائل ومعاني

 : الشعار مفهوـ_ 1

 خلالو من يتم الذي المحدد الوجو وىو إيضاحية، بصرية ربظة أو صورة عن عبارة ىو الشعار      
 رمز من الشعار ويتكون ، دولة حبٌ أو بؿدد، منتج أو شركة أو مؤسسة أو ما شخص على التعرف

 ابغروف ببْ كابعمع شكلبْ ببْ بهمع أن ابؼمكن تعببّي، ومن رسم بـتصرة، أو حروف أو اسم، أو
 من وليس والأسود، الأبيض باللون أو لون، من أكثر أو واحدا، لونا للشعار يكون قد والرموز،

 . 3أىدافها حبٌ أو ربظية جهة عن الشعار يعبر أن الضروري

  

                                                           
 .53يوسف  بو مشعل , مرجع سبق ذكره , ص  1
 .594عذراء ابظاعيل , مرجع سبق ذكره , ص 2

3
http://baytdz.com / الشعار‐مفهوم /? “id=958429.  
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 :الشعار أنواع_ 2

 :الأيقوني الشعار_ أ

 الفكرة أو السلعة ابؼنتج أو بيثل تعببّي، شكل أو رمز عن عبارة يكون الشعار من النوع ىذا     
 ابؼراد الفكرة وإستعاب بسهولة تذكره على ابعمهور ليساعد بسيط تصميمو ويكون عنها، ابؼعلن

 .(1)الشكل 1بسرعة إيصابؽا

 88،4، ابغجم1200x1920القياس(: 1)الشكل 2
  

                                                           
1 Rqiim.com/mohamedadel12037/ الاعلانية-عنالشعارات-معرفتو-تريد-ما-كل  

  .موقع الإنبَنيت، شعار لشركة آبل الأمريكية، ماركة عابؼية العابؼية للهواتف النقالة 2
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 : النصي الشعار_ ب
 أو ابؼؤسسة اسم يكون ما وعادة الرموز، استعمال دون نصوص عن عبارة يكون الشعار ىذا     
 .(2)الشكل  ابؼاركة

1 
 3،23، ابغجم181x279القياس(: 2)الشكل

 : الحرفي الشعار
 ىذا يستعمل الرموز، استعمال دون للماركة الرئيسية الأحرف أو حرف من الشعار ىذا يتكون      
 ويكون الشعار تصميم في الأولذ الأحرف تستخدم طويل، السلعة أو الشركة اسم كان حبْ في النوع

 . (3)الشكل 2تذكرىا ويسهل جذابة تكون حبٌ ومبتكرة مبدعة بطريقة تصميمها

3 
 52،2، ابغجم900x800القياس (: 3)الشكل
                                                           

 موقع الإنبَنت، شعار شبكة التواصل الإجتماعي العابؼية "الفيسبوك"، للمخبَع الأمريكي مارك زوكرببّج. 1
2
  Rqiim.com/mohamedadel12037/   الاعلانية-عنالشعارات-معرفتو-تريد-ما-كل

 .h (Hewltt) – p (packard)موقع الإنبَنت، شعار لشركة عابؼية لصنع الإلكبَونيات،  3
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 (:  كنصوص رموز)  المزيج الشعار
 تصميم في ورموز نصوص يستعمل حيث الأيقوني، والشعار النصي الشعار ببْ ابؼصمم يدمج     
 1تصميمو في الأغلى ىو الشعارات من النوع وىذا  مبتكرة، بطريقة بينها وبيزج الشعار ىذا

  (.4)الشكل

2 
 32،8، ابغجم 811x1200القياس (: 4)الشكل

  

                                                           
 ابؼرجع السابق. 1
 .موقع الإنبَنيت، شعار لشركة عابؼية للأحذية وابؼلابس الرياضية 2
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 : العربي الخط شعار
 بطريقة يصمم حيث وابعاذبية، ابعمال في غاية تصميمو ويكون العربي بابػط يصمم       

 .  (5)الشكل 1العربية بهويتها افتخارا العربية الشركات تستعملو للعبْ، وجذابة ابداعية تايبوغرافية

2 
 32، ابغجم400x400القياس(: 5)الشكل

 الملصقات تصميم كمبادئ أسس: الثاني المبحث
 فوضع وترتيبها، الإشهار منها يتكون البٍ العناصر تركيب طريقة إلذ الناجح الإشهار سر يعود      

 العناصر كل بهعل معبْ بشكل ترتيبها بهب لذا كاملا، إشهارا يشكل لا منفرد بشكل العناصر
 الوظيفي ابعانب مراعات بهب البَكيب ىذا وفي واحد، والشكل ابؼضمون ليصبح بعضها مع متناسبة
 .3الرسالة معبُ يتضح حبٍ ابعمالر وابعانب
 : التالية التصميم ومبادئ أسس على نعتمد ىذا ولتحقيق

  

                                                           
1 Rqiim.com/mohamedadel12037/ الاعلانية-عنالشعارات-معرفتو-تريد-ما-كل  

 .موقع الإنبَنيت، شركة حراير للأقمشة 2
 .75عشوري ربيعة , معوش بظية , مرجع سبق ذكره ,ص 3
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 : الاشهارم الملصق تصميم أسس -1
 :  التتابعك  التوازف_ ا

 :  التوازف_ 1
 نفس على برصل منها كلّ  بذعل بطريقة البصري ابؼركز جانبي على الإشهار عناصر توزيع ىو     
 ىناك أن أو الآخر، من أبنية أكثر عنصر ىناك أن ابؼتلقي يشعر لا وبحيث الإىتمام، من القدر
 . آخر جانب من ثقلا أكثر جانبا ىناك أن أو الكل، رؤية دون بوول جاذبية اكثر عنصر

 عن التعببّ مقدار برديد كيفية يعبِ وإبما التصميم، في السكون من حالة إبهاد التوازن يعبِ ولا
 .1الإشهاري الأثر لإحداث وابؼدروسة ابؼطلوبة ابغركة
 :التوازن من نوعبْ ببْ الإشهار بؾال في ابؼصممون وبييز

 :المتماثل التوازف
 الآمنة الطريقة وىذه بساما، متماثلبْ الإشهار جانبي وجعل للإشهار مركز وجود على يعتمد وىو      

 أن من لابد جانب في صورة ىناك كان فإذا...  التصميم بؼشكلة حل وأفضل التوازن، لإحداث
 ابعانب في بفاثل لوني ثقل يعادلو أن فبجب لوني ثقل ىناك كان وإذا الأخر، ابعانب في صورة تقابلها
 .وىكذا ابؼقابل
 :المتماثل غير التوازف

 بـتلفة عناصر بإستخدام خلالو من التوازن إبهاد ويتم والإثارة، وابغيوية بابغركة النوع ىذا بتميز     
 أي الوزني، بالتناسب الإحساس تعطي أيضا ىذه ابؼختلفة العناصر ولكن الإشهار، مركز جانبي على
 أن بيكن والبٍ ذاتها العناصر وليس العناصر أوزان أو طريق عن ابؼتماثل غبّ التوازن إحداث بيكن
  التصميم جوانب بأحد والأسود الأبيض من صورة ىناك كان فإذا والمحتوى، الشكل في بـتلفة تكون

                                                           
 نفس ابؼرجع، نفس الصفحة. 1
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 ملونة صورة أو ابؼلونة السطور من كتلة استخدام خلال من الآخر ابعانب على التوازن إبهاد بيكن
 .1أصغر

  : التتابع_ 2
 مزيد أجل من الطبيعية بغركتها وفقا الإشهار عناصر لرؤية العبْ تتبعو طريق ابتكار بؿاولة ىو      

  حرف شكل وعلى اليمبْ إلذ اليسار من الإشهار يقرأ الغربية الدول ففي للإشهار، التعرض من
  (S)، حرف شكل على اليسار إلذ اليمبْ من يقرأون والعرب (Z)2. 

 :  التناسبك  الوحدة
 :  الوحدة_ 1

 واحدا، شيئا تصبح بحيث ابؼختلفة الإشهار عناصر ببْ ترابط علاقة وجود بالوحدة يقصد     
 بالكتلة الشعور إلذ يؤدي بدا الآخر العنصر إلذ عنصر كل فيو يقود بالوحدة يتسم الذي فالتصميم

 . أساسية العناصر كل تصبّ حبْ عليها التعرف تستطيع البٍ
 : وىي الإشهار تصميم في الوحدة لتحقيق وسائل عدة وىناك

 .  الإشهار حول مكثف إطار وضع -
 .بإحكام البيضاء ابؼساحات إستخدام -
 . واحد إخراجي أسلوب إستخدام بؿاولة -
 .خيالر يكون أن يفضل  خيالر أو حقيقي يكون ،قد حولو الإشهار عناصر لوضع بؿور إستخدام -
 .3الوحدة برقق الواحد اللون من بـتلفة درجات فاستخدام الوحدة، على اللون قدرة من الإستفادة -
 
 

                                                           
 .76ابؼرجع السابق، ص 1
 .252-284, عالد الكتب للنشر و التوزيع مصر , ص  1السيد البهنسي , ابتكار الافكار الاعلانية , ط 2
 .256-252ابؼرجع السابق , ص     3
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 :التناسب_ 2
 والعمق، الاتساع ببْ والعلاقة والعرض الطول ببْ العلاقة مثل ابؼتعددة الأشياء ببْ العلاقة ىو     

 الألوان ومساحة والظلال، الضوء كمية وببْ الثقيلة، ابؼساحات إلذ البيضاء ابؼساحات ببْ والعلاقة
 ... ابؼلونة غبّ الأجزاء إلذ ابؼلونة الأجزاء ومساحة بعضها، إلذ

 يستند حيث الإشهار مساحات يرتب أن بهب ابعذاب التناسب بوقق أن ابؼصمم يستطيع وحبٌ
 تقسيم بهتنبون ابؼصممون بهعل ما وىذا 2/3 بنسبة تبدأ البٍ الذىبي ابؼستطيل قاعدة إلذ ابؼصممون

  أو أرباع إلذ تقسيمو ،أو ابؼكتوبة الإشهار بؼادة والأخرى للمرئيات إحدابنا نصفبْ، إلذ التصميم
(  رسوم أو صور) الفبِ للعمل العليا 3/5 مثلا فيكون بطسيات إلذ تقسيمو إلذ ويلجؤون ثلاثيا

 عن بحثا ،وذلك البيضاء وابؼساحات الشعارو  والنص ،كالعنوان ابؼكتوبة للمواد السفلى  2/5و
 .1الاشهار تصميم في أفضل وضعا تشكل والبٍ ابؼتساوية غبّ ابعوانب
 : التناغمك  الترديد

 :  الترديد_ 1
 ىذه تكون ،وقد الإيقاع بودث التصميم عبر تبَدد ابؼنتظمة الدقات ىذه ابؼصمم بهعل وعندما     

 بها الإحساس تتابع في خاص معدل ابهاد أجل من الإشهار عناصر تغيبّ أو تكرار طريق عن الدقات
 ارتباط ابهاد تستهدف البٍ ابغركة من نوع ترديد أو ،فالإيقاع بطيئة أو عالية بسرعة إدراكها يتم بحيث
 .الإشهار عناصر ببْ خاص

 أحد يتكرر حبْ التكرار ،وبودث(  والتغيبّ التكرار) قاعدتي بنا الإيقاع في الأساسيتبْ القاعدتبْ و
 العناصر من عدد تغيبّ عن فيحدث التغيبّ ،أما جزئي أو كلي بشكل التصميم في ابؼرئية العناصر

 درجات من درجة إلذ ذلك يؤدي بحيث التصميم في ابؼوقع أو الفراغ أو ، ابؼسافة ابغجم، اللون، مثل

                                                           
 . 76عشوري ربيعة , معوش بظية , مرجع سلق ذكره , ص  1



 القيم الجمالية للملصق الإشياري  :الثاني الفصل
 

 
55 55 

 عناصر ببْ الإرتباط من درجات الوقت نفس في توجد ،و الرتابة حاجز تكسر البٍ الإختلاف
 . 1التصميم

 :البَديد عنصر لتحقيق طرق عدة وىناك
 ابؼساحات ابذاه تكرار طريق عن أيضا ذلك برقيق وبيكن ، للإشهار ابؼختلفة الأجزاء ابذاه تكرار_ 

 . القارئ نظر  بغركة توجيهو عن فضلا متوازنا إيقاعا بىلق ،بحيث ابؼختلفة الاشهار أجزاء ببْ البيضاء
 درجة تغيبّ مع مرة من أكثر تكرارىا إلذ ويعتمد معينة وحدة ابؼخرج يستخدم بحيث التدرج،_ 

 ىذه وفي البيضاء، فابؼساحات الرمادية، الشبكة إلذ الكاملة السوداء الأرضية من بها ابػاص الثقل
 . للإشهار مناسبا ترديدا بوقق ابغالة
 استخدامها أو طريقة من أكثر ببْ ابعمع بيكن أو منفردة السابقة الطرق إحدى استخدام وبيكن    

 .بؾتمعة
 : التناغم_ 2 

 العلاقة وىذه للإشهار، ابؼكونة العناصر ببْ متنافرة غبّ سليمة شكلية علاقة وجود وىو      
 ببْ حاد تباين وجود عدم مع ابؼتكامل والتوازن الصحيح، التناسب نتاج تكون أن بيكن التجانسية

 .  2العناصر
 التجانس وىذا متجانسة علاقة بينها وتكون للإشهار، ابؼكونة العناصر ببْ بذاذب وجود بدعبُ     

 في الكلي التناغم برقيق أجل من السابقة الإشهار تصميم أسس تطبيق نتيجة يكون والتكامل
 . الاشهاري ابؼلصق

 ىذه من واحد كل لان الاسس ىذه على الاعتماد بهب الاشهار من ابؽدف برقيق اجل من و
 . متكاملا جذاباو الاشهار بهعلو  الاخر يكمل الاخبّة

                                                           
 257, 256السيد البهنسي , مرجع سبق ذكره , ص 1
,  2011, مكتبة المجتمع العربي , الاردن ,  1نور الدين ابضد النادي و اخرون , الاعلان التقليدي و الالكبَوني , ط 2

 .260, 259ص
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  :المبادئ_ 2
 يكون ولكي بؼنتجاتها، البَويج على ابؼؤسسات تساعد البٍ الوسائل أىم من الإشهار أصبح      

 على رغبتهم وتثبّ الناس سلوك في تاثر ووسيلة بها، يستهان لا واجتماعية اقتصدية قوة الإشهار
 ابؼستهلك بثقة بوظى بذعلو البٍ ابؼبادئ من بؾموعة على يستند أن الإشهار مصمم على لابد الشراء

 :يلي ما ابؼبادئ ىذه ببْ ومن النجاح من  قدرة أكبر بوققو 
 . التصميم في العلمي الاسلوب استعمال_ 
 وبوقق متكاملا يبدو كي الاشهار مكونات تناسق على ابغرصو  التصميم اسس على الإعتماد_ 

 . ابؽدف
 . ابؼستهلك عليها بوصل حقيقية فائدة ذات وتكون ابغاجة تلبي عنها ابؼعلن السلعة تكون أن_ 
 .للسلعة ظمان بتقدنً وذلك ابؼستهلك ثقة كسب_ 
 .تكلفة وبأقل وقت اقصر وفي أقل بجهد الإشهار من ابؽدف برقيق_ 
 . اليها يسيء او المجتمع  بظعة بيس ما كل عن الإبتعاد_ 
 . التظليل وعدم ابغقيقة اظهار_ 
 . ابؼستهلك نقطة يكسب حبٌ فيها مبالغ غبّ صادقة معلومات يتضمن الإشهار يكون أن_ 
 . ابؼعقدة الكلمات عن والبعد بسيطو  مفهوم أسلوب استعمال_ 
 . للمشاىدين ابؼتواصل بالتذكبّ وتقوم للإنتباه جذابة كلمات استخدام_ 
 . السلعة ومزايا خصائص ابراز_ 
 . الشتاء فصل في أحسن يكون مدفئة عن إشهار فمثلا ابؼناسب الوقت اختيار_ 
 اليو والرجوع موافقتو اخذ من لابد بىصو شيء أي استعمال أو شخص أي صور استخدام عند_ 

 . مسبقا
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 وتظليل للكذب اللجوء دون ابؽدف وبرقق وصادقة فعالة الإشهارية الرسالة تكون ان أجل من     
 الإحبَام ابداء مع وناجحا واضحا الإشهار بذعل وقواعد بدبادئ التقيد من لابد وخداعو ابؼستهلك

 . بالأمان يشعر وجعلو للمستهلك
 الملصق لتصميم الجمالية العناصر: الثالث المبحث

 أولسلطان(  كالكلاسيكيبْ) الشكل لسلطان خاضعا ابؼبدع كان سواء الفنون سر ىو ابعمال      
 أن الإعتبار في نأخذ أن وابؼهم تعببّه بيتلك والشكل شكلو بيتلك فالتعببّ(  كالرومانسيبْ)  النفس
 حركية،و  تشكيلية تركيبات واكتشاف جديدة أشكال ابتكار إلذ ابؼبدع تقود البٍ ىي التعبيبّ في الرغبة
 والنماذج القواعد تضع البٍ ىي بل خارجها شيء إلاي العبقرية بزضع لا. معا مرتبطبْ الإثنبْ وكلا

 ابداع من فيها ما واستقراء برليلها من وينبع الفنية الأعمال يتأمل فهو ابعماليات" علم" أما وابؼعايبّ،
 .  1العبقرية

 ابعماليات أىم ومن ابؼشاىد، ذىن في خالدا يبقيو الفبِ العمل على ابعمالر الإىتمام تركيز إن     
 :  يلي ما للإنتباه جذابا الفي ابؼلصق بذعل البٍ
 :ضاءةالإك  لوافالأ_ 1

 :الألواف
 بصاليات عن ابغديث يتكامل أن العسبّ من وإنو واقعية، الإشهاري ابؼلصق على الألوان تضفي     

 . والتحليل العرض في خاصة مساحة اللون بؼوضوع نعطي لد اذا وعناصره التكوين
 البصري الإحساس ذلك تشمل فهي ابؼعاني من الكثبّ على الواسع بدعناىا تدل لون كلمة إن      
 عليو يبَتب الذي الإختلاف وىي ابؼنظورة، الأشعة في الضوئية ابؼوجات أطوال اختلاف على ابؼبَتب

 ومنتهيا(  ابؼنظورة الضوئية الأشعة موجات أطول وىو) الأبضر من بادئة بـتلفة بالوان الأعبْ احساس
 .  2(الأشعة ىذه موجات أقصر وىو)  البنفسجي باللون

                                                           
 .123, ص 2005 –مكتبة الاسرة  –عزيز الشتوان –ى تعببّ نغمي و منطق ابؼوسيق 1

2 http//www.factmonster.com/ipka/A0882852.html. 
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 على ابعمالية إضفاء في جداً  مهم وانسجامها الألوان تناسق مراعاة إن فيقول  العاني أما       
 . 1وراحة سهولة بكل التصميم مشاىدة من لتتمكن وابؽدوء الإستقرار واعطاء التصميم،

 البصري الإحساس على تؤثر لأنها الإشهارية، ابؼلصقات في الألوان استخدام جدا الذكي من      
 .  ابؼشاىد انتباه جذب ىو الذي ابؽدف بوقق بفا التصميم، على بصالية تضفيو 

 البٍ وابغضارة  المجتمع، نظر وجهة من إلا لون، مُقاربة بيكن لّا  إذ ثقافي، شأن الألوان وتعُتبر       
 فاللّون الإشهار، تصميم في ابؼستخدمة الإبراز عناصر أىم إحدى الألوان تعُتبر كما فيهان نشأ

 عمّال عند لون بكلمة وابؼقصود ابغيّة، للكائنات العصبي ابعهاز خارج وجود أيّ  لو ليس إحساس
 نفسية وظيفية، أىداف عدة برقق إذ ،2التلّوين عملية في ابؼستعملة ابؼواد ىي الصّباغة،و  الطبّاعة،

 : 3منها
 .وتذكره الإعلان اسبَجاع على القراء قدرة زيادة إلذ يؤدي وسريع، قوي بصري انطباع خلق_ 1
 . اليو الإنتباه وجذب  الإشهار جوانب من معبْ جانب ابراز_ 2
 . للواقع بؿاكي طبيعي بشكل والأشخاص السلع اظهار_ 3 

 . ابؼنتج بذاه معبْ شعور وخلق الإشهارية، الرسالة بضمون الإىتمام إثارة_ 4
 . مكانتها وتدعيم التجارية، والعلامة الاشهارية، الرسالة ضمن معينة صفات على التاكيد_ 5
 . وابىاءات انطباعات من الألوان بو توحي بؼا رمزية تأثبّات خلق_ 6

 في وتتحكم شعوره على تؤثر حيث إرادي، لا بشكل ابؼستهلك نفسية على تؤثر الألوان إن      
 من انتباىو وجذب التذكر على ابؼشاىد مساعدة ىي الأساسية الألوان اسخداىم ووظيفة احساسو،

 . الإشهاري ابؼلصق على واقعية يظفي ابؼناسبة بالطريقة الألوان اإستعمال وإن السلعة اقتناء أجل

                                                           
 38, التصميم الغرافيكي : الشعار بموذجا , الطبقة الاولذ ) عمان ,دار اسامة للنشر و التوزيع ( ص 2013العاني , اسامة ,  1
 32, الدار ابػلدونية للنشر و التوزيع , ابعزائر , ص 2009, 1الدلالة و ابؼعبُ في الصورة , طعبيد الصبطي , بقيب بخوش ,  2
. 
 .31.ص 2001علي برغوت , دليل التصميم و الانتاج الفبِ , الدار ابؼصرية للنشر ,  3
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 :  1الألواف استخداـ قواعد
  :اللوني التكرار_ ا

 . ابغركة من نوع عليو يضفي التصميم، من بـتلفة أجزاء في واحد لون تكرار      
 : اللوف تغيير_ ب

 . التصميم على حيوية يضيف     
 : اللوني التدرج_  ج

 . التصميم على ابغسي والتماسك الوحدة، يضفي اللون، لنفس التدرج داماستخ      
 : التناغم_ د

 . التصميم على معبْ لون سيادة دون ومنسجمة، متناغمة، بطريقة الألوان مزج     
 : التباين_ ق

 لتأكيد الدرجة، الكثافة، أو او اللونية، الأشكال أو التسمية في سواء اللوني التباين ستخداما      
 .التصميم في معينة عناصر

 :  الوحدة_ ك
 في ومساعدة مكملة، الأخرى الألوان لتكون التصميم، على( أساسي) معبْ لون سيادة      

 . تأكيده
 :  التوازف_ م

 . أخر لون سيادة دون التصميم، في متوازن بشكل الألوان بتوزيع وذللك     
 :  2الإشهارية الصورة تصميم في الألون إستخدام أثر

 .ابرازه أو عليو للبَكيز اما داخلو، معبْ عنصر أو للإشهار، الإنتباه جذب( ا

                                                           
 .33نفس ابؼرجع، ص 1
,  2008, دار الفارق للنشر , عمان  1ابو طعيمة , حسام فتحي , الاعلان و سلوك ابؼستهلك , ببْ النظرية و التطبيق , ط 2

 .112, ص111ص
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 . التصميم على الواقعيىة إضفاء( ب
 ابعمهور، لدى متباينة عاطفية تأثبّات بودث التصميم، في الألوان استخدام إن: العواطف إثارة( ج

 .ابؼنتج وطبيعة التصميم، بفكرة للألوان
 وىذا الإبواءات، بعض بزلق كما معينة، افكار عن تعبر الألوان: معينة وابواءات بأفكار الإرتباط( د

 بردثها البٍ والآثار الإحاءات بعض يلي وفيما للأشخاص، السابقة بالتجارب عادة يرتبط الأمر
 :الألوان

 .  والإبداع والتفاؤل التسلية وابؼرح، والبهجة السعادة على ويدل الشمس أشعة لون ىو: الأصفر*
 . الطاقة لون وىو وابػطر، السرعة والقوة، والإثارة والعاطفة، ابغب على الأبضر اللون يدل: الأحمر*
 . والإستقرار والأمن الإنتماء على ويدل السماء لون وىو والثقة، النجاح على ويدل: الازرؽ*
 والصحة الطازجة ابؼنتجات على يدلو  بارد لون وىو والعشب، والأشجار الطبيعة لون ىو: الأخضر*

 . وابػصوبة
 .والإبداع والطاقة ابؼرح لون وىو التفاؤل، على ويدل وابغيوية الدفء لون: البرتقالي*
 .  والبساطة والبراءة الوضوح لون وىو والنظافة، والصفاء النقاء على يدل: الأبيض*
 أيضا ويرمز ابعدية ولون والأناقة، الربظية على ويدل الفخامة لون وىو الليل لون ىو: الأسود*

 .  للغموض
 .والرفاىية بالثراء يوحيان:  كالفضي الذهبي*
 . والرفاىية والإحبَام بالصدق يوحي:  البنفسجي*
 إلذ يؤدي الأشخاص، على النفسية وتأثبّاتها بالأفكار الألوان ارتباط:  الذاكرة على التاثير( ق

 . 1والإستدعاء التذكبّ، عملية

                                                           
 ابو طعيمة , حسام فتحي , ابؼرجع السابق , الصفحة نفسها .  1
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 برقيق في تساعد مطلوبة نفسية تاثبّات الألوان خلق خلال من ابؼنتج، لتقبل ابؼناسب ابعو ابهاد( و
 .  التصميم أىداف
 فتعتبر اللون، مع يتفاعل وبذعلو بو تؤثر ابؼشاىد لدى نفسية دلالة الألوان من لون لكل        
 لدى يكون أن بهب لذلك شعوره، وإثارة ابؼستهلك مع للتواصل ابؼصمم يستخدمها رسالة الألوان
 . مناسب بشكل وتطبيقها الألوان بسيكولوجيا تامة دراية ابؼصمم
 بالطريقة استخدامها أن إلا ابؼشاىد، على يؤثر الإشهارات في الألوان استخدام أن رغم       

 أو ناجحا الإشهار من وبهعل أكثر يؤثر ما ىو الألوان استخدام قواعد تطبيق مع وابؼناسبة الصحيحة
 لأنها إليها النظر حبٌ نستطيع لا كثبّة الأوان على برتوي إشهارية ملصقات نشاىد ما فاشلا، فكثبّا

 أو لون على برتوي بسيطة لأنها فعالة تكون ابؼلصقات بعض ىناك العكس وعلى إزعاج، تسبب
 . مستقيظة دراسة بعد مناسبة بطريقة ومستخدمة فقط لونبْ

 :الإضاءة 2 
 ابؼوضوع، تبعيد أو تقريب على تعمل الضوئية فابؽالة ،الصورة في نتباهالإ تثبّ البٍ العناصر من ىي    

 نقرأ بكنو  الإضاءة طرف من ابؼقدّم ابؼعبُ عتبارالّإ  بعبْ الأخذ مع قيمة، بسنحها كما الشّخصية، وأ
 إذا أما مُستقبلياً، منتوجا يعد  ابؼقدم فابؼنتوج الأيسر، ابعانب على الإضاءة كانت فإذا الصّورة،
 . 1التّقاليدو  الأصول أي بابؼاضي، مُرتبط فابؼنتوج الأبُين ابعانب على كانت

 في ابؼوجودة شكالالأ تبرز فهي, شهاريالإ ابؼلصق في التصميم عناصر ىمأ من ضاءةالإ تعد   
 انتباه تلفت بصاليةو  جاذبية بسنحوو  ،ابؼوضوع واقعية من تزيد حيث وضوحا كثرأ تصبحو  ابؼلصق

 . ابؼشاىد
 : 2منها ضاءةللإ بماطأ عدة توجد كما

                                                           
شهادة ابؼاسبَ في بزصص : دراسات في الفن بالاعرج سارة , ثقافة الصورة الاشهارية في الفن ابؼعاصر , مذكرة مقدمة لنيل  1

 .15, ص 2016/2017التشكيلي , كلية الاداب و اللغات  قسم الفنون جامعة ابو بكر بلقايد , تلمسان , 
 .ابؼرجع السابق، الصفحة نفسها 2
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 معينة خطوط أو الأحجام تضيء ىيو  ،الصورة أرباع ثلاث أو إضاءة ،الأمام من آتية إضاءة_ 
 .قيمة عطائهاإ قصد

 . اليها الناظر مامأ الشخصية أو ابؼوضوع يكون بحيث العمق، من اتية إضاءة_
 ىذاو  للظل، أجزائها بعض تاركة الشخصية خلف الإضاءة تتموقع إذ للنهار، ابؼعكسة الإظاءة_ 

 .الأزياء عروضو  بالتجميل ابػاصة الإشهارية ابؼنتوجات في بقده ما غالبا
 :  كالمساحات الخلفيات_ 2
 :  الخلفيات -ا

 آخر، لون أيّ  تدرّجات أو والأسود، الأبيض اللّون ببْ ما تتباين خلفية، يتضمّن إعلان كلّ       
 العادة جرتو  ،...رسم أو صورة أو كالشّعار، خلفية يكون أن بُيكن الإعلان عناصر من عنصر وأيّ 
 .  1الإشهارية للمساحة كخلفية ابؼرسوم الشّعار يُستخدم أن

 جلأ من بيضالأ باللون تكون أن الأحسن ومن للإشهار، ابؼكونة العناصر أىم من ابػلفية تعتبر     
 وأ سوداء ابػلفية تكون نأ بيكنو  ،مرتبو  واضح  بشكل  تظهرىاو  ابؼلصق في خرىالأ العناصر ابراز
 شهارالإ عناصر من عنصر يأ تكون نأ بيكن كما ،الاشهاري للملصق ملائما يكون خرآ بلون
  .كخلفية العلامة صورة استخدام لذإ شهارالإ مصممي يلجاء الغالب فيو  نفسو

 ( المشغولةك  البيضاء: ) المساحات -ب
 من ،ابؼلصق مكونات على برتوي البٍ ابؼساحة فهي شهارالإ في ابؼهمة العناصر من ابؼساحات      
 تريح فهي ،عناصر يأ على برتوي لا بيضاء مساحات يأ ابؼلصق في فارغة مساحات ترك ابعيد
 وضوح من تزيد تصميم لأي ساسيأ عنصر بدورىا ىيو  ،العناصر ببْ مسافة ببَك ابؼشاىد بصر

 .يشاىده ما فهم على ابؼتلقي تساعد حيث الفهم سرعةو  ،الرسالة
 جلأ من بيضاء بدساحة احاطتو بعد معبْ عنصر لذإ ابؼتلقي اىتمام بعذب رائعة طريقة فهي        

 .فضلأ تركيز
                                                           

 .28علي برغوث , مرجع سابق , ص  1
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 نضارةو  ناقةأ يصاللإ بفتازة طريقة شهاريالإ ابؼلصق في البيضاء ابؼساحات استخدام نإ       
 . التصميم انفتاحو 

 :الرموزك  شكاؿلأاك  الخطوط_ 3
 : الخطوط_ ا

 العناصر ىذه فتبدأ للتّصميم، أساسية مادّة اختلافها، على ،زو الرمو  شكالالأو  ،ابػطوط تعتبر     
 عدّة من يتكوّن أيضاً  فابػط ثقل، أو شكل، أيّ  أنّ  بذاىل  بيكن  فلا للشّكل، وصول   النّقطة من

 مثل اءاتالإبو خلقو  الأشكال، برددو  ابؼساحات، كتقسيم وظائف ة عدّ  لو كما مُتّصلة، نقاط
 تقسيم وبُيكن...  1ابغلزوني ابػط ابؼستقيم، ابػطو  ابؼنحبِ، ابػط أنواع ىوو ...  الإبّذاهو  ابغركة

 : حسب ابػطوط
 . ستدارةالإ زاوية حسب,  فقيأ ،عمودي بذاهالإ_ 
 . كسارالإن بكناءالإ ،التعرج ،ستقامةالإ_ 
 .غامق فاتح: ابػط ثقل درجة_ 
 . بظيك: ابػط بظك_ 
 . عادي بارز رفيع_ 
 . منتظم غبّ خط منتظم خط: ابػط دقة درجة_ 

 لنا تنُتج أن بُيكن الأخبّة وىذه...  الدّائرةو  ابؼربعّ،و  ابؼستطيل، تشكيل في ابػطوط وتُستخدم      
 . أخرى أبعاد باستخدام أخرى، أشكال

 بّذاه،الّإ و  القوّة، عن تعُبّر  ابؼستقيمة فابػطوط متعدّدة، بدعاني الإعلان في ابػطوط توحي     
 الأفقية أمّا القوّة، عن العمودية ابػطوط تعُبّر ...  النّمو بابغركة، فتوحي ابؼلتوية ابػطوط أمّا ابؼقاومة،و 

 .  2ابغياةو  ابغركة على ابؼائلة اىاتالإبذ تدلّ و  ستقرار،الّإ و  ابؽدوء، عن تعُبّر  منها

                                                           
 .28علي برغوث , ملرجع سابق , ص 1
 .55, 54عبيد صبحي , بقيب بخوش , مرجع سبق ذكره , ص  2
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 حيث التشكيلي للبناء وسيلة ىو ،خاص معبُ لو كما فبِ عمل يلأ التكوين في كببّة بنيةأ للخط
 بؾموعة فابػط ،نهائيا لا جسما فتعطي متكررة ىندسية مساحات بوصر حيث ىندسي تقسيم يعد
 . معبْ لشكل ابػارجي المحيط وأ معينا شكلا برصر ابؼتحركة النقاط من

 ،ابؼلصق في العناصر او شكالالأ ببْ يفصل فهو نقطة مسار وأ لنقطة استمرار نوبأ ابػط يعرف    
 لو ،بظكا وأ رفعا يزداد وأ يتقوس وأ يتثبِ وأ بيتد حبْ ابػط ابذاه في التنوع ساسوأ نظام ىو كما

 على تباينات وأ تفاوتات يعطي خروجوو  دخولو في ابػط فانسياب ،الكتل وصف في خاصة بنيةأ
 . الشكل كيان على وأ ابػلفية

 الوجو ابّذاه أنّ  كما العبْ، حركة توجيو في تُستخدم البٍ الأسهم شكل ليأخذ ابػط تطوير بُيكن و
 .بكوىا يتّجو الذي الوجو بكو يُشبّ الصّورة في

 من تسهل ومعاني دلالات برمل فهي الإعلان، في ابؼهمة التيبوغرافية العناصر من ابػطوط تعد      
 على ينبغي ولكن ابػطوط، أنواع من ابؼئات على ابغاسوب  وبوتوي الإعلانية، الرسالة توصيل عملية

 على ابؼصمم يعمل ابػطوط ىذه من اشتقاقها تم البٍ ابػطوط ىذه دلالات جيدا يدرك أن ابؼصمم
 .1برملها البٍ وابؼعاني  دلالاتها في والبحث وتصنيفها، عليها، التعرف

 :الرموزك  شكاؿالأ -ب
 الفنية الرؤية خصوبة عن يعبر و، الفن بؾال في متطور فهو نسانالإ مبتكرات حدأ ىي الرموز    

 ابؼدلول أو اللوني ابؼدلول حيث من سواء وفهمو تفسبّه على يساعد بصالياً  معبًُ  الفبِ للرمزو  ،للفنان
 . لو الشكلي

 وتعد قوية، إبواءات بؽا رموزو  أشكال استعمال خلال من كببّة تأثبّية قدرة شهارالإ يكتسب    
 . 2الكلمات عن بديلا يكون أحيانا فالرمز شهار،الإ بوتاجها البٍ العناصر من الرموز

                                                           
 .30علي برغوث , مرجع سبق ذكره , ص 1
 .30,  29نفس ابؼرجع، السابق، ص  2
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 كثرأ ظحوو تو  شهارالإ فاعلية من تزيد فهي ،شهاريالإ ابؼلصق عناصر ىمأ من شكالالأو  الرموز    
 .  التوضيحية العبارات من الكثبّ استعمال دون  ليوإ ابؼوجهة الرسالة فهم ابؼشاىد على تسهلو 

 بنوعية الرموز ترتبط ما غالبا ،حيث للجمهور ابؼعبُ نقل في كببّ دور تلعب أنها كما      
 بكو مستمر ولاء خلق فهو الرموز تلعبو الذي الثاني الدور ،أما عنها ابؼعلن السلعة وخصائص

 .  1ابؼنتوج
 الرمز أن بدعبُ بؿلو، وبول بيثلو بذاتو قائم وجود لو ما شئ على يدل الذي الشكل بالرمز يقصد      
 الشيء يسمى لا الذي ابؼباشر غبّ التمثيل صور أحد يعد فالرمز لذا غبّه، شئ على يدل شكل
 .التعببّ وسائل من كوسيلو يستخدم قد وىو ، بابظو

  

                                                           
بنيسي نور الدين , ابماط الاعلان في الصحافة ابؼكتوبة ابعزائرية , رسالة ماسجتبّ , معهد الاعلام و الاتصال , جامعة قسنطينة  1

 .95, ص 2005/2006, 
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 ابؼلصق بصاليات الثالث الفصل
 لوتراك تولوز عند الإشهاري

 :بسهيد
 لوتراك تولوز:  الأول ابؼبحث

 .الفنان نشأة_ 1
 .الفنية وابغياة الأسلوب_ 2
 . أعمالو أىم_ 3

 تولوز عند العرض فنون بؼلصقات ابعمالية القيم:  الثاني ابؼبحث
 .لوتراك

 . لوتراك دعن الإشهاري للملصق البصرية الرسالة_ 1
 . والإختزال التبسيطأسلوب  _ 2

.( روج مولان) لوتراك لتولوز فبِ عمل برليل:  الثالث ابؼبحث
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 : تمهيد
 أبرز من أنو حيث لوتراك، تولوز الفرنسي الفنان حياة إلذ أتطرق، سوف الفصل ىذا في     

 الفبِ، مشواره في التحول نقطة كانت البٍ حياتو ابغديث، الفن في الإشهاري ابؼلصق مصممي
 متجهة عاشها، البٍ وابؼعاناة ماىيتو عن للتعببّ كوسيلة الفبِ للملصق وإختياره ميولو وراء والسبب

 أسلوبو على الضوء مسلطة لوتراك، لدى الإشهارية ابؼلصقات وراء البصرية الرسالة إلذ ذلك بعد
 إمكانيتو وظف حيث ابغديث، الإشهاري ابؼلصق صناعة في موضوعاتو تولوز فيها قدم البٍ والتقنية
 مفهوم قدم حيث التبسيط أسلوب ثقة بكل إليو وأدخل الواقعي التصوير فن إختزال في ابؼتعددة
 .الإشهاري للملصق جديد
 حقق حيث" روج مولان"  بعنوان لوتراك، تولوز نفسو للفنان فنية لوحة بتحليل أقوم سوف وثانيا
 بعد سيما ولا ملصقاتو إشتهرت وقد باريس، مقاىي فيها سوق البٍ ملصقاتو في واضحا بقاحا الفنان

 العديد في الأسلوب نفس بإتباعو ابغديث، التسويقي الفن صناعة في لوتراك بقاح برز وبهذا عرضها،
 ملصق الأعمال ىذه كل ببْ ومن, ابعمهور من وابؼهتمبْ الناقدين إعجاب نالت البٍ ملصقات من
 في الطرق من بصلة بإتباع مفصلا، برليلا بتحليلها أقوم، سوف أين الدراسة بؿل"  روج مولان" 

 وقع الذي ابؼتميز الفبِ العمل ىذا برليل بعد إليها توصلت البٍ النتائج أذكر سوف الأخبّ وفي ذلك،
 .عليو إختياري
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  لوتراؾ تولوز:  الأكؿ المبحث
 :  الفناف نشأة_ 1

 في ابؼتميزين  بالعباقرة إمتلأت فبَة في تولوز ظهر  
 ما ىو منو يعاني كان الذي ابعسماني والتشوه وفرنسا، إبقلبَا
 الرسم في ابؼتميزة إبقازاتو بىفي كاد أناذاك، بو إشتهر

 صفوف ببْ وضعو يتجنبوا كانو ابؼرض ىذا بسبب والطباعة،
 إعتباره مثل سخرية بؿل كان عبقريتو، بذكر ويكتفون الفنانبْ

 . 1أرستقراطية خلفية على متمردا قزما
 الكامل وإبظو ،1901-1864 لوتراك تولوز ىنري      
 من نوفمبر 24 يوم( آلبى) مدينة في فرنسا جنوب في ولد مونفا، لوتراك تولوز ربيوند ماري ىنري
 البٍ العظام أمراض مع خاصة صحتو ضعف من عانى أنو إلا عائلتو ثراء رغم عريقة، فرنسية عائلة
 توقفو  اليمبُ ثم اليسرى ساقو في الاعاقة من عانى 1879و1878 ففي بموه على وأثرت دابنتو
 عن طولو يرتفع فلم السباحة على قدرتو رغم وذلك منها يشف لد السبّ في صعوبة لو سبب بفا بموبنا

 ابعاذبية من بومل لا ووجها طبيعيا جذعا القصبّة السيقان ىذه فوق وكان. بوصات 6و أقدام 4
 يسخر كان حيث جامدة علاقة والدهو  لوتريك ببْ كانت.طبية نظارة بزفيهما البٍ العينبْ إلا شيئا
 التقدير، مشاعر لبعضهما يكنان وإبنو كأب طبيعية علاقة كانت أنها إلا رسوماتو من العديد في منو

 .2تعليمو على وأشرفت وبدرضو بو إىتمت البٍ بوالدتو التعلق شديد كان حيث
 في سببا كانت الصحية وحالتو والتصوير الرسم عالد إلذ قاتدتو كببّة عاطفة ىنري بداخل ولدت   

 إستنكارا لعائلتو الطبقية للعادات ومعارضتو للفن بابذهاىو لوتريك واجو وقد العاطفة، ىذه تولد

                                                           
عمرو بؿمد سامي عبد الكرنً, "فن الدعاية و الاعلان رئية ابؼعاصرة " , رسالة ماجستبّ منشورة , جامعة حلوان , مصر , دط  1

 ، بتصرف. 68، ص1988
 .، بتصرف69نفس ابؼرجع، ص 2
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 على الرصاص إطلاق جدتو لقول فطبقا. عائلتو بتقاليد مرتبطا كان الرسم أن من الرغم على وذلك
 فإن ولذلك الرسم وكذلك والطعام ذاتو حد في الإطلاق:لأولادىا السعادة من أبعاد ثلاث لو طائر
 لا شيء فكان وإحبَاف كمهنة الفن أما ابغياة بكو قوية شهية بيثل كان بطة أو بغصان برظبّيا ربظا

 أمام يذكر إعبَاضا بهد لد أنو إلا الفبِ الإبذاه بؽذا وتعجبها عائلتو إنكار من الرغم وعلى. قبولو بيكن
 . 1جدي بشكل الفن دراسة في رغبتو
 يقحم ولد والطباعة، بالرسم إىتمامو على عائقا ىذا يشكل فلم بدرضو لوتريك وعي من الرغم وعلى
 إفيت" على ساخر بشكل رد حبْ وىذا ومستقبلها، بإعاقتو التفكبّ متاىات في مطلقا عقلو

 لتلد منو قبحا أشد فتاة عن يبحث بأنو يقول آخر تصريح وفي ابؼشوه، بالعبقري وصفتو بؼا" جيلبرت
 كراىيتو نتيجة الغالب في وىي الناضجة أعمالو بعض من جزء ىي السخرية ىذه ومثل وحشا، لو

 .2أعمالو في ذلك ويبرز المجتمع بذاه شللو بسبب بها يشعر البٍ
 بؾال في مبدعا أستاذا كان أنو خاصة متميزة كانت والبٍ عصره في لوتريك لإسهامات كان ما ومع

 فناني ببْ وبؼكانتو الأسلوب في الفطرية بؼوىبتو إنكارا يعد عزلتو على البَكيز فإن ابغجرية الطباعة
 .3خاص وإحساس بدقة عصره بظات من الكثبّ يعكس أن إستطاع فقد عصره

  ابغساس بأسلوبو وإستطاع منو يعاني ما كل رؤية برجب الطباعةو  الرسم في ابؼتميزة تولوز موىبت
 .شيء كل يعكس أن وابػاص

 ابعدي ابغضور ليبدأ 1882 عام في باريس العاصمة إلذ فرنسا جنوب في بلدتو لوتريك غادر   
 بكو وإبقذب تأثر ما وسرعان وفانغوغ، برنارد إميل فإلتقى والتصوير، للرسم إستديو في مغايرة وبطريقة
 في أنذاك وعاش التقليدية، والأعمال بالأساليب تأثره من أكثر دبها إدجار الإنطباعي الفنان أعمال
 تنوع حيث البوىيميون عالد في وإبلرط وابؼطاعم، وابؼقاىي بابؼلاىي مليء باريس ضواحي من قطاع

                                                           
 .70ابؼرجع السابق، ص 1
 نفس ابؼرجع، نفس الصفحة، بتصرف. 2
 .69نفس ابؼرجع، ص 3
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 إلذ ويتسامر يتحدث الصباح في يرى فكان الغجر، من أصبح كأنوو  إقامتو مكان في ابغياتية العناصر
 وفي ، الكروكية ابؼخططات من العديد يرسم كان نفسها ابعلسات وفي الباريسية، ابؼقاىي في أصدقائو

 التصوير لوحات من عملي واقع إلذ السكيتشات أوراق على بخاطره جال ما تولوز بوول التالر اليوم
 . 1 والليثوغراف

 الإنطباعي الفنان خاصة بفنهم تأثر الذين الفنانبْ من بدجموعة إلتقى عاصمتو من ىنري إنتقال بعد
 ابغيوي الليلي باريس جو أبؽمو حيث وابغركة، الضجيج من لابىلو نشيط جو في عاش إدجار،
 . والليثوغراف التصوير لوحات من أعمال إلذ وبوولو يراه ما كل يرسم وأصبح

 ستوديو في بقائو من أكثر أدمنها البٍ ابغانات في أوقاتو معظم تولوز أمضى ،1897 عام بعدو  
 ثلاثة مدة ابؼستشفى في بقائو إلذ أدى عصبي بإنهيار 1899 عام في أصيب أن إلذ والتصوير، الرسم
 الأطلسي، وشواطئ الفرنسية نورمندي شواطئ على وإستجمام نقاىة مرحلة في بعدىا لينقل أشهر
 يصاب أن قبل بسابفا الصحية حالتو ساءت أن إلذ الكحول إدمان حالة من مطلقا بينعو لد وىذا

 .  19012 عام من سبتمبر في وفاتو إلذ إنتهت نصفي شلل في تسببت دماغية بجلطة
 البٍ الذاتية سبّتوو  ، عبقريتو بفضل والذكي ابػاص الأسولوب ذات بأعمالو بفيزا تاربىا ىنري ترك

 بعد سنة 37 يناىز بنر عن مبكر سن في ابغياة الفرنسي العبقري فارق عصره، فناني عن بـتلفا جعلتو
 . حياتو أنهت دماغية بجلطة إصابتو إلذ أدى ما الكحول على مدمنا أصبح أن
 :  الفنية الحياةك  الأسلوب_ 2

 بالابذاه يتعلق فيفما بساما بـتلفا ابداعا" لوتريك تولوز ىنري"  لدى الفبِ الإبداع يعد          
 تأثر الركوكو بؾال وفي ابػشب على الياباني ابغفر عن عميقة معلومات لديو كان فقد الأكادبيي

 الشرقية شديدة بخصائصو" جوجان بول" كذلك" و  جوخ فان" رأسهم علىو  التطبيعيبْ بعد ما بإبذاه
 يرسم لد الفنية ابػلفية ىذه وبسبب. التطبيعية بعد ما فبَة في الفرنسيبْ الرواد الرسامبْ أحد وىو

                                                           
 .340، ص2010 -العدد الأول –لة دمشق للعلوم ابؽندسية المجلد السادس والعشرون ع.فرج، بؾ-ع.بضودي 1

2 Toulouse Lautrec, Henri de. “Encyclopedia Britannica”, Encyclopedia 

Britannica student and home edition, Chicago, USA, 2009 
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 ببْ ليجمع معينة طريقة أبدع كما. الشخصيات وجوه على ركز بل للجسم كاملة شكالاأ لوتريك
 دون للصور الكلمات مصاحبة تكونو  روائية وظيفة الصورة فيها تأحذ حبٌ الصورو  الكلمات
 .1شاريت ملصقات في نراه الذي الإقحام
 وإبذاه أعمال من بؽما بؼا لوتريك تولوزو  شاريت بنا أوروبا في ابؼلصق رائدى أن شك ولا       
 من. و ابؼبتكرة الشخصية رؤيتة لو وكانت أكثر تولوز بسيز فقد ابػلاقة شخصيتو منهما لكل يعكس

 التجاري دوره بجانب فنا ابؼلصق بهم وأصبح لو العريضة ابػطوط وضعوا الذين فنانيو للملصق أن بقد
 . 2والدعائي

 أن إلا القصبّة خطوطوو  ابؼسطحة الولنو بفيز بكو على جويو دي رينيو عملو في تولوز أضهر       
 في ربظا بعد تصبح لو ابؼسطحة ابػضراء ألوانو برت ما نوعا بزتفيو  الرسم فوق ببساطة مركبة الكتابة

 . الصورة أبنية أخذت ولا ذاتها حد
 ان النادر من أنو حيث الأكادبيية التقاليد عن بالفعل بزلى قد لوتريك فإن أخرى ناحية من        

 وتعتبر" آرت نوفو"فن في ابؼعروفة ابؼبخرجة والآنية الأواني أو المحيطة البيئة تتناول برضبّية رسوم يرسم
 مع الطريقة بنفس لوتريك تولوز تعامل بعامبْ ذلك بعد متذبذبة بألوان يربظها البٍ الوحيدة ىي ابؼرأة

 حصن" ىي جوز فيكتور روايات من اخرى لرواية ابؼعروفة ابؼلصقات لأحد تصميم في في الكتاية
 ".  الأبؼاني بابيلون

 "la reuveلمجلة ملصقات بتصميم لوتريك قام1890عام   في صممو الذي الأخص وعلى 

blanche "البٍ العناصر ببْ ومن" جابونيز ديفن" بؼلهى ملصقات صمم العام ذلك نفس وفي 
 ابػلفية في يظهر بينما ابؼقدمة في ومكبرة السواد مرتدية إمرأة ظهور – الأخبّ التصميم في بقدىا

 تولوز لأسلوب حيا مثلا ىنا ابؼرأة وجو ويعتبر. المحبب الرمادي باللون الأةركسبَا في الوترية الآلات

                                                           
، 1988عاصرة " رسالة ماجستبّ منشورة، جامعة حلوان ، مصر دطعمرو بؿمد ساميعبد الكرنً، "فن الدعاية والإعلان رئية ابؼ 1

 . 57ص
 ابؼرجع السابق ،الصفحة نفسها.  2
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 سلسلتو في ثانية بقده والذي ابغيويةو  العنف ببْ فية معبه فهو( البورتريو) الوجوه عمل في لوتريك
 ابؼلصق ففي أعمالو من الكثبّ في تولوز بؽا تعرض ملاىي راقصة وىي افريل، جبْ بالراقصة ابػاصة
 . ابػلفية في الوترية الآلات بنفس ابؼلصق بأعادة قام 1897 عام غي بؽا الصادر

 إبوائية وأخرى رمزية تفاصيل ببْ بذمع البٍ بالإستعارات المجازية بفتلئة للملصق تولوز رسومات تعد و
. الصور تلك توضيح ىو الوحيدة وظيفتها أصبحت الصور ببْ الفراغات بسلأ البٍ الكلمات بينما

 ظهرت والبٍ( أفريل جبْ) بالراقصة ابػاصة رسوماتو سلسلة في آخر ملصقا بقد ابؼعبُ ىذا وبنفس
 الإشارة ىناك يعد لد وبالتالر( افريل جان)  كلمة فقط وبومل إثارة الأكثر يبدو وىو 1799 عام
 من العديد في بقدىا البٍ كتلك ابؼوسيقية والعلامات وابعمهور ابؼسرح وخشبة الأوركسبَا إلذ

 أعمال بعض يتذكر ابؼرء بهعل بفا فقط الضرورية التفاصيل ابؼلصق ىذا فيقدم. الأخرى ابؼلصقات
 1.عرفها قد لوتريك تولوز يكون أن ابؼؤكد من والبٍ جوجان للفنان
 أبدع لأنو بل فحسب فنانا كونو من الإختلاف ىذا يأتي ولا بـتلفة(  لوتريك تولوز)  عبقرية وتعتبر
 التصوير بؾال في معروضا بقده عما لعصره سابقا متقدما بشكل ما قصة سرد في وثورية مركبة وسائل

 .لو ابؼعاصر
 : أعماله أهم_ 3

في فرنسا، وىذا  1900-1890أخذ فن ابؼلصق صهوة المجد والاشتهار خاصة في سنوات        
 راجع إلذ اخبَاع تقنيات اليّثوغراف الطباعية مع ظهور العديد من الإعلانات وابؼلصقات بؼختلف

 .ابؼلصقات أعمال من العديد لعرض مكانا باريس شوارع من جعل الذي الأمر ابؼوضوعات،
سبق ذكره فإن مرض لوتريك وإدمانو لد بينعاه من ترك بصمة فنية إبداعية في حياتو،  وكما      

 ابؼتكونة من بؾموعة من ابؼلصقات ابؼتنوعة ابؼفاىيم والأساليب، في فبَة زمنية قصبّة.
 ببْ ما السنوات ىي عطاء سنواتو أجود كانتو  ملصقا، ثلاثبْ من يقرب ما لوتريك صمم       

 الأجود ىي 1896 سنة كانت حبْ في سنويا، ملصقات 5-4 من فيها أعطى البٍ ،1893-1895
                                                           

1 Max GalloK . poster inhstory. Broken Book . London 1989. P241 .242. 
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 وفي ملصقات ستة لوتريك فقدم 1892-1891 العامان أمّا ملصقات، بشانية فيها أعطى حيث
 وإضافة واحد، بعام وفاتو قبل أي فقط، ملصقبْ سوى لوتريك يقدم لد 1900- 1899 السنوات

 عن بعيدا طباعة كتقنية الليثوغراف اختار أنو إلا إبداعي، كمنطلق للملصق لوتريك اختيار إلذ
 .1يدويا ويطبع ويصمم يرسم أن بهب الأعمال من النوع ىذا بدايات بأن لإبيانو ابؼيكانيكية الطباعة
 ابؼناخ وصف فقد لوتريك، وإبؽامات ومشاعر أحاسيس بسلك موضوع أفضل ىم الناس وكان        
 السكتشات عمل في الكببّة قدرتو موظفا بها أحد يسبقو لد بطريقة بو عاش الذي وابؼكان

 فنو نال فقد ملصقاتو، لصناعة بالتالر بىتزبؽا كان والبٍ التصويرية الأعمالو  ابعرافيكية والرسومات
 فهي الشهرة من الأكبر الزخم أعطتو البٍ ملصقاتو أما جوخ، فان أمثال ابؼصورين من العديد إعجاب

 حبٌ ومازال آنذاك الباريسيبْ أعجاب استحوذ الذي روج مولان ملصق مثل فرنسا، في كانت البٍ
 قدمها البٍ ابؼلصقات لبعض الأسلوبو  وابؼضمون الفكرة حول ومداخلات قراءات نقدم وتاليا ، الآن

 .2لوتريك
 العمل الأكؿ:

 1901-1864 لوتريك تولوز ىنري: الفناف اسم
 1893" اليابانية الأريكة" :العمل
  ألوان أربعة ليثوغراف :التقنية اسم

  سم 57.5×76: العمل قياس
  وكلمة الأولذ ابغروف مونوغرام أسود، ختم: لتوقيعا

 السفلى اليمينية الزاوية على لوتريك
 لوتريك تولوز تصميم من: الكتابية النصوص

  الزيتوني والأخضر والأصفر والأسود الأبضر :المستخدمة الألواف
                                                           

1 Toulouse Lautrec, Douglas Cooper, Library of Great Painters, Harry N. 

Abrams inc. Pub. New York, USA, 1984, P. 9-38 
 .مرجع سبق دكره 2
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 غبّ وابؼسطحات ابعريء التلوين لأسلوب كببّين واىتماما انتباىا لوتريك ملصقات جلبت       
 ديفان" اليابانية الأريكة" ملصقو في ولكن ،1 اليابانية بابػشب ابغفر فنون بها اشتهرت البٍ المجسمة
 .بـتلفا الأمر كان الياباني
 عرض فقد العصري، الآسيوي بالأسلوب ديكوره صمم الذي الباريسي مارت مون ملهى إنو       
 ايفت" للمغنية عرضا يشاىدان بناو  جاردن دي ايدوارد والناقد" افريل جان" الشهبّة الراقصة لوتريك

 ىذا في عرضوا تم الذين والثلاثة السوداوين، بقفازيها عشاقها عند باريس في عرفت البٍ" جيلبريت
 بفشوقة فهي أنيق وبلباس جذاب، بصيل بشكل ايفريل فظهرت .ابؼقرببْ لوتريك أصدقاء ىم ابؼلصق
 ىذاو  منو مقربة جعلها بفا دوجاردن الناقد اىتمام بؿط والأدب بالفن واىتمامها ذوقها وكان القوام،

 يلامس وىو ملحوظو، تامل حالة في دوجاردن شخص تولوز وأظهر .ملصقو في تبيانو لوتريك اثر ما
 .2ملابسها معظم في سوداء ظلية بصورة بدت وقد جبْ الراقصة إلذ وينظر ذقنو إلذ خيزرانتو

 اليابانية، للمطبوعات ابؼستمرة مشاىدتو حيث اليابانية ابؼصادر في لوتريك بحث فقد أسلوبيا      
آلة التشيلو، وتقسيم الألوان  عنق خلال من العملبْ في ظهرت الوتريةالبٍ ابػطوط فاستخدم

وتكويناتها وتوزيعها، ابؼنحنية والصور والأشكال الظلية السوداء والفراغات ابؼسطحة ابؼنبسطة بؽي 
 دليل واضح على ىذا ابؼنهج الأسلوبي التأثبّي. 

 
 
 

  

                                                           
1 Hokusai, Sadao Kikuchi, Hoikusha, Tokyo, Japan, 1991, P. 102,103,104. 
2
Toulouse-Lautrec, Edward Lucie Smith, Phaidon Press Ltd. Little house, 

Oxford, UK, 1983  
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 العمل الثاني:
 1893جبْ أفريل الملصق الثاني: 

 : ىنري تولوز لوتريكإسم الفناف
ليثوغراف بطسة ألوان: فرشاة، إسم التقنية: 

  ابؼنسوج ليثوغراف بخ، مطبوع على ورق الرقاع
 سم12894x: قياس العمل

ختم أسود، مونوغرام ابغروف الأولذ : التوقيع
 لتولوز لوتريك على الزاوية اليسار السفلى

 من تصميم لوتريك: النصوص الكتابية
والأخضر البرتقلي والأسود والأصفر : الألواف
 الزيتوني

 فيها وظف البٍ وراقصاتها باريس مقاىي فيها سوق البٍ ملصقاتو في واضحا بقاحا لوتريك حقق
 ملابسهن خلال من تنطلق ركلات بدنزلة كانت البٍ وسيقانها الراقصات أرجل حركات بنجاحو 

 روج مولان في الأول عملو بدأ وقد, للجمهور أجسادىن من جزءا تكشف كانت البٍ الفضفاضة
 جدران على عرضها بعد سيما ولا, باريس كل في ابؼلصقات تلك اشتهرت وقد, لاجولو للراقصة
 فقد, ابغديث التسويقي الفن صناعة في بقاحو أسرار من سرا لوتريك اكتشف وبهذا, ابؼدينة شوارع
 ابؼقاىي ورواد وابؼهتمبْ الناقدين إعجاب نالت البٍ ابؼلصقات من العديد الأسلوب بهذا صمم

 تعمل كانت البٍ أيفريل جبْ ظهرت الأعمال تلك وفي. سواء حد على ابعمهور وعامة الباريسية
 البيضاء بشرتهاو  الرشيق وقوامها النحيل بجسدىا مرة أول فظهرت, روج مولان في الرقص كورس
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 جابونيز ديفان اليابانية الأريكة ملصقات في لوتريك قدمها بل, الظهور بهذا تكتفي ولد, الناعمة
 .1لندنو  باريس حفلات روجت البٍ ابؼلصقات من وغبّىا
 مقاىي أحد في الأول الفردي ظهورىا في أيفريل الراقصة لتسويق أيفريل جبْ ملصق لوتريك صمم
 وعائلة بيئة في ترعرعت فقد, مونداين دبيي الإيطالر ابنة ىي أيفريلو , الشانزيليزية ضاحية في باريس
 تبدأ جعلها الذي الأمر, وطموحاتها تفكبّىاو  حياتها في ابػيالر النموذج مشوشة وكانت, فقبّتبْ

 كانت البٍ الشائعة الرقصات من عدد بتطوير قامت,  1889 العام في روج مولان في كراقصة
 إحدى استهوت وقد, لاجولو روج مولان براقصة مقارنة بماذجها في ووضيعة ضعيفة أنها على تصنف
 الذي لوتريك اىتمام ساقيها عن كاشفة الفضفاض البرتقالر ثوبو بساقها تركل وىي الفوتغرافية صورىا

 برسم بسثلت تكميلية عناصر إليو أضاف الذيو , ملصقو في ابؽام مصدر واللون ابغركة في وجد
 في ضم بإطار لوتريك أبسو الذي ابؼلصق زاوية احتلت وقد, ابؼوسيقية التشيلو آلة بؼقبض كاريكاتوري

 الانسجام من حالة التكوين في التنوع ىذا حقق وقد, موسيقي سلم داخل رمز وكأنها الراقصة داخلو
 ابعرافيكية العناصر بخلاف للراقصة القوي اللون إبراز عند سيما ولا والوظيفي الشكلي والاتزان
 .2الأخرى

 بعسد بالزيت نفذىا البٍ التصويرية الرسومات اختزل قد ابؼلصق ىذا في الفنان أن الباحث ويرى
 يستخدمها البٍ الليثوغراف تقنية مع مباشرة ينسجم وىذا, ألوان بطسة إلذ أولية وكنماذج الراقصة
 ابؼساحات اختزالو  الثالث البعد من ابػالية الواسعة بابؼساحات التسطيح أسلوب مع, لوتريك

 لرسومات إبؽام مصدر ابغفلة ىذه في أيفريل ارتدتو الذي البرتقالر فمان, بيكن ما أقل ألذ ابؼنبسطة
 مشابها بموذجا ابؼلصق ىذا في لوتريك استخدم, وابؼموىة الظلية الأرضيات باستخدام وكعادتو, الفنان

 يتقدم الذي العمل مقدمة في الراقصة جسم مع تكامل حالة في التشيلو آلة عنق جزيئات بظهور بسثل
 الوبنية البعدية وتلاشياتو ابػطي ابؼنظور فكرة لتجسيد بعضها من مسبّىا في تقبَب متباعدة خطوطا

                                                           
1 Toulouse Lautrec, Philippe Huisman & M. G. Dortu, Tames & Hudson Publications, 

London, 1975, p. 28-30 
2
 مرجع سبق ذكره. 
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 مقروءة نصية كتابات ابؼلصق تضمن وقد, ابؼلصق مساحة خارج إلذ ابػطوط تلك خروج خلال من
, الراقصة جسد وىو العمل في ابؼركزي للعنصر البصرية القوة لإعطاء اللونية قوتها في ضعيفة لكنهاو 

"  بؼقولة امتثالا أيفريل جبْ ملصق في العناصر من بقليل لوتريك اكتفى, روج مولان ملصق وبخلاف
 الفكرة إيصال بقاح سر وىو اليوم ابغداثة عالد في شائع تصميم مفهوم وىو", القليل في الكثبّ

 التسطيح عملية في متطلب ىي العناصر قلة أن عن فضلا, كببّة وبقوة بفكنة عناصر بأقل التسويقية
 البٍ الشخصيات أن لوتريك معرفة على علاوة, لوتريك استخدمها البٍ الليثوغراف تقنية فيو 

 رأى البٍ الكتابية للنصوص ابغاجة تنتفي حيث للباريسيبْ معروفة أصبحت ملصقاتو في استخدمها
 بكو منها, نسخة 3000 إلذ 1000 ببْ ما أيفريل جبْ ملصق من وطبع. ضرورية غبّ باتت أنها

, فرنسية فرنكات 10 بقيمة الواحدة النسخة بيعت وقد, النسيجي الرق ورق على نسخة عشرين
 .1ابؼدينة شوارع في  مباشرة عرضو بعد باريسيتبْ بؾلتبْ في ابؼلصق ونشر

 لوتراؾ تولوز عند العرض فنوف لملصقات الجمالية القيم: الثاني المبحث
 :لوتراؾ عند الإشهارم للملصق البصرية الرسالة_ 1

 لطريقة وبالنسبة وبؿدد، خاص تنظيم وفق تشتغل سيميائية علامة عن عبارة البصرية الرسالة إن      
 ومسلح القواعد بكل ملم يكون أن ابؼتلقي على وبهب الشئ، بعض وصعبة معقدة تبدو برليلها

 .صحيح بشكل الرسالة ىذه وقراءة إكتشاف من بسكنو البٍ الإجرائية الأدوات من بدجموعة
 بؾموعة جانب إلذ السيميوطيقا، بؾال في ىامة مكانة الإشهاري للملصق أن فيو شك لا وبفا      
 وتقدنً البضائع، وترويج والإستهلاك التسويق بؾال في وأبنية قيمة من لو بؼا وىذا الأدوات، من أخرى
 والتاثبّ وحركيا، ووجدانيا ذىنيا ابؼتلقي جذب في ىام دور بؽا أصبح ابؼنطلق ىذا ومن خدمات، عدة
 .ابؼشروطة السلوكية الأفعال من بؾموعة بؼمارسة ودفعو إقناعو لغرض شعوريا، ولا شعوريا عليو

                                                           
1 Toulouse Lautrec, Frank Milner, Parklane Publishers, Grange Yard, UK, 

1992, p. 110 
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 في والرغبة فنو في ابغماس يشعل أن إستطاع أنو إلا" لوتريك" عاشها البٍ القصبّة ابغياة ورغم      
 من بو رفع الذي وابؼييز، ابػاص أسلوبو بخلق لو بظحت البٍ عبقريتو بفضل وذلك بذربتو، بؿاكاة

 ابغفر أدخل حيث التشكيلي، الفن بؾال في ابػاصة وأبعاده مكانتو لو وأصبح للملصق الفبِ ابؼستوى
 جعلو العضيم الإنتاج وىذا وبرويرىا، للأشكال والإختزال التبسيط وأسلوب بـتلف بشكل الياباني

 عشر، التاسع القرن من الثاني النصف في والأصيلة ابؼستقلة الشخصية ذات الفنية الوجوه أبز من
 .والفبِ ابغياتي مصبّه وبرديد الشخصية ىذه تكوين في ىاما دورا ابعسدية إعاقتو لعبت

 الصور من بؾموعة بإنتاج وابؼسرحية ابؼلونة الباريسية ابغياة بتلك إنغمس باريس إلذ إنتقالو بعد 
 ابؼقاىي في الصاخبة الليلية بأجوائها وتأثر أحيانا، ابؼنحلة ابغديثة، للشؤون والإستفزازية ابعذابة

 وصف فقد لوتريك، وإبؽامات ومشاعر أحاسيس بسلك موضوع أفضل ىم الناس وكان اليلية وابؼلاىي
 السكتشات عمل في الكببّة قدرتو موظفا بها أحد يسبقو لد بطريقة بو عاش الذي وابؼكان ابؼناخ

 نال فقد ملصقاتو، لصناعة بالتالر بىتزبؽا كان والبٍ التصويرية والأعمال ابعرافيكية والرسومات
 الشهرة من الأكبر الزخم أعطتو البٍ ملصقاتو أما ،" جوخ فان" أمثال ابؼصورين من العديد إعجاب

 ومازال آنذاك البارسيبْ إعجاب إستحوذ الذي" روج مولان" ملصق مثل فرنسا، في كاتن البٍ فهي
 لوتريك فإستطاع روادىا، من كان حيث موضوعاتو أغلب الليلية ابؼلاىي ىذه وشكلت ،1الآن حبٌ

 تلينو والذي الإثارةو  بابغيوية ابؼليئ والنشيط الصاخب ابعو بيلأىا البٍ  الليلية الأحداث تلك بذسيد
 الألوان بإستعمال  ابؼشهد قوة يزيد حيث أجسامها، ورشاقة وابعدابة السلسة بحركاتها الراقصات مرونة

 يراىا من كل ابؼشهد مركز تبدو بهعلها بشكل عليها الأضواء وتسليط الراقصات بصال تبرز البٍ
 من ويزيد الواقع، في ابؼشهد بهذا التمتعو  ابؼلهى إرتياد أجل من يتحمسو  عليها ابغصول في يرغب
 وتزيدىم الليل رواد تنشطو  بضاساو  إثارة الليلية الأجواء تزيد البٍ البراقة للأضواء بربظو ابؼشهد بصال
 .وحيوية طاقة

                                                           
1 Toulouse Lautrec, Douglas Cooper, Library of Great Painters, Harry N. 

Abrams inc. Pub. New York, USA, 1984, P. 9-38 
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 الليلي ابعو حيوية ىي ابؼلصقات من النوع ىذا خلال من" لوتريك" يوصلها البٍ البصرية فالرسالة
 ابؼلفت لباسهاو  بحركاتها ابعنسية رغبتهم وبرريظ ابؼشاىدين في الراقصات تبعتها البٍ والإثارة النشيط
 ابغاد أسلوبو بإستعمال الرشيقة، أجسامها من الأجزاء بعضو  سيقانها عن يكشف الذي للإنتباه
 كان حيث ابؼلاىي، إرتياد على الرغبة فيو ويبعث ابؼتلقي على بو يؤثر الذي والدقة الذكاء وشديد

 عليو يطلق وكان الإنسانية، ابؼشاعر في إزدحام من بوملو ما بكل الواقع عن أعمالو خلال من يعبر
 .روعتها أو ابغياة تفاىة يصور أنو يعرف لا الذي الساخر تعببّه بسبب العابؼية اللوحة قزم

 تعددت أعمال عدت لو كانت وابؼراقص وابؼطاعم للملاىي لوتريك ملصقات إلذ وبالإضافة     
 من الشركات من العديد قبل من ملصقات بعمل تكليفو تم لندن إلذ سافر فلما وبؾالاتها، مواضيعها

 مصنعيو  الأثاث ومصنعي الفوتوغرافيبْ ابؼصورين لتسويق  ملصقات عدت وقدم بؽا، البَويج أجل
 .1منهم الأمريكيبْ وخاصة الطباعة أحبار بصناعة ابؼهتمبْ إلذ إضافة ابؽوائية الدراجات

 أجل أ من ابؼلصقات ىذه رسم في تولوز تفنن بذاري،حيث تريوبهي ابؼلصقات ىذه من الغرض كان
 الدقة بفائق بذسيدىا في وابؼميز ابػاص أسلوبو بتسخبّ وذلك السليم، بالشكل رسالتو إيصال

 .ابؽدف برقق بالتالرو  ابؼشاىد عبْ  بذذب مؤثرة صورة في إبرازىا أجل من والأبنية
 قبل من خاص بشكل ينجذب كانو  السبّك بعالد مفتونا العظيم الفرنسي الإغراء فنان كان كما

 من العديد في إنعكاس ويوجد ناضجة لفبَة فنو في بارزا مكانا السبّك شغف شغل حيث ابغيوانات،
 الكحول إدمان تأثبّ بعد للمعابعة مصحة إلذ إنتقالو وخلال بالإبؽام، صرخت البٍ ورسوماتو لوحاتو

 بدقة ينقل أن وإستطاع بها، مولعا كان البٍ السبّك حياة عن لوحة 39 حوالر أنشاء صحتو على
 .ابؼميز الإبداعي تعببّه عبر والنشاط وابغماس بابغركة تنبض البٍ السبّك حياة عميق وفهم
 في الزاىية الألوان من السبّك بوتويو ما كل والدقة بالأصالة تنبع البٍ لوحاتو خلال من لوتريك صور
 ابغيوانات وحركات البهلوانية، ابغركات في ابؼتناىية والدقة ابؼرونة والإضاءة، ابؼهرجبْو  الراقصبْ أزياء

 حيث للغاية، التعببّية الكنتورية ابػطوط إيقاع خلال من ابػاصة بطريقتو السبّك فنانبْ وتصرفات
                                                           

 .340، ص2010 -العدد الأول –ع.فرج، بؾلة دمشق للعلوم ابؽندسية المجلد السادس والعشرون -ع.بضودي 1
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 أجواء نقل في ذكائوو  عبقريتو إلذ بالإضافة اليابنيبْ من أخذه ماو  الإنطباعية مكتسباتو كل سخر
 ابؼشاىد ليضع وابغيوية بالنشاط ابؼفعمة وابؼشاىد الإستعراضات أثاء ابؼكان تعم البٍ والسرور الفرح
 .والإثارة ابػيال عالد إلذ ينقلوو  والإبداع ابغركة سحر برت
 لكل واحدة معادلة لوتريك يببْ ولد متشابهة، تكن لد أعمالو أن إلا ، والنوعي الكمي التنوع ىذا ومع

 وكان وحدث، مضمون كل تناسب مدىشة صورة على قدمو ملصق كل إشتمل بل ما، يوما أعمالو
 أسلوب أو ابؼلصق نوعية على سلبا تأثر ولد لأعمالو ابؼشاىدين على البصري للتأثبّ مصدرا ذلك

 طباعة كتقنية الليثوغراف إختار أنو إبداعي،إلا كمنطلق للملصق لوتريك إختيار إلذ وإضافة تقدبيو،
 ويصمم يرسم أن بهب الأعمال من النوع ىذا مثل بدايات بأن لإبيانو ابؼيكانيكية الطباعة عن بعيدا

 .  1يدويا ويطبع
 _ أسلوب التبسيط كالإختزاؿ:2
 أنو الواقع و, "أشكالو من شكلو  التجريد جوىر اعتباربنا فيمكن الاختزالو  التبسيط إلذ بالنسبة ما
 إلذو  ابغسي ابؼدرك من الفكري ابؼدرك إلذو  ابػاص من العام إلذ نصل بكن التجريد عملية في

 ابؼرئي منو  المجرد إلذ المحسوس من أخرى بعبارة أو, ابؼختلطة الظاىرة من العلمي الأساس اكتشاف
 يتضح كما المحسوس إلذ المجرد من عكسها بيكن بل واحد حد ذات العملية ليستو  مرئي الغبّ إلذ
 2." بعد
 لنا لتكشف الرؤيا في الشائعة ابغالة ىذه من بزلص عملية إلا ىو ما الفن في التجريد إن الواقع" 

 .3"الكامنة الفنية بدعانيها الأشياء

                                                           
1 Toulouse Lautrec, Froukje Hoekstra, Parklane, Grange Books PLC, 

London, UK, 1994, P. 5  
 

 .  13، 12ص 1، ط 1950ابؼصرية،  بؿمود البيوني، التجريد في الفن ، مكتبة النهضة 2
 . 15نفس ابؼرجع، ص 3
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 ذلك بعدو  بدوضوع دائما تبدأ أن بد لا,بؾرد فن يوجد لا:"  بيكاسو يقول التجريد بفن يتعلق فيما و
 فكرة لأن,حال أي على خطر يوجد لا سوف حينئذو  الظاىرة ابغقيقة آثار كل تبعد أن بيكنك

 . 1"بيحى لا أثرا حتما تركت قد ستكون ابؼوضوع
 كل إن بل ابغياة في ابؼوضوعي بابعزء الصلة عدبية بذربة توجد لا أنو" ىنا العبارة بهذه ابؼقصود و

 اجتماعية قيمة لو تصبح حبٌ كذلك يكون أن ينبغيو  الطبيعة في أصل لوو  ظاىرة وليد ىو بذريد
 في الأثر واضحة صلة ىي ابغياة من الواقعي ابعزء أو بالطبيعة التجريد صلة أن ذلك معبُ ليس لكمو 

 يشعرنا أن دون التجريد إلذ الوصول على بقدرتو تتحد الفنان قيمة أن إذ,للصورة ابػتامي ابعزء
 2"بابؼصدر

, بو الارتباطو  الواقع آثار كل من التخلص تعبِ كذلك فإنها ابؼعبُ ثقل من بؽا بدا التجريد كلمة
 اختصارو  تبسيط إلذ كذلك تهدف فإنها التجريد جوىر الاختزالو  التبسيط عملية أن باعتبارو 

 اختصار ابغرف شكل تبسيط طريق عن ابػطو  بالكتابة متعلق فن ىو الاختزال" أن غبّ, التفاصيل
 الطرف بها يتحدث البٍ السرعة بنفس يكتب أن في الشخص قدرة بأنو تعريفو بيكن, و منو أجزاء
 تدوين فن اعتباره بيكن كما, الأحرف بشكل معينة علاماتو  اختصارات يتخللهاو  الآخر

 ".الأحيان بعض في مبهمة رمزية بصورة ابؼلاحظات
 إلذ) لكلمة اللغوي الاختزال أشكال من شكل ىي( الخ) كلمة نذكر ذكره سبق ما على مثالا و

 (.كهيعص, ألد: )مثل القرآنية الآيات بعض في الاختزال من النوع ىذا كذلك نشهد كما( ,آخره
 الأشياء عن التعببّ خلال من الفبِ التجريد أشكال من شكل بأنو نعتبره أن لنا بيكن الاختزال" و 

 أشكال إلذ معماري مشهد بتجريد نقوم عندما فمثلا," الفكرة بدضمون توحي شكلية معينة برموز
 اختصار مع الشكل تبسيط على نعمل بذلك فإننا( الخ...مستطيلاتو  دوائرو  مربعات)  ىندسية
 إيقاعية قطع بؾرد أي, ابؼبَاكمة الورق من قصاصاتو  كتل شكل على اللوحة تظهرو  تفاصيلو

                                                           
 . 19ابؼرجع السابق ، ص 1
 .20، 19ابؼرجع السابق، ص 2
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 التجربة خلاصة من شيئا ثناياىا ببْ برمل كانت إن, و مباشرة بصرية دلائل بؽا ليست مبَابطة
 جوىر عن البحث إلذ يهدف الرسم في التجريدي الطراز فإن عموما و.الفنان بها مر البٍ التشكيلية

 .1الفنان بؽذا الفنية ابػبرات معرفةو  رموز في برمل موجزة أشكال في عنها التعببّو  الأشياء
  

                                                           
 .ابؼرجع السابق 1
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 ( ركج مولاف) لملصق  تحليلة فنية دراسة:  الثالث المبحث
 Moulin Rouge-(La goulue")تولوز هنرم للفناف" 

 
 الجانب الوصفي: 
 :  التقني الجانب_ ا

 (.الأول ابؼبحث الثالث، الفصل أنضر)1901-1864 لوتراك تولوز دي ىنري:الفناف إسم_ 
 Moulin Rouge-(La goulue) _ ،(ابغمراء الطاحونة_ ) روج مولان:  العمل_
 . ألوان أربعة ليثوغراف:  القنية إسم_

 .سم 112.5/  184:  العمل قياس_ 
 .السفلى اليسار زاوية على لوتراك لتولوز الأولذ ابغروف مونوغرام حجري، ختم:  التوقيع_ 
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 الكتابية النصوص وأضيفت والأسود والأبضر الأصفر اللون تولوز إستخدم:  النسخة ألواف_ 
 .والأسود القرمزي باللونبْ

 : اللوحة قصة
 ملصق عمل أول أعتبر والذي 1891 سنة تولوز ىنري بتصميمو قام الذي روج مولان ملصق      

 يعود عشر، التاسع القرن أواخر في الباريسية الليلية وابؼقاىي الليل لرواد باريسي رمز صنف والذي لو،
 الليل لرواد مركزا كانت والبٍ ،1889 سنة إفتتحت الإسم ىذا برمل رقص صالة إلذ ابؼلصق ىذا
 لاجولو الراقصة بينهم من راقصبْ بقوم بعدة الصالة ىذه وحضيت الباريسية، مارت مون ضاحية في

 من ىذا عملو بعد تولوز أصبح حيث ابؼكان، في وابؼتعة  الإثارة تصنع كانت البٍ ابؼلصق في البارزة
 مولان ملصق ويعد البارسيبْ، غالبية عنو بردث الذي  التسويقي الدعائي الطراز ىذا فناني أشهر
 . والتكوينات للفراغات ابؼتميز والإستخدام الأشكال تبسيط في نقلة أول روج
 :التشكيلي الجانب_ ب

  الأشكاؿ:
 ابؼختلفة ابػطوط بعض تتابع من تنشئ فهي الفبِ للعمل مكونة العناصر ىي الأشكال تعتبر      

 بؼلهى ملصق في وابؼتمثل تولوز ىنري الفنان عمل في لنا يضهر ما وىذا متجانسة، مساحات فتشكل
 وسط في  كامل غبّ مثلث شكل في الراقصة في متمثلة آدمية شخصيات فيو إستعمل حيث ليلي

 وبعض قبعتو، في ابؼستطيل شكل وإستعمال اليمبْ على اللوحة مقدمة في ظلية وشخصية اللوحة،
 . ابؼلصق خلفية في ابؼشاىدين من بؾموعة بيثل الذي الضلي الشريط في الكاملة الغبّ الأشكال
  الرئيسية الخطوط/ الأيقوني التمثيل

 في ابؼنحنية ابػطوط بعض برزت حيث العمل، ىذا في ابػطوط من أنواع عدة الفنان وضف لقد     
 في ابؼائلة ابػطوط وبعض ، ابؼلصق مقدمة في البارزة الضلية الشخصية جسم فيو  الراقصة، ثوب أسفل
 للرجل ابػلفية يد في ضهرت البٍ العمودية وابػطوط ، الأرضية وفي قبعتو وفي  الأمامية الرجل دراع
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 في ابؼرفوعة الراقصة ساق في وبرزت الأفقية ابػطوط بعض وضف الأسفل،كما في بدلتو إستقامة وفي
 .الأمامية الرجل يد وفي ابؽواء

 
 الألواف

 أربعة الليثوغراف لتقنية بإستخدامو ذلكو  الألوان من بؾموعة ابؼلصق ىذا في لوتريك إستعمل     
 وىو ابؼكان إسم في والقرمزي الأبضر اللون ضهر حيث والقرمزي، والأسود والأصفر الأبضر وىي ألوان

 ابغمراء بالطاحونة اللوني الإنسجام ىذا ربط حيث العلوي، وبلوزىا الراقصة جورب في وكذلك العنوان
 الليلة بالنوادي علاقتها, و بفيزة أيقونة البارسيون وعدىا باريسيا  رمزا تعتبر البٍ ابؼكان اعلى ابؼوجودة

 في الأبيض اللون إلذ بالإضافة الأضواء على تدل بقع شكل على الأصفر وإستعمل ابغمراء، أجوائهاو 
 الألوان كما  العبارات، بعض كتابت في الأسود لللون إستخدامو وضهر الدخلية، الراقصة ثياب

 .ملصقاتو ميز الذي الواسعة اللونية ابؼساحات إستخدام في بأسلوبو وذلك كببّة مساحات بشكل
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 : الموضوع_ ج 

 : العنواف مع اللوحة علاقة
 سنة أفتتحت باريسية رقص صالة وىو ابؼكان إسم ىو للملصق لوتريك إختاره الذي العنوان     

 باريسيا، رمزا اعتبرت البٍو  ابؼكان سطح على طاحونة لوجود ابغمراء الطاحونة عليها أطلق ،1889
  وفكرتو الدعائي ابؼلصق عناصر تولوز إستوحى منوو  الباريسية بدوبمارت الليل لرواد مركزا أصبح حيث

   وإسم ومضامينو،La goulue.الصالة بهذه الراقصة النجمة  إسم ىو
  اللوحة لعناصر الأولر الوصف

 الشخصيتبْ صور حيث لو، عمل أول كان والذي 1891 سنة ابؼلصق ىذا تولوز صمم      
 وشخصية ابؼلصق مركز في وضعها البٍ الراقصة وبنا ابؼلصق، في الرقص قاعة مقدمة في الرئيسيتبْ

 غياب رغم الوبني ابػطي ابؼنظور في ابؽندسية النسب في الدقة مراعاة مع ابؼلصق بيبْ أسفل في الرجل
 من مكون دائرة بنصف بؿاط البطولة الثنائي ىذا يظهر كما الأسلوب، في ابغقيقي الثالث البعد

 على الإىتمام جلب الذكية ابغركة ىذه خلا من الفنان بواول حيث وابغاضرين، ابؼشاىدين بؾموع
 تفبً البٍ الراقصة خلال من للمكان البَويج ىو ابؼلصق ىذا من وابؽدف ابؼكان، مضامبْ أىم

 البٍ الداخلية وملابسها الرشيقتبْ ساقيها بحركات ابؼثبّ برقصها وبستعهم الرشيق بجسماه ابغاضرين
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 الرشيقة، الأكروباتية بحركاتها وقيامها ابؽواء في ساقيها رفع أثناء الفضفاض الأبيض ثوبها برت من تطل
 بإستعمال  الليثوغرافي العمل قمة في مرات ثلاث ابؼلصق عنوان ىو الذي ابؼكان إسم برز حيث

 . أكثر ملفت بشكل لتظهر القرمزي بالأبضر لونهاو  بنفسو ىنري صممها حروف
 بابؼكان ابؼوجودة الإثارة عن ليعبر الوضعية ىذه على ركز  الفنان أن نلاحظ الوصف ىذا خلال ومن

 ابؼكونة الشخوص لتبرز بالأشكال بفتلئة وغبّ بسيطة ابػلفية تظهر حبْ في الليل، في وخاصة
 متعت أبرزت البٍ للألوان إستخدامو مع الأمام في الرجل وشخصية الراقصة في ابؼتمثلة للملصق

 .بفيز بشكل وأجوائو ابؼكان
 : الإطار
 الذي سم 112.5 وعرضو سم، 184 طولو يبلغ حيث الشكل، مستطيل بإطار بؿدد ابؼلصق     
 . ابؼلصق قاعدة بيثل

 : التأطير
 ابؼساحة نصف تشغل حيث ابؼقدمة في البطولة ثنائي أو ابؼلصق في الرئيسية العناصر الفنان وضع     

 . للملصق السفلية ابعهة من تقريبا الأمامية
 :  الأشكاؿك  الخطوط

 والأفقية وابؼنحنية ابؼائلة ابػطوط في وابؼتمثلة ابػطوط من متنوعة بؾموعة الفنان وضف     
 ابؼائلةو  ابؼنحنية ابػطوط فإستخدم ابؼلصق، في الرئيسيتبْ الشخصيتبْ في أكثر برزت حيث والعمودية،

 للتعببّ وكذلك الرشيق، جسمها بها يتمتع البٍ وابؼرونة الليونة على تدل البٍ ابؼرأة جسم تشكيل في
 وحركة، نشاط حالة في الراقصة وتبدو وتضاريسو، شكلو وليونة إنسيابو مدى ليظهر ثوبها طيات عن

 على السفلية اللوحة مقدمة في تظهر البٍ الشخصية في والأفقية العمودية ابػطوط بعض وضف كما
 على ابؼشاىد ىذا تركيز مدى عن ليعبر ومستقيمة ثابتة حال في الشخصية تبدو حيث اليمبْ،
 من أخرى أجزاء في ابػطوط ىذه ظهرت كما للإنتباه، ابؼلفتة بحركاتها وتأثره  وابؼغري الرشيق الراقصة
 . الألوان تصادم عن نتجت البٍ ابػطوط بعض وكذلك ابؼلصق
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 ىذه وبستعت ابؼلصق، عناصر تكون في شاركت البٍ أشكال عدة ابػطوط ىذه ترابط عن ونتج
 تولوز وضفو الذي ابؼتميز للأسلوب وذلك الكامل الغبّ ابؼختزل التكوينو  البسيط بالطابع الأشكال

 . الفنان أعمال ميز ما وىذا وأختزابؽا ابػطوطو  الأشكال تبسيط في
 : المساحة

 ابؼلصق ىذا في لوتريك وإستعملها الفبِ، العمل عناصر بهمع الذي الفضاء ىي ابؼساحة تعتبر    
 ببْ مسافة ببَك وذلك بتلوينها قامو  عنصر أي على برتوي لا فارغة  ابؼساحات بعض ترك بحيث

 أكثر تبرز وجعلتها اللوحة مركز في ابؼوجودة الرئيسية الشخصية حول برزت حيث ابؼلصق، عناصر
 الواسعة اللونية ابؼساحات بؽذه وإستعمالو أكثر، الإنتباه لفت أجل من الفنان من ذكية حركة وكانت
 نوع ىو التوضيح في ابؼسهبة التفاصيل على الإعتماد دون والطباعة ابغفر بطريقة وتصميمها ابؼبسطة

 الفبِ والعمل ابعرافيكي التصميم ببْ ابؼواءمة في متفردة طريقة إلذ الفنان أوصل الذي الإبداع من
 .وإنفتاح نضارة ابؼلصق وزاد ابؼلصق تصميم في أسلوبو ميز ما ابؼطبوع،
 : الخلفية

 ووضوح الأمامية، العناصر إبراز أجل من باىت ضبابي بلون اللوحة ىذه في ابػلفية الفنان مثل     
 .ابؼلصق ىذا تكوين في إستعملها البٍ الأشكالو  الألوان

 :  الإضاءة
 لأن العمق من آتية الإضاءة تظهر ابؼلصق ىذا وفي الفبِ، العمل في أساسي عنصر ىي الإضاءة     

 الفنان أعمال في الثالث البعد غياب يبرز وىذا ضلال أي بها بريط ولا الأمام في برزت الشخصية
 في الرئيسية الشخصيات ليبرز الشكل بهذا الإضاءة ىنري وضف أسلوبو، ميز الذي لوتريك تولوز

 .واضح بشكل تفاصيلها وتظهر ابؼلصق
 : الألواف

 في لون من أكثر لوتريك إستخدم الفبِ، العمل جاذبية من يزيد الألوان وإنسجام تناسق إن     
 إستخدم بل اللوني التدرج يستخدم لد للوحة، وحركة حيوية أضافة الألوان في التغيبّ وىذا ابؼلصق
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 بقع شكل على  والبهجة والتسلية بابؼرح يوحي الذي الأصفر اللون إستعمل حيث الصافية، الألوان
 الذي الأبضر واللون ابؼكان، تعم البٍ وابغركة ابؼرح وصف أجل من الرقص صالة في الأضواء بسثل والبٍ

 كما الطاقة، لون وىو والإثارة العاطفة ابغب على ليدل  العنوان كتابة وفي الراقصة ثوب في وضفو
 بشكل الألوان ىذه وزع حيث الليل، في مصور ابؼشهد أن على يدل الذي الأسود اللون إستعمل

 .ابؼلصق عناصر وإنسجام تناسق يضهر الذي متوازن
 : المنظور

 ابؼتلاشية ابػطوط ابػلال من ظهر الذي الوبني ابػطي ابؼنظور العمل ىذا في الفنان إستعمل      
 .الثالث للبعد وتغييبو وأشكالو شخوصو في التجسيد عن إبتعد كما الأرضية، بها جسد البٍ

 : التوازف
 في التةازن مبدإ لوتريك وحقق جوانبو، على متناظر بشكل الفي العمل عناصر توزيع ىو التوازن     
 شخصية فوضع للملصق العمودي المحور مثلت حيث اللوحة مركز في الراقصة جسم بجعل ابؼلصق ىذا

 ما وىذا بالألوان، الأشكال وازن حيث اليسار، على صفراء لونية ببقع وقابلها اليمبْ على الرجل
 . نفسها العناصر وليس العناصر أوزان طريق عن بودث الذي ابؼتماثل الغبّ بالتوازن يعرف

 : الوحدة
 وترابطها، ابؼلصق في العناصر حركة علاقة خلال من العمل ىذا في بؿققا الوحدة مبدأ يظهر     

 ىذه في واحدة فنية وحدة خلق الذي وابػطوط الألوانو  الأشكال ببْ التأثبّ ابؼتواصل والتكوين
 . اللوحة

 : التناسب
  اللوحة، أجزاء ببْ الوثيقة للعلاقة إبرازه خلال من وذلك التناسب عنصر برقيق لوتريك إستطاع     

 من القدر نفس وأعطاىا متساوي بشكل وزعها البٍ اللونية ابؼساحات ببْ العلاقة ابغيث من
 ابؼلصق من جعل التناسب وىذا  اللوحة، وعمق إتساع وببْ والعرض الطول ببْ العلاقةو  الإىتمام،

 .     الشكل متجانسو  متكامل يبدو
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 :  الترديد
 على ويعتمد ابؼلصق، عناصر ببْ خاص إرتباط إبهاد تستهدف البٍ ابغركة من نوع ىو البَديد     

 أكثر إستعمل حيث الألوان وتغيبّ اللونية ابؼساحات تكرار في لوتريك إستعملو حيث والتغيبّ، التكرار
 . عناصرىا ببْ وبسيط سلس بإيقاع تتمتع اللوحة جعل ما وىذا لون، من

 : التناغم
 ابؼلصق ىذا في العلاقة ىذه برققتو  العناصر، ببْ متناغمة بذانسية علاقة وجود ىو التناغم     
 بو خلق الذي والتناسب الألوان،و  الأشكال ترتيب في لوتريك ضفو الذي ابؼتكامل التوازن نتيجة
 .العناصر ببْ بذاذب الفنان
 :  الفراغ
 الوضوح،و  ابغركة من نوع إليو وأضاف جاذبية للملصق أعطى بشكل الفراغ لوتريك إستعمل     
 وضعها وإعتمد الرقص، صالة أرضية شكلت والبٍ ابؼلصق أسفل في الفراغات بعض برزت حيث
 .والتأثبّ ابعذب بهدف عليها البَكيز وتشديد أكثر إبرازىا أجل من البطولة ثنائي حول
 : الإهتماـ مركز

 لإغراء ابؼثبّة بحركاتها تقوم وىي الراقصة النجمة وىو ابؼلصق، ىذا في وواضح بارز الإىتمام مركز      
 العنصر وجعلها الشخصية ىذه على إىتمامو كل لوتريك تركيز من الأساسي ابؽدف وىو ابغاضرين
 .الفبِ العمل في الأساسي

 :الفنية اللوحة بيئة_ د
 :اللوحة فيو وجدت الذي والتشكيلي التقبِ الوعاء_ 

 وابؼتميز ابػاص بأسلوبو صممو الذي لوتريك تولوز ىنري صاحبو إلذ روج مولان ملصق ينتمي     
 ابؼفعمة وابؼساحات والسطوح ابؼختزلة والكتابات البسيطة الأشكال على يعتمد والذي ابؼلصق، فن في

 الياباني بالفن تأثره نتيجة الليثوغراف، تقنية بإستعمال الثالث البعد وغياب الشكل وحيوية باللون
 . الإنطباعيبْ الفنانبْ من بالعديد متأثر كان كما
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 :  باللوحة الفناف علاقة_ 
 بها تأثر البٍ الصاخبة وأجوائها الليلية الباريسية ابغياة اللوحة ىذه خلال من الفنان يبرز أن يريد     

 عقدة لو سبب الذي مرضو بسبب الإنغماس وىذا الليلية، بابؼلاىي أوقاتو معضم يقضي وأصبح
 . الكحول على مدمنا وأصبح نفسية

 :  التضمينية القراءة
 البَفيهية الأماكن في مشهدا فيو لنا صور الذي لوتريك، تولوز ىنري للفنان روج مولان ملصق      
 ابؼكان بهذا الليالر بإحدى  سهره أثناء ابؼلصق بؽذا ابؼكونة العناصر منو إستوحى الذي بباريس، الليلية
 .رقص صالة ىو والذي
 حروفها صمم الذي بكتابات اللوحة من العلوي ابعزئ شغل حيث ابعزئبْ إلذ منفصل ابؼلصق يظهر

 ثلاث كرره حيث ابؼكان إسم ىو والذي ابؼلصق عنوان وىو  القرمزي بالأبضر بعضها لون بنفسو،
 من عكس الذي اللون ذلك وأعطاه ابؼلصق، في العناصر أىم من أنو يوضح أن أجل من مرات
 ابؼكان، مدخل تعلو كانت البٍ ابغمراء ابؽوائية الطاحونة مع العضوية الربط حالة ولونو شكلو خلالو
 الظلية الكتل لتعلو الضبابية الأرضية  فوق برزت وقد الأسود باللون الأخرى الكتابات وتظهر

 وفي اليسار إلذ اليمن من بيتد شريط شكل على وضعها البٍ ابغاضرين، لمجموع ابؼكونة السوداء
 ىذه من أعطى ما وىذا ابؼلصق نصفي ببْ الفاصل ابػط الشريط ىذا بيثل حيث ابؼلصق، منتصف

 . ابؼلصق في السيادية ابؼراكز من بعضا لتكون سيادية مكانة  الكتابية النصوص
 بطريقة واسعة مبسطة لونية مساحات شكل على جسدىا البٍ الأرضية من فتكون السفلي ابعزء أما

 من ابؼكون البطولة ثنائي فوقها صور والبٍ الوبني، ابؼنظور خطوط بع تشغلها والبٍ والطباعة ابغفر
 في التجسيد عن الفنان لإبتعاد وذلك ملابؿو بىفي الذي الأسود باللون ابؼلصق بيبْ أسفل في الرجل

 والبٍ الأصفر والشعر البارزة الغبّ ابؼلامح ذات والراقصة الثالث، للبعد وتغييبو وأشكالو شخوصو
 باللون العلوي جزئو فستان ترتدي وىي البصري، الرئية مركز وجعلها ابؼلصق منتصف في وضعها
 مولان تسويق عملية الطاغي ىو اللون ىذا جعل بفا أيضا، جواربها على أضهره والذي القرمزي الأبضر
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 ببعض طياتو مثل حيث الأبيض، باللون إستعملو اللباس من الشكل الفضفاض السفلي وابعزء روج،
 وىي لسيقانها رفعها أثناء الداخلية ملابسها برتو من تظهر والذي وابؼختزلة، الكاملة الغبّ ابػطوط
 .  الليل أثناء الأماكن ىذه بدثل النشيطة ابغيوية أجواء عن ليعبر التجسيد ىذا الفنان وإعتمد ترقص،
 : التحليل نتائج
 نوردىا النتائج من بصلة استخلاص بيكننا(   روج مولان) الدراسة بؿل للوحة برليلنا خلال من      

 : التالية النقاط في
 .ابؼشاىد ومشاعر أحاسيس على للتأثبّ ابؼلصق مقدمة في" الراقصة" مثبّة شخصية وضع اعتمد_ 
 . الفبِ العمل في الثالث البعد غيب الذي للشخوص الكامل التجسيد استبعد_ 
 . التمثيل كاملة وغبّ وابؼختزلة، ابؼبسطة والأشكال ابػطوط على ركز_ 
 . باللّون ابؼفعمة الواسعة ابؼساحات توظيف على أكد_ 
 .مبتكرة تقنيات استعمل كما وجريء جديد بأسلوب الفنان جاء_ 
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وختاما لدراستنا البٍ كان ابؽدف الرئيسي منها ىو بؿاولة الكشف عن القيم ابعمالية      
ابؼصمم على بؾموعة للملصقات الإشهارية، وحبٌ تستطيع ابؼلصقات أن برقق أىداف ابؼعلن، يعتمد 

من العناصر الضرورية والبٍ بذسد فكرة الإشهار وتضفي على التصميم طابع بصالر يزيد من جاذبيتو،  
كالألوان، ابػطوط والأشكال، بالإضافة إلذ الصياغة ابعيدة للعناوين والنصوص، إلذ جانب إختيار 

 ابعمالية للملصقات الإشهارية القيم ىي وىذه العناصر, التصميم ابؼناسب للمنتوج ابؼقدم للعرض
والغرض منها ىو البَويج والتسوبق ويستعان بها  , والبٍ تستعمل كأساليب إقناعية للتأثبّ على ابؼتلقي

 .في بصيع المجالات

وقد برع الفنان ىنري تولوز في تصميم ابؼلصقات الإشهارية، والذي تناولت أغلب موضوعاتو          
ة، البٍ إنغمس بها وإفتبً بأجواءىا الصاخبة وبنسائها، تفوق ىذا الفنان بتوزيع ابغياة الليلية الباريسي

القيم ابعمالية في ملصقاتو البٍ صرخت بالإبؽام، بإستعمال أسلوبو العبقري والذكي الذي جعلو يصنع 
مكانة مرموقة ضمن قائمة الفنانبْ الكبار،  ابؼتمثل في تبسيط الأشكال وإختزابؽا وإستعمال 

احات اللواسعة ابؼفعمة باللون بإستخدان تقنية الليثوغراف، حيث برزت ىذه القيم بشكل واضح ابؼس
ه الأعمال صارت مرجعا حققت بقاحا باىرا وابغقيقة أن ىذ ومتميز في أعمال ىذا العبقري البٍ

  ا الفنان قد أسهم في تطوير الإشهار وترسيخومي الإشهار إلذ اليوم ودلك لأن ىذللدارسبْ ومصم
ض البٍ كانت اتو من خلال ما قدمو من بصاليات جديدة وضفها بدلصقات فنون العر كفن قائم بذ

 .ا النوع من الفنحاملا لأفكاره بكو ىذ

القيم ابعمالية  وموضوع إنسانيا، جهدا تعد الدراسة ىذه بيكن القول أن الأخبّ في حيث أن       
 وابؼتعلق جوانبو من جانبا تناولنا فقد الأبعاد، ومتعدد واسع إليو الذي تطرقنا للملصقات الإشهارية 

 للقيم ابعمالية ابؼسابنة في تطوير وبروز ابؼلصق الإشهاري، ابؼلصقات الإشهارية مصممي بتوظيف
 وبداية انطلاقة دراستنا تكون أن نرجو ل  شيء، كماولا قبل كصورة فنية تثبّ ابؼتلقي بصاليا  أك

.مشابهة أخرى لدراسات
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 :ملخػػػػػػػػػػص

 سيميولوجية دراسة"_ الإشهارية للملصقات ابعمالية بالقيم"  ابؼوسومة الدراسة ىذه ىدفت     

 عليها يعتمد البٍ ابعمالية القواعد أىم إبراز إلذ ،"لوتري تولوز ىنري عند العرض فنون بؼلصقات"

 أجل من ومتناسقة متكاملة صورة في تبرز حبٌ  الإشهارية، ابؼلصقات تصميم في الإشهار مصمم

 .والتأثبّ ابعذب ىدف برقيق

 :الكلمات المفتاحية

 .الإشهار  ابؼلصق، ابعمالية، القيم     

Résumé: 

     Cette étude, intitulée "Valeurs esthétiques des affiches publicitaires" - une 

étude sémiologique des "affiches d'art d'Henri Toulouse Lautre", visait à mettre 

en évidence les règles esthétiques les plus importantes sur lesquelles le designer 

publicitaire s'appuie dans la conception d'affiches publicitaires, ainsi qu'ils 

apparaissent sous une forme intégrée et cohérente afin d'atteindre l'objectif 

d'attraction et d'influence. 

Mots-clés:  

       Valeurs esthétiques, affiche, publicité. 

 

Abstract:     

 This study, entitled "Aesthetic values of advertising posters" - a semiological 

study of "display arts posters of Henri Toulouse Lautre", aimed to highlight the 

most important aesthetic rules that the advertising designer relies on in the 

design of advertising posters, so that they appear in an integrated and consistent 

image in order to achieve the goal of attraction and influence. 

Key words:  

       Aesthetic values, poster, advertising. 

 


