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- J. P Vinary, Jean Darbelnet, Comparative stylistics of French and English. A Methodology for
translation.

- M. J Yohn Benjamin publishing company. Amsterdam, 1995, pp.41-96.
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. 6
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2- Slogan extrait d’une publicité apparue au journal de Mobilis en juin 2007. L’opérateur Mobilis
propose une version traduite arabe comme suite : «l.f V_Qumx»
3_ Ibid. le dimanche 04 janvier 2009.
% Ibid. le jeudi 10 décembre 2009.
>~ Ibid. le mardi 03 novembre 2009.

% Ibid. le dimanche 29 mars 2009.
’_Tbid. El Watan en 2009.
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' Ch. Nord, op.cit, p.59.
2. Phrase publicitaire parue en version arabe, in Deutschland, n°6, 2008.
3. Phrase publicitaire parue en version arabe au journal El Khabar du lundi 30 mars 2009.
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- Ibid., p.74.
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2. Voir, R. Jakobson, «On linguistic aspects in translation», on translation, Harvard University,
London, Oxford University Press, 1959, p.p. 232-239.

3- Voir, J. Catford, A linguistic theory of translation, London, Oxford University Press, 1967.

. Voir, M. Guidére, Publicité et traduction, Paris, L’Harmattan, 2000, p.56.
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Résumé :

L’objectif dans la publicit¢ dans le marketing est d'attirer le plus grand nombre de
consommateurs possible. La traduction publicitaire est un domaine qui mérite d'étre étudié et
analysé. Par conséquent, le traducteur cherche a donner au consommateur de messages et de
produits, un role réel dans la vie culturelle et ¢ conomique.

Les annonceurs des slogans publicitaires cherchent a atteindre un objectif commun
d'efficacit¢ du message publicitaire, ou chacun réussit sa traduction personnelle, malgré les
obstacles et les contraintes culturels et linguistiques, ainsi que la difficulté de transmettre le
message publicitaire a une autre langue.

Dans cette recherche, j'ai mis en évidence certains points liés au role de la traduction
publicitaire dans le marketing, ainsi qu'aux techniques utilisées pour traduire des slogans.
Mots clés: Traduction Publicitaire; Slogans publicitaires; Traduire des slogans; Marketing;
Destinataire / Client.

Abstract :

The goal in advertising of marketing is to attract as many consumers as possible.
Advertising translation is an area that deserves to be studied and analyzed. Therefore, the
translator looks for give the consumer both messages and products, that ids the translator
plays a real role in the cultural and the economic life.

Advertising slogans seek to achieve a common goal of advertising effectiveness, where
each person succeeds in his own personal translation, despite the cultural and linguistic
obstacles, as well as the difficulty of transmitting the advertising message to another language
and the culture of the client, Cultural social and humanitarian factors must therefore be taken
into account in the reception community.

In this research, I highlighted some points related to the role of advertising translation in
marketing, as well as the techniques used to translating slogans.

Keywords: Advertising Translation; Advertising slogans; Translate slogans; marketing;
Recipient / Customer.




