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' - Guidére. M, Publicité et traduction,Op.cit, p91 : « Il ya d’abord le nom de marque qui désigne
I’émetteur ou le créateur du produit ...il ya ensuite le nom du produit qui permet d’identifier
I’objet de la publicité ».

2. Ibid., p143 : « C’est une suite de propositions logiques visant & amener le récepteur vers une
conclusion susceptible de le faire agir».

3 . Guideére. M,Op.cit,p104 : « En effet, le slogan bénéficie d’un statut particulier au sein de
I’annonce publicitaire, par son expression, il constitue une structure autonome; par sa mise en
forme ; il fait figure de titre » .
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' HenriJ oannis, De la stratégie marketing a la création publicitaire, Paris, Dunod, 1995, p428 :

« Phrase répétitive associant, dans une formule courte, le nom de la marque, et son principale
avantagey.

2_ Marie-José J aubert, Slogan mon amour, Paris, Bernard Barrault, 1985, p10 : « Formule courte,
facile a retenir, si possible pourvue d’un rythme interne, de rimes et d ’allitérationsy.
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* We Try Harder. (avis)

* Every day. (Toyota)
* Think small. (Volkswagen)

:c’.’l\ (....ob )L’.&J‘ Ja.g) 3-4
skl a g ¢ A E S5 (3 ) el e 5 Oleia) B Bl tnl oo

* It’s miller time. (Miller)

* Relax, it’s Fedex. (Fedex)
*Don’t just book it.Thomas cook it.(Thomas)
*Easy to Dell. (Dell)

Dl G 4 addl Lol skl 44
S e st Jly s 0 sl gl sl s s andl oY) i

e o A G il Bolh g 2 Rl Y e o leaY) el s e s
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* Fly the freindly sky (United airline)
* Eye it, try it ,buy it (Cheverolet)

'~ Voir, Fernado Dominguez, La rhétorique du slogan : Cliché, Idéologie et communication,

Bulletin hispanique, 2005, p275.
? _Guidére. M, op.cit, p114.
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* Everything we do is driven by you (Ford)
* From chips to ships (Hyundai)
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When there is no tomorrow.

'_Cambridge online dictionary: “The similarity in sound between two syllables that are close
together, created by the same vowels but different consonants”.
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1966, P52-53.
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d’arrivée recevable par le public d’accueil et si possible familiere et idiomatique »
2. Ibid., p124 : « L’adaptation idéelle Vise la synchronisation du contenu initial avec les attentes
culturelles du récepteur final. »
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Abstract

Repetition is a rhetorical phenomenon frequently applied in advertising texts. It
leads to attract, interest and convince prospective customers about the features
and benefits of the advertised product, we have discussed in this study how
repetition is handled in Translation of Advertising and which are the strategies
used by the translator to create the same satisfaction of audience’s aesthetic
needs .

Keywords: Advertising - Repetition - Advertising translation - Impact - The
receiver.

Résumé:

La répétition est une figure rhétorique et esthétique utilisée intensivement dans
les textes publicitaires. Elle a pour but de convaincre et d’attirer I’attention du
consommateur suppos¢ sur le produit concerné. Lors de la traduction de ce
type particulier de textes, il est nécessaire de garder de la publicité traduite
attrayante afin d’avoir un impact similaire entre le public source et le public
cible.

Mots clés : Publicité - Répétition - Traduction publicitaire - Influence - Le
récepteur.




