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رب امعالمين وضلى الله وسلم وبارك على الخلق أ جمعين هبينا محمدّ وعلى أ له وصحبو لحمد لله ا

لى يوم الدين.  ومن اىتدى بهداه ا 

تمام ىذا امعمل. بداية نحمد الله على توفيلو وعوهو منا في ا   

أ وجو جزيل امشكر وامعرفان نلمشرفة ال س تاذة "رمضاني مريم" على تأ طيرىا منا وتلديميا  

تمام ىذا امعمل. فامشكر  يد المساعدة وامتي لم تبخل علينا بامتوجيهات وامنطائح امليمّة ل 

 أ س تاذتنا امكريمة.

لى كل أ ساتذة وعاملي فرع امترجمة بلسم انلغة الانجليزية بجامعة أ بي  شكرا موضول أ يضا ا 

 بكر بللايد.

نما هبدي شكرنا الخامص أ س تاذنا ال س بق بمرحلة امتدرج ال س تاذ علي بن شريف زهرياء 

أ فادتنا في ىذا امبحث ول شمّ أ نّّا س تفيدنا في المس تلبل.الذي فتح منا أ فاكا   

 

نجاز ىذا امعمل سواء من ال حباب نما وشك ر كل من ساعدنا من بعيد أ و من كريب في ا 

 أ و امزملاء أ و ال ضدكاء.

 
 

 
 



 
 
 
 
 
 

 أهدي هذا العمل

إلى من وجدتُ في أحضانها أفضل مؤنس وانعش نفس إلى التي هممت نفسها بهمومي 
 وملأت كياني بمحبتها " أمي الحنون".

إلى من تعلمت منه المثابرة والصبر والحكمة إلى الذي شجّعني على السير قدما ورأى 
 ".عزيــــــزفي نجاحي نجاحا له " ابي ال

 إلى الأخت المثال فادية والأخ الوحيد " عادل"

    إلى رفيق الدرب زوجي الكريم "مراد" ووالديه الكريمين, إلى بناتي قرّة عيني "سارة"
 "رشا" حفظهم الله. و " نهى"

 إلى الصديقة الحميمة العزيزة والمقرّبة " نادية".

إلى كلّ من ساندني وقدّم لي يدّ المساعدة, إلى كلّ من ربطتني به علاقة الأخوة 
 والاحترام والصدّاقة, إلى كل الزملاء بقسم الترجمة.
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إلى الوالدين الكريمين أطال الله عمرهما, والخال العزيز والغالي الذي درّسني وسهر 
 على نجاحي.

 إلى رفيق العمر " زوجي الكريم" الذي ساندني في مشواري الدراسي

 إلى الإخوة والأخوات.

 إلى زملاء العمل والدراسة.

 .إلى كل من قدم لي يد المساعدة 

 .أهدي هذا العمل 

 

 

 

   ـــــــــي فاطمة الزهـــــــراءوحيانـــــ
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 :مقدمــــــــــــــــــة

لقد عرف الانسان منذ تواجده على البسيطة مشاكل عديدة وبردّيات, ولعلّ أبرز ىذه التحديات 
" اللغة  باعتبارىا عنصر تواصل حيوي وثقافي يعبّّ من خلالها عن ما يجول في خاطره ويتواصل بها 

جمةة وعّّزت أواصر التًاب  بني جلدتو ويتقاسم معو يومياتو, وظل ىذه التحديات ظهرت التً 
والتواصل بين بني البشر على اختلاف مشاربهم, بل أكثر من ذلك, عملت على بعث روح 

 جديدة لتطوير العمل الفكري وجعلو يتداول على أوسع نطاق وبدختلف ألسن العالم.

من حيّّ لغوي إن العلاقة الثابتة التي بذمع التًجمةة باللغة أمر مُسلّم بو, كون أن التًجمةة تعمل ض
طرفاه لغتان, لغة مصدر ولغة ىدف, ومن ىنا يتجلى دور المتًجم في نقلو لوحدات لغوية من لغة 

 ىائلا وتداخلا متعاظما للثقافات,إلى أخرى, لكن ومن جهة أخرى نحن نعيش اليوم انقساما 
لية للتجارة, ونشاطا كبيرا للمبادلات التجارية لا سيما بعد تأسيس ىيئات دولية كالمنظمة الدو 

وّع الشركات إلى التواصل مع مستهلكين من وتوجّو المنتجات والخدمات إلى الاستهلاك  الكلي  ون
خارج حدودىا الوطنية واستحالة قيامها بالأمر في غياب نقلها لرسائلها الاشهارية إلى لغات 

في اللغة و التًجمةة وثقافات المستهلكين المختلفة , ومن ىنا بذلّت لنا اشكاليات وتساؤلات تصبّ 
ونشاط المبادلات التجارية والعلاقة التي ترب  بينهم باعتبارىا عصب بحثنا الذي اختًنا أن يكون 

شامبو جونسون  –" استراتيجيات ترجمة الرّسالة الاشهارية من الإنجليزية إلى العربية عنوانو:
الخطاب الاشهاري  هل يُكتفى بنقل محتوى التي طرحناىا على النحو التالي:نموذجا"  

 ؟ بالالتزام مجموع بنياته اللغوية الدّلالي العام أم يحافظ على صياغته الأصلية

 وضمن ىذه الإشكاليــــــة طرحنا مجموعة من التساؤلات جاءت على النحو التالي: 

 هل سيكون ذلك مستساغا عند الجمهور الجديد؟  -

  بل هل يضمن ذلك تحقيق الهدف الاشهاري المسطّر؟ -

 .دراستناو التي سنحاول الإجابة عنها من خلال 

كما يجدر الاشارة إلى أنو كان من وراء تقديم ىذا العمل ىدفين اثنين لا يقل أهمية الواحد عن 
 الآخر, هما: 
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الاسهام في إثراء مجال التًجمةة الاشهارية ولفت انتباه الباحثين إلى أهميتو و اتّساعو وحضوره  -
تالي ما يشكلو من مادة غنية للدراسات اللغوية السيميائية في فضائنا اليومي, وبال

 والتداولية.

صورة( -برليل الرسالة الاشهارية في مرحلة معيّنة أي برليل العناصر التعبيرية والدّالة )صوت -
يّوني وتأثير الرسالة. من أجل إبراز بلاغة الخطاب  الاشهاري التلف

بل بعد تفكير ومشاورات حثيثة, ولعلّ من أبرز كما أن اختيار الموضوع لم يأتِ من العدم, 
الدوافع التي جعلتنا نستقر على اختيار ىذا الموضوع منها دافع موضوعي لإثراء البحث ودافع آخر 

 ذاتي وىو ميولنا للإشهار.

من المعلوم أن أي دراسة مهما كان حجمها تتخلّلها مجموعة من المشاكل والصعوبات التي تكون 
ل العمل وتارة أخرى كمحفّّ لبذل أقصى الجهود للخروج بنتيجة, وىو ما حجرة عطب لتواص

 عاينّاه في ىاتو الدراسة ومن أىمّ الصعوبات:

عدم توفر مراجع كافية للاستعانة بها في الباحث وبالأخصّ في جانب التًجمةة الخاصّة  -
 بالرسالة الاشهارية.

يرا من المذكرة مقدّمة لنيل شهادة الماجستير في التًجمةة من إعداد الطالبة " نجاح وقد استفدنا كث
والذي كان عنوانها" إشكالية ترجمةة الإشهار الدولي,  "عمار بوقريقة" لدكتورعقون" برت إشراف ا

يّة إلى العربية" .  دراسة برليلية نقدية لبعض دوافع الاشهار الدولي وترجمةتها من الانجلي

منهج البحث فكان برليليا وتطبيقيا, لأننا قمنا بتحليل آراء بعض منظري التًجمةة  وبخصوص
والاشهار, واسقطناه على أرض الواقع في المدوّنة من خلال دراسة تعابير الرسالة الاشهارية شامبو 

 جونسون للأطفال, وكيف تعامل معها المتًجم.

نظريين وفصل , فصليــــن مقدّمة  كما قمنا بعرض مطالب ىذا البحث وفقا لخطة بذلّت في
, تطرّقنا في المقدّمة لتقديم كامل وشامل للموضوع مع ذكر العنوان, تطبيقي فضلا عن الخــــــــاتمة 

مفروض"  وطرح الاشكالية في ثلاثة أسئلة, أما الفصل الأول فكان عنوانو:" التًجمةة والاشهار تلازم
الاشهاري في المقدمة ثم لجأنا إلى أىمّ المقاربات المنهجية,  وتطرّقنا فيو إلى مفهوم الاشهار والخطاب
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يّوني وقدرتو على تغيير   تسلوكيافي برليل الخطاب الاشهاري وبلاغتو وختمنا بتأثير الخطاب التلف
 المتلقي.

عملنا على مفهوم بدقدمة, ثم انصبّ  استهللناهفكان عنوانو:" التًجمةة الاشهارية" أما الفصل الثاني 
 ة الاشهارية, ضرورهاا ودواعيها وفرادهاا, وختمنا باستًاتيجية التًجمةة.التًجمة

أما الفصل الثالث والأخير, بدأناه بدقدمة تقتضي المقاربة التحليلية للمدونة وأدواهاا بعدما قدّمناه 
(, ثم تطرقنا دراسة برليلية في ترجمةة التعابير والتقنيات  Johnson’s babyشامبو الأطفال من )

 ستعملة في ترجمةتها.الم

ثم خاتمة أنهينا بها العمل لنذكر أىمّ ما استخلصناه مع الخروج بدجموعة من التساؤلات 
 والاشكاليات حتى يبقى العمل متواصل لأن الموضوع يحتاج إلى ذلك.

 استنجدنا في عملنا بدجموعة من المصادر والمراجع أهّمها: 

رهانات الاحتواء واكراهات اللغة  –العربية الاشهار الدولي والترجمة إلى محمد خاين :  -
: يحاول ىذا الكتاب أن يجيب عن أسئلة كثيرة مثل: ما الذي يميّّ التًجمةة والثقافة

الاشهارية ؟ ماىي المعوقات اللسانية التي تعتًض ترجمةة النصوص؟ مع سعيو إلى إظهار 
انة , وفي ىذا السياق المصاعب التي تعتًض ترجمةة النصّ الإشهاري مع المحافظة على الأم

 يركّّ الكتاب على البنية الجمالية للنص الاشهاري التي تستخدم لغايات تداولية أو ترويجية 

نُشرت إثر الملتقى الدولي السابع حول  مقالات لأخصائيين في مجال الترجمة الإشهارية -
ة يصدرىا مخبّ ترجمةة الخطاب الاشهاري بدجلّة المتًجم وىي مجلّة محكمة تعني بقضايا التًجمة

اّئر -تعليمية التًجمةة وتعدّد الألسن بجامعة وىران السينيا سنة  51نشر ضمن العدد  -الج
7002 



                                                            

             الترجمة والاشهار تلازم مفروض         

 
 تعريفات الاشهار: -1

 :الوظيفة المرجعية أو التقريرية  

 :الوظيفة التعبيرية  

 الوظيفة الإقناعية : 

 الوظيفة التبليغية : 

 الوظيفة الميتا لسانية :  

 :الوظيفة الشعرية  

 الترجمة الاشهارية مقاربة لغوية اجتماعية لترجمة الخطاب الإشهاري: -2

 بلاغة الخطاب الاشهاري التلفزيوني وقدرته على التأثير: -3

 مفهوم الخطاب الاشهاري:   -4

 أهم المقاربات المنهجية في تحليل الخطاب الإشهاري:  -5

 :المقاربة اللسانية  

 :المقاربة النفسية  

 المقاربة التداولية : 

 :المقاربة الاجتماعية الثقافية  

 :المقاربة السيميائية  

 بلاغة الخطاب الاشهاري التلفزيوني:   -6

 المتلقي تتأثير الخطاب التلفزيوني وقدرته على تغيير سلوكيا  -7
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I. :تعريفات الاشهار 

يجد الباحث الدهتم بالإشهار في متناولو عدّة تعريفات اقتًحها العلماء لتحديد ماىية وطبيعة ىذا 
 الفنّ, وىي بزتلف باختلبؼ منظور وموقف كل عالم وباختلبؼ التخصص الذي ينطلق منو:

 مثلا نقرأ:  petit Larousse  Leففي معجم 

بعلبمة بذارية ما, أو حثّ الجمهور على شراء منتوج ما, أو " الإشهار فاعلية ىدفها التعريف 
الدستعملة لتحقيق ىذا  استعماؿ خدمة معينة...إنو يتمظهر في لرموع الوسائل والتقنيات

  (1)الغرض

يقولو" وسيلة تواصل   Longman Kenneth .Aويعرفو الباحث الأمريكي لو لصماف كنييت: 
 .(2)إقناعيو موجّهة إلى بصهور واسع"

 ونقرأ في تعريف آخر: 

اعة الرسائل الإعلبنية البصرية " فاعلية تتمظهر في لستلف الوسائط الإعلبمية التي تقوـ بنشر أو إذ
السمعية على الجماىتَ لحثهم على شراء سلع أو خدمات معيّنة أو قبوؿ الأفكار الجيّدة عن و 

 ( 3)الأشخاص أو الدؤسسات الدعلن عنها"

ىو سلبح الداركتنع, وضع لأجل خدمة الاستًاتيجيات التجارية  : Dubois. Mوقال عنو 
ىذا التعريف  ولعلّ ( 4)لضو اكتساح الأسواؽ الحرب" الاقتصادية الدوجهةللمقاولة في إطار "الذجومية 

 الإحاطة بالدعرؼ.أقرب إلى الحقيقة و 

 

 
1-   Le petit Larousse 1998 p836. 

 

2-  Longman. Kenneth .A. Advertising. Harcourt Brace. New York 1971.p18 
 

3-   Borden and Marshall.M.V. Advertising Management test and cases.
 

4-    Dubois M. Un art de guerre. Le Marketing. les cahiers de la publicité   

1961.p3.n°18.1967
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  Le marketingلتسويق والدلبحظ أفّ ىذه التعريفات تربط الإشهار بالتجارة والاستهلبؾ وبا
 الذي أضحى علما قائما بذاتو. 

وقراطي ذي الاستهلبؾ الدوجو. أفّ الإشهار مؤسسة المجتمع البتَ    Le Febre Henriويرى 
للبضاعة ولغة الاستلبب بدا ىو يومي. وىذا تعريف  ةشهار لا يتكلم سوى اللغة الإيديولوجيفالا

 ( 1)آخر جدير بالاعتبار

 تساعد على فهم الإشهار, فصلب من آليات التعريف   بالحدّ أو بغتَه  تاري  ومن العوامل التي
الاشهار نفسو, فالشيئ ىو تاريخو, ومن ثم الاشهار ىو نشأتو وتطوره وعلبقتو بعوامل نشأتو ومنها 
الأحداث الكبتَة التي ساهمت في ظهوره وفي مقدمتها التحولات السياسية مثل الثورة الفرنسية 

تي أدّت إلى انهيار الحكم الارستقراطي وإلى صعود النظاـ الليبرالي القائم على مفاىيم الم 1789
العقل والحرية والعدالة..., ومثل الثورة الصناعية التي عرفت الصلتًا وامتدّت إلى بقية بلداف إلى أوربا 

نتاج وسيطرة وأمريكا وأحدثت تغتَات جذرية في الحياة الاقتصادية والفكرية وشجّعت على رفع الإ
  الآلة وعلى البحث عن وسائل تسويق الدنتوجات واستهلبكها, لشا مكّن لظهور الإشهار في بنية 

, أدى اقتصاد الوفرة إلى تراكم الدنتوجات وتزايد كمياتها "الاقتصاد المصنع" أو " اقتصاد الوفرة" 
قتنائها واستعمالذا فكاف وطرح إشكالية تسويقها وإقناع الدستهلك با بطريقة لم تكن معهودة من

الإشهار آلية جديدة استخدمتها الشركات والدولة والدقاولات والخواص لبيع الدنتوج وكسب الأرباح 
الطائلة من ورائو, وأصبح الدنتوج الصناعي والتجاري ذا قيمة رمزية تتجاوز قيمتو الدادية لأنو يؤىل 

وارؽ الطبقية والدنافسة الاجتماعية والتكالب الدستهلك لاحتلبؿ مكانة متميزة المجتمع, لرتمع الف
 الدادي.

واستطاع المجتمع الصناعي, بفضل الإشهار أف ينقل الفرد من لررد مستهلك بسيط, يحرص على 
 التقشف إلى مستهلك مشارؾ في العملية الانتاجية يحمل قيما جديدة, قيم السوؽ والتبادؿ ويؤمن

1- Gallimard : La vie quotidienne dans le monde moderne.Paris.1968.P384. 
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والدلصق والعلبمات ة الصورة التي كرسها النظاـ الرأسمالي وفرضها على الناس بقوّ  الأساطير"" بتلك
. ..التجارية والخطاب الإشهاري الدضلل, وبقية الوسائط والوسائل  .وأكثرىا اليوـ

 : وىكذا أدى الإشهار في لرتمع الوفرة والاستهلبؾ عدّة وظائف

تواصلية وبرفيزية وإقناعيو وتضليلية معتمدا في ذلك على وسائط إعلبمية ىدفها الإخبار وأشياء 
( م.مالك لوىان ) كتابو: من أجل فهم الوسائطأخرى, بعضها بارد وبعضها ساخن, كما يقوؿ 

فالوسائط الباردة ىي ذات التأثتَ المحدود والضعيف لأنها تقدـ معلومات ناقصة, ومنها "  :
الكلبـ, لأف الدستمع يتلقى معلومات قليلة يتوجب عليو إضافة معلومات كثتَة من عنده, ومع 

 ." البرودة, حافظت الكلمة على فعالياتها ولصاعتها

والساخنة ىي التي بسدد معتٌ واحدا من الدعاني وتعطيو برديدا موسعا يشمل كما كبتَا من 
 الدعطيات.

حافة, والبادرة بسثلها التلفزة والدلصق, فهي تتطلب مشاركة: والوسائط الساخنة ىي الإذاعة والص
 الآخر   الدستهلك لدلء كثتَ من الفراغات التي تتضمنها .

ذكر عددا من الوسائط منها الإشهار وبدأ حديثو عنو بقولو: "  م.مالك لوىانومن الدعروؼ أف 
يئا عن حوافز ورغبات الجمهور إفّ الابذاه الحالي في الاشهار ىو خلق اعلبنات مستنسخة شيئا فش

بذربة الجمهور, فالدنتوج ورد فعل الجمهور يصبحاف معا ب يقرأىا إفّ الإعلبف يجب أف يستوع الذي
نموذجا واحدا معقدا" ويشبو فن الإشهار بالتعريف الذي أطلق على الأنثروبولوجيا:" علم الإنساف 

 الذي يقبل الدرأة".

و يدارس نشاطو في نطاؽ شبكة من العلبقات والتقنيات الصناعية والواقع اليوـ أف الإشهار بأنواع
بعلم التسويق وتهدؼ كلها إلى تشجيع البيع  -كما سبق الذكر -والتجارية تتصل كلها

والاستهلبؾ إلى تكييف الدواطن وإخضاعو لرغبات الدنتج أو السلطة السياسية التي تسخر اجهزة 
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الإشهار لتحقيق أىداؼ اقتصادية وبذارية وسياسية,  الدولة الإيديولوجية لخدمتها كما تسخر
ونظرا إلى أهمية الإشهار في الحياة الدعاصرة حرص الباحثوف وعلماء اللسانيات والسيميائيات 

يحمل رسالة  والأنثروبولوجيا والاجتماع والنفس على دراستو وبرليلو باعتباره خطابا إخباريا وإقناعيا
 ياكبسوف" في خطاطتو التواصلية الشهتَة وىي:ويؤدي وظائف منها ما ذكره " 

وىي الأخبار عن الدرجع أو  Fonction référentielle :الوظيفة المرجعية أو التقريرية  -1
 الحقيقة التي يحيل عليها الرسالة. 

وتتميز بكونها تتمركز حوؿ الدرسل, يعبر من  Fonction expressive الوظيفة التعبيرية: -2
 لارساليات التي ينقلها  أدوات تعجب, استفهاـ... خلبلذا عن موقفو من ا

تتوجو إلى الدرسل إليو وستدؿ عليها لغويا من   Fonction conative: قناعيةالإالوظيفة  -3
 فعل الأمر وباستعماؿ الحجّة...

ىدفها التحكم في مسار تبادؿ الدعلومات   Fonction  phatique: الوظيفة التبليغية -4
   النداء أدوات القناة التي تربط بتُ طرفي التواصل   مثل:بالتأكد من حسن اشتغاؿ 

وىي تقوـ بتوضيح   Fonction métalinguistique : الوظيفة الميتا لسانية -5
 الاصطلبحات الدستخدمة, في الخطاب أو الحوار ...

تتًكز على الرسالة ذاتها لتجل من بنيتها لزل    Fonction poétique الوظيفة الشعرية: -6
 خاص بالدتلقي. استقطاب

من دراسة ىذه الوظائف أف الصورة  George Peninou: وقد استخلص أحد الباحثين
قناعية وذلك للتأثتَ على الدتلقي, والدرجعية من أجل الإحالة شهارية تستغل ثلبثا منها ىي: الاالإ

الخطاب على الدنتوج والشعرية والوظيفتاف الأختَتاف بزدماف الوظيفة الأولى, الأساسية, في 
فهما ساذجا أو سطحيا فهي ذات فعالية الاشهاري, ولا ينبغي فهم الوظيفة الشعرية. في الاشهار 
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إذ أنها تساىم في الإقناع والتأثتَ على الدتلقي " الدستهلك", وليست ترفا ولا لزايدة, بل إنها ىادفة 
 وفعّالة...

الصورة الإشهارية والدلصق  ومن الوسائط التي تستخدـ الوظائف الدذكورة, كلها أو بعضها
    Panneaux  pub  والإعلبف واللوحات الإشهارية

وكما ىو معروؼ فإف عددا من الباحثتُ والدفكرين والنقاد والدختصتُ في شؤوف الاقتصاد والداؿ 
, تصدوا لدراسة ونقد النظاـ الرأسمالي وبياف عيوبو ونواقصو وكذا لساطره على البشرية والاجتماع..

 الدستضعفتُ خاصة.وعلى 

وبدا أفّ الإشهار والعولدة من مظاىر النظاـ الرأسمالي بل يدثلبف مرحلة من مراحل تطوره وانتشاره 
وبخاصة بعد انهيار التوازف, في العالم وىيمنة القطب الواحد, فقد حرص كثتَ من الدثقفتُ في 

العدالة والديدقراطية وحقوؽ  تسيئ إلى الانتاج وإلى قيم الأخلبؽ ومبادئالغرب وفي دوؿ العالم 
الإفضاء إلى إفلبس الدوؿ والجماعات, وبخاصة عندما  -لو طبقت -الإنساف, وكاف من شأنها

تبتُ أف العولدة لا تهدد فقط قيم الأخلبؽ والدين وكرامة الانساف لأنها تفرغو من مضمونو البشري 
ي الخلبؽ ومن كرامتو وتطعنو في أعزّ الخلبؽ والدين وكرامة الانساف لأنها تفرغو من مضمونو البشر 

وبواسطة  -تدريجيا -ما يدلك وإنّما بسس  الكائن البشري وتشوىو وتسلبو حريتو وأصالتو كما تعمل
على تدمتَ اقتصاديات الدوؿ الضعيفة وتذويب  -الصورة وبقية وسائل الإشهار والتواصل

 دمة مشروعها الجهنمي.شخصيتها وثقافتها من أجل إنزالذا إلى الحضيض وتسختَىا لخ

 

 

 

 



 الترجمة والاشهار تلازم مفروض                                                  الفصل الأول

10 
 

II. :الترجمة الاشهارية مقاربة لغوية اجتماعية لترجمة الخطاب الإشهاري 

  بأف Dictionnaire de langue française جاء في القاموس الدوسوعي للغة الفرنسية  
..., من أجل حثّ الدستهلكتُ على شراء ىذا الإشهار ىو:" فن التعريف بدنتوج أو بدؤسسة

والدقصود ىنا  (1)و استعماؿ خدمات ىذه الدؤسسة...أو النشاطات التجارية التابعة لذا"الدنتوج أ
, بينما  (2)بدصطلح " فن" ىو " لرموعة الوسائل والإجراءات والقواعد الخاصة بنشاط أو حرفة ما"

أنوّ" نشاط يهدؼ إلى التعريف بعلبمة بذارية و إلى حثّ الجمهور   Le petit Larousseورد في 
لى شراء منتوج أو استعماؿ خدمة..." , بالإضافة إلى كونو لرموع الوسائل والتقنيات الدستعملة ع

 لذذا الغرض.

باعتباره نشاطا بذاريا اقتصاديا يشمل لرموع الوسائل والتقنيات الدتّبعة في توجيو بصهور  فلئشهار
ور قصد دفعو لاختيار ىذا معتُّ لضو منتوج بعينو أو خدمة بذاتها بالتأثتَ نفسا على ىذا الجمه

الدنتوج أو تلك الخدمة , إذ تتنوع الدنتوجات و الخدمات في السوؽ فتحصل منافسة تسعى من 
خلبلذا كلّ مؤسسة إلى الاستحواذ على أكبر ما يدكن من سوؽ البيع والخدمات ومن ثّم برقيق  

ة لو   الدوضوع, الذدؼ, بتمثيل العناصر الدكونالربح الكبتَ, ويدكن توضيح الدفهوـ الاشهاري 
 والدنهج بواسطة مثلث مقلوب رأسو بالأسفل وقاعدتو بالأعلى.

 ىــــــدف                                    وعـــموض                        

 

 منــــــــهج                                              

 (01)شكــل                                            

 

1- Dictionnaire de langue française.P1044 
2- Le Petit Larousse.2008.P87      
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حيث يتمثل الدوضوع في الدنتوج أو الخدمات الدقتًحة, ويتمثل الدنهج في لرموع وسائل وطرؽ 
لذدؼ في الإقناع التي تشمل الأدوات الدستعملة وإجراءات التعريف والددح والحثّ, وأختَا يتمثل ا

استجابة الدستهلك أو الدستعمل ومن ثّم استدراجو بقبوؿ الدنتوج أو الخدمة الدعروضتُ, فالإشهار 
 يتعامل مع موضوع معتُّ باستعماؿ منهج ملبئم لتحقيق ىدؼ لزدّد.

مع ما يوجد   propagande  و الدعاية  publicitéوللدقة لابد لنا من التمييز بتُ الاشهار 
و, إذ يشكل الإشهار والدعاية أكثر فأكثر, كُلّب يا يتجزّأ وكتلة واحدة تستدعي بينهما من تشاب

أحداثا تزداد باستمرار تقارب الواحد من الآخر, ففي كلب الحالتتُ يتعلق الأمر بالتأثتَ النفسي 
من  على الجمهور, والفرؽ الوحيد ىو أف الأىداؼ بذارية من جهة ودعائية   نسبة إلى الدعاية 

خرى, أي أف الدعاية بزتلف عن الاشهار من حيث أنها " تأثتَ نظامي يسلط على الرأي جهة أ
العاـ لحملو على قبوؿ بعض الأفكار السياسية والاجتماعية أو تأييد سياسة أو حكومة أو لشثل 

 عكس ما يدثلو الإشهار. (1)سياسي 

والاجتماعي فيو طبيعية إلى حدّ كبتَ تي فلؤف العلبقة بتُ اللغوي وإذا كنا قد اختًنا الإشهار المحلبّ 
, وأكثر وضوحا ثم أقوى دلالة بالإضافة إلى أنو يحصر الدراسة في قطاع لزدّد من الاشهار خاصة 
وأف الاشهار ذو طبيعة متنوعة جدا, وىذا النوع من الاشهار أي الذي يقدّـ في شكل عناوين 

الأمر ليس ة وبخاصة ذات الدنفعة العامة, توضع بواجهات المحلّبت التجارية أو الدؤسسات العمومي
  Affichage)حديثا بل يعود إلى أزمنة متقدّمة جدا, فإحدى الطرؽ الأولى الدعروفة ىي التلصيق

الخارجي, الذي أتي في شكل عنواف بسيط مطلي أو منقوش على بناية يجذب أنظار الدارةّ, وقد 
من العناوين وبخاصة في بومبي الايطالية   الإيطاليوف عددا Archéologuesاكتشف الأثريوف  

وىذا دليل على أهمية وفعالية وسهولة التعامل مع ىذا النوع من الاشهار إلصازا وتبليغا وتقبلب 
 وبرقيقا للهدؼ.

 , فإنها تفتًض إلى *وإذا كاف الاشهار مادة تواصلية تفتًض وجود مُرسِل ومُرسَلْ إليو ورسالة 
1- Petit Robert .P1547

 

 وىي نطقية في  ىي المحتوى الإخباري الإبلبغي الدصاغ في شكل لرموعة من الإشارات ذات طبائع لستلفة رسالة :ال -*
  حالة اللغة  ,تنتظم وفق قواعد لزدّدة, تنتقل بتُ باثٍ ومستقبِل بكسر الباء  عبر قناة ىي الناقل الفيزيائي للرسالة.
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ة, والرامز نظاـ من الإشارات أو الرموز أو تصاغ فيو الرسال  *codeجانب ذلك وجود رامِز  
العلبمات ذات طبائع لستلفة" صوتية, خطيّة, إيدانية.., يستعمل بالاتفاؽ في عملية التواصل, أي 
يتم التواصل بواسطتو فيحمل المحتوى الاخباري أو الرسالة, ناقلب إياه من من الدرسِل إلى الدرسَل 

 إليو.

ىا لزتوى اخباريا إبلبغيا تُقدّـ في أشكاؿ متعدّدة, أي تنقل عبر روامز إفّ الدادة الاشهارية باعتبار 
متنوعة, منها ما ىو ليس لغويا, يتألف من أشكاؿ أو صور أو ألواف أو غتَ ذلك, ومنها ما ىو 
لغوي يُصاغ في اللغة ضمن نظاـ من الوحدات الصوتية النطقية, أو العلبمات اللغوية, مع العلم 

ما كاف اشهارا لغويا, أي تّم إبلبغو  أداة تواصلية بتُ البشر, وما يهمنا ىنا ىوأف اللغة ىي أىم 
 بواسطة اللغة في شكل علبمات لغوية وبخاصة الدكتوبة منها.

ولدا كانت اللغة ** اجتماعية تنشأ في المجتمع وتستعمل من قبل بصيع أفراد المجتمع وتتطور بتدخل 
 يوجد في المجتمع, بحيث لا يرُى المجتمع ولا يرى إلا من خلبلذاالمجتمع, فإنها بذلك تعبر عن كل ما 

إنها برمل فكر المجتمع, وبصفة عامة ثقافة المجتمع, فتصيغها في بنياتها التي بسيزىا عن غتَىا من 
الثقافات, يدكننا إذف أف نعتبر اللغة أحد الدكونات الأساسية للثقافة, بل الدكوف المحوري لذا والذي 

 صورىا من دونو الأمر الذي يجعل العلبقة بتُ اللغة والثقافة علبقة وثيقة.لا يدكن ت

 

  أو العلبمات symboles)  أو الرموز signaux  نظاـ من الاشارات  codeجاء في قاموس اللغة أف الرامز  -*
 signes  أريد لذا وبعد اتفاؽ مسبق أف بسثل وتنقل الخبر بتُ منبع  sourceباث     الإشارات أو الémetteur ,  

  , يدكن أف يتشكل الرامز من إشارات ذات طبائع récepteur  والدستقبل  destinationوبتُ النقطة الدرصودة  
ذراعيْ رجل يحمل راية على لستلفة, أصوات  رامز لغوي , علبمات مكتوبة  رامز كتابي , أو إشارات إشارية   حركة 

ثل اللبفتات الطرقية, أو إشارات ميكانيكية كما في الرسائل الدصاغة في الدورس سفينة أو على مدرجّ مطار أو إشارات م
 morse... (J.Dubois.92) . 
  كما جاء عند أ.ميي, أو أنها Louis-Jean. A. Meillet Calvet.2004.P17اللغة حدث اجتماعي نقلب عن    -**

 , أو " نتاج 33مؤسسة اجتماعية" الدرجع نفسو ص  أو أنها " F.D.Saussure.31" الجزء الاجتماعي من الكلبـ"  
اجتماعي لدلكة الكلبـ ولرموعة من الاتفاقات الضرورية التي يتبناىا المجتمع والتي تسمح بدمارسة ىذه الدلكة لدى الأفراد" 

رجع  , أو أنها " لرموع العادات اللغوية التي بسكن الشخص من الفهم و الإفهاـ."  الد33ص -25  الدرجع نفسو ص
    كما تصورىا سوستَ.112نفسو ص
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بل علبقة تلبزمية من حيث أف الكلبـ عن اي منهما يفتًض بالضرورة الكلبـ عن الأخرى, 
وبتعبتَ آخر: "إف اللغة عنصر من الثقافة وىي في الوقت ذاتو الوعاء الذي يحمل الثقافة و القالب 

تمع ىو الذي يعطيها كيانها, وىي عكسا الذي تُصاغ فيو فيعطيها شكلها الدتفرد" يدعتٌ " أف المج
من خلبؿ الألفاظ والعبارات التي يستعملها تقوـ بتسجيل أفكاره ومعتقداتو وتصوراتو للكوف, 

المجتمع, من ىنا وكما جاء على لساف ؾ.بايلوف: يدكن للغة أف تكشف البنية الاجتماعية و 
لوب الحياة و القيم الثقافية لمجتمع ما, التبدلات التي بردث في المجتمع كما يدكنها أف تكشف أس

ببساطة "أف اللغة نظاـ من العلبمات الشفوية أو الدكتوبة الدرتبطة بتاري  وثقافة ما", وىكذا 
ت تنتمي إلى ثقافة معينة تساىم في برديد مدلولاتها, لزمّلة إياىا افالوحدات من كلمات وعبار 

تها , لزملة إياىا بشحنات ثقافية بسنحها تفرّدىا. بشحنات ثقافية معيّنة تساىم في برديد مدلولا
 لاف اللغة التي ىي الوعاء الذي يحمل الثقافة تستمد عناصرىا من الثقافة ذاتها.

ومع كل ذلك فإف الخطاب الاشهاري الذي بتُ أيدينا ومن خلبؿ ما بسكنّا من بصعو و الشهادات 
أوصلنا إلى بعض النتائج الدشجّعة لدراسة  التي حصلنا عليها من استجوابنا للعاملتُ بالمحلبت,

الخطاب الاشهاري من حيث بنيتو اللغوية ودلالاتو الاجتماعية, وإف كنا نتمتٌ أف يتناوؿ لرالات 
 أوسع وأف لا يختصر على الدتًجم فقط الأمر الذي يساعدنا على الوصوؿ إلى نتائج أكثر تعميما.

شهار الدتًجم, لأننا نقف في ىذه الحالة أماـ لكن الأمر سيكوف دوف شك معقدا بالنسبة للئ
نصّتُ لستلفتُ, أماـ لغتتُ اثنتتُ, بل نظامتُ اثنتُ, ومن ثم أماـ ثقافتتُ متباينتتُ, وباختصار أماـ 

 عالدتُ واقعيتُ لستلفتُ, وىذا ما نوضحو بالدخطط التالي:  

 

 

 



 الترجمة والاشهار تلازم مفروض                                                  الفصل الأول

14 
 

 1ث                                                                      1ل        

 1ن                                

 ترجمة                          ترجمة            ترجمة     

 

 

 2ن                               

 2ث                                                                    2ل             

  (02)شكل                             

إلى المحتوى الثقافي الخاص  2ثو  1ثإلى اللغتتُ الأولى و الثانية, و  2لو 1لحيث تشتَ 
تشتَاف  2ون 1نبالجماعتتُ الأولى و الثانية التي برمل على التوالي كل من اللغتتُ الأولى والثانية,

وقد تضمن  1لقد صيغ في اللغة الأولى  1ن إلى النصتُ الأصلي و الدتًجم, فإذا كاف النص الأوؿ
,فإنو بتًبصتو إلى اللغة الثانية سيأخذ شكلب جديدا في صورة نص ثاني 1ثعناصر الثقافة الأولى 

 .2ثوحامل لعناصر ثقافية جديدة من الثقافة الثانية  2لمصاغ في لغة أخرى  2ن

في صعوبة إيجاد الدقابل الدناسب أو  إف التًبصة الاشهارية ترز لا لزالة لرموعة من الدشاكل تتمثل
الدكافئ, تنشأ ىذه الصعوبات من اللغات ذاتها ,لأف كل لغة بسثل كيفية خاصة في تقطيع وتسمية 

 بذربة لا لغوية ما, مع أنها مشتًكة عند بصيع الناس كما كاف يعتقد.
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III. :بلاغة الخطاب الاشهاري التلفزيوني وقدرتو على التأثير 

ليل الخطاب في ميادين لستلفة تتلبقى فيها اختصاصات علمية متنوعة أهمها يستعمل مصطلح بر
اللسانيات بدختلف أنواعها: الاجتماعية و النفسية و التطبقية...وبزصصات أخرى مثل الفلسفة 
و الأدب و التاري  وكذا الفنّ.., وبهذا فإف برليل الخطاب نموذج حقيقي لتظافر عدّة اختصاصات 

, ويعتبر الخطاب الاشهاري  L’interdisciplinaritéاللغة الفرنسية ب  وىو ما نسميو في
الخطاب الأكثر ملبءمة في دراسات التحليل السيميائي, نظرا لأنو نظاـ تتفاعل فيو عدّة أنظمة 

بلبغة وذلك من خلبؿ بسرير فرعية أخرى, تعمل كلها على لزاولة برقيق الإقناع و التأثتَ و ال
تهدؼ إلى إعادة توجيو الدتلقي لضو الغاية , و الذدؼ من الاشهار ومن بشة  شهارية تهدؼرسائل إ

 خلق أفكار وحقائق جديدة في ذىنو وبالتالي اختًاؽ عقل الدتلقي .

 مفهوم الخطاب الاشهاري:  /1

يعتبر الخطاب الاشهاري أحد الأنواع الرئيسية في برليل الخطاب باعتباره انتاجا معرفيا سيميائيا 
 المجتمع ومتأثرا بو, لو مراجع ومفاىيم ومصطلحات خاصة بو تبتُ خصوصيتو وتفرده مؤثرا في

في عصرنا الحالي بأتم معتٌ الكلمة, لسانيا وأيقونيا, و أضحى الاشهار صناعة إعلبمية و اتصالية 
السيميائيات ميداف خصب وجو إلى عدد أكبر من الدتلقتُ, و نظرا لدا ينتجو من أفكار و حقائق تت

يد بدأت تعرفو الدراسات اللسانية والأدبية في لستلف بلداف العالم العربي, خاصة مع بروز وجد
باحثتُ ودارستُ مهتمتُ في ىذا المجاؿ, كما ىو الحاؿ بالنسبة للباحثتُ الدغاربة الناشرين في لرلة 

 علبمات وفصوؿ وغتَىا و اللذين  يتًأسهم سعيد بن كرداف.

ار ىو القبضة الحديدية التي بسارسها الدؤسسات التجارية لضماف ويؤكد بعض الخبراء أف الاشه
استمرارىا ونفوذىا, ويعد ىذا الوصف دقيقا في تأثتَ الاشهار في الجمهور, فالتأثتَ يكوف غاليا 

 عن حسن نية وطيبة خاطر, لكنو يتضمن في أحياف كثتَة عنفا غتَ مشعور بو,
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  ( 1)ديالأنو يدفع إلى استهلبؾ الدنتوجات لا إرا 

والاشهار أيضا ىو عبارة عن فن بسارسو وسائل الاعلبـ ويستند إلى مؤشرات مرئية مثل العناوين 
الرئيسية و الثانوية و الدضامتُ و الطباعة, وكذا الصورة..., يتوخى أف تكوف أفكاره واضحة 

المحدد  وىادفة, ويستعمل وسائل تبليغ متنوعو ومتناسقة يسخرىا كلها في سبيل برقيق الذدؼ
 (2)والغاية الدرجوّة

إف الاشهار عبارة عن صورة مصنعة ومكثفة تتفاعل فيها عدّة عوامل تتألف وتتبادؿ الأخذ و 
العطاء لإحداث خطاب أو إنتاج معرفة أو مادة يستحضر من خلبلذا تفاعل القارئ أو الدتلقي مع 

وإنو كما يقاؿ:" فنّ مركب يضع الدادة الاشهارية أو المحتوى الذي يعبر عنو الخطاب الاشهاري, 
 ( 3)العالم بتُ يديك" 

وكل حتُ, يطرؽ ويرى عبد الرحيم الدودف أف الخطاب الاشهاري ىو خطاب يحاصرنا في كل لحظة 
أبوابنا ليل نهار, في الحلم و اليقظة نستعملو بالوعي أحيانا ومن دوف وعي أحيانا أخرى, خطاب 

الأدوات, يخاطب كل الحواس ويوظف كل اللغات و الأشكاؿ و الأنظمة, ويوظف يتوسل بكل 
 ( 4)الثورة التكنولوجية في ميداف الدعلومات وطرائق الاتصاؿ والتواصل 

 

 

 

 .74, ص2002, 18, لرلة علبمات, الدغرب, عدد مدخل إلى دراسة الاشهاربضيد الحمداني:  -1
لرلة الدوقف الأدبي,  ,-نظرة سيميائية تداولية-ر في الخطاب الإشهاريبلاغة الصورة وفاعلية التأثيبشتَ ابرير:  -2

 .  63-62, ص2005, بسوز 411العدد 
 . 23,ص1998, 92, لرلة الفكر العربي, العدد الإعلان وتأثيره في اللغة العربيةعصاـ نور الدين:   -3
نظمتو لرموعة البحث في الدعجم الأدبي عن عبد الرحيم مودف: تقديدو للصورة الإشهارية باعتبارىا لزورا ليوـ دراسي  -4

 . 43, الدغرب, ص2002, 18الخطاب الإشهاري, علبمات, العدد 
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إف الخطاب الاشهاري من ىذه الناحية ىو خطاب اقناعي يتأسس على إطار نظري وجهاز  
ا مفاىيمي يستثمر مواقف معينة لدعم وجهة نظر لزدّدة والعمل على الإقناع بها بشتى الوسائل بد
يحمل من دلالات لغوية تبليغية للؤشخاص ومشاعرىم وأحاسيسهم وأفكارىم, ويظهر موقف 
لسرج الاشهار من خلبؿ أسلوب إخراجو للكلمة ونبرة الصوت وطريقة أدائو وما برتاجو من 

 (1)حركات وإيداءات لشا يعطي دلالة تأكيدية للكلمات الدتلفظ بها

ب الأكثر قدرة على اختًاؽ عقوؿ الدشاىدين لخاصية والخطاب الاشهاري التلفزيوني ىو الخطا
الصورة وتأثتَىا الفعاؿ, ىذا وبالإضافة إلى الصورة يتم استخداـ اللوف و الدوسيقى وطريقة الأداء و 
الحركة والدوضوع, تتفاعل كل ىذه العناصر بعضها ببعض لتجعل من الخطاب الإشهاري عبارة عن 

لى إنتاجو وإلصازه أعواف كثتَوف يكونوف فريقا متخصصا في فيلم مصغر   ميكروفيلم  يتعاوف ع
الإخراج و الديكور ووضع الأثاث والحلبقة والتجميل والإضاءة وضبط الصوت واختيار اللغة 

 (2)الدناسبة للمقاـ

فتزدوج ىنا كما يقوؿ طو عبد الربضن:" أساليب الإقناع بأساليب الإمتاع فتكوف أقدر على 
في استحضار الأشياء   لدخاطب وتوجيو سلوكو لدا يهبها ىذا الإمتاع من قوةالتأكيد في اعتقاد ا

 أساسا تعتمد التلفزيوف فخدمة, والنشاط بالحركة نابضة حية صورة, (3)كأنو يراىا رأي العتُ..."
  أساس الرؤية أف نعلم أننا خاصة, الكلمات آلاؼ من التعبتَ في أقدر لأنها الدرئية الصورة على

 

 

, 14, لرلة اللغة والأدب, معهد اللغة العربية وآدابها , جامعة الجزائر, العدد سيميولوجيا النص المسرحيلي: أبضد بكا -1
  228,ص1999

, لرلة اللغة العربية, المجلس قوة التواصل في الخطاب الاشهاري دراسة في ضوء اللسانيات التداوليةبشتَ إبرير:   -2
 .229ص,  2005,  13الأعلى للغة العربية , عدد 

 41, ص2000, الدركز الثقافي العربي, بتَوت, في أصول الحوار وتجديد علم الكلامطو عبد الربضن:   -3
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 (1)وفهمها الدعلومات واستيعاب الإقناع

إف عالم الومضاف الاشهارية كما يقوؿ سعيد بن كراد: ىو عالم الذوية, ىوية لفظية طباعية 
ة بصرية  الدرئي , ذلك أف الإرسالية الإشهارية تسعى  الدكتوب  أو ىوية صوتية  الدسموع  أو ىوي

طو أو يزينو كياف متميز, ولذذا السبب فإف الومضة أو الوصلة دائما إلى تأثيث عالم إنساني يتوسّ 
الإشهارية تسعى دائما من خلبؿ طرؽ بناء دلالاتها ومن خلبؿ موضوعاتها وكائناتها وأبعادىا 

الددرج للتداوؿ, وتنوب عنو, إفّ الأمر يتعلق بتحديد  الشيء التشكيلية إلى تأسيس ىوية تستوعب
  (2)الدفرد ولكنو يصدؽ على كل أحجامو  الشيءاسم يتجاوز 

ولذلك تعتبر السيميائيات مدخلب منهجيا ثريا وخصبا لتحليل ىذا النوع من الخطابات, لأنها 
ر لذا الدوضوع الأنسب بذمع بتُ ما ىو لساني وما ىو أيقوني, ثم إف الخطاب الإشهاري يوف

للتحليل باعتباره فيلما قصتَا جدا, فيوجد لعب على مشاعر الدتلقي ومداعبتو ودغدغة عواطفو 
وانطلبقا للئقباؿ على الدوضوع الدشهر لو, وىو الذدؼ الأساسي الذي يعمل من أجلو الإشهاري, 

ت التجارية للملببس الإشهار عن لستلف العلبمابإبراز الخصوصيات الدميزة للمنتوج, مثلب: 
فالدتلقي ينساؽ وراء علبمة ما بوصفها تقدـ منتوجا في القمة أو الدثالية, " إننا لا نشتًي أحذية 
بل نشتًي أقداما بصيلة, ولا نشتًي عطرا بل نشتًي حالات إغراء, ولا نشتًي سيارة بل نشتًي 

  (3)وضعا اجتماعيا"

 

 

, لرلة اللغة العربية, المجلس بين انحسار المكتوب وانتشار المرئيتجربتا القراءة والمشاىدة بصاؿ السيفة :  -1
 .193, ص2005, 13الأعلى للغة العربية, عدد 

, لرلة الفكر العربي الدعاصر, عدد المرجعية والجمالية والمدلول الإيديولوجي -الصورة الاشهاريةسعيد بن كراد:  -2
  101, ص2000, 112-113

 . 102, صنفسو -3
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 الذي الدشتًي لدى غتًاروالا الإغراء مواطن لضبط بالإشهار القائم جانب من لااحتيا ىناؾ فنجد
 سيكولوجي ىوس إلى الشراء سيتحوؿ بل, الرغبة بدافع مقتن إلى الحاجة بدافع مقتن من يتحوؿ
 (1)الشراء أجل من

 / أىم المقاربات المنهجية في تحليل الخطاب الإشهاري:2

 Approchesنهجية  على وجود عدة مقاربات ميؤكد الباحثوف في لراؿ الاشهار 

méthodologiques لتحليل الخطاب الاشهاري, وىي متداخلة فيما بينها وتكمل كل واحدة  
 :(2)منها الأخرى

  :وىي البوابة التي ندخل من خلبلذا عالم الاشهار, إذ لا يوجد إشهار من  المقاربة اللسانية
ضيو الصورة الاشهارية في ثباتها وسكونها أو في حركاتها دوف لغة منطوقة أو مكتوبة بحسب ما تقت

وتكتسي ىذه الدقاربة الدنهجية الانطلبؽ من النظاـ أو النسق اللساني فيبحث في  ونموىا وتغتَىا.
مستوياتو الصوتية و الصرفية و الدعجمية و التًكيبية و الدلالات النابذة عن ىذه الدستويات كلها. 

للساني تبقى رغم ذلك قاصرة أماـ بلبغة الصورة وتأويلبتها الدتفاعلة والدؤثرة, إلّا أف أهمية النسق ا
    (3)فهي ذات تأثتَ في نفس الدتلقي, كما تستوقف الدشاىد لتثتَ فيو الرغبة والاستجابة

  :وتكتسب أهميتها القصوى في كوف الخطاب الإشهاري يركز أكثر ما يركز  المقاربة النفسية
ل على إغوائو واستدراجو بأف يتسلط على الحساسية الدتأثرة لديو ويهيمن على على الدتلقي فيعم

وىو الجميل وىو الجديد الذي لم يصنع من أفق انتظاره فيجعلو لا يرى شيئا غتَه, فهو الدناسب 
 قبل وصنع من أجل الدتلقي دوف غتَه..

 

 77الدغرب, ص ,2002, 18, لرلة علبمات, عدد مدخل لدراسة الاشهاربضيد الحمداني:  -1
 28عمراني مصطفى: مرجع سابق, ص -2
 29-28نفس الدرجع, ص   -3
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 وتتمثل في كوف الخطاب الاشهاري يهدؼ إلى برقيق منفعة أو ربح أو المقاربة التداولية :
فائدة, ولا يكتفي بتبليغ الخطاب فقط وإنما يحرص على أف يلبس خطابو أبصل حلّة ويزينّها بأبصل 

ن أجل برقيق الدبتغة, ويبرز ذلك في لغتو الدكثفة وبصلو الدختصرة وكلماتو الأزياء ويتأنق ويتألق م
الدشعّة البراقة التي تتوجو لضو الدستقبل, فهو الذي يعنيها أكثر من غتَه, ولا تتوجو لضو الداضي إلّا 

 بدا يخدـ مصلحة القائم بالإشهار ويتعلق بدستقبل الدتلقي.

  :ل رؤى المجتمع الدختلفة وثقافتو, غذ يعدّ الاشهار إنتاجا برم المقاربة الاجتماعية الثقافية
  سياسية, ثقافية, اقتصادية واجتماعية , وتعد لغويا اجتماعيا يبرز العلبقات الاجتماعية الدختلفة 

العلبمات و السمات الدختلفة التي بسيز الاشهار مرآة تعكس ما يجري في المجتمع من أحداث 
يحاوؿ القائم بالإشهار تأكيدىا أو الإقناع بها أو تعريتها وكشفها أماـ وتفاعلبت سلبا أو إيجابا, 

الجماىتَ, فتزعم أف الإشهار يدكننا من معرفة بنية الوعي الاجتماعي إلى جانب شرح العناصر 
 ( 1)الدكونة لو وبرليل الروابط الدتبادلة, ودراسة قوانتُ تطوره 

 في سنوات السبعينات و الثمانينات لصده خطابا فعندما نتأمل الخطاب الاشهاري الجزائري مثلب
فقتَا لا يثتَ انتباه الدتلقي بقدر ما يثتَ تقززه ونفوره, ثم إنو لا يخرج عن كونو خطابا سطحيا 

 أحادي النظرة يتعلق بالإيديولوجيا السائدة آنذاؾ, وىو باختصار لا يثتَ الانتباه.

نات إلى يومنا ىذا فيجده قد برسن كثتَا جدا من أمّا الناظر إليو في النصف الثاني من التسعي
 حيث لغتو وأسلوبو ووسائل إنتاجو, وطرائق تعبتَه وموضوعاتو.

 :وىي أىم الدقاربات وأنسبها لتحليل الخطاب الاشهاري إلى جانب الدقاربة  المقاربة السيميائية
 واللوف والشارة والأيقونة والرمزالتداولية, لأنها بذمع بتُ الصوت والصورة والدوسيقى والحركة والأداء 

 واللغة والديكور. 

 44, ص1985, ماي 7, لرلة دراسات عربية, عدددور الصحافة في تشكيل الوعي الاجتماعي سراج أبضد: -1
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الشيئ الذي يجعلنا نقوؿ أف الخطاب الاشهاري وخصوصا التلفزيوني   السمعي البصري  عبارة 
بإلصازه وتأثيثو أعواف كثتَوف من مهندستُ في  عن ميكروفيلم, أي فيلم قصتَ جدا يقوـ

اختصاصات لستلفة, ثم غننا نزعم أف الدقاربة السيميائية تشمل كل الدقاربات السابقة وخصوصا 
 التداولية منها.

", وىي شارل سندرس بيرسوتتأسس النظرية السيميائية على عدّة عناصر عند الباحث " 
سجاما مع ىذه العناصر يؤسس بتَس فلسفتو على الظاىراتية التطورية الواقعية والبراغماتية وان

 Phanéroscopie وىو بهذا يوسع من نطاؽ العلبمة لتشمل (1)  التي تعتٍ بدراسة ما يظهر ,
اللغة وغتَىا من الأنظمة التبليغية غتَ اللغوية, فكل ما في الكوف بالنسبة لبتَس علبمة قابلة 

  وتعدّ جزءا من علم الدنطق خلبفا Sémiotiqueيوتيقا  للدراسة وىي بذلك تندرج ضمن السيم
" الذي ركّز اىتمامو على العلبمة اللغوية وىي تندرج في إطار فرديناند دي سوسيرلػػ " 

 .(Sémiologie)السيميولوجيا

ولذذا يعد منظور بتَس الأنسب والأصلح لدراسة الخطابات البصرية ومنها الإشهار, فلقد عملت 
  على قلب تاري  التمثيل Représentationة في لراؿ بسثيل وإعادة إنتاج الواقع  الثورة التقني

البصري التقليدي... فمن جانب سوؼ برتكر الصورة الفوتوغرافية لرموعة لرالات التعبتَ التي  
  إلى غتَ Portraitsكانت من نصيب الفنوف التشكيلية مثل رسم الطبيعة والصور الشخصية  

خر ستعمل السينما والتلفزيوف على تطوير استعماؿ الطرائق الفوتوغرافية ذلك. ومن جانب آ
وخاصة فيما يتعلق بتمثيل الوقائع والدشاىد الدتحركة موسعة بذلك من مفهومي الفرجة و العرض 

 Spectacle  (2)الذي كاف مقتصرا على الدسرح 

 

, المجلة العربية  النص الأدبي )النص النقدي خاصة(أثر التقنيات المعلوماتية في لسانيات مراد عبد الربضن مبروؾ:   -1
 62, ص1997, 6للعلوـ الانسانية, العدد

 63نفس الدرجع, ص  -2
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 / بلاغة الخطاب الاشهاري التلفزيوني: 3

أخذت بحوث البلبغة الجديدة تنمو منذ نهاية عقد الخمسينات من القرف العشرين عبر ثلبثة آفاؽ 
 اينة في أىدافها وبرالرها, وقد مضت على النحو التالي:متجاورة ومتتالية, وإف كانت متب

  في عنواف أحد الكتب الشهتَة التي وضعها  1958ولد مصطلح البلبغة الجديدة عاـ     
  برت اسم " مقاؿ في البرىاف: البلبغة الجديدة", ويعتمد Ch.Perelman"  بيريلمان" 

اجة الاستدلالية باعتباره برديدا ىذا الكتاب على لزاولة لإعادة تأسيس البرىاف أو المح
منطقيا كتقنية خاصة ومتميزة لدراسة النطاؽ التشريعي والقانوني على وجو التحديد 
وامتداداتو إلى بقية لرالات الخطاب و الأيديولوجيا بصفة عامة حتى انتهت في آخر عقد 

حظ عموما على الثمانينات إلى ما يطلق عليو أزمة الشكلبنية والطبيعية الجديدة, ويلب
مبادئها أنها تدور حوؿ وظيفة اللغة التواصلية وأنها ليست منبتة الصلة بالتقاليد البلبغية 
الكلبسيكية على اعتبار أف منظر الخطاب البرىاني يهتم بدوره بالأشكاؿ البلبغية كأدوات 

  (1)أسلوبية ووسائل للئقناع والبرىاف

 قد نشأ في منتصف الستينات من القرف الداضي وامتدّ أمّا التيار الثاني في البلبغة الجديدة ف
" ولقد ولدت بيريلمانمشروعو خلبؿ العقدين التاليتُ ولم تكن لو علبقة تذكر ببلبغة" 

ىذه البلبغة الجديدة في حضن البنيوية النقدية ذات النزوع الشكلبني الواضح, ويدثلها 
  " جيرار جينيت فرنسا مثل:" لرموعة باحثتُ أطلق عليهم البلبغيوف الجدد معظمهم في

لصازاتهم على الدراسات من مبادئهم وإ " ويلتقوف في كثتَتودوروف" و " جان كوهو " 
 المجازية و اللغوية في الثقافة الالصليزية الأمريكية, على اختلبؼ في الدناىج والغايات,

 

 64ص  ,1992, وف والآداب, الكويتللثقافة والفن, دار المجلس الوطتٍ بلاغة الخطاب وعلم النصصلبح فضل:  -1
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غتَ أنهم يستمدوف أفقهم العرفي من تيارات برديثية تتزامن مع حركات بذديد أخرى مثل  
النقد الجديد و الرواية الجديدة والسينما الجديدة وكلها بسثل ظواىر متقاربة في منبعها 

 .(1)ومصبّها 

  لراوز للببذاه البنيوي ومعتمد على ويأتي الابذاه الثالث لتحليل الخطاب في منهج وظيفي
السيميولوجيا من ناحية والتداولية من ناحية أخرى, وقد بروؿ إليو في نهاية السبعينيات 

بأف السيميولوجيا  1979بعض أنصار التيار الثاني كما فعل " تودورؼ" الذي اعتًؼ عاـ 
طاب مرىوف , وقد اتّضح أف مفهوـ بلبغة الخيدكن أف تفهم باعتبار بلبغة معاصرة

بالاعتداد بها كعلم لكل أنواع الخطاب, علم عادي في موضوعو وفي منهجو, مهما 
اختلفت الأسماء التي تطلق عليو, إذ أننا لصد من يسميو " النحو العادي للخطاب" في 
مقابل من كاف يحصره في الخطاب القضائي أو الأدبي, وبالرغم من تنوع مادة الخطاب إلّا 

 ( 2)" فن شكلي عاـ" قابل للتطبيق على بلبغة الخطاب" أنو سيظل ىناؾ 

وما دمنا بصدد دراسة البعد الخيالي في الخطاب الاشهاري, يدكن لنا رصد ذلك بشكل مباشر 
في أغلب الوصلبت أو الومضات الإشهارية التي تبث على شاشة التلفزيوف, فنلبحظ سيطرة 

يا خياليا فيصتَ لشدوحا مبجلب جليل الأوصاؼ ماىو إيحائي رمزي إذ يأخذ الدنتوج وضعا اعتبار 
قصد ترغيب الناس فيو, ولذلك يشتغل خطاب الاشهار دائما من خلبؿ الإحالة على واقع 
ما, لكنو يجري برويلبت وتغتَات على ىذا الواقع ليصتَ معطى متخيلب يرتبط بالمجاؿ النفسي 

.. فلئشهار يستعتَ لحسابو الخاص كثتَا بدختلف تشكلبتو الواعية واللبواعية الغريزية والثقافية.
 من الصور والقيم الرمزية...

 من توظيف ما ىو خيالي في خطاب واقعي من الدفروض أف تغلب عليو اللغة التقريرية والغاية

 64صلبح فضل: الدرجع السابق, ص   -1
 65نفسو, ص  -2
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الدادية لزو كل الدؤشرات ىو السعي لإضفاء طابع الدعقولية والواقعية على الدنتوج, وبذلك لزاولة 
شهارات كما لزو كل ما ىو اصطناعي في بعض الا والدعائية التي تشكل طبيعتو, وأكثر من ذلك

 سنوضحو في الجانب التطبيقي للدراسة.

وبدا أف الصورة وخصوصا الدتحركة منها أصبحت تراىن في إبلبغها على البعدين الأيقوني 
الروابط الدلالية ومدى ملبءمة كل عنصر للآخر, إذ في كل والتشكيلي, فإف القارئ ملزـ بدراسة 

صورة من ىذا النوع يتزامن الخطاب الأيقوني مع الخطاب اللغوي   أي الصورة والحوار , وىو ما 
على أف , مع التًكيز (1)يفرض على المحلل القياـ بدراسة الروابط التي بذمع بتُ الصورة والنص 

بها الخطاب البصري, ىي التًميز والتأثتَ, فعبر الصورة يدكن أف نرمز الخاصية الأساسية التي ينفرد 
 لدعافٍ شتى.

" جاك دورانوفيما يلي جدوؿ يوضح أىم التصنيفات والأشكاؿ البلبغية الدختلفة التي أوجدىا " 
 Jacques Durand  في الصورة الاشهارية, وىو الجدوؿ الذي تضمنو كتابو الشهتَ حوؿ  

  Rhétorique et image publicitaire  (2)الإشهارية   البلبغة والصورة

 

 

 

 

 

 

 101سعيد بن كرداف: الدرجع السابق, ص -1
2-  Jacques Durand : Rhétorique et image publicitaire. Edition Bordas. Paris. 1970. 

P69   
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العلاقة بين العناصر 
  المتغيرة

Relation entre 

éléments variant 

 

         Opération Rhétorique                             يةالبلبغالعملية 

 / الضم1
Adjonction 

الحذف أو  /2
الالغاء 

Suppression 

/ الاستبدال 3
Substitution 

 / التبديل4
Echange  

 الإعادة .Identité IV/التمثيل 1
Répétition 

V.الإضمار 
Ellipse  

VI.  المبالغة
Hyperbole  

VII. القلب 
Inversion 

   Similarité شابوتل/ ا2

 في الشكل De forme    

  في المحتوى De contenu   

VIII.  القافية Rime 

IX. المقارنة 
Comparaison 

X.  المواردة 
 Circonlocution 

n  

XI. التلميح 
Allusion 

XII. الاستعارة 
Métaphone 

XIII.  التماثل
Homologie  

   تراكم.Différence XIV/ الاختلاف 3
Accumulation  

XV. التعليق 
Suspension  

XVI. اية الكن 
Métonymie  

XVII. فصل بلاغي 
Asyndète  

 Opposition/ التعارض 4

  في الشكل  

   في المحتوى 

XVIII. الإقران
Attelage  

XIX. الطباق
Antithèse 

XX. الارتباط 
Dubitation  

XXI.التحفظ 
Réticence 

XXII.  الكناية 
Périphrase 

XXIII.  التورية 

Euphémisme 

Anacoluthe  

 

Chiasme  

  Fausse/ تماثل خاطئ 5
homologie 

 زدوج معتٌ مDouble sens
 

  مفارقةParadoxe    

XXIV.  مفارقة 
Paradoxe  

XXV. Antanaclase  

XXVI.  حشو
Tautologie  

XXVII. التغاضي
Prétérition 

XXVIII.  تلاعب جناسي
Calembour 

XXIX.معنى مقلوب 
Antiphrase 

Antimétabole 

XXX.  معارضة المنطق
Antilogie 

 الشكل يمثل ترتيب أنماط الصورة البلاغية والعلاقات المترتبة عنها
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 المتلقي تسلوكياالخطاب التلفزيوني وقدرتو على تغيير  / تأثير4

, والتأثتَ عبر التقابلبت اللونية (1)تعتمد الصورة الإشهارية دائما على الإغراء و الإغواء والإبهار 
والدلالية والدلبزمة لددّة طويلة لشكنة, واستبداؿ الصيغ التمظهراتية وإف تعلق الأمر بذات الدنتوج, 

ي تسعى إلى القبض على الراىنية التي أنتج فيها ومن أجلها " الدنتوج", بذارة أو وفي كل ذلك فه
 فكرا أو إخبارا أو برسيسا.

قناعي والصورة الاشهارية التلفزيونية ىي شهارية إذف إلى برقيق الخطاب الاوتهدؼ الصورة الا
ولتحقيق ذلك فهي   ,( 2)وسيلة وغاية في الآف ذاتو, وىو ما يجعلها تستند إلى مبدأ القصدية 

 بحاجة إلى الإيداءة والسلوؾ الدوازي إلى جانب اللغة و الأيقونة.

ء رغباتو ا إلى إشباع حاجات الدتلقي وإرضاوتسعى القنوات التلفزيونية بدختلف توجهاتها وبزصصاته
 وتلبية طلباتو وذلك بتحستُ الصورة وترقيتها, وجذب عدد متزايد من الجمهور الدشاىد, لا يدكن

 قياسو البتّة بعدد الذين يتلقوف الرسالة الدكتوبة.

إفّ لرتمع الصورة يضمّ إليو ما تستبعده ثقافة الكتابة, حيث يلتقي الدثقف بالأمّي في استهلبؾ 
منتوجها استهلبكا متباينا بطبيعة الحاؿ, بل تصبح على عاتق لرتمع الصورة مسؤولية ترقية مستوى 

من الدشاىدين في العالم العربي يتابعوف النشرات الإخبارية والحصص  الأمي وتعليمو وتثقيفو, فكثتَ
الثقافية والتًفيهية التي تلقي بلغة عربية فصيحة, لا يستطيع أف يفهمها العديد منهم, لكن الصور 
التي ترافق التقديم والتعليق تسدّ مسدّ اللغة, وبسلؤ ىذا النقص بخلق سياؽ معتُ لفهم رسالة الصورة 

من غدراؾ لزتواىا, ونفس الشيء بالنسبة للومضات الإشهارية التي تقدـ ية أكثػػػػػػر الإخبار 
 بالفصحى وىذه الظاىرة برتاج إلى معالجة لسانية واجتماعية ونفسية وتربوية.

 

 37, ص1999, 491, لرلة العربي, العدد عالم الصورة وثقافة العينأبضد يوسف:  -1
 .2001, 63-62, لرلة الدناىل, الدغرب, العدد ة الإشهاريةالإقناع في الصور  عبد المجيد نوسي:  -2
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فلغة الصورة تفسح المجاؿ للتأويل واستنباط المحتوى الذي تتضمنو, وتفرض نفسها على الانساف 
وحات الزيتية...  أو في الشارع سواء في البيت   التلفزيوف, الفيديو, الصور الفوتوغرافية, الل

  (1)والدلصقات  الإعلبنات والصور الدعائية  

إف الحديث عن البلبغة الإشهارية ىو إلى حدّ بعيد حديث عن الإيحاء الذي يعتٍ حضور وإدماج 
  (2)الذاكرة السياقية في ستَورة الدلالة

وصورىا الشاعرية الإيحائية بحيث  فنجاح إرسالية معينة رىتُ بكثافة الشحنات التي برملها,
نتقل من طبيعة مادية غلى عالم من القيم والدلالات بفضل تلك تكتسي لباسا أنيقا من الدعاني, وت

الاغتًار لدى الزبائن, شهار, لأنو يعرؼ مواطن الإغراء و الذالة التي يضفيها عليها القائم بالإ
فيستعمل لذلك الاستعارة و التشبيو الدناسب و الكناية الدوفقة, والأسلوب الغنائي الذي يلتزـ 

وة على مكونات بلبغية أخرى   بلبغة الصورة الحية, بلبغة الجسد, بلبغة السهولة و العذوبة, علب
الحركة, بلبغة الصوت الدشكل, بلبغة الدوسيقى, بلبغة الفضاء...  فكل مقوـ من ىذه الدقومات 
الإيحائية ببنيتو الداخلية, أو في علبقتو بالدقومات الأخرى, يلعب دورا مهما في تكوين وخلق صور 

 اءى للمتلقي باعتبارىا أشياء طبيعية.اصطناعية, تتً 

من ىنا يتجاوز الخطاب الاشهاري عبر آلياتو الدعتمدة فعل الشراء إلى احتضاف وبسثيل اجتماعي 
 تتم صياغتو في أشكاؿ بلبغية سحرية, ويقدـ على أنو الواقع و الحقيقة. (3)لدقولات وتصورات 

وة الخطاب الاشهاري كحقل غتٍ بإيحاءاتو انطلبقا من ىذه الاعتبارات الدشار إليها, تكمن ق
واساليبو وانزياحاتو في استحواذه على اىتماـ معظم الفئات الاجتماعية في عصرنا الراىن, إذ 

الذي أكده "روبتَ  الشيءيشكل مهد علم الأساطتَ الحديثة, وبؤرة ثقافية للحياة اليومية, وىو 
 ستنشقو مكوف من الأوكسجتُ والنيتًوجتُإف الذواء الذي ن"  بقولو:Robert Guérinغتَاف" 
  . "والاشهار

 .76-75, ص1998, 18, لرلة علبمات, مكناس, الدغرب, العدد مدخل لدراسة الإشهاربضيد لحمداني:  -1
, لرلة دراسات أدبية ولسانية, عدد خاص بتحليل الخطاب,  -الإشهار نموذجا –قناعي الخطاب الالزمد خلبؼ:   -2

 45-32, ص1986, 05العدد  ,الدغرب
 . 39, ص2007مؤسسة الوراؽ للنشر والتوزيع, عماف, الأردف, الطبعة الأولى,  سيميائية الصورة,قدور عبد الله ثاني:   -3
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من ىذا الدنظور تأتي مشروعية الدنهج السيميائي في الكشف عن الأبعاد الإيديولوجية التي تتسرب  
ه الأيديولوجيات لا كجهاز مفهومي داخل نسيج الخطاب الإشهاري, أي برديد نمط وجود ىذ

ز ببديهيتها لأنها تعدّ جزءا من البسيطة التي تتمي تالسلوكياعاـ ولررد, بل باعتبارىا سلسلة من 
 ( 1)رغامات النشاط اليومي وىذا ما يجعلها في غالب الأحياف تنفلت من الدرس و الدراقبة ا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

تربصة عبد الرحيم حزؿ, دار تينمل للطباعة والنشر, مراكش, الدغرب, الطبعة , المغامرة السيميولوجيةرولاف بارت:  -1
 29, ص1993الأولى, 
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 تحليل الوثيقة 

 :الفحص و التدقيق  
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 تمهــــــيد:

إف موضوع التًبصة الإشهارية من أقل ابؼيادين حظا من الدراسة والبحث, مع أنو أخصبها وأغناىا, 
والتًبصة الاشهارية ىي النشاط اللغوي والثقافي الذي يعتٍ بنقل النصوص الاشهارية من سوؽ إلى 

برى, لا سيما أخرى, وىي نشاط عستَ, يطرح في وجو الصناعة الإشهارية مشاكل وبرديات ك
عند ابؼتًجم العامل على نقل النصوص الإشهارية من سياؽ لغوي ثقافي إلى آخر, لا سيما بعد أف 
اصبح ىذا النشاط متلازما و الإشهار الدولي, وشرط وجوده وبقاحو في ظل اختلاؼ اللغات 

 والثقافات.

بصية اأججدى في نقل تطرح تربصة النصّ الإشهاري تساؤلات عديدة أبنها معرفة الإجراءات التً 
ىذا النوع من النصوص , وكذلك طبيعة التكافؤ الواجب برصيلو, إضافة إلى طرحو بؼسألة اأجمانة, 

 إف كانت على مستوى التًكيب أو ابؼفردات أو الغرض التجاري, أو غتَىا من مستويات التكافؤ.

ابؼزايا و ابػصاؿ التي بهب سبق أبنية ابؼتًجم العامل على النصوص الاشهارية, و  ويظهر من كل ما
أف يتحلى بها, لينجح في ىذه ابؼهمة الشاقة, وإف كاف من الواجب تلقيو تكوينا خاصا, وضرورة 

 إدماجو في مسار التسويق ابؼعقد, لضماف فاعلية أكبر في النقل.

 ومن وجهة نظر أعمّ يتوجب فهم مكانة التًبصة من الإشهار الدولي في ظل استًاتيجيتي الاتصاؿ
وبؼة بصيع التجاذب ابغاصل بتُ تيار ينادي بعالدولي التنميط و التكييف, ومدى اعتمادبنا في ظل 

 أشكاؿ الاتصاؿ وتيار مناىض للعوبؼة, يسعى غلى بضاية الثقافات المحلية من التشوه والاندثار.
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I.  :مفهوم الترجمة الاشهارية 

لى إار رسالة إعلامية تتجو أكثر فاكثر في ظل اكتساب آليات السوؽ أجبعاد دولية أصبح الاشه
ابؼستهلك الدولي, لذلك فابغديث عن الاشهار الدولي يفضي بالضرورة إلى التطرؽ للتًبصة 

 الاشهارية, فلا بيكن في غيابها تصور إمكانية وصوؿ الرسالة المحلية إلى كافة اأجسواؽ العابؼية.

قطة تتقاطع فيها اللسانيات التطبيقية مع وموضوع التًبصة الاشهارية موضوع إعلامي يقع عند ن
اي أنها ليست موضوعا لغويا بحتا وإبما تندرج في سياؽ اجتماعي أيضا,  (1)العلوـ السوسيولوجية 

أمّا قويدار فلا يبتعد عن ذلك كثتَا حيث يرى أنها ميداف يقع ضمن حدود بؾاؿ الإشهار من 
  (2)ىجهة وينتمي غلى عالم الاتصاؿ الواسع من جهة أخر 

 ( 3)ويعرفها بأنها وسيلة الاتصاؿ ابؼثلى أماـ شركة تصدر منتجاتها

وأرجع ذلك إلى كونها تزيد  (4)كما وصفها في مقاـ آخر بكونها ميزة ونعمة اتصالية لا بيكن نفيها 
 من ابؼداخيل وبزدـ صورة ابؼنتج في ظل ابؼنافسة الشرسة. 

شهارية يتوقف على ابؼعتٌ الذي نعطيو لكلمة ويشتَ قويدار إلى أف إعطاء تعريف للتًبصة الا
 ( 6), و بوصي قويدار للتًبصة الاشهارية ثلاثة آثار بـتلفة (5)إشهار

 

1-  M. Bonhomme et M.Rinn :La traduction publicitaire en suisse. Le magazine de 

l’information des professionnels de la communication. Publication 22. FRP 08/01. 

Aout. 2004. (Publication 23)
 

2- Guidére.M : Publicité et traduction. Le Harmattan 2000. P11 
 

3- Guidére.M : Translation practice in international advertising. In translation 

journal. Vol 05. N°1. 2001. Consulté le 30/12/2017 sur: 

http://accurapid.com/journal/15advert.htm. 
 

4- Guidére.M  et G.Lugrin :La traduction publicitaire et ses perspectives d’avenit. 

In hieronymus. Revue de L’ASTTI .n°2 .2002. pp 9-15
 

5-  Guidére.M  et G.Lugrin . Op. Cit 
 

6-  Ibidem.
 

 

http://accurapid.com/journal/15advert.htm
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 تؤثر على البيع سلبا والا عندما لا تغتَ التًبصة من النص اأجصلي شيئا, فلا الأثر الصفر: /1
 .إبهابا

, بأنو برييد التًبصة للنص اأجصلي ويعرؼ .من الصعب توقعو أو فهمو الأثر السلبي: /2
(  Planète Linguaفتضمحل قوة ابغملة الاشهارية واثرىا في السوؽ الدولية, وتضع الوكالة )

 :  (1)ابؼختصة في تقديم خدمات التًبصة عبر العالم, للمسار التًبصي بطس مراحل ىي 
 :بهدؼ الكشف عن الصعوبات التي بسثلها وكذلك حجم الوثيقة وخصائصها. تحليل الوثيقة 
  :أي النقل بدعناه اأجصحّ وعادة ما يستعاف فيها بابغاسوب ) التًبصة الآلية(  عملية الترجمة 
 حيث تفحص التًبصة المحصل عليها وتدقق بحثا عن مقبولية وصحّة النصّ  التدقيق: الفحص و

 الناتج.
  :مع احتماؿ ورود بعض التعديلات التي تهدؼ إلى خلق  دمج الترجمة في شكلها السابق

 الانسجاـ وابغفاظ على التكامل التأويلي بتُ النص و الصورة.
 :تطرّؽ إلى ىذا ابؼوضوع على صعوبة نقل النصوص وبهمع جلّ من  المراجعة النهائية للترجمة

الاشهارية لكونها ليست نشاطا مستقلا بذاتو, بل ىو جزء من كل من عناصر يتوجب توضيحها 
, فالرسالة الاشهارية لا تنقل حسب ابداع ذاتي يقوـ بو ابؼتًجم, وإبما تتحدد ابؼمارسة التًبصية 

أف وعي ابؼتًجم بدثل ىذه ابغقائق ابؼتعلقة ,كما (2)عن النص  بشكل كبتَ بدؤشرات خارجية
 بالواقع العملي والتطبيقي للتًبصة الاشهارية أمر بالغ اأجبنية في تفادي العشوائية في التنفيذ.

 

 

 
1- Planète Lingua : Translation service for advertising communication. Consulté le 

15/05/2018 sur: www.planetingua.com  
2- Guidére.M : Translation practice in international advertising . Op. Cit  

 

http://www.planetingua.com/
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فيما بىص بماذج الاتصاؿ التي قدمت في ميداف الاشهار يقوؿ الدكتور " ابظاعيل السيد": " ىناؾ 
, (1)لشرائي والاستهلاكي للأفراد"العديد من المحاولات و النماذج التي قدمت لتفستَ السلوؾ ا

وذلك بغية فهم ابؼسار التواصلي في الاشهار وتسليط الضوء على آلياتو, إلّا أنو يذكر فكرين 
أساسيتُ كاف بؽما أثربنا في وضع ىذه النماذج, أوبؽما: يستقي أسسو من ابؼدرسة السلوكية, 

الشراء لديو, وأما الثاني:  فيجعل ابؼستهلك  ومبدؤه أف تنبيو ابؼتلقي كفيل بخلق الرغبة في الاقتناء و
مركز الاىتماـ وسيد ابؼوقف, إذ لو كامل ابػيار ومطلق ابغرية, وعليو فنجاح الاتصاؿ الاشهاري 

  (2)أو فشلو متوقفاف عليو 

ابؼقتًحة, ( كأحد أىم النماذج AIDAيظهر بموذج) لك في إطار الاشهار كنشاط اتصالي,وكذ
( أف الاتصاؿ الاشهاري يتم على أربع Elmo Louisإيلمو لويس" ) ويرى صاحب النموذج "

 مراحل أساسية: 

 ( Attentionإثارة الانتباه ) -

 (  Intéretتوليد فكرة ابؼنفعة ) -

 ( Désirإثارة الرغبة ) -

 ( 3)( Actionابغثّ على الاستجابة ) -

 

 

 

 

 

 45, ص2002-2001, الاسكندرية, ةالاعلان ودوره في النشاط التسويقي, الدار الجامعيابظاعيل السيد:  -1
  45نفسو, ص  -2

3-  Consulté le 24/03/2018 sur le lien :  www.wikipedia.org/wiki/publicité %03à 

20h30 

http://www.wikipedia.org/wiki/publicité
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II. :ضرورة الترجمة الاشهارية ودواعيها 

فات المحلية تقف حجرة عثرة أماـ الشركات ابؼتعددة يتبتُ من خلاؿ ىذا ابؼلمح أف اللغات والثقا
ابعنسيات العاملة على اختًاؽ كلّ المجتمعات وغزوىا اقتصاديا, وإغرائها بدنتجاتها, ومن ىذا يصتَ 
إبهاد حلوؿ بؼشكلة اللغات المحلية ضرورة اقتصادية أكثر منها لسانية من منطلق أفّ: " اللغة أداة 

و سلطة اللغة تتجلى في توجيو الرأي  (1)د وسيلة للإعلاـ والتواصل*بؼمارسة السلطة وليست بؾر 
العاـ المحلي, وىنا تكمن قوّتها وسرّ الاىتماـ ابؼتنامي بخطورة الدور الذي تلعبو, وبؽذا بقيت ابؼتمرد 
الوحيد الذي يستعصى على التًويض, فهي الوعاء الثقافي, على اساس أنو لا توجد علامات 

تَ العقبة اأجداة التي تقف في وجو تدويل ابغملات الاشهارية إما على مستوى فارغة, وبهذا تص
اأجصوات أو ابؼعجم أو التًكيب أو الدلالة, فهي التي بردد طريقة تعامل الناطقتُ بها ونظرتهم إلى 

ومن ثم وجب الانطلاؽ إلى فهم أبناء اأجمة ابؼتوجو إليها عن طريق الإشهار العالم المحيط بهم, 
 (2)اللغة ابؼتكلم بها, بفا بهعلنا بقزـ مع من رأى أف التًبصة تقع بتُ ثقافتتُ لا بتُ لغتتُ  بفهم

ولكي يتم تدخل التًبصة بوصفها الوسيلة ابؼثلى بامتياز لتلخيص النصّ ابؼصدر من الضبابية 
الاشهارية الدلالية التي قد تعيق سبيلو في اللغة ابؽدؼ, يصتَ لزاما التفكتَ في خصوصيات التًبصة 

 نظرا لتميز ىذا النص بسمات فارقة كثتَة بذعل منو مدار البحث و التدارس.

إذ إف الرسالة التي بوملها الاشهار ليست بؾرد شكل لساني بؼعلومة تنبعث من مرسل بابذاه متلق, 
من بينها عقد  ولكنها خطاب منجز يأخذ في ابغسباف بؾموعة من الاعتبارات والعوامل ابؼختلفة,

 فهو فعل من أفعاؿ تٍ أو صريح بودد ما ينبغي أف يقاؿ والكيفية التي بهب أف يقاؿ بها,ضم

 

 

 *- La langue est un instrument de pouvoir et non plus un simple instrument d’information 

et de communication. 

1- J.M.Adam et M.Bonhomme .L’argumentation publicitaire : Rhétorique de l’ éloge et 

de la persuasion.Ed Nathan université. 2003. P98 

, ابؼركز الثقافي العربي, الترجمة و التواصل, دراسة تحليلية لإشكالية الاصطلاح ودور المترجم بؿمد ديداوي:-2
 8, ص2000, 1ار البيضاء, بتَوت, طالد
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د  آخر لم شيء( يدؿ دائما على Acte de langageاللغة )  بوحِلل عليو صراحة بدعتٌ أنو لا بوحِ
( وعليو بيكن اعتبار Décodage( وفك السنن )Encodageبكونو آلية تقوـ على السنن )

 ( 1)( Actantsرسالتو مغامرة قائمة على تعدد الفاعلتُ)

تي فهذا التحديد ذو البعد التداولي الذي ينظر بدوجبو إلى الإشهار على أنو فعل من أفعاؿ اللغة ال
تظهر التقرير وتضمر التوجيو ىو أساس الصعوبة التي قد يلقاىا ابؼتًجم للنصوص الاشهارية, ومن 

في اللغة ابؼنقوؿ إليها, وىذا  تداولاتوثم عليو أف يوجد ابغلوؿ الناجعة لتحويلو, دوف مشاكل تعيق 
 سرّ فرادة التًبصة الاشهارية.

النواحي ابغياتية الاىتماـ بتًبصة النصوص  فقد استدعت ابؼتغتَات الدولية التي مسّت بصيع
ة, فقليلة ىي الدراسات الاشهارية, ىذا ابؼيداف ابؼغفل الذي لم يتفطن إليو إلّا في السنوات اأجختَ 

ت بإبهاد حلوؿ للمشاكل التي تعتًض سبيل انتشار ابؼنتجات, واحتوائها بسهولة ويسر التي اىتمّ 
, على الرغم من أف العديد من النظريات (2)ة ثقافية صرفة من قبل ابؼستهلكتُ نتيجة عوائق لساني

عملت على إبهاد حلوؿ بؼسائل تتعلق بحقل التًبصة إلا أف ما تعلق منها بالإشهار لم يلقى 
نظرا بغدّة الاشكالية, إذ بسركز البحث إلى حدّ الآف حوؿ الطرائق التًبصية: حرفية/ إجابات شافية, 

  (3) لروححرية, تربصة ابغرؼ/ تربصة ا

كما ىو جلي فإف ابغاجة ابؼلحة كانت وراء الالتفات إلى ىذا ابؼيداف بغية تأطتَه بوعي معرفي 
يسد الفراغ الناتج عن قلة التًاكمات العلمية في نظرية التًبصة في ىذا ابغقل, ومن ىنا وجب وضع 

إلى إدراؾ حقيقة ىذا التوجو التًبصي ضمن إطاره ابؼرجعي والفلسفي, بغية فهم واع يؤدي بنا 
 التًبصة الإشهارية في أبعادىا ابؼتنوعة, تأسيسا على ما سبق فإنو بيكن ردّىا إلى: 

 

 
1-  J.B Tsofac : Sémeo-stylistique des stratégies discursives dans la publicité au 

Cameroun. Thèse de Doctorat présentée à l’univ de Marc Bloch.Strasbourg2.2000. 

p17  

2-  M. Bonhomme et M.Rinn :Adaptation de G.Lugrin. Traduire la publicité en suisse 

in Com Analysés. 2001  

3-  M.Guidére. Publicité et traduction. Ed L’harmathan. Paris. 2000. P46. 
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ىي  فوظات ابؼسيقةابؼل النظرة ابعديدة في التًبصة ابؼتأثرة بالتوجهات التداولية, والتي ترى أف /1
 التي بستلك دوف غتَىا أحقية التًبصة.

 التًبصة مسار وليست نتيجة, بدعتٌ أنها آلية وليست قصدا. /2

 بؿتوى الرسالة وفكرتها بنا وحدبنا ابؼشكلاف للوحدات التًبصية./ 3

 (1)التًبصة قراءة, وعليو يصتَ بداىة التأويل مكونا أساسيا وضروريا  /4

نظرية التًبصة استثمرت التًاكم ابؼعرفي, والزخم العلمي الذي انبثق في أحضاف  وىو ما يعتٍ أفّ 
وبداية القرف ابغادي والعشرين, الدراسات اللسانية في العقدين اأجختَين من القرف العشرين 

ء فطورت منوابؽا الإجرائي عبر الالتفات إلى الرىانات ابؼختلفة التي ينبغي إيلاؤىا العناية الكافية أثنا
بفارسة الفعل التًبصي, وذلك بإعادة تفعيل مفهوـ اأجمانة وفق فلسفة التواصل ابغديثة التي تركز 
على اأجبعاد النفعية ومقصديات أي فعل تواصلي, والذي ينبتٍ أساسا على الغاية المحققة من إبقازه 

استعماؿ في متأسية في ذلك بالتحوؿ ابؼتعاظم صوب الدراسات التي تنظر إلى اللغة على أنها 
سياقات بعينها, وعليو لا بيكن الوعي بها إلّا بإدراجها في السياؽ الذي أبقزت فيو فعليا بوصفها 
ملفوظات بؽا شروط إبقاز, وأبعاد تداولية, فما يتم نقلو حقا إلى النص ابؽدؼ أثناء عملية التًبصة 

 (2)ة البراغماتية للنص ابؼصدر ىو القيمة الدلالية ابؼركبة ) مؤلفة من عناصرىا ابؼكونة( والوظيف
وخاصة بعد أفوؿ بقم البنيوية, وانبثاؽ بزصصات أحاطت بؿفل ابػطاب بالرعاية التي يستحقها, 
وأكثر ما يتبدى ذلك في برليل ابػطاب: اللسانيات التداولية, لسانيات ابؼلفوظ, فلسفة اللغة, 

 علامة قطب الرحى فيو. وكذا في ابغقل السيمائي الذي انفتح على كل ميداف تكوف ال

 

 

 
1- M.Guidére. Publicité et traduction. Ed L’harmathan. Paris. 2000. P47-48 

, تربصة بؿي الدين بضيدي, منشورات جامعة ابؼلك سعود, الترجمة وعلوم النصألبرت نيوبرت و غريغوري شريف:  -2
 31, ص2002الرياض, السعودية, 



 ثاني                                                                الترجمة الإشهاريةالفصل ال

37 
 

III. :فرادة الترجمة الاشهارية 

( بتحديد دور تربصة النص الاشهاري في عنصرين اثنتُ, يعتبراف من صميم C.Tatilon)لقد قاـ 
ابػصائص اللسانية بؽذا النص, وبنا الوضوح وكسر أفق التوقع لدى ابؼتلقي, بدعتٌ أف بوافظ النص 

( على قصدية الرسالة بكامل مكوناتها, وأف يثتَ اىتمامو La langue cibleفي اللغة ابؽدؼ )
وتفرده, ومردّ ذلك ما بظاه التحرش الإشهاري بابؼتلقتُ عن طريق بؿاصرتهم بكمّ ىائل من بتميزه 

( النص ابؼنقوؿ Adaptationالرسائل الإشهارية, ولا تتم ىذه العملية في نظره إلا إذا تّم تكييف )
 (1)( مع مقتضيات السياؽ السوسيو ثقافي للغة ابؽدؼLa langue sourceمن اللغة ابؼصدر )

, وبهذا نكوف إزاء عملية (2)لنقل من ضوع ثقافي إلى وضع ثقافي آخر لو خصوصياتو ومتطلباتو فا
وبذلك ( 3) بزليص للنص من سياؽ ليتم بعدىا إدراجو في سياؽ ثقافي آخر* كما يرى بوؿ ريكور

ينحصر الفعل التًبصي في تربصة الروح لا ابغرؼ, والوظائف لا اأجبظاء, بابزاذ مبدأ التعادؿ 
( ولغة  Langue de départ( بتُ لغة ابؼنطق )L’équivalence fonctionnelleلوظيفي )ا

ء ناصر اأجنسب, بالتًكيز على الوفا( مرشدا عن طريق انتقاء الع Langue d’arrivéالوصوؿ )
والدقة الدلاليتُ في لغة الوصوؿ, وسبب ىذا التكييف ودواعيو كثتَة, وأبنها أف معلومة ما لا 

إلى أخرى في كليّتها ) اللغة ىي الثقافة في صورتها ابؼنطوقة أو ابؼكتوبة(, ا من لغة/ ثقافة بيكن نقله
 Intraduisibilitéوىذا أسلوب أو منهج بهنب ابؼتًجم كل إقصاء أو عجز أو استحالة تربصية )

 (4)( وتفاد لكل تربصة قد تكوف خيانة 

 

 

 

1- C.Tatilon Le texte publicitaire : traduction ou adaptation. In Méta. 

N°35.1.1990.P243  

2- Ibid .P243 

 47, ص2003,ابعزائر, 2, منشورات الاختلاؼ,طية التأويلية عند بول ريكورحسن بن حسن: النظر  -3
*- Le texte se décontextualise pour recontextualiser. 

4- C.Tatilon.Art.Cit.P244 



 ثاني                                                                الترجمة الإشهاريةالفصل ال

38 
 

ا للدلالة على اأجمانة للنص ابؼصدر بكو ابؽدؼ وىكذا نكوف بإزاء مفهوـ جديد للأمانة منزاح
والقصد من الرسالة, بفا يفرض على ابؼتًجم أف ينتقي العناصر التي توافق عبقرية اللغة ابؼنقوؿ 
إليها, فقد ينجح النص في السياؽ الذي أنشئ فيو أصلا, ويفشل في تبليغ رسالتو في سياؽ آخر 

ها, أو بؼخالفتو أعراؼ اأجمة التي نقل بلغتها, ومن ىنا لعدـ توافقو ومقتضيات اللغة ابؼنقوؿ إلي
يصتَ التكييف ضرورة ملحة لتفادي مطبات التأثتَ على ابؼادة/ابػدمة ابؼشهر بؽا , من منطلق أف 

تقنية تربصية غتَ مباشرة يتوصل بوساطتها إلى استحداث واقعة لسانية معادلة بسكن من التكييف 
لك باتباع بؾموعة من الاجراءات من بينها: الشرخ, التضخيم, تفادي الاستحالة التًبصية, وذ

إذا تطلب اأجمر ذلك,  (1)التقليص, ضغط ابؼعلومات, إعادة التًتيب النصي, وكذا إعادة الصياغة 
ابؼلاحظ أف ابؼتًجم بيتلك ىامش حرية بيكنو من التصرؼ بدا يراه مناسبا اثناء عملية برويل النص 

ة الرسالة, وذلك بأف بردث أثرا مشابها بؼا أحدثو النص على ابؼتلقي شريطة ابغفاظ على مقصدي
 في اللغة ابؼصدر على متلقيو في اللغة ابؽدؼ.

وىو ما يعتٍ ضمنيا أف تربصة النصوص الاشهارية ليست نقلا من سنن لساني إلى سنن آخر, 
وسياؽ تداولي, مع ما تدؿ عليو ىذه اأجختَة من شروط ابقاز ولكنها عملية انتاج بؼلفوظات 

والثابت في ىذه العملية التًبصية والذي لا بيكن التضحية بو ىو ىوية ابؼنتج, وخصائصو, وابػط 
  (2)ابغجاجي ابؼهيمن في النص, كذا إعداد الصفحة 

نلاحظ ىنا أف أصحاب ىذا الطرح ينطلقوف من فرضية التًبصة من لغة غربية إلى لغة غربية أخرى 
, فحتى ىذه تتغتَ وليست ثابتة, فالتًبصة إلى لغة شرقية و الذي يفتًض فيما بىص إعداد الصفحة

فيو أف يتم على أساس مراعاة العادات الكتابية القرائية, والتي تبدأ من اليسار لتصل إلى اليمتُ 
 تصتَ معكوسة, وفي حالة اللغات شرؽ آسيوية تصتَ عمودية.

 

 

 

 117ألبرت نيوبرت وغريغوري شريف, مرجع سابق, ص  -1
2- M.Bonhomme et Rinn :M.Art.Cit  
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ما نلفت الانتباه إليو ىنا أف التكييف ليس وسيلة للعبث بالنص, وإبما ىو ضرورة ملحة تدفع إليها 
رغبة المحافظة على قصدية النص ووظيفتو في السياؽ ابعديد الذي أقحم فيو , وىذه الضرورة بيكن 

فية, اأجيديولوجية, الاجتماعية, الدينية, التي تشكل ارجاعها إلة بؾموعة من العوامل اللسانية الثقا
إكراىات بؾتمعة أو منفردة, على ابؼتًجم أف بوسن التعامل معها, بغية بذنب ضياع الرسالة في لغة 

 الوصوؿ.

ما ينبغي التًكيز عليو أثناء بفارسة العملية التًبصية للمكوف اللساني في الرسالة الاشهارية ابؼتميز 
(, Rédactionnel(, التحريري)Slogansالشعارات)(, Appellationsثية: اأجبظاء )ببنيتو الثلا
طر صاحب ابؼنتج في أحياف قليلة إلى التضحية بابؽوية تربصة اأجبظاء إلا نادرا, فقد يض أف لا تتم

   (1)الابظية عن طريق تربصتها, رغبة في تعريف أكثر بابؼنتج 

شرنا من قبل إلى مراعاة القوة ابغجاجية التي بوملانها, بىضع تكييف الشعارات والتحريري كما أ
والضوابط ابؼذكورة آنفا, وسنوضح ذلك من خلاؿ بموذج لبعض الطرائق التكييفية للشعارات, 
وذلك بتحويل ابؼعتٌ المجازي إلى معتٌ حقيقي بعد التًبصة, إذ يقوؿ النص العربي ابؼشهور لإحدى 

موؿ:" سدد فاتورؾ على باب دارؾ" الذي بروؿ إلى: ابؼتعاملتُ في سوؽ خدمة ابؽاتف المح
(Réglez votre facture sans vous déplacer  إذ غدت الكناية على عدـ التنقل ,)

وبذشم عناء الوقوؼ في الطوابتَ إلى معتٌ حرفي في اللغة الفرنسية, وربدا يعود ذلك إلى استحالة 
 التصرؼ. إبهاد ابؼعادؿ, ومن ثم كاف لابد من اللجوء إلى

ما يلاحظ أف كل من تطرّؽ إلى مسالة تربصة النص الإشهاري يقلل من شأف التًبصة ابغرفية أجنها 
لن تنقل ابغمولة الدلالية كما ىي, وتؤدي إلى ضياع القوة ابغجاجية للنص, في أحسن اأجحواؿ 

النوع من وتذىب نغمو من خلاؿ الإيقاع الذي امتاز بو قبل برويلو, وسنقدـ مثالا ضعف ىذا 
التًبصة, وعلى عدـ قدرتها على توصيل الرسالة كما ىي, بنص متًجم عن الفرنسية, وللتأكد من 

( الذي ترجم إلى  La vie n’a pas de prix : la préservonsذلك نورد النص الفرنسي )
 .العربية:" ابغياة ليس بؽا بشن للحفاظ عليها"

 
1- C.Tatilon.Art.Cit.P244 
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", ونشتَ إلى أف ابؼلفوظ  لافتات الطرق دائما ترافقكملفوظ أسفل اللوحة:" وقد بست تتمة ابؼ 
كاملا قد شظي على اللوحة, بحيث ورد ابعزء اأجوؿ على شكل قوس في أعلى اللوحة " ابغياة 
ليس بؽا بشن" ثم كتب ابعزء الثاني " للحفاظ عليها" مشكلا قاعدة ارتكاز للجزء اأجوؿ, ووضع 

عدة اللوحة, وبذلك أوحى بانقطاع قرائي, وبأنو مستقل عن ابؼلفوظ كاملا, وقد ابعزء اأجختَ في قا
 ركزنا ىنا على النمطية ابػطية أجف بؽا دورا في تأويل ابؼلفوظ.

لن بهد ابؼتلقي بؽذا ابؼلفوظ بزربها يتوافق وقصدية الرسالة مهما حاوؿ قراءتو مستحضرا معارفو 
ظ بالكيفية التي وضع بها يقو:" ابغياة لا قيمة بؽا على أساس القبلية, وىذه بعض القراءات, فابؼلفو 

 ليس بؽا بشن وبالتالي فلم بكافظ عليها ؟"

فإذا أدخلنا ابعزء الثالث وقرأنا ابؼلفوظ متبعتُ مبدأ القياس اأجرسطي سنصل إلى تناقض في 
ب فب ىذا ابؼلفوظ مقدمتي القضية:" للحفاظ عليها", وىذا كلو من التًبصة ابغرفية, إذ كاف ابؼطلو 

( التًكيب الفرنسي, باستبداؿ سنن Calqueأف تعاد عملية انتاجو بكيفية يتجنب فيها بؿاكاة )
لساني بسنن آخر معادؿ لو,كأف يقاؿ مثلا: ابغياة بشينة فلنحافظ عليها, وبهذا نكوف قد استبدلنا 

المجزوـ ابؼقتًف بلاـ  ( بفعل عربي في صيغة ابؼضارع L’impératifالفعل الفرنسي ابؼصرؼ في )
اأجمر, ونعتقد أف ىذا التصرؼ كاف سيحافظ على دلالة ابؼلفوظ, وبقعل في قاعدة اللوحة ابعزء 

  (1)( Slogan d’assise)الثالث مستقلا كأنو شعار استئناؼ

وفيما يلي نقدـ نصا آخر لنص يفقد قوتو ابغجاجية بفعل التًبصة ابغرفية التي تقصي الإيقاع 
رتكز على بعض الآليات ابػطابية في اللغة ابؼصدر, يقوؿ ابؼصدر مشهرا أجحد أنواع والنغم ابؼ
نلاحظ أف القوة ابغجاجية في ىذه ابؼتوالية أحدثتها (  Vis ta Vie avec Vita Jusالعصتَ )

(, فلو تربصنا النص بػػػػػػػ:" عش حياتك مع  Vبعض اأجصوات من خلاؿ التكرار بؽا ) صوت الػػػػػػػػػ
(Vita Jus  بؼا أحدثت اأجثر الذي أحدثتو ابؼتوالية في لغتها اأجصلية, مع أنها صحيحة ودقيقة " )

و للعامل ابؼشار إليو فالتًبصة الاشهارية أشبو ما تكوف في صعوبتها بتًبصة الشعر لعدـ اقتصارىا 
  (2)على التحويل الدلالي فقط 

 124, ص2006-2005رسالة ماجستتَ, بـطوط بجامعة وىراف,  ,-ة دراسة لسانية تطبيقي –النص الاشهاري خاين بؿمد:   -1
 117ألبرت نيوبرت وغريغوري شريف, مرجع سابق, ص -2
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وربدا كاف ىذا العامل ىو الذي دعا بعضهم إلى التأكيد على وجوب تكييف النصوص الإشهارية  
ة كاأجبؼانية والإبقليزية, حتى ولو كاف النص مثاليا ويقبل التًبصة ابؼباشرة, وبتُ لغتتُ من عائلة واحد

فإنو على ابؼتًجم ألا يقوـ بدجرد التًبصة ولو أدى ذلك إلى ولادة نص جديد يؤدي رسالة بفاثلة 
, فإذا كاف ىذا شأف التًبصة الإشهارية في اللغات ابؼتقاربة فإف التكييف يصبح شرطا أكيدا في (1)

  التًبصة بتُ اللغات ابؼتباعدة كالفرنسية والعربية.

سندلل على ذلك بشعارين يشهر أحدبنا لبنك متخصص في ميداف التوفتَ والادخار وتقديم و 
التسهيلات عن طريق تقديم القروض ابػاصة بشراء وبناء السكنات, والذي تتحوؿ فيو ابعملة 
الطلبية العربية:) حقق أحلامك وابتٍ دارؾ( ىكذا كتبت بابػطأ في بناء الفعل اأجمر بؿاكية للتعبتَ 

( وكذا برويل Et si votre rêve devient réalitéارج السائد إلى بصلة شرطية استفهامية )الد
البنية الافرادية ) أحلامك( من ابعمع إلى ابؼفرد, والانتقاؿ من التصريح إلى التلميح, والظاىر ىنا 

فاظ على البنية ابغجاجية للشعار القائمة على النبر أف التصريف ابغاصل كاف القصد منو ابغ
الصوتي في اأجصل وابؽدؼ, وكذا الصياغة التي جاءت بؿاكية لتًكيب ابعملة ابؼسكوكة والعبارات 

 ابعاىزة على شاكلة اأجمثاؿ وابغكم.

رفعت  أما الشعار الثاني فيشهر لإحدى الشركات العاملة في ميداف ابػدمة ابؽاتفية في ابعزائر التي
( Idiomatiqueشعارا بؽا باللساف العامي ابعزائري مصاغة على شكل عبارة جاىزة مسكوكة )

 Desعادة صياغة )والا خلي" جاءت تربصتو على شكل إ يقوؿ النص العربي:" ىاذي حريةّ
offres encore …et encore)  بحيث يصعب معرفة اأجصل من التًبصة وخاصة إذا علمنا أنهما

تُ في إعلاف واحد, بفا بهيز لنا القوؿ إنهما يكثفاف بعضيهما البعض دلاليا, فمتلقي وردا متقابل
 النصتُ واحد ما داما في فضاء إعلاني مشتًؾ, ويتقابظانو

 

 

 
 124صمرجع سابق, خاين بؿمد: -1
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وىذه ظاىرة شبو عامة في الإشهار ابعزائري وخاصة الإشهار الذي يتخذ من ابؼلصقات وابؼطويات 
وىو ما يدفعنا إؿ أف نرى أف ذلك مردّه إلى كوف التًبصة الاشهارية في ابعزائر ليست  وسائط لو,

 ذات أساس إثتٍ لغوي أو جغرافي كما في سويسرا, بلجيكا وكندا.

ومن اأجمثلة على إعادة الصياغة ابػاصة بالقسم التحريري, وكذا الابقاء على ابؽوية الابظية كما 
ارية, نقدـ ىذا النموذج الذي يشهر عبره لإحدى العلامات ىي في اأجصل في الرسالة الاشه

 التجارية ابؼنتجة لبعض ابؼواد الذىنية ) السمن( حيث جاء النصّ العربي بالشكل الآتي:

بظن )س( ذو نكهة بفيزة وذوؽ أصيل, بينحكم سرّ الطهي العريق, الذي حافظت عليو جداتنا 
 منذ زمن طويل.

 تبت بابػطأ في عدـ حذؼ ياء ابؼنقوص( )س( بظن نباتي صافي ) ىكذا ك

 أما النص الفرنسي فقد ورد بالصياغة الآتية:
Le smen X apporte une touche de tradition et une saveur incomparable à 

tous vos plats. 

X vous livre le secret d’une cuisine succulente et saine celle que nos 

grand-méres ont su garder depuis très longtemps. 

X smen gastronomique. 

ما يلاحظ بداية صعوبة التفريق بتُ النص ابؼصدر والنص ابؽدؼ, لعدـ انتهاج التًبصة ابغرفية, 
ولكن ابغفاظ على التسمية العربية ) بظن( واسم ابؼنتج الذي أشرنا إليو ب س بهعلنا بميل إلى أف 

وعليو فإنو بيكن قراءة ذلك على أنو من باب التسميات ىي النص الفرنسي ىو النص ابؽدؼ, 
سم ليس لو وجود, ومن ىهنا فإنها تعامل معاملة ة لكل منتج مشهر لو, فمن ليس لو اابؽوية ابؼميز 

اأجبظاء اأجعلاـ التي ينبغي ابغفاظ عليها كما ىي عن طريق إعادة غرسها في نص الوصوؿ 
(Transplantation وىذا ما بيكن و , ) بظو بالإكراه الثقافي الذي لا بيكن بذاوزه من الناحية

اللسانية لارتباطو بثقافة معينة تعمل على برميلو بدلالات تعتبر من صميم ابؼعارؼ ابؼتبادلة بتُ 
 ابؼتواصلتُ في اللغة ابؼصدر, وىو سبب التضخيم الذي تعرض لو النص في لغة الوصوؿ .
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لعملية الاجرائية الوحيدة التي خضع بؽا, نظرا لارتكاز (  اGraphiqueويعد التحوير الكرافي )
البنية ابغجاجية على فعل التسمية الذي يتجلى من خلالو ابغرص على  إضفاء اأجصالة والعراقة 
على ابؼنتج الذي ىو سر الطهي اللذيذ الذي برافظ عليو ابعدات وتنقلو إلى البنات ومنهن إلى 

فرط فيو, ورمز من رموز ابؽوية الوطنية , فذكر ابعدات ابغفيدات على أساس أنو موروث لا ي
استلزـ بالضرورة ذكر ثلاثة أجياؿ في ىذا النص, و بهذا ادخل ابؼنتج في دائرة العادات و التقاليد 
التي ينبغي ابغرص عليها, وقد بدا ذلك بصورة جلية في النص الفرنسي عن طريق ادخاؿ ابؼتوالية 

 ما عمل النص وتربصتو على تفعيلو كل بطريقتو. ( وىوJalousementاللسانية )

كما يلاحظ أيضا خضوع النص الفرنسي لعملية تضخيم مقارنة مع النص العربي, بإدخاؿ بعض 
 التفصيلات الغائبة عن ىذا اأجختَ, ولتأكيد ذلك نورد تربصة عكسية للنص الفرنسي: 

 .بظن )س( يضيف بؼسة من العراقة ونكهة لا تقارف لكل أطباقكم

)س( بينحكم سر الطهي ابؼغذي وابؼريء الذي عرفت جداتنا كيف برافظن عليو منذ أمد جدّ 
 بعيد.

وقد رأى آخروف أف تربصة النصوص الإشهارية بيكن ابغديث من خلابؽا عن التطويعات الوظيفية 
(Modulation fonctionnelles ,وىذه الرؤية مفادىا اف الاشهار لغة عابؼية في حد ذاتها ,)
ابغاجات الانسانية ىي لدى كل الشعوب, وما الاختلاؼ إلا في اللساف ابؼعبّر بو عنها, وىؤلاء ف

ثم يقع التطويع  استًاتيجية واحدة لبناء النصوص, يروف أف تكوف ىناؾ
, وشعارىم:" فكّر عوبؼيا, تصرّؼ بؿليا*", بدعتٌ أف تقوـ (1) (Transformationبالتحويل)

 (2)اؿ ابؼعولم, والمحلية التواصلية التًبصة على فلسفة الاتص

 

 
1- M.Guidére et G.Lugrin : la traduction publicitaire et ses perspectives d’avenir. 

In ComAnalysis. Mai 2002. N°52.  

*-Think global. Act local  

2- Ibid   
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ه التًبصة صحيحة لا يعتٍ ابغديث عن التقليل من شأف التًبصة ابغرفية استحالتها, فقد تكوف ىذ
ودقيقة نتيجة وجود السياقات واأجطر الثقافية ابؼشتًكة, وذلك بدوازاة سياؽ النص ابؽدؼ لسياؽ 
النص ابؼصدر الذي يرجع إلى اشتًاؾ الشعوب واأجمم في بعض ابؼقاييس وابؼعايتَ ذات الطابع 

 (1)اأجبفي 

اأجسقف التي يشتغل برتها ذلك ومن أمثلة الاشهار ابؼوجو إلى الطبقات ابؼثقفة, حيث تتشابو 
الاشهار كالتًويج مثلا للحواسب و البربؾيات ابؼعلوماتية حيث يتقاسم ابؼستخدموف لغة 

 مصطلحية عابؼية.

بفا يشدد عليو ىؤلاء علاقة النص بالصورة أثناء بفارسة الفعل التًبصي, التي ينبغي أف تراعي أثناء 
ية بينهما قائمة, والتي قد بزتل بفعل التًبصة, وبدا أف عملية التحويل بحيث تبقى الوظيفة التكامل

وجود الصورة ليس بريئا ولا حياديا لا في اأجصل ولا في التًبصة, فإنو كما تّم ابغديث عن النقل 
  (2)اللساني فإنو بيكن ابغديث عن النقل اأجيقوني 

دث أحيانا خللا في قراءة الصورة ابؼصاحبة, و فتًبصة النص اللساني  ذلك راجع إلى أف الصورة برحِ
برمل دلالة الثقافة التي تشتغل سقفها, فإذا ما تّم نقل تلك الصورة إلى ثقافة مغايرة بفعل خضوع 
الاعلاف إلى التًبصة فقد بوملها ذلك قراءات غتَ مقبولة في الثقافة ابؽدؼ, بفا قد بودث خلخلة 

بؼؤسسة ابؼشهر بؽا أو ابؼادة/ابػدمة لنظاـ اأجشياء, وبالتالي فإف ذلك قد يؤثر على مصداقية ا
ابؼعروضة, وخاصة إذا انطلقنا من الصور ابؼعروضة حاليا في فضاءات الإعلانات فهي غتَ مقبولة 
لا ثقافيا ولا عقائديا ولا إيديولوجيا, في كل المجتمعات وعليو يصتَ لزاما على الاشهاري أف يراعي 

جسد ابؼرأة السافرة في الإشهار, مثل ابؼملكة  ذلك, كما أف قوانتُ بعض البلداف بسنع توظيف
 العربية السعودية, وىذه إكراىات على ابؼتًجم عدـ إغفابؽا أثناء بفارسة الفعل التًبصي. 

 

 

 113ألبرت نيوبرت وغريغوري شريف, مرجع سابق, ص   -1
2-  M.Guidére : le traduction publicitaire face au poéme de loncome. In 

ComAnalysis. Publication .n°69.Mars 2003.  
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IV. ة:ممفهوم استراتيجية الترج 

يقدـ معجم لاروس الفرنسي الاستًاتيجية على أنها فن تسيتَ بؾموعة من اأجدوات لتحقيق ىدؼ 
, ما يعتٍ أنها خطة عامة وإبصالية تنم عن وعي ودراية وبركم في بصلة من ابؼعطيات, ولتنفيذ (1)ما 

افر بصلة ادوات منهجية موافقة لطبيعة ابػطّة ابؼتبناة, وذلك بقصد إدارة استًاتيجية ما ينبغي تو 
 موقف ما يتسم بالصعوبة و التعقيد.

( أف مصطلح الاستًاتيجية بومل مفاىيم عدّة بحسب A.Chesterman) (2)يرى شستًماف 
ية ونظرية واللسانيات التطبيق لنفس و علم الاجتماع و اللسانيات,ابغقل الذي يشتغل فيو, كعلم ا

( , أو طريقة أو قوعد Plan(, أو تصميم )Tactiqueالتًبصة, ومن ىذه ابؼفاىيم أنو خطة فنية )
 ( 3)أو إجراءات أو مبادئ 

من ثم تكوف استًاتيجية التًبصة خطة عمل فنية ترافق الفعل التًبصي وتؤطره في مراحلو كلها, بحيث 
بوساطة تنفيذ بؾموعة  (4)داخل بـيلتو نقطة وصوؿ يضع ابؼتًجم أماـ عينيو نقطة انطلاؽ, ويحِعلدّ 

, وبذلك  (5)طرائق عامة وتقنيات وأدوات بغية حلّ ابؼشكلات ابؼفتًض مصادفتها في أثناء التًبصة 
تصتَ توجيها للمسار الإبصالي لفعل التًبصة, وتظهر فاعليتها من خلاؿ قرارات واضحة وملموسة 

 على مستوى النص ابؼتًجم.

 

 

1- Le Petit Larousse illustré. Paris. Larousse. 1988. 
, وأستاذ بجامعة ىلسنكي, من أنصار نظرية باحث فنلندي في حقل الدراسات الترجميةأندرو شستًماف:   -2

 ( Skopos) اأجىداؼ في التًبصة
3-  Annoesjka Boessard «  le changement de distribution comme stratégie de 

traduction sémantico-syntaxique. Traduction des verbes de mouvement et des verbes 

résultatifs : du français vers le néerlandais et vice versa ». mémoire de fin d’études . 

département de la langue et culture française. Faculté des lettre. Université d’utrecht. 

Novembre 2006.  

4-  J.Paul Vinay et J.Darbelnet : Stylistique comparée du français et de l’anglais. 

Méthode de traduction. Bébliothéque de stylistique comparée. Paris . Didier. 1977.P46 

5- Brzozowski. P768. 
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متبناة بغية برويل لذا بيكن برديد استًاتيجية التًبصة الاشهارية في بصلة أدوات ووسائل منهجية 
إعلاف ما من اللغة ابؼصدر إلى اللغة ابؽدؼ, ويتحقق ذلك بدراعاة العوامل اللسانية والتداولية التي 

مر الذي ينجر عنو انتقاء الطريقة اأجمثل في تتحكم في العملية التواصلية وفي توجيو التًبصة, اأج
بها برقيق اأجثر ابؼشابو في اللغة ابؽدؼ, من  النقل الإشهاري في مستويات ابؼعابعة التًبصية التي يراد
 خلاؿ تبتٍ آليات واضحة وقابلة للملاحظة و التقويم.

V. :موقعية الاستراتيجية في نظيرة الترجمة 

عرفت الدراسات ابؼهتمة بدفهوـ الاستًاتيجيات انبثاقا لا مثيل لو في نظرية التًبصة منذ النصف 
وجاف درابلنيو  *(J.P.Vinayبوؿ فيناي )-ن " جافالثاني من القرف العشرين, إذ ميز كل م

(J.Derbelnet)** (1551 ُفي كتابهما ذائع الصيت, اأجسلوبية ابؼقارنة للفرنسية و الابقليزية بت )
( والمحاكاة Empruntسبعة إجراءات, أطلقا عليها إسم " الاجراءات التقنية" الاقتًاض )

(Calque( و التًبصة ابغرفية )Littérale, )  وتنضوي كلها إلى ما وبظاه بالتًبصة ابؼباشرة
(Directe( والإبداؿ ,)Transposition( والتطويع ,)Modulation و ) التعادؿ
(Equivalence( والتصرؼ )Adaptation وتدخل في خانة ما يسميانو التًبصة ابؼلتوية ,)
(Oblique )(1 ) 

تغيتَات على مستوى النظاـ, ابغذؼ , التغيتَ اقتًح نيدا بموذجا آخر بفثلا في التقنيات التالية: ال
البنوي, الإضافات, في حتُ عمد كاتفورد إلى ابغديث عما بظاه ' تغيتَات التًبصة' 

(Translation Shifts ) 

 

 

: لساني ومتًجم متعدد اأجلسن, وضع العشرات من البحوث و الدراسات عن (1555-1510) جاف بوؿ فيناي  -*
شغل مناصب علمية وإدارية عدّة في ابعامعات الكندية, من أىم أعمالو ابؼؤلف الشهتَ عن  التًبصة و اللسانيات,

 اأجسلوبية ابؼقارنة للفرنسية والانكليزية بالاشتًاؾ مع جاف داربلينيو.
: لساني ومتًجم ومنظر في حقل دراسات التًبصة, واستاذ في جامعة أتاوا في كندا, (1550-1504)جاف داربلينيو   -**

 بوؿ فيناي.-شتهر بكتابو اأجسلوبية ابؼقارنة للفرنسة والابقليزية بالاشتًاؾ مع جافا
1-  Vinay et Darbelnet.pp46-54. 
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و في مقاربة لسانية بؿضة قوامها البحث عن ابؼطابقة الشكلية بتُ دواؿ النص ابؽدؼ و النص 
 (1)ابؼصدر

فية ي( عن ميولو التحر 1515) *(Antoine Bermanفي ىذا الشأف أعلن أنطواف برماف )
(Tendances déformantes( في إطار ما بظاه برليلية التًبصة ونسقية )Systémacité  )

التحريف, وكاف منطلقو خلفية فلسفية تركز على تعامل ابؼتًبصتُ مع ابغرؼ في علاقتو بابؼعتٌ من 
بغساب للأصوؿ منظور سلبي, وذلك من خلاؿ معاينة عدد كبتَ منها , والتي يرى فيها ىدما 

قا بعضو ببعض, ويستلزـ بعضها واختصرىا في ثلاثة عشر ميلا متعلابؼعتٌ, وكذا الشكل ابعميل, 
 .(2)حضور السابق عليها 

إنها في ابغقيقة تقنيات تربصية يلجأ إليها ابؼتًبصوف لتجاوز صعوبات التًبصة, وبذلك بزضع 
ي يتحدث عنو ىدـ بفنهج, وبهري وفق لاستًاتيجية واضحة ابؼعالم من منطلق أف التحريف الذ
في التًبصة, وإلا فكيف نفسر حديثو عن  وعي وقصدية معلنة, وبالتالي يصتَ قائما على استًاتيجية

( التًبصة في موضع آخر من A-Systémacitéنسقية التحريف, مع تأكيده على لا نسقية )
نا بابؼقولة التي ترى أف التًبصة  , وىي فكرة احتججنا بها فيما سبق حتُ استدلل(3)الكتاب نفسو 

كالرياضيات بساما تقبل ابغلوؿ, لكنها لا تقبل تنميط ىذه ابغلوؿ في طرائق نسقية تصلح 
للحالات التًبصية كلها, ما يعتٍ أف كل تدخل بؼعابعة مشكلة من مشكلات التًبصة حل فريد من 

 نوعو, لا بيكن أف يتكرر في حالات أخرى.

 

 
1- Alexandre Kunzli : Quelques stratégies et principes en traduction techniques-

français allemand et français suédois. Stockholm. Akademitryck.2003. ‘ 

http//www.diva-portal.org/smash/get/diva2 :198303/FULLTEXT01.pdf 
, قدـ مسابنات نظرية مهمة إلى نظرية (: فيلسوؼ فرنسي ومنظر في حقل التًبصة1991-1942أنطواف برماف) -*

 التًبصة, أبرز مظاىرىا الاجتماعية و اأجيديولوةجية و التاربىية.
, 2010, تربصة عز الدين ابػطابي, بتَوت, ابؼنظمة العربية للتًبصة, الترجمة والحرف أو مقام البعدأنطواف برماف:  -2

 . 91-71ص
  87برماف: مرجع سابق, ص -3
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تحدث عنها مادامت وفق رؤية مؤسسة على استًاتيجية في التًبصة, ومن ثّم لكن ىذه اللانسقية ابؼ
التي طرحها برماف بأنها إجراءات تربصية أو تقنيات أو طرائق,  *جاز وصف الثلاثة عشر ميلا 

اأجمر الذي يدفعنا إلى القوؿ أف ىذه ابؼيوؿ التحريفية تصتَ للمتًجم اختيارات يتوصل بها إلى 
 تًبصة, وبالتالي تتحوؿ ىي ذاتها إلى إكراىات.بذاوز إكراىات ال

ربّدا يعتًض معتًض على ىذا الطرح بقولو: أف للاختيار الذي ىو حرية في التصرؼ وانتقاء بتُ 
, نرى أف وجو ابؼفارقة يكمن ىنا,  بؾموعة من البدائل ابؼمكنة أف يتحوؿ إلى إكراه وىو قيد ملزـ

مع إكراه التًبصة, إذ كاف اختيارا حينما كاف ضمن قائمة في التعامل حيث ينقلب الاختيار اكراىا 
من البدائل, لكن بدجرد استقرار رأي ابؼتًجم عليو يصتَ قيدا ملزما بفعل سقوط البدائل اأجخرى, 

 ويذلك يتجاوز الإكراه بإكراه مثلو.

ة, في حتُ إلى قصر التًبصة على استًاتيجيتتُ: التًبصة ابغرفية و التًبصة ابغر  "جاف دوليل"ذىب 
التًبصة النصية التي استلهم معابؼها من سابقيو, وقوامها التًكيب بتُ  "شستًماف"أعلن 

الاستًاتيجيات ابؼشار إليها أعلاه, ويرى فيها شكلا صربوا من أشكاؿ التحكم في النص ابؼتًجم, 
ة من خلاؿ مع إمكانية ابؼلاحظة وابغكم بابؼقارنة بتُ نصي ابؼصدر وابؽدؼ, وكذا برقيق التًبص

الاختيارات التًبصية التي يستًفدىا ابؼتًجم بناء على ىذه الاستًاتيجية, وقد ميز شستًماف داخل 
 ىذه الاستًاتيجيات بتُ ثلاث بؾموعات:

   )استًاتيجيات تركيبية بكوية تتمظهر على مستوى شكل النص ابؼنقوؿ ) تربصة حرفية أو إبداؿ 

  ( استًاتيجيات دلالية ) تركيز, إبهاـ.. 

  ,ُاستًاتيجيات تداولية, ترتكز على انتقاء ابؼعلومة التي تصلح للنص ابؽدؼ ) التصريح, التضمت 
 (1)والإضافة, وابغذؼ(, كما أكّد أنو بيكن أف يعمل بها بؾتمعو في تربصة نص ما 

 

ىدـ الشبكات الدالة, ىدـ  العقلنة, التوضيح, التفخيم, الاختصار الكيفي, الاختصار الكمي, المجانسة, ىدـ الايقاعات,-*
  التنسيقات, ىدـ أو تغريب الشبكات اللغوية المحلية , ىدـ العبارات. 

1-Kunzli.Quelques stratégies 
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وبناء عليو وضع شستًماف تصنيفا احتوى على أكثر من ثلاثتُ تغيتَا يلحق النص ابؼتًجم في  
بكوف ابؼصطلح يلفو غموض كثتَ, لكنو , واعتًؼ  (1)بـتلف مستوياتو ) معجما ودلالة وتداولا( 

في النص ابؼصدر, من منطلق أنها تقدـ حلا بؼشكلة على  يرى في الاستًاتيجية آلية للتحكم
مستوى التًبصة, كما عمل أيضا على التمييز بتُ نوعتُ من الاستًاتيجيات: استًاتيجيات الفهم 

أجصل ذات طابع انتاجي, أجنها تدور واستًاتيجيات الانتاج, ورأى أف استًاتيجيات التًبصة في ا
 (2) حوؿ الكيفية التي يتعامل بها ابؼتًجم مع ابؼادة اللسانية بغية انتاج نص في اللغة ابؽدؼ

ما بللص إليو من ىذا العرض ابؼوجز للدراسات التي وضعت عن استًاتيجيات التًبصة أنها نظرت 
أو بوصفها نتيجة, وأنها حصرتها في أسلوبتُ:  إلى التًبصة من زاويتتُ بـتلفتتُ , إما بوصفها مسارا

 التًبصة ابغرفية و التًبصة ابغرة.

ما بيكن الوقوؼ عليو أيضا أف بصيع الاستًاتيجيات التي طرحت في ىذه الفتًة انطلقت من منظور 
( إذ ركز بعضهم على جزء منها, والبعض 1551التقنيات والقواعد التي وضعها فيناي ودرابلنيو )

, وحتى لو اختلفت (3)لى أجزاء أخرى, ولكن لم يتوصل أحد إلى دحضها أو رفضها كليا الآخر ع
ابؼنطلقات وابؼرجعيات الفكرية بؽذه الاستًاتيجيات, فإنها تتفق على كونها خطّة تتسم بالوعي, وأف 

ا, يتوصل بها إلى حلّ ابؼشكلات ابؼفتًض أف يصادفها ابؼتًجم, وتنطلق من ابؼمارسة التًبصية ذاته
 في عملية التقنتُ للتًبصة.

ىذه الاستًاتيجيات أكانت إجراءات تقنية أـ عمليات فنية يقوـ بها ابؼتًجم, أـ ميولا برريفية, 
لإإنها آليات وأدوات يستعاف بها لتيستَ فعل التًبصة, ومن ثّم أمكن ابغديث في إطار ىذا ابؼنحى 

( Localesالاستًاتيجيات ابؼوضعية ) ( وGlobalesالتقعيدي عن الاستًاتيجيات الإبصالية )
ويراد باأجولى اأجطر العامة ابؼطبّقة على النص في إبصاليتو, وبالثاني الإجراءات الدقيقة التي تتعامل 

 (4)مع جزيئات ابؼلفوظات بطريقة بـصوصة بغلّ مشكلة معيّنة

1-Boesaard. Le changement de distribution  
 ابؼصدر نفسو  -2
  65, ص2004, بتَوت, دار الفارسي, ANEP, ابعزائر, منشورات الترجمة الأدبية مشاكل وحلولوض: إنعاـ بي -3

4-Brzozowski.Op.Cit. P768  
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وما سنقوـ بو ىنا ليس تبنيا لطرح بعينو وإقصاء لباقي الطروحات, وإبما ىو عملية تركيبية براوؿ 
تُ ىذا التًاكم النظري, وذلك بؼقارنة بصلة بتُ الاستًاتيجيات ابؼختلفة من خلاؿ التوليف ب التوفيق

من النصوص الاشهارية بغية الوقوؼ على الاستًاتيجيات التي يتبناىا ابؼتًبصوف الإشهاريوف في 
التعامل مع الصعوبات التي تصادفهم, وكيفية بذاوزىم الإكراىات ابؼختلفة العائدة إلى طبيعة ىذه 

ة الإشهارية: الفاعلية و البراغماتية, بعيدا عن النصوص ذاتها, ذلك أف من مواصفات التًبص
التعصب بؼنهج دوف آخر, فحيثما وجدت ابغلّ فهي أحق بو, أجف الغاية التجارية بركمها, 
وبالتالي فإف التًبصة تصتَ ضرورة اقتصادية أكثر منها لسانية أو ثقافية, لكنها لا تدخل مع 

 لابد من التعامل معهما بواقعية وعقلانية حتى الضرورتتُ اأجختَتتُ في صداـ بوصفهما إكراىتُ 
 لا تثتَ حساسية لدى الفئة ابؼستهدفة بالتًبصة.
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 خلاصــــــــــــــة:

إفّ التًبصة الاشهارية بركمها ضرورات ثلاث لا تستطيع الفكاؾ منها, وىي ضرورات اقتصادية, 
ة على تشكيل سقف للنصّ يشتغل ضمنو لسانية وثقافية, وفي إطار ىذه الضرورات تعمل الثقاف

اللساف لتحقيق الغاية الاقتصادية ابؼتوخّاة من أي فعل تواصلي, يحِكوِّف النصّ الاشهاري موقعتو, 
وىذه الضرورات بسثل بؾمل الاكراىات على متًجم النصّ الاشهاري أف يضعها في ابغسباف, 

يابيا للنصّ من اللغة ابؼصدر إلى اللغة ويعمل على إبهاد ابغلوؿ بؽا حتى بوقق برويلا سلسا وانس
ابؽدؼ, دوف خسارة دلالية أو إفلاس وظيفي, بدعتٌ أنو على متًجم النصّ أف يكوف أمينا للهدؼ 

 .لا للنصّ ابؼصدر

وبدا أنو لا توجد لغة مفرغة من ابؼضموف الثقافي, فإنو قد صار لزاما على ابؼتًجم أف يبحث في 
ة ابؼتلقتُ الذين يرادحِ برويل الرسالة بلحِغتهم, وكذا الاستئناس بتجارب اللغة ابؽدؼ عمّا يناسب طبيع

 اللغات اأجخرى في التًبصة و التكييف.

إف إيلاء اأجبنية للتكييف لا يعتٍ بذاوز التًبصة ابغرفية وانعداـ النصوص الصابغة لذلك, 
تُ الشعوب و تقليص فالتكنولوجيات الاعلامية وثورة الاتصالات ابغديثة بعملها على التقريب ب

ثقافي عابؼي محِوحّد, بحيث -ابؼسافات الفاصلة بتُ اأجمم ساعدت على خلق سياؽ سوسيو
أصبحت بعض ابؼظاىر الثقافية انسانية الطابع كحقوؽ الانساف, وحريةّ التعبتَ, ابغريات الفردية 

 وابغقّ في ابؼعرفة...

بّ البقاء, اأجمن والسلاـ..., وىذا ما كما بيكن في ىذا المجاؿ استثمار بعض القيم اأجزلية كح
( الثقافي, وفق Contrainteيعمل على إبهاد نصوص مهيّأة للتًبصة سلفا بفضل زواؿ الإكراه)

الاستًاتيجية التي تحِصنّفحِ النصوص إلى فئتتُ: نصوص مهيّأة للتًبصة ونصوص غتَ مهيّأة, إذ أف 
 و وبهنّبو الكثتَ من الاكراىات .منتج النصّ في لغة ابؼصدر يهوّف على ابؼتًجم مهمّت

ينبغي على واضعي النصوص الاشهارية أف يضعوا في حسبانهم بؾموعة من الاعتبارات أثناء 
اعدادىم لتلك النصوص, ومن بينها أف استهلاؾ ابؼادّة/ابػدمة ابؼشهر بؽا بيرّ عبر استهلاؾ 

وبؼة قد بذاوز الإطار المحلي ابػطاب ابؼصاحب, ومن ثّم وجب عليهم أف يدركوا أنوّ في عصر الع
ضيق, وبالتالي فإف ىذه السلعة موجّهة إلى مستهلك عابؼي, وأف نصوصهم سيتمّ برويلها إلى ال
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لغات عدّة, وعليو يصتَ لزاما عليهم تهيئتها للتًبصة عن طريق تفادي ابػصوصيات المحلية بدعتٌ أنو 
 و بأف نصّو سيحِتًجم.على محِعدّ النصّ أف يسهّل مهمة ابؼتًجم عن طريق تيقّن

في حالة الاشهار ابعزائري عادة ما يرَلد النص وتربصتو  في فضاء واحد,  وبالتالي تصتَ التًبصة 
تكثيفا لرسالة ابؼصدر, وىذه خصوصية بؿليّة, بيكن إدراجها في إطار البنية ابغجاجية للرسالة 

ا لو, لا نسخة ثانية , وىذا ما الاشهارية, وىكذا تتحوؿ الرسالة ابؼتًبصة تتمّة للمصدر وتدعيم
 بهعل من الإشهار حقلا لازدواجية لسانية فعّالة في بسرير ابؼنتجات وتصريفها.

لابدّ من مواءمة ابؼكوّف اأجيقوني أثناء بفارسة الفعل التًبصي بػصائص وثقافة اللغة ابؼنقوؿ إليها, 
العربية الاسلامية مثلا(, بهذا يتمّ  بحيث برتـً الصورة أعراؼ المجتمع وقيمو وتقاليده ) المجتمعات

الانتقاؿ من بؾرّد برويل إلى عملية برويرية, بزضع بؽا الرسالة الإشهارية في كحِليّتها وفي كامل 
 مكوّناتها .
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I. :المقاربة التحليلية وأدواتها 

تقتضي طبيعة البحث الاعتماد على مقاربة التحليل السيميولوجي التي تقوم أساسا على الكشف 
عن العلبقات الداخلية لعناصر ابػطاب وبإعادة تشكيل نظام الدلالة بأسلوب يقيم فهما أفضل 

 لوظيفة الرسالة الاعلبمية داخل النسق الثقافي.

السيميولوجي على مفهوم النسق والآنية والدليل, وتسعى ابؼقاربة السيميولوبهة ويقوم التحليل 
للرسالة الاشهارية لتبيان الأبنية الوظيفة للصورة ابؼتحركة باعتبارىا أداة تضاف إليها أدوات أخرى 

, وتضاف إليها الكلمة فتحمل أبعادا دلالية اخرى, ثم وتقنيات ومؤثرات خاصة بذعلها بسيل للواقع
 يتشكل بذلك ابؼعتٌ الفعلي العميق والكامن للرسالة ككل.

تقوم ابؼقاربة السيميولوجية إذن بالبحث عن الدلالة ابغقيقية بؼضمون الرسالة, واكتشاف معناىا 
على إعادة بناء نظام ابؼعاني  شيءالعميق ودلالتها ابػفية, والتحليل السيميولوجي يرتكز قبل كل 

لنصّ ضمن سياقو السوسيوثقافي, ويظهر ىذا التحليل بصورة عملية وابغصول على أفضل وظيفة ل
 عند دراسة بؿتوى الوسائل الاعلبمية بصفتها وسائط اتصالية ايضا.

فنقول أن التحليل السيميولوجي بىتلف اختلبفا جوىريا عن برليل المحتوى الأمبريقي, الذي تراجع 
عاني بقدر ما يسعى بعمع مؤشرات دالة لفهم صيتو في البحوث ابؼعاصرة, فهو لا يتعمق في فهم ابؼ

بؿتوى الرسالة فيغوص ابؼنهج" التحليلي السيميولوجي" في مضامتُ الرسالة أو ابػطاب الاعلبمي 
لتحقيق التحليل النقدي, فهو برليل كيفي واستقرائي ذو مضمون جوىري, ويعطي بؼستقبل 

 الرسالة دورا نشيطا وفعّالا فيحثو على البحث بعمق.

لأن ابؽدف من بحثنا ىو برليل الرسالة الاشهارية في مرحلة معينة, أي برليل العناصر التعبتَية و 
والدالّة )صوت صورة( من أجل إبراز بلبغة ابػطاب الاشهاري التلفزيوني وتأثتَ الرسالة, فإننا رأينا 

ارية أن التحليل السيميولوجي ىو أنسب منهج يفي بهذا الغرض, خاصة وأن الصورة الاشه
الصور التي برمل الرموز والدلائل, وىي بؾموعة مركبة من عناصر  التلفزيونية ىي من بتُ أكثر

تعبتَية للغة السينمائية, وىي تتكون من عنصرين أساسيتُ متكاملتُ: شريط الصورة وشريط 
 الصوت, ويتكون شريط الصورة من سلم اللقطات, زوايا التصوير, حركات الكامتَا..., أما شريط

الصوت يتكون من الصوت اللفظي, الصوت ابؼوسيقي, ابؼؤثرات الصوتية, وحسب " كريستيان 
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ماتز" فإن كل ىذه ابؼركبات) الصورة ابؼتحركة, الأثر ابػطي وابؼلبحظات ابؼكتوبة, الصوت 
اللفظي, الصوت ابؼوسيقي, ابؼؤثرات الصوتية( ىي عبارة عن بطس لغات سينمائية متمايزة عن 

 ض.بعضها البع

وبهذا تكون الصورة الاشهارية التلفزيونية من الناحية السيميولوجية نظاما ناقلب للمعتٌ والاتصال في 
آن واحد , وفي ىذا الصدد يقول "رولان بارت":" تهدف الصورة الاشهارية إلى إيصال رسالة 

بؼنظور حقل ذا امعينة", فهي إذن اتصالية بالدرجة الأولى, وىي موجّهة إلى القراءة العامة, فهي به
زمات انتاج ابؼعاني عن طريق الصورة, ولأن الفيلم الاشهاري يتضمن كل متناسب بؼلبحظة ميكان

 السينمائية , فإنو بولل علميا كما بولل الفيلم الوثائقي أو السردي.عناصر اللغة 

II.  تحليل الومضة الاشهارية " شامبوJohnson’s baby" 

التي تتميز باستخدام ابعمل البسيطة والقصتَة ابؼوجزة وابؼكثّفة  نبدأ بتحليل الومضة بلغة الاشهار
من حيث الدلالة لتحمل فكرة رئيسية واحدة, وتعمل على تبليغها للمتلقي في أحسن الظروف 

بعبارة كان بؽا ىدف وىو شدّ ابؼتلقي إلى فهم الرسالة التي  وأنسبها, وانطلق القائم بالإشهار ىنا
تباىو مشدودا لفهم ابؼزيد, فهو بؾبر على متابعة بقية الومضة التي لا تتجاوز برملها, وعليو يبقى ان

 الأربعتُ ثانية فقط.

" التي يهدف من خلببؽا إلى شدّ انتباه لطيف على الأعين كالماء النقيأما العبارة التالية:" 
ت في شكل ابؼتلقي ودعوتو إلى بضاية ىذه الثورة الثمينة وىي )الأعتُ(, كون ىذه الومضة جاء

أغنية خفيفة الايقاع وبكلمات مفهومة واحتوت على أسلوب التشبيو " لطيف على الأعتُ 
 ـــابؼاء النقي"  الذي شبّو لطف الشامبو على الأعتُ كلطف ابؼاء النقي.كــــ

فهذه العبارة توضح باختصار اللمحة العامة في ابؼنتوج, وبالرغم من أن في كل ىذه الكلمات 
بقد صراحة بؿاولة فهم عميق فيما يتمثل ىذا اللطف على الأعتُ, ولكن ابؼتلقي يفهم ابؼنطوقة لم 

ذلك من خلبل اللغة ابؼطبوعة والتي جاءت ىنا على شكل عبارة مكتوبة بلون مغاير وىو اللون 
 "   No more tearsالأزرق " لا دموع بعد اليوم" وىي في أصلها باللغة الابقليزية "

 غة ابؼكتوبة أو ابؼطبوعة لتعوّض الكلمات وترافقها أيضا وتدعّمها...فبالتالي جاءت الل
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فما يهم القائم بالإشهار في اللغة ىو أن يبلّغ خطابو وبوقق ابؽدف منو مهما يكن ابؼستوى 
 اللغوي ابؼستعمل, فقد يكون فصيحا كما رأينا أو يكون مدعّما بلغة مطبوعة.

درتو على التكييف اللغوي والاختزال والوضوح وتكمن بصالية ابػطاب الاشهاري إذن في ق
 فنقول أن الاشهار ىو فنّ اختصار الكلبم.وابؼباشرة وبؿاولة الابتعاد عن ابغشو, 

وفيما بىصّ أثر الرسالة الاشهارية في ابؼتلقي فقد جنّب القائم بالإشهار إتعاب ابؼتلقي, فابؼشاىد 
سر, دون تعب أو ملل في فهم ابؼقصود, بؽذه الوصلة الاشهارية يتابع ابػطاب بسهولة وي  

وبالعكس بهد نفسو مشدودا على متابعة بقية أجزاء الوصلة إلى نهايتها لأنها تقدم أفكارا متسلسلة 
 ومشوقة.

عنصر التشويق حاضر في ىذه الومضة الاشهارية ويبدأ مباشرة مع انطلبق الوصلة " لطيف على 
 أطوار ابقاز ىذا ابؼنتوج ابعديد. الأعتُ" ليجد ابؼتلقي نفسو معنيا بدتابعة

أما على ابؼستوى الأيقوني فتوجد عناصر عديدة تساىم في بناء ابؽوية السيميائية للخطاب 
الاشهاري مثل الصورة والصوت واللون وطريقة الأداء وابغركة ابؼشهدية..., وكلها عناصر بؽا قوة 

ة من بلبغة اللغة ابؼعبّر بها عن الغرض التواصل اللبشفوي الذي يكون في أحايتُ كثتَة أكثر بلبغ
 طبقا لعبارة العالم العربي القدنً " ابن جتٍ":" ربّ إشارة أبلغ من عبارة".

من أىمّ العناصر الأيقونية بقد الصورة, التي تعدّ إحدى التقنيات التي تقدم امكانية بسثيلية كبرى 
لتعبتَ عنو, وتكون في الاشهار ثابتة لنقل ابؼوضوعات ابؼختلفة وإعادة انتاج الواقع البصري وا

ساكنة أو متحركة نابضة بابغيوية والنشاط فلببدّ كما يقول " عبد الكرنً الشيكر": "من الاعتًاف 
بدورىا ابؼتعاظم بعيدا عن كل بفانعة زائدة, أو تشنّج لا طائل من ورائو, لأن الأمر يتعلق بكائن 

بدوازاة ابغرف والرقم والصوت وقد أضحت تؤثر فينا  يكاد يشبو الكائنات, بيكن أن نسميو الصورة
 وتتحكم في سلوكنا الفردي و ابعماعي".

لقد أخذت الصورة موقع الظاىرة الفاعلة وابؼتفاعلة في الآن نفسو بدا تصنعو ويصنعها بشكل ما, 
نو عالم وبخاصة مع التطور ابؼذىل للتقنية والتكنولوجيا في وسائل الاتصال والاعلبم الذي استفاد م

 الصورة من حيث الانتاج والتًكيب والتوزيع وتكييف الاحجام بحسب الأوضاع.
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وابؼلبحظ من خلبل ىذه الومضة الاشهارية استعمال الصورة المجازية, حيث بقد رسومات 
وأشكال خيالية كشكل شعر الطفل الرضيع وىو طويل ونقي, تقوم بتقريب مفهوم ابغماية ابؼرجوة 

 بو جونسون للؤطفال" من استعمال " شام

واستعملت في صور الومضة الاشهارية ابػاصة بشامبو جونسون اللطيف ثلبثة حواس والتي ىي: 
حاسة البصر, حاسة اللمس و حاسة الشمّ, وىذا يدلّ على أن ابؽدف من ابؼنتوج ىو بكل تأكيد 

يأتي إلا باحتًام يصف شعور الأم عند النظر إلى أعتُ طفلها وبؼس وتدليك وشمّ جسمو. وىذا لا 
القواعد الصحيّة و الاعتناء بصحّة شعر الطفل, وطبعا ابؼراد من كلّ ابتسامات الشخصيات " 
ابؼرأة" " الرجل" وحتى "الأطفال" ىو دعوة كل شرائح ابؼتلقتُ وشدّىم إلى ابؼنتوج وبالتالي اقتنائو, 

 وىو ابؽدف ابغقيقي ابؼرجو من الاشهار.

الصوت في ىذه الوصلة بنبراتو التي تظهر في ابػطاب الاشهاري دلالة  بالإضافة إلى الصورة بقد
الفرح والانبهار, فجاء الصوت في ىذه الوصلة الاشهارية رزين ودافئ, تتزامن نبرتو ومقامو وانسيابو 
وقوتو مع ابؼشاعر التي يعيشها ابؼتلقي أيا كانت, فيستطيع عبر صوتو أن يعكس الانتباه وابغماس 

تلقي ليحقق جوا من الألفة والدقّة وبىاق حالة من الانتباه ابؼركّز ومدى استعداده واىتمام ابؼ
 لاستقبال الرسالة, وكلّ ىذا يعدّ مفتاحا أو دالا سيميائيا على فاعلية التواصل.

إذا كانت الصور قوية بدا تتضمنو من علبقات قياسية في تربصة الواقع فهي قوية أيضا بدا تتضمنو 
و الأمر الذي يدفعنا لدراسة ابؼدونة اللونية, يستخدم اللون في السينما من أجل من ألوان, وى

 ابغصول على تأثتَ معتُ وليس فقط لأغراض بصالية أو لتقريب الفكرة.

وعلى ىذا الأساس كان بعض الباحثتُ في ميدان سيميولوجيا الإشهار وعلى رأسهم "فرانسوا 
الصورة إلى ابؼعتٌ ابؼتعلق باللون نفسو, فكان يقول:"  ( يعزون تأثتFrançois Rastierَ) راستي"

, عبارة عن رصيد م دّخر لدى ابؼصمم,  يصبح عظيم الفائدة  إن اللون مثلو كمثل بقية الوسائل
إذا استطاع التحكم في إنتاجو, بينما يصبح مثل القيد الذي بودّ من قدرتو على التعبتَ إذا ما 

 جهل وظائفو الرمزية والدلالية".
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ونلبحظ أن اللون الذي استعمل بإسهاب في ىذه الومضة ىو اللون الأزرق وكذا الأبيض, وبنا 
ينتميان إلى بؾموعة ألوان ابؽواء بالإضافة إلى كونها ألوان باردة وتتجسّد في ملببس الشخصيات 

 وكذا ابػلفيات, وىي ألوان توحي إلى الراحة والسكينة.

ضة في كون أن صياغة الأمر باقتناء منتوج أو التحريض على يتجلى ابعانب البلبغي في ىذه الوم
 ذلك ىي من الطرق التي بذعل ابؼستهلك مقتنعا بجودة ابؼنتوج دون أدنى شكّ.

من خلبل استعمال عبارات وجاءت الدعوة ىنا إلى الانسياق وراء شامبو جونسون للؤطفال 
ا ابؼنتوج, فالفيلم يدعو ابؼشاىد في متسلسلة, تعمل كلّ واحدة منها على ابغثّ على تقريب مزاي

نهاية ابؼطاف إلى اقتناء ابؼنتوج بعد سلسلة ابغقائق التي قدّمها, ومن بتُ الصور البلبغية ابغاضرة 
في ذىن الوصلة بقد " التمثيل" عندما تّم تقدنً صور خيالية لشعر الطفل الطويل, وتقريب بـتلف 

ي يرى من خلبلو كلّ ابعزئيات, ونقول أن تقنية الأنفوغرافيا فروات الشعر وكأننا مثلّناىا بالمجهر الذ
بؽا الدور الفعّال لتحقيق العنصر البلبغي الذي يهدف حتما إلى الاقناع بشتى الطرق ومن ثم اقتناء 

 ابؼنتوج.

III. :الاستراتيجيات المستعملة في ترجمة التعابير الاشهارية 

 الترجمة المباشرة: / 1

د إليو صاحبا الأسلوبية ابؼقارنة, بدعتٌ إمكانية صلبحية رسالة ما في لغة نريد بهذا ابؼفهوم ما قص
ابؼصدر للتحويل الكلي إلى لغة ابؽدف, بسبب وجود ما يطلقان عليو التوازي البِنَوي أو 
ابؼفاىيمي, ويريان في ىذا الباب أنو من الوارد أن يعاين ابؼتًجم بعض الفجوات والثغرات على 

ل إليها, والتي عليو أن يبحث بؽا عن وسائل التعادل ابؼطلوب, والذي يريان أنو مستوى اللغة ابؼنقو 
والمحاكاة  *بوصفها خطّة ابصالية, فالاقتًاض (1) يكمن في التقنيات الثلبث التي تنضوي إليها

 والتًبصة ابغرفية أدوات بـصوصة يتم الاستًفاد بها موضعيا لتجاوز بعض الصعوبات ابؼخصوصة.
1- Vinay et Derbelnet.P46  

يرى فيو بعض الدارستُ العرب شكلب من التعريب القائم على إدخال الكلمات الأجنبية كما ىي, وربظها بحروف عربية,  -*
وقد كان القدماء يطلقون عليو اسم الدخيل, انظر: بؿمد عناني: نظرية التًبصة ابغديثة, مدخل إلى مبحث دراسات التًبصة, 

  .  2003ون, القاىرة, ابؼكتبة ابؼصرية العابؼية, لوبقمان, بتَوت, مكتبة لبنان ناشر 
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 الاقتراض:  - أ

ما ىو باد للعيان أن ابؼتًبصتُ الاشهاريتُ يعمدون إلى الاقتًاض بشكل مطرد لتجاوز ابؼشكلبت 
ابؼصطلحية, خصوصا عندما يتعلق الأمر بأبظاء ابؼنتوجات والعلبمات التجارية, ووصف الأجزاء 

  (1)تلك الأشياء التي ليس بؽا أبظاء في لغاتها, أو ليست بؽا تسميات مناسبة الداخلة في تركيب
البريق والوجاىة على ابؼنتج وبرقيق كما ابغال , وذلك بغية إقامة ابغجاج والابهار وإضفاء بعض 

بإرجاعو الاقتًاض في كليتو  *حالة استلبب لدى ابؼتلقي ابؼفتًض, وىذا ما أكده فلوريان كوبؼاس
تُ يعودان غلة دوافع اجتماعية نفسية تدفع الناطقتُ باللغة ابؼقتًضة إلى ترصيع حديثهم إلى سبب

بكلمات أجنبية, أو إلى دوافع اجتماعية واقتصادية بيكن أن بلتصرىا في ابغاجة إلى ضمان نفع 
, وقد عدّ الاقتًاض أنو مستوى أول من مستويات ابؼعابعة (2)اللغة من ناحية التأدية الدلالية 

 .(3)التًبصية و ابؼسمى بالتدويل 

 

 

 

 

  

 

, الكويت, المجلس 263, تربصة أبضد عوض, مراجعة عبد السلبم رضوان, عالم ابؼعرفة, اللغة والاقتصادفلوريان كوبؼاس:  -1
 .331, ص2000الوطتٍ للثقافة والفنون والآداب, 

دوف الأبؼانية, وفي جامعة تشو في طوكيو اليابان, باحث أبؼاني, يعمل أستاذ لسانيات ولسانيات تطبيقية في جامعة دوسل -*
 The »وأستاذا زائرا في جامعة جورج تاون في الولايات ابؼتحدة, من أعمالو: كتاب اللغة والاقتصاد وموسوعة أنظمة الكتابة 

Blackwell Encyclopedia of Writing Systems. 
  332فلوريال كوبؼاس: مرجع سابق, ص -2

3- Isabel Comitre Narvàez :Contraintes et norms de traduction du text  publicitaire Un 

Compromis.Trans.n°6.2002.p168.  
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IV. للتدليل على التشويو الذي يلحق اللغات بفعل الاقتًاض ابؼبالغ فيو, نسوق العبارة التالية من
 الومضة الاشهارية التي بتُ أيدينا:

 :01المثال 

 

"  من دون أدنى تصرف إلى Shampooفأوّل ما يلفت الانتباه ىنا ىو نقل التًكيب الابقليزي " 
العربية "شامبو", مع أننا رأينا في الإشهار ابؼقدم كهذه العلبمة التجارية تربصة تنمّ عن ذوق رفيع 

كبتَة في التعامل مع مثل ىذه ابؼلفوظات القصتَة التي يصعب فعلب برويلها مع الإبقاء   ةواحتًافي
 على كثافتها الدلالية وبصاليتها, في إشهار بفاثل موجّو إلى الدول العربية الأخرى.

فلِم يتًجم النصّ العربي ابؼوجّو إلى ابؼتلقي ابعزائري بهذه الكيفية فحسب؟ فنحن نعتقد أن الأمر لا 
باستًاتيجية تربصية معيّنة, إبما ىو عمل اعتباطي يفتقد إلى ابؼهنية وعدم  يتعلق إطلبقا في ىذا ابؼقام

 احتًام لغة وثقافة ابؼتلقي ابؽدف.

 :02المثال 

ابؼتًجم أعاد ركنا لسانيا كاملب من النص الابقليزي في النص العربي, ما ولّد  نرى في ىذا التعبتَ أن
 نصا ىجينا.

" ولاحظنا أنها لم تتغتَ في النص ابؽدف,  Johnson’s Baby ففي النص الأصلي وجدنا عبارة "
قل  نتساءل ىنا: اين التًبصة؟ وما الدور الذي أدّاه ابؼتًجم؟ , فحتى العبارة التي تربصها لم تن

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

Shampoo Johnson’s Baby الأطفال من  شامبوJonhson’s Baby 

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

ShampooJohnson’s Baby   شامبو الأطفال منJonhson’s Baby 
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, فلو عمد إلى عملية بؿاكاة بسيطة للؤصل لأبقز تربصة مستحسنة, إضافة الكثافة الدلالية للؤصل
إلى امتلبكو بدائل مساعدة على ابقاز فعل تربصي صريح في الركن الذي نقلو كما ىو عن طريق 

العودة التوطتُ من دون أدنى تصرف, فلو عمد إلى التطويع ابؼساعد على برقيق معادل ديناميكي ب
إلى ابؼصطلحات ابؼتداولة في عالم مواد التجميل في وصف ىذا النوع بقوبؽم: شامبو جونسون 

قِّقة للؤثر ابؼشابو بؼا في الأصل,   Johnson’s Babyللؤطفال من  بغقّق تربصة عملية ومفهومة وبؿ 
 وبزلّص من العجز الذي صادفو في إبهاد ابؼعادل.

نية مرتكزة على استًاتيجية تربصية وتواصلية خاصة في الاشهار ما بللص إليو ىو أن الاقتًاض تق
الدولي, يبتغي من ورائها بمذجة الرسائل على ابؼستوى الكوني, وتنميط طبائع الاستهلبك في 

 بـتلف أرجاء ابؼعمورة.

حالة لكن على ابؼتًبصتُ ألّا يعوِّلوا عليو كثتَا, وأن بهعلوه خيارا أختَا يلجؤون إليو عند مصادفتهم 
وآخرىا تبنيا, لأنو يغرب اللغة ابؽدف ويهدم تراكبها  (1)عجز مطلق, فهو أبسط اجراءات التًبصة 

, فإقحام وحدات غريبة عن طبيعة اللغة ابؼنقول إليها ولاسيما عندما تقع التًبصة بتُ (2)اللغوي 
ىجينة, ولتقريب  لغتتُ متباعدتتُ, بودث شرخا في تناغم ابؼلفوظات وبذانسها وبووبؽا إلى سلبسل

في صدد ابغديث عن الفكرة أكثر نسوق ىذا ابؼثال ابؼستمد من الاقتصاد, وذلك من منطلق أننا 
أحد الأركان الأساس ابؼشكلة للتسويق في الاقتصاد ابؼعاصر مثلب في الاشهار, بتبتٍ رؤية فلوريان  

ادي يقع بتُ الأفراد كوبؼاس الذي يرى الاقتًاض اللغوي الذي قع بتُ اللغات كأنو اقتًاض م
وابعماعات, فالاقتًاض  من دون ردّ يعتٍ الغرق في الديون, وىو الأمر الذي لا بيكن الاعتًاض 

, على الرغم من كونو يعدّ من الظواىر (3)عليو أخلبقيا فحسب, لكنو يوقع ابؼرء في ابؼتاعب 
الذي اتّسعت فيو دائرة  الطبيعية التي تقع بفعل الاحتكاك بتُ اللغات, ولاسيما في عصرنا ىذا

 التواصل إلى ابؼدى الذي لا بيكن تصوّره.

 
1-  Vinay et Darbelnet.P47 

  11برمان: مرجع سابق, ص  -2
 .330كوبؼاس: مرجع سابق, ص -3
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 المحاكاة: - ب

يعمد ابؼتًبصون إلى الإجراء الثاني بؾسدا في المحاكاة, والتي ىي نوع خاص من الاقتًاض, بسبب 
ركيب لغة ابؼصدر, وتربصة العناصر ابؼشكلة لو حرفيا بالاعتماد علة نقلها  انبنائها على اقتًاض ت

كلمة بكلمة, ما يوصل في النهاية إلى بؿاكاة تعبتَية برتًم البنيات التًكيبية للغة ابؼصدر من خلبل 
صيغ إدخال صيغ تعبتَية جديدة في اللغة ابؽدف, أو إلى بؿاكاة بنِوية ي توصل بها إلى إقحام 

 , ولنا أن بمثل للمحاكاة في التًبصة الاشهارية بهذا ابؼثال:(1) تلك اللغة جديدة في

 :03مثال 

ما يلبحظ على التقنية ابؼنتجة في تربصة ىذه الرسالة بفثلة في المحاكاة, عمل ابؼتًجم على إعادة 
 الأصل في ابؽدف كما ىي بساما. إنتاج ملفوظات

كما اجتهد ابؼتًجم ما أمكن في احتًام ترتيب عناصر التًكيب الأصلي في التًبصة, ويكفي للتأكد 
 من ذلك معاينة العبارتتُ إذ نلحظ تطابقا شبو تام.

ما بللص إليو ىو إمكانية اللجوء إلى ىذه التقنية في التًبصة غذا كان النص ابؼصدر من النصوص 
, لكن لا ينبغي التعويل عليها كثتَا لأن ذلك يؤدي  (2)هيّأة للتًبصة التي برقق سياقية مشتًكة ابؼ

في كثتَ من الأحيان إلى انتاج بنيات ثقيلة على الذوق العام, بؼتقبلي التًبصة, وملفوظات غامضة 
 .(3)في ابؽدف, ولذا رأى بعض الدّارستُ في ىذه التقنية حلب يائسا 

 
1- Vinay et Darbelnet.P47 

بتَوت, الدار  الترجمة والتواصل: دراسات تحليلية عملية لإشكالية الاصطلاح ودور المترجم,بؿمد الديداوي:   -2
 .21, ص2000البيضاء, ابؼركز الثقافي العربي, 

 .57بيوض, مرجع سابق, ص  -3

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

Paraben- free خال من البارابين 
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 الترجمة الحرفية: - ت

لتًبصة كلمة بكلمة حلّب وحيدا سهلب  في التًبصة ابغرفية , أو ما يسميّانو أيضا ايرى فيناي وداربليو 
كاملب, خصوصا بتُ اللغات ابؼتقاربة وذلك بواسطة الانتقال من اللغة ابؼصدر إلى اللغة ابؽدف 

 .(1)المحقق لنصّ صحيح تركيبا ودلاليا 

ون أن بردث تتحقق ىذه ابؼمارسة وتصبح عملية مثلى متى وقع الاستبدال كلمة بكلمة من د
بذاوزا لقواعد اللغة ابؽدف, أو اختلبلا في التًكيب العام بؽا مع التأدية الدلالية الكاملة, والإبقاز 

 التداولي ابؼنشود.

ىذا الأمر دفع بيتً نيوماري إلى أن يكون في صفّ ابؼدافعتُ عن التًبصة ابغرفية شريطة ضمانها 
 يطلق عليها مصطلح التًبصة الدلالية. , والتي(2)للتعادل لسانيا وثقافيا وتداوليا 

 بيكن لنا التمثيل بؽذه الرؤية بابؼثال التالي:

 :04مثال 

من  -بحسب ما نرى–ن على الرغم من إعادة ابؼتًجم إنتاج الأصل كاملب في ابؽدف فإنو بسك
برقيق الأثر ابؼشابو, وىو غاية كل إشهار متًجم, إذا أعاد ترتيب العناصر كما ىي في ابؽدف, من 

 إلى بصلة عوامل منها: السياقيّة ابؼشتًكة وقصر الشعار.دون أي خلل في التًكيب, وربّدا يعزى ذلك 

 

 
1- Vinay et Darbelnet.P47 

الترجمة التحريرية) أسسها النظرية ومناىجها وفلسفتها( ) طرائقها وتطبيقاتها  معارفبيوض وبؿمد ماجد ابؼوصلي:   -2
 . 150-161,ص2007دمشق, مطبعة اليمامة, العملية(,

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

As gentle to the eyes as pure 

water 
 لطيف على الأعين كالماء النقي
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 تربصة في مبدأين على يقوم ابغرفية التًبصة خيار تبتٍ أن مبدؤىا نتيجة إلى الأمر ىذا يوصلنا
وبنجاح, مع أنها  (2)سيّدين في الوقت نفسو , ابؼوصلبن غلى خدمة (1)الأمانة والدقّة  :الإشهار

بلبغية ابؼطلوبة في م نصّ الوصول وبرقيق الإمعادلة صعبة , غذ يصعب التوفيق بتُ متطلبات احتًا
  ابؽدف بكلّ دقّة.

معا, ولا تعيد ابغديث عن تربصة تقتضي ابداعية مهتمة بنظام النص ونظام ابػطاب من ىنا أمكن 
, ما يعتٍ الاشتغال على ابؼعتٌ والعمل على (3)نطق ابؼتحكم في الاصطناع اصطناع الأصل, وإبما ابؼ

برويلو, مع الأخذ بدجمل العوامل المحيطة بابػطاب, واستيعابها وعدم بذاىلها, وذلك بالتًكيز على 
ابؼعلومة التي تتدخل في بناء ابؼعتٌ ولا تتماثل معو, وابؼعلومة مقابل للشكل اللغوي وللعناصر غتَ 

, وألّا يكتفي ابؼتًجم بتًكيز اىتمامو على ( 4)غوية التي تتدخل في فعل الكلبم لإنتاج ابؼعتٌ الل
السلبسل الكلبمية معزولة عن أي سياق, وبهذا تصتَ ابغرفية ابؼنشودة ابؼشتغلة على سطح النصّ, 

نبي  منهجا تداوليا, أي أن التًبصة مطالبة بتقدنً نص يكون ىو نفسو, لو تستٌ للكاتب الأج
 (5)كتابتو باللغة ابؼتًبصة 

حتى لا يقع ابؼرء في فخ الاجتًار بؼا سبق طرقو, سنكتفي بدا سقناه من أمثلة في الدلالة على ما 
برقق تواصلب  نذىب إليو, ونكتفي بدا قدّمناه, وبناء عليو نقول إن السعي إلى إبقاز رسائل إشهارية

في نظر ىؤلاء بفثلب في ابغامل ابؼادي بؽا, اي اللغة  موحدا في بصيع الأسواق العابؼية مع فارق بسيط
التي بهب أن بزضع إلى التنميط من خلبل التًبصة ابغرفية الباحثة عن التطابق ابؼفرط فيو, حتى وإن  
كانت توصل إلى نتائج مقبولة في حالات نادرة, فإنو ينبغي ألا يتّحذ منها حجّة على إمكانية 

رات أخرى مؤسسة على استًاتيجيات بـالفة أمرا لا مفرّ منو لتحقيق التعميم, ولذا يصبح تبتٍ خيا
 بقاعة الفعل التًبصي, لأن التواصل الإشهاري بركمو الواقعية والنتيجة النهائية قبل كل شيئ.

 
1-  M.Guidére : Publicité et traduction. communication et civilisation. 

Communication en pratique. Paris . Montréal. L’harmatton.2000. p155.  

 13برمان: مرجع سابق, ص  -2
 76-77, صابؼرجع نفسو -3
 .10, بؾلة فكر ونقد, العدد مفهوم الأمانة في الترجمةابؼصطفى مويقن:  -4
 77برمان: مرجع سابق, ص  -5
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 / الترجمة الحرّة: 2

عادل والتكييف, بحسب سواء أكانت ىذه التًبصة ملتوية بإجراءاتها الأربعة: الإبدال والتطويع, الت
ابؼفهوم الذي طرحو كل من فيناي ودرابلنيو, أم قامت على مبدأ التعادلات الدينامية, بدفهوم نيدا 
والذي يؤسس على إقامة تغيتَات على مستوى نظام ابػطاب, أم حذف ملفوظات يراىا ابؼتًجم 

رسالة الأصل إلى ابؼتلقتُ في لا بزدم النصّ في لغة ابؽدف, أم بإجراء تغيتَات بنِوية تيسّر وصول 
الثقافة ابؽدف, أم عن طريق إضافة عناصر كلبمية بهدىا ابؼتًجم ضرورية تساىم في برقيق الأثر 

كما حدّدىا بيتً نيومارك, أم وظيفية تتأسس ابؼشابو لدى متلقي التًبصة, أم كانت تربصة تواصلية  
الذي جاءت بو ابؼدرسة الأبؼانية, أم  على نظرية أبماط النصوص, ام نظرية الغايات, وفق الطرح

تأويلية بناء على ما ورد لدى مدرسة باريس, فإن ما يضمّها بصيعا بوصفو قابظا مشتًكا ىو 
 انزياحها عن الأصل, وبذنبها الالتصاق بو وأخذىا مساحة من ابغرية بإزائو.

وبيكن أن بللصها  يكون ذلك وفق تقنيات عدّة ومتباينة, كانت بؿلّ جدل بتُ منظري التًبصة,
في: الاستبدال و التفستَ, والإضافة وابغذف, وقد تصل مسافة البعد في أحايتُ كثتَة غلى درجة 

 إعادة الكتابة, الأمر الذي ي عرف بالتصرف, والذي يطلق عليو في تربصة الإشهار " التكييف".

التعميم التبسيط التًكيبي و  و تتنوع التقنيات المحققة بؽا, فنلحظ على مستوى ابؼمارسة, الشرح الزائد
و التبسيط الدلالي, والتطبيع للنص ابؼتًجم حتى ت بعَد عن الغرابة التي تعيق تواصليتو, وتغيتَ 

 .(1)الفواعل وغتَىا من الآليات المحرّرة لو من الأصل ابؼعوق

قناة  يراعى في تبتٍ ىذه الاستًاتيجيات عدد من العوامل ابؼؤثرة تتدخل بصورة واعية, منها:
الاتصال وبمط النص ومشكلبت التبعية النصية وغاية النص والتقاليد ابؼؤسساتية في لغة ابؽدف 

 .(2)واختلبف الثقافات والأنساق اللسانية وابغيز الزماني الذي تسري فيو التًبصة

في بيكن إبصال حجج ابؼتبنتُ استًاتيجية التًبصة ابغرةّ في العمل على موافقة طريقة اللغة ابؽدف 
للعالم وكذا اختلبف اللغات بنِويا في بمطية تقطيع التجربة الإنسانية من منطلق اختلبف الرؤية 

 التضام بتُ العناصر اللسانية ابؼتباين من لغة إلى أخرى, ومن ثم لا بيكن فرض نظام اللغة ابؼصدر 
1-   Brzozowski.Op.Cit p774. 

2-  Ibidem.p771. 



 تحليل المدونة                                                                     لثثاالفصل ال

66 
 

, تربصتها في ابؽدف, إضافة إلى البعد الأىم من كل ما سبق حتُ إعادة إنتاج ابؼقولات ابؼراد 
والذي تتأسس عليو النصوص التداولية, والقائم على ابؼعطى التواصلي بوصفو الغاية وابؼقصد من 
وراء التًبصة, بفثلب في برويل رسالة يبتغي من ورائها برقيق أثر معلوم, يؤدي إلى التصرف إبهابيا 

 ابؼبلغة, كما ىو ابغال في الإشهار.بذاه ما برملو الرسالة 

تأسيسا على ما سبق كان على التًبصة أن تأخذ في الاعتبار الأبعاد بػارجة عن اللغة كطبيعة 
ابؼشكلة  ابؼلفوظةابؼتلقتُ ) سنا وجنسا وثقافة وبؿيطا اجتماعيا وايديولوجيا(, وكذا العناصر 

ناع فإن ما يهم في النهاية الوصول إلى ىذا للخطاب, وما دامت الرسالة الإشهارية قائمة على الإق
 ابؼبتغى, ولا تهم بعد ذلك السبل ابؼتّبعة, ولا الاستًاتيجية ابؼتبنّاة حرفية كانت أم حرةّ.

لذا شاع في التًبصة الاشهارية وفي بصيع لغات العالم التحرر من الأصل بدختلف إكراىاتو 
يجيات التًبصة استًاتيجيات التواصل, وظهرت والالتفات إلى عملية التواصل, ولذا صارت استًات

إلى السطح مصطلحات بريل على تقنيات إجرائية توظف لتحقيق تربصة سلسة, مؤدية إلى الغرض 
سون الذي أبقزت من أجلو, كالتطويع الوظيفي, والتي لنا أن نرجعها إلى ما أطلق عليو ياكوب

 مصطلح الإبدال ابػلّبق في تربصة الشعر.

ل نصّ بمطا تربصيا بىتلف عن ذاك ابؼطبّق على غتَه من النصوص, تبعا لنوعية بذلك يفرض ك
ابؼنتج ابؼشهر لو وطبيعة ابؼتلقتُ, ويصتَ النصّ ابؼصدر بؾرّد معلم يهتدى بو في ىذه العملية 

 التحويلية, ويغدو التغيتَ ىو الثابت الوحيد في التًبصة.

 دال:ــــــــالإب - أ

, ويكون (1)ن ابػطاب بجزء آخر دون زيادة ابؼعتٌ أو النقصان من شأن النقل أن يؤدي جزء م
التغيتَ في ىذه التقنية على ابؼستوى النحوي والصرفي, أي تبديل الاسم بالفعل أو الفعل 
بابؼصدر..., وقد يكون الإبدال اختياريا يلجا إليو ابؼتًجم بحكم اعتبارات أسلوبية, كما قد يكون 

 إعادة ابؼعتٌ. إجباريا لا مناص منو من أجل

, المجلس الأعلى للثقافة, 1, تربصة ابراىيم أبضد زكرياء, مراجعة عفيفي أبضد فؤاد, طعلم اللغة والترجمةجورج مونان:   -1
 .50, ص2002القاىرة, 
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 :05مثال 

 بـــ اختبره. Dermatologistفي ىذا ابؼثال تربصة بصلة ابظية بجملة فعلية,  نلتمس

فلنا أن بمثل التحويرات التي تلحق النصوص ابؼتًبصة في الإشهار وفق استًاتيجية التًبصة ابغرّة 
 بوصفها استًاتيجية ابصالية, مع ما يرادفها من استًاتيجيات موضعية.

 التطويع: - ب

ىو إجراء يقوم على تغيتَ في ابػطاب بناء على تغيتَ وجهة النظر إلى يسمى كذلك بالتعديل, و 
ذلك باستعمال مفردات , وفي فئة التفكتَ بابؼقارنة مع الصيغة الأصلية, و (1)ابغقيقة اللغوية نفسها 

 جباريا كما يكون اختياريا.عن الدلالات الأصلية, وقد يكون إ لفةبدلالات بـت

 : 06مثال 

 

أول ما يلفت الانتباه ىو النصّ العربي بوصفو التًبصة, كون ابؼتًجم استعمل العبارة كاملة غتَ مثتَ 
 دة. ىي كلمة واح" و التي hypoallergenicللحساسية لتًبصة " 

 
1- Viney et Darbelnet. Op cit .p51 

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

Dermatologist-tested اختبره أطبــــــــاء الجلـــــــــد 

 ترجمة التعبير لأصليالتعبير في النص ا

Soap- free and clinically 

proven hypoallergenic 
خال من الصابون, وثبت معلميا أنوّ غير مثير 

 للحساسية
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ما نصل إليو في المحصلة أنو على الرغم من التحويرات التي حدثت على مستوى التًبصة, فإننا نرى 
غ ما بتُ الأصل وابؽدف الذي راعى الاعتبارات أن الرسالة وصلت مع اختلبف في طريقتي التبلي

 ستًاتيجيات التداولية للتًبصة التي تراعي طبيعة ابؼتلقتُ.ابؼقامية, الأمر الذي يدخل ضمن الا

وبكن نزعم أن التًبصة دخلت في توافق مع الفئة ابؼستهدفة من خلبل مستويات ابؼعابعة التًبصية, 
حتى وإن كان النص وتربصتو يسريان في فضاء واحد , فإن كلّ واحد منهما يتوجّو إلى فئة 

 بـصّصة.

 ادل: ــــالتع - ت

ادل من ابؼصطلحات ابؼفاتيح في نظرية التًبصة, بل يكاد يكون ىو إياّىا, على أساس أن تعيعدّ ال
أي تربصة تسعى إلى برقيق التماثل مع الأصل, وقد تباينت في شأنو الآراء نظرا إلى الأبنية التي 

, بدليل بوظى بها في حقل التًبصة بفارسة وتنظتَا, الأمر الذي جعلو مفهوما ضبابيا يعتًيو التشويش
الأوصاف التي يطلقها الدارسون عليو, كل بحسب ابؼرجعية الفكرية التي ينطلق منها, ومن ىذه 
الأوصاف: الشكلي واللساني والتواصلي والوظيفي والدلالي والأسلوبي وابؼرجعي والديناميكي, 

 الأمر الذي يثبت عدم الإبصاع على تعريف ضابط لو.

نظري الذي دار في شأن ىذا ابؼوضوع, وسنقتصر منو على مالو لكننا لن بلوض في ىذا التًاكم ال
( Equivalance efficienteعلبقة بتًبصة الاشهار الساعي دائما إلى إبهاد التعادل الفعّال )

, بدعتٌ أننّا لن نعدّ التعادل من إجراءات التًبصة ابؼلتوية بحسب ما رآه كل (1)غيدار  وبحسب ماثي
طريق إبدال وضعية في اللغة ابؼصدر بوضعية ثانية مشابهة في اللغة من فيناي وداربلنيو, عن 

ابؽدف, وذلك باللجوء إلى أدوات أسلوبية وتركيبية بـتلفة, وأن ابغالات النثلى للتعادل ىي تلك 
, بل (2) والعبارات ابعاىزة وابؼقولات ابؼسكوكة  التي تكون ذات طبيعة ركنية كابغكم والأمثال

و مفهوم واسع جدا, وأن بؾالات تطبيقو في التًبصة أكبر من أن برصر في إطار سننظر إليو على أن
  .(3)بؿدّد وبـصوص, وأنو بيتدّ ويتّسع ليحتوي على عملية التًبصة كلها

1-  Guidére.Publicité et traduction.p61. 
2-  Vinay et Darbelnet .p52. 
3-  Jean-René Ladmiral. Traduire : Théorémes pour la traduction. Collection 

Tel :246.paris. Gallimard. 1994. P20. 
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 : 07مثال 

لتًبصة, وأن لا نرى من خلبل تربصة ىذا التعبتَ أنو يوجد ىناك إحداث الأثر ابؼشابو في متلقي ا 
بوكم عليو بالنظر إلى الأصل ابؼتًجم عنو, لكن بأن يؤخذ في ابغسبان القيمة ابؼتأصلة في جوىر 

 النظام الاشهاري.

 التكييف: - ث

يرى فيناي ودرابلنيو أن التكييف ىو ابغالة القصوى للتًبصة, وذلك عند استحالة برويل الرسالة إلى 
افية ابؼشابهة لدى الناطقتُ باللغة ابؽدف, ويريا أن الاجراء اللغة ابؽدف, لعدم وجود الوضعية الثق

ولا يتوقف عند حدود بنيات اللغة, بل يتعداىا إلى طريقة ستَ  الأختَ من إجراءات التًبصة,
, في حتُ يرفض لادمتَال (1)الأفكار, وبمط تقدبيها ماديا في شكل فقرات وسلبسل ملفوظية 

(J.R Ladmiral إدماجو ضمن دائرة ) أساليب التًبصة, ويورد لذلك مثالا ينقلو عن نيدا, لدى
تطرقو إلى تربصة الكتاب ابؼقدس, وىو مفهوم شجرة التتُ عندما بوول إلى لغة لا يعرف الناطقون 

 . (2)بها إلا نوعا ساما لا تصلح بشاره للؤكل 

بؼثال الذي أورده للتدليل على التعديل الذي يلحق البنية الفكرية في اللغة ابؽدف , نسوق ىذا ا
 .يناي وداربلينيو لتمثيل التكييفف

1-  Vinay et Derbelnet. P52-53 

2-  Ladmiral.Op.Cit P20 

 ترجمة التعبير التعبير في النص الأصلي

This baby shampoo’s 

« NO MORE TEARS » 

Formula cleanses gently and 

rinses casily leaving your 

Shiny. soft. baby’s hair 

while Manageable. And clean 

smelling baby- fresh 

 كما يتميز الشامبو بتركيبة 

" لا دموع بعد اليوم" التي تتيح تنظيف 
الشعر بلطف وتشطفو بسهولة, ليترك شعر 

 ناعما ولامعا ونظيفا ومرناطفلك 

 مع رائحة انتعاش الأطفال المميّزة
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وملخصو أنو لدى عودة أي أب ابقليزي إلى بيتو يقبل ابنتو من فمها معبرا عن شوقو وحنينو إليها 
الثقافي وأراد نقلو إلى  بعد طول غياب, وبالتالي فإذا وجد ابؼتًجم في نص ما يشتَ إلى ىذا ابؼعطى

الفرنسية فإنو يصتَ لزاما عليو أن يتصرف في الفكرة لعدم وجود الوضع ابؼشابو, بقولو:" احتضن 
, وبكن نرى أن ىذا الوضع إن كان غائبا في الفرنسية فإنو مستهجن (1)ابنتو بحنان بتُ ذراعيو" 

 ومناف للآداب والقيم الأخلبقية في المجتمعات العربية.

عليو يصتَ التكييف ابغل الأمثل في كثتَ من ابغالات بغلّ مشكلبت التًبصة النابصة عن  بناء
انعدام الوقائع ابؼشابهة, بفعل اختلبف نظرة العالم, وتباين الثقافات, وذلك لتجاوز الكثتَ من 

وجود   الإكراىات الثقافية, خصوصا عندما يتعلق الأمر بالنقل الإشهاري إلى اللغة العربية نظرا إلى
كثتَ من حالات عدم تساوق الوضعيات الثقافية التي يصعب إن لم يكن من ابؼستحيل برويلها 
بإجراءات أخرى غتَ التكييف, وبذلك يدخل التكييف ضمن دائرة الإبدال ابػلبق الذي بردّث 

 عنو رومان ياكبسون.

بقاء على عناصر من تأسيسا على ما سبق يصتَ التكييف الاشهاري استًاتيجية تربصية تسمح بالإ
النص ابؼصدر بشكل مغاير في النص ابؽدف, بكيفية كلية أو جزئية بوساطة بعوء ابؼتًجم إلى 
الاستبدال والتعديل, وبهذا العمل يتمكن ابؼتًجم من برويل نص إشهاري إلى لغة أخرى بغية أداء 

ول للمتطلبات التواصلية, الوظيفة ذاتها التي وضع بؽا النص الأصلي, مع استجابة النص ابعديد المح
وىنا ينعدم ابغديث عن احتًام ابؼتًجم لفكر الأصل وأسلوبو, وتنتقل بؤرة التًكيز إلى قدرة ابؼتًجم 

 .(2)على الوصول إلى برقيق الغاية التي عمل الأصل على بلوغها 

 ما بللص إليو من ىذا العرض ىو أن التكييف حلّ لتجاوز ابغالات اللبتربصية, وبو تتحقق
ابعمالية ابؼنشودة, ولا سيما على مستوى الشعارات, نظرا إلى ابغرية التي تتوافر لو بفا يوصلو إلى 
حدّ إبداع نصوص ربدا تكون أرقى من الأصل, لأن ابغديث ىنا ينتقل إلى حالة من إعادة الكتابة 

 .و التأليف

 
1-  Vinay et Darbelnet.p 53 

2-  Roger Boivineau : L’A.B.C. de l’adaptation publicitaire. Méta : Journal des 

traducteurs. Vol. 17. N°1.Mars 1972.P15 
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( إبياءة Yves Gambierوما النص ابؼصدر إلا معلم يهتدى بو, أو ىو كما يرى إيف غامبييو)
  (1)(Une mimesis de l’originalمن الأصل )

ا ىو ضرورة ملحقة تدفع إليها رغبة كما لا ينبغي أن يفهم أن التكييف وسيلة للعبث بالنص, وإبم
, وىذه الضرورة بيكن (2)المحافظة على قصدية النص, ووظيفتو في السياق ابعديد, الذي أقحم فيو 

إرجاعها إلى بؾموعة من العوامل اللسانية الثقافية و الأيديولوجية والاجتماعية والدينية, والتي 
أن بوسن التعامل معها, بغية بذنب ضياع  تشكل إكراىات بؾتمعة أو منفردة , على ابؼتًجم

 الرسالة في لغة الوصول.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1-  Yves Gambier : Adaptation : Une Ambugulté à interroger. Méta : Journal des 

traducteurs. Vol 37.N°3. Septembre 1992. P421. 
دين بضيدي, الرياض, منشورات جامعة ابؼلك , تربصة بؿي الالترجمة وعلوم النصألبرت نيوبرت وغريغوري شريف:   -2

 .115, ص2002سعود,
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V. :خلاصــــــــــــــــــة 
  ,ت تبع استًاتيجيات التًبصة بوصفها خطط عمل لإدارة وضعية تتسم بالصعوبة و التعقيد

وىي في الوقت نفسو موقف يتخذ وتنجرّ عنو قرارات بفثلّة في آليات وتقنيات توظف 
 ة.لتجاوز إكراىات التًبص

  تتّسم التًبصة الاشهارية بعدم تقيدىا بأسلوب تربصي معتُ, بل قد يلجأ ابؼتًجم إلى
الاستعانة بكل أساليب التًبصة, بدا ينضوي إليها من تقنيات متنوعة بغية بذاوز الصعوبات 

 التي قد تعتًضو في عملو.
 بغي التعويل على الرغم من أن التًبصة ابغرفية تقدم حالات مثلى لنقل الاشهار, فلب ين

عليها في بصيع الوضعيات, حتى إنو يوجد من الدارستُ من ينصح بعدم تبنّيها خيارا تربصيا 
 حتى في حالة اللغات ابؼتقاربة.

  يظهر أن التكييف ىو أبقع أساليب التًبصة الإشهارية لأنو يراعى من خلبلو احتًام
غاتها في تقطيع التجربة خصوصيات الشعوب ابؼتوجهة إليها بالإشهار الدولي, وطبيعة ل

الانسانية, كما أنو لا يغرب اللغة ابؼتًجم إليها, بوساطة دخولو في توافق مع خصائصها 
 الصوتية, وابؼعجمية, والتًكيبية والأسلوبية.

  ,لا يراد بالتكييف ابغرية ابؼطلقة في التعامل مع ابؼصدر, بل تكييف مشروط بعقد النجاعة
لا ينبغي بؽا أن تزول في ابؽدف, وىي ىوية ابؼشهِّر, واسم  المحافظ من خلبلو على ثوابت

نتَج/ابػدمة, وحجج البيع التي قد يعاد ترتيبها وفق منطق الأولويات ابؼتبدل من سوق 
 
ابؼ

 لغوية إلى أخرى بفعل تباين طبائع الاستهلبك, ونوعية ابؼنتج.
 اذج الوظيفية والتأويلية في ت ظهِر ابؼمارسات التًبصية في حقل الإشهار أن الاستًفاد بالنم

التًبصة ىي الأصلح للتحويل الإشهاري من سياق إلى آخر, لقيامها على مبدأ التواصل 
الفاعل الذي يأخذ في ابغسبان الشروط ابؼقامية والتواصلية, وذلك من خلبل تركيزىا على 

 ابؼعتٌ مندرجا في وضعية تلفظية بـصوصة.
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  ّد التحويل اللساني, بل يتعدى الأمر ذلك إلى مراعاة لا تقوم التًبصة الاشهارية على بؾر
العلبقات القائمة بتُ ابؼكونات ابؼختلفة للئعلبن ولا سيما الصورة التي بزضع إذا 
استدعت الضرورة ذلك إلى التكييف, على الرغم من العلبقة ابؼعللة القائمة بينها وبتُ 

اءات التي تقدم بؽا بتوجيو من النص مدلوبؽا, لأن ابؼشكلة ليست في الصورة, إبما في القر 
 اللساني الذي يرافقها.
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 خاتمـــــــــــــــــة:ال

ما نخلص إليو في خاتمة ىذا العمل أن التًجمة الاشهارية تحكمها ضرورات ثلاث لا تستطيع 
الفكاك منها, وىي ضرورات اقتصادية ولسانية وثقافية, وفي إطار ىذه الضرورات تعمل الثقافة 

لدتوخاة من أي فعل على تشكيل سقف للنص يشتغل ضمنو اللسان لتحقيق الغاية الاقتصادية ا
تواصلي يكون النص الإشهاري لرالو, وتمثل ىذه الضرورات لرمل الإكراىات التي على متًجم 

على إيجاد حلول لذا حتى يحقق تحويلا سلسا النص الاشهاري أن يضعها في الحسبان, ويعمل 
س وظيفي, بمعتٌ وانسيابيا للنصّ من اللغة الدصدر إلى اللغة الذدف من دون خسارة دلالية أو إفلا

 أنوّ على متًجم النصّ أن يكون أمينا للمفهوم التجاري, حيثما تموقع في الذدف أو في الدصدر.

كما استدعت الفلسفة الجديدة في التسويق والإشهار إلى تعالي الدعوات إلى احتًام الخصوصيات  
للعالم, وىي ردّة فعل  الثقافية لكلّ أمة, وتكييف الخطاب الإشهاري بما يتوافق ولغتها ورؤيتها

طبيعية لتجاوز التًجمات الدتمركزة عرقيا, والتي تسعى إلى تذويب الآخر في لغة وثقافة الدهيمن, 
الأمر الذي يعتٍ أن ىذه الطروحات وإن اختلفت في الآليات والإجراءات, اتفقت في الغايات 

تثمر في بناء نظرية للتًجمة في ممارسات ترجمية متنوعة, يمكن أن تسوالدقاصد, ونَجم عن ذلك ظهور 
حقل الإشهار من خلال التًاكم النظري الذي يتأسس في ضوء ىذه الدمارسات ويشكّل رصيدا 

 ثريا لتًقية الفعل التًجمي.

لا يمكن الحديث عن ترجمة إشهارية إلا على سبيل التخفيف, لأنها تقوم على استًاتيجيات التًجمة 
كن ما يميّزىا أنها تجمع وتمزج بتُ أساليب التًجمة كلّها بمختلف أدواتها الدعروفة وطرائقها الدتداولة, ل

في ممارسة الفعل التًجمي, ومن ثم فإننا نلفي في أحايتُ كثتَة لجوء الدتًجم إلى أدوات تعود في 
جوىرىا إلى التًجمتتُ الدباشرة والحرة, على الرغم من قِصر النصوص الخاضعة للفعل التًجمي, ما 

ا القول أن التًجمة الإشهارية كاللسانيات التطبيقية تتميز بالفاعلية والبراغماتية وسرعة يبيح لن
ترجمتو, ولا يتبتٌ اتجاىا بعينو أو  التدخل, فالدتًجم الاشهاري يبحث عن الأثر الدلموس من وراء

يتعصب لددرسة ما, وىذا ما نلمسو في تنوع الأساليب التي تتًاوح بتُ الحرفية إلى التكييف 
 والتأويل وإعادة الكتابة.
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عادة ما يرد النص في حالة الإشهار الجزائري وترجمتو في فضاء واحد, وبالتالي تصتَ التًجمة تكثيفا 
ه خصوصية لزلية يمكن إدراجها في إطار البنية الحجاجية للرسالة الإشهارية, للرسالة الدصدر, وىذ

وىكذا تتحول الرسالة الدتًجمة تتمة للمصدر وتدعيما لو لا نسخة ثانية, وىذا ما يجعل من 
 الإشهار حقلا لازدواجية وتعددية لسانية فاعلة في تمرير الدنتوجات وتصريفها.

نعده مساهمة بسيطة في الالتفات إلى جانب مهم في حياتنا نختم ىذا العمل الدتواضع الذي 
الدعاصرة, والدتمثل في ترجمة الإشهار الدولي, الأمر الذي لا مفر من التعامل معو وترشيده, بجملة 
مقتًحات استوحيناىا من وحي تجربتنا مع الدوضوع, ومن خلال الاطلاع على تجارب الأمم التي 

 يتها عن طريق وضع القوانتُ الصارمة التي تضبط ىذه الدمارسة.تحتًم لغاتها, وتعمل على حما

بحيث لا تبقى ىذه الدمارسة لررد حدث عابر في لذلك وجب تكوين متًجمتُ إشهاريتُ لزتًفتُ, 
مسار الدتًجم, وذلك بوضع البرامج الدعدّة سلفا والقائمة على رصيد معرفي يأخذ في الاعتبار 

لاستناد إلى الدراسات الديدانية التي تتم في أحضان خصائص السوق اللغوية, وذلك با
, وعلمي النفس والاجتماع, والدراسات الديدانية عن طبائع الاستهلاك, والأثنوجرافياالأنثروبولوجيا 

 وثقافة الفئات الدستهدفة بالنقل الاشهاري.

ببعض نسأل الله أن يساىم ىذا العمل في خدمة اللغة وترقيتها من دون تشويو صفائها, 
 الدمارسات اللغوية كحالات التهجتُ السائدة في الاشهار الذي يؤثث الفضاء الثقافي. 
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As gentle to the eyes as pure water.  

 Leaves your baby’s hair smelling fresh and 
looking shiny 

 NO MORE TEARS® formula is gentle for 
newborns 

 Soap-free and clinically proven 
hypoallergenic 

 Dermatologist-tested 
 Paraben-free 

Baby’s delicate eyes need special care during 
bathtime.  JOHNSON’S®

 baby shampoo is as 
gentle and mild to the eyes as pure water.  This 
baby shampoo’s NO MORE TEARS® formula 
cleanses gently and rinses easily, leaving your 
baby’s hair soft, shiny, manageable and clean while 
smelling baby-fresh. 

 

 

 

 

 

 

https://www.johnsonsbaby.com/difference/best-for-baby-standard#no-more-tears-formula
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 .لطيف على الأعين كالماء النقي

 يُضفي لمعاناً لشعر طفلك ورائحة منعشة 
 اللطيفة على أعين  "لا دموع بعد اليوم "بتركيبة

 حديثي الولادة
  خالٍ من الصابون وثبُت معملياً أنو غير مثير

 للحساسية
 اختبره أطباء الجلد 
 خالٍ من البارابين 

خاصة أثناء الاستحمام. لذلك  تحتاج بشرة الطفل الحساسة إلى عناية
®JOHNSON’S طوّرنا شامبو

baby  اللطيف والمعتدل على
أعين الطفل مثل الماء النقي. كما يتميز الشامبو بتركيبة "لا دموع بعد 

اليوم" التي تتيح تنظيف الشعر بلطف وشطفو بسهولة، ليترك شعر 
 طفال المميزةطفلك ناعماً ولامعاً ونظيفاً ومرناً، مع رائحة انتعاش الأ

 

 

 

 

 

 

https://www.johnsonsbabyarabia.com/ar/science-of-happy-healthy-baby
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ّص:ــــــــملخّ 

الترجمة الاشهارية هي حسب التعريف: النشاط اللغوي الذي يتمثل هدفه في نقل الخطاب الإعلاني من ثقافة 
ث عن التكييف بدلا من الترجمة, لأنها ليست مسألة ترجمة الكلمات, دلغة إلى ثقافة لغة أخرى, وهكذا نتح

  معن.بل هي ترجمة ما تنتجه كسلوك استهلاكي إلى سياق ثقافي

لذلك يمكن ترجمة الإعلانات إلى الحدّ الذي يمكن فيه للمترجم إنشاء تكافؤ وظيفي بن الرسالة الأصلية 
 والرسالة التي يتمّ تصديرها إلى شركة مستلمة أخرى.

ّالكلماتّالمفتاحية:

 السياق الثقافي. -الرسالة الأصلية -الخطاب الاعلاني -النشاط اللغوي -الترجمة الاشهارية -

Abstract : 

Advetising translation is defined as a linguistic as a cultural activity. Dealing 

with adversting discourse. From one language-culture into another. This is 

why  theorists consider “adapting” rather than  translating the adversting text. 

Not only words are translated but the impact they are supposed to produce on 

consumption behavior. Translating adversting discourse is possible as long as 

we succeed to reach a functional equivalence between the source and the 

targed text. 

Key words : 

Advertising translation- linguistic- advertising discourse- the source text – context culturel. 

Résumé: 

La traduction publicitaire est par définition l’activité linguistique ayant pour 

objet le transfert du discours publicitaire d’une langue-culture à une autre 

langue-culture. Aussi parle-t-on d’adaptation plutôt que de traduction. 

Puisqu’il ne s’agit pas de traduire les mots. Mais de traduire un impact sur le 

comportement de consommation dans un contexte culturel précis. 

La traduction publicitaire reste possible dans la mesure où le traducteur peut 

établir une équivalence fonctionnelle entre le message source  et celui destiné 

à un public récepteur différent. 

Mots clé : 

La traduction publicitaire – l’activité linguistique – un contexte culturel – le message 

source – discours publicitaire. 


