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خطـــــــت البحــــــث
 مقـدمــت. 

 الفصـل التمهيـدي: 

 .أهًٍـت انبحـث

. أهـذاف انبحـث

. إشكانٍـت انبحـث

.  ــاثــــــــانفرضٍــ

. انذراساث انسابقـت

.  انًفاهٍى الإجرائٍـت

 يذخـم إنى الإشهـار:الفصــل الأول . 

 .تًهٍــذ

.  يفهـىو الإشهار و تارٌخه:انًبحث الأول

.  تصنٍفاث و أنىاع الإشهـار:انًبحث انثانً

.   وسائم الإشهار و تأثٍراتـه:انًبحث انثانث

.   نظرٌاث الإشهار و تشرٌؼاته:انًبحث انرابغ

. خلاصـت

 صىرة انًرأة وريزٌتها فً الإشهار انًرئً:الفصـل الثاني. 

.  تًهٍــذ

.  أهًٍت انتهفزٌىٌ فً انًجتًغ:انًبحث الأول

.  يكانت انًرأة فً انًجتًغ و ريزٌتها فً الإشهار:انًبحث انثانً

 



 

 صىرة انًرأة فً الإشهار انتهفزٌىنً و أثرها ػهى :انًبحث انثانث

. انقٍى وانضىابط الأخلاقٍت فً انًجتًغ

 انًتغٍراث الاقتصادٌت انحذٌثت و ػلاقتها بصىرة انًرأة :انًبحث انرابغ

. فً الإشهار انتهفزٌىنً

. خلاصـت

 يؼاٌنت يٍذانٍت نصىرة انًرأة فً انخطاب :الفصل الثالث

نتائج دراست - انًجتًغ انجزائري  ػنذالإشهاري انًرئً

 -أنثروبىنىجٍت

 .تًهٍــذ

.  الإجراءاث انًنهجٍت:انًبحث الأول

 .ػرض وتحهٍم انذراست الأنثروبىنىجٍت:انًبحث انثانً

.  نتائج انذراست الأنثروبىنىجٍت:انًبحث انثانث

.  استنتاجاث انذراست الأنثروبىنىجٍت:انًبحث انرابغ

. خلاصـت

 ةــخـاتمـــ .
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Etude sur la femme française dans la publicité. 

Depuis les années 1950, la femme française a bien changé : ses 

vêtements, sa façon de s’exprimer, sa situation familiale et 

financière, bref…son mode vie. Mais est-ce bien le cas dans les 

publicités françaises ? 

Comment la publicité montre t’elle et « exploite » t’elle les 

femmes françaises, depuis son avènement jusqu’à aujourd’hui? 

L’évolution de la femme dans la publicité reflète t’elle vraiment 

celle de la femme dans notre société ? 

Ce sont autant de questions auxquelles j’ai souhaité répondre 

dans mon étude : à première vue, lorsqu’on étudie l’évolution de 

la femme publicitaire, on se dit qu’elle a beaucoup évolué. Son 

image n’est plus seulement celle d’une femme au foyer qui met 

tout en œuvre pour satisfaire mari et enfants, mais celle d’une 

femme de plus en plus indépendante. On se dit qu’elle maîtrise sa 

vie, sa fécondité, sa féminité. Le problème, c’est que les 

publicitaires nous le font souvent croire en mettant par exemple 

sa carrière professionnelle en avant…Quand on analyse ces 

publicités dans le détail, on s’aperçoit que la femme mise en 

scène n’est finalement pas si libérée que cela, même aujourd’hui, 

en 2007. 

Oui, les femmes sont plus sexy (Dim ou Sloggy par exemple), oui 

les femmes se sont émancipées (Kookaï, Dove, Champion…) et 

on le montre. Elles jouent cependant encore le rôle principal dans 

des publicités de promotion de produits ménagers. Et finalement, 

ce rôle sexy qu’on lui attribue, joue t’il vraiment en sa faveur ? 
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Cet article met donc en corrélation l’évolution réelle de la femme 

de notre société et celle de la femme publicitaire. Il est étayé de 

nombreux exemples et met davantage le doigt sur une possible 

manipulation des publicitaires et de ses impacts sur le grand 

public. 

Je précise, pour ceux qui n’en seraient pas convaincus, que cet 

article n’est en aucun cas un appel au féminisme ; trouvant moi-

même aberrant l’interdiction de certaines publicités jugées 

machistes (je pense notamment à Babette avec son « je la lie, je 

la fouette et parfois, elle passe à la casserole ») ! 

 

 

L’image de la publicité deBabette : « je la lie, je la 
fouette et parfois, elle passe à la casserole » 
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Résumé : 

Nous avons essayés, a travers cette étude, d’aborder l’opinion de la 

société algérienne sur l’image de la femme dans le discours publicitaire visuel, 

en se basant sur une étude Anthropologique qui tient compte des traditions et 

des coutumes dominantes ainsi que des éthiques de cette société , ceci selon les 

variations économiques modernes. 

Mots clés : l’image de la femme, le discours publicitaire visuel, l’éthique, les 

variations économiques modernes. 

Summary: 

We are trying through this study, ray to Algerian society, about the image 

of women inthe visual advertising speech, using Anthropological study, given 

habits and tradition prevailing under variables economic modern. 

Key words: the image of women,the visual advertising speech, the officer 

moral, the economic variables modern.  

 
 


