, bl i g 4 :ﬁ%\}_;.\ aﬁ)j—é—‘*—*"
o el g A i Byl
Olwli = L S ol dal>
deeir ) S 5 1Y) LS

2 A1

B 3 e B3lg8 | 3 S

-

N\

dabud) clyshall e dle dan
Lad gadl (jluscali Alpaal g il g AU b g e gand) Ciaial)
A 8 ) A ) e

~

/

Bl OB i) o Dol slus) e

o (S (S pinnly Sl e Sl ¥

254 et G Sl ¥

22017-2016 4l L)







;\&;\

iylal ga dgyeall g plell o m dlalgn @le @imtls ga J& @l
"wana g @ gtirly” a9 pnall Wl @l g dsslal
@ully @l
& seall ¢ glelly aladl ayysm JUl ga J& @l

gelgiall Jasll lua gual

i T AL (WA




;\&;\

QL Jarll lia @ual
e @b olal @lel @Il isloeally slslally @nlely @opm =sbls @ity oal
Eagmy Eygall @al mgagll
s lll ol agde Gl le Il gulagly Qlodll giza @ialey @lyn @8y Jaz o @l
vana @l Sl aalal
s elpul &5023200 5 apil g ras lailigl g mupall masa lasgy o dakly gl @l
igal g dags s @ilgal
sana cllls @ 3959 @demm @Il Jaell laa glasl iy sdy goa Jaz o @l
Jtlawl
day sl gy diilal gean @l
pazs oo Wl @lall guall guly @l clhelly el oglly Lyypazy elallly gl ga @l

Boph @lt gra Lile ga @Il g Bg3ally dglldl Blall sugysm @6 aas8 399« omza

pazpanl ¥ ol gigalty pamal syl s 5t o @l slly gl

Lpsta galy o L ga J& @l




laa elal @l Gilely a peally glell a4 ym G 451 @Il & manll
Jarll lua 3lul @Il Lasgg analyll

08 sl ss oa lntla g J2 @l laally s2all Jyxa angis
aylygrm oo alianly Lo Jylig @os Jazll lua 3lagl @le wysy
ol gull "sans gupn g giorly” o pnall Lla¥l ALl i
alasl @ Ll bge ale @il dagall anilayg aslaga oy Lyl Jagy

el lna

ol gUAIL Rag il gy diilal goan sy ol Lisgsy 39
Lgalys Jh Lgasl

lwhsl.‘a \»’\_-Jl ¢t¢h.=,m 9 f,;)hﬂ :]:«9) \1; ,2_..;;,‘ 5







” -

4dadla

g 2 150 caly Viae b)) Ly 8 dalud) plad jla il
Fla g L) Slde 4l gl iy SIS ¢ llall SLa@Y) A
S VIS dabide By ok oo o)l calay sed o Uadl) 13a
5 A sl liie) Sy 5 . dalid) Glshall  cladl el
Ailaiall Ay o Alay iind ogd Il aled) sl Jilay S
Gla gid) LA Gad dalud clghad z0m Lol §) dald)
Giob oo W oe@sdiay olda gl Lellaatinly Suah Gl o4y e
LSl Bl S (sl 5 osmall ) (S Gl

Y e Ao dial A am Laladl sl S G Gy
oy il g8 A Jieh ) aa gid) 0 bl el e
bl aill L pady Al G iy of Gy @iy R0
.Uﬁu\)dtj@}aﬁ L..ghl\j

Al Glyshall dea 5 @l Jo gl Wl luall o LS
daa il Gllee Gkt U L saans Wil o Llial) ae dilaiall
daasdly lagady dne) lolhd e dibde Jd e
(Apadal

e Loor dal Jslaal 8 Way 208 Gls G Lee WL
& Al Glshall 30 m sl dalind) (o palll des 5 delas
el Sl a Loy leie sapall (a5 da s il Dadl
¢ dabud) byl des 5 8



” -

4dadla

Juad S 5 Jgmad B ) G Lied 5 desiiay Canl) Wy 8
el 5 JledY) & snse WL (J) Juadll iy Gialie ) aud
53 LY iy pailly JgY) Conall 8 Liad i (Juadilly (5 )le2Y)
ae 8 ledY) e st acl gl g ok 4l 1 5 el
Ly s gk gl by 2 o S Gl 8 WL )
coabnal) (o leiV) (il Ll 1Y) 5 L aailiad 5 4il s

Ly oty L L3 )led) dea yill sliaiad 3 JBY Juadl 4 L
Gaadl 5 550 1S 5 glsea 5 A ledY) dea ) ASEY L
s ey paill e dalal) e il

ealiall Laaa 5 daludl cilyshadl) U e 2 (Gl Juadl) 3 U
ey b Aleriod) L] g Lgien i 13S0 5 Lo 43 <)

Juadll & Al pall Aagael U gl g bl el e el aay
Ciaa’ 5 .lgea iy Bl 5 oluall o Al 4she Akl
la A ) il aal 5 Wiy U laligal s ) il geiall daila)
Ol (8 datluall Qlua gl any La 8l 5 cdeadl 121 e L
- Bl Gl @Bl )L L a5 il jall 8 Gl shall 4

olilerivd (3l Ll dia ol mgiall ¢(pagie Wind 0 DA Ladic |
Skl Juadll d olilexind o3 (o))l gl 5 oo kil Juadll
e i (4 Aleatinal) byl Julasl



” -

4dadla

S aal je i axe O L ling o8 (3 sall ey Libala
ialdl dea gl (ils 8 Lagpad a8 lg Al
Aaial) GG aal pall (g alay) ladiis) 138 a2y il shadly
5oL gy GBS L Jlaall 38 cilad ol A e CadS) L Jaa g
ARl el 8 dabudl Glhshal et & 5 dege 4 )
dabid) Glyghall i L ladd Glaali dakaie 3 i & Y Ay el
e Y e o Al dnan ) ARl
el sl s sl ol Y bl 0 of Jab LY
s A el Caadl 1aa Gl 8 Mad ) LEigy o) a5 L Jula)
ol U ) sia 5

| S& g G g &) g



g il



JolL Jall
@olaadl =illy slaadl



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

3

:dadle

Cliliall yeua s Joal 5ill &A1 o 5lai s Jlaill) o5 30y alle (8 (les L)
e 30Y e e lipfe Dol 4l b octia Tam Y e a JledYs
eyl gt W Sl s Y osi fas gl asl) 8 4 led) Al ;500
U Upas daw by s cigea 5 o IS (e b palag s alSliy anali
SV s Al et A Gl

caad a3 (65 (Al A8 el g alell (aalae sy (aliad Al aalie HledBU
A ms A pa e AN e DAY o Ju B de st S s
& oal Aol sla®Y) Gaa 535l Cuac Al 4 SN o jaad
5 dalse e Juai) oagdy Loy At Audlia e @lsmd) adpd Lo Jh
7l

23 Quayy Ayl Aaplall (e s g e LY saen JledY) OIS ()
agd) a a5 A8 (e cAadae Ual gl adad 4 ol Caliag D ey
28 Gl o) gl ahel 4 Jla e G CaseSlls dddiad) ol el e
Locabag y Plasal o s el el dand 8 gl Gl 288 Jan o
> N5 B a2 (e alall ABis

A Jy panl) [ geay 8 LS Uns Gad JledY) of () 5uLaY) sy I
Ciladina) 5 L€l 5 et ale 3 il jall 4l cilay Ll dleld s ) paa

! Valérie Presslin, « Lire la publicité », Consulté le 15/04/2007

Sur : www.lettre.ac—-versailles.fr



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

g eliieV) ) aaadl Sl g g g Bae gl Wl @llh g o Jila aai (e
4 ke (e aliey Laly el Wiliad (8 ) guan g & 0l o dile la W
sl Gasull s LBV e (Al Gale (B )l Jglile A dne
sl Gl o Slae) Je el s cliballl )1 a5 s cadle s JuaiV)
il 2V Lgaasl s Hlei) ailes
Gl e gledY) llaally el oAbl Glal) Gagy
(e paic JS Ak g g )leldY) palll Anpl 48 pral ) ) el i
b oSaT ) AR B dak Y Wy S ) ealial
Y ol il

Ciale P e s eiY) salls Jled¥) dabe zaa sty Juadl) 138 gy
Gaoall Bl e JS (8 WOUaal g dad ledY) e Ll ki day
S il W claline |y ghat a5 A€l Jal pdl 4 Salas) g G il
L) elale 5 (i sunall Glad o Gy LS leSY oy bl (i pd
Bl clde 5 JlatV) elde oy LS JledY) ) apdd i s
sk e et 4 e e laidly (e Gl Gl W bl
| sals e dal) Ujeae dade Jlabe (I Y peasy (J5Y) 4l oo 32
paliall 5 Aailiad s dale Cun (e s Y] padll il I Sl

4l 4 Sl Al



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

eyt Y duaall

Al leay)

(el kel el el dadll " e JledY) o Jamdll Gl e ls

ey Ol G mall ) sediall g el g o LAY sk’ aally el

zosas bogills Ausal Clajid) aaae by UG e and ) e )

ol g osanas JledY) AdS a3y 5 Ml (gl ddi sedd Y

e el By rlailly L)) re o el e A

re Al f anilia g alulag Gy o S8 Gulae el Lo 1Y clulay)
il 3,0l ) ed Cuaall Gyedy’ il pluad d elad syl
O Vs e s atlals G s 45 sbe el iy | 4 e’ 5 ¢ giild
axd oAl s Al S e desy Bl 4 LS

-

-0 il g

LadUaal gyl

Jlas DA (e padd e Juad Ll 4l o GLldl deae 4d
&) Ame Glaglae Juar) Lime L (j5ady (ailae ol 50 dalall Juady)
Aaipasd o gladl maad) Eiay GSlgiedl

' www.al-eman.asp _u sad Jasdll ( Consulté le : 15/04/2007)
* www.alburag.net aazae cilajiall 4y 2l ( Consulté le : 15/06/2007)
32¢alaal (1) 23 S Alle ba sl gnddl 3 La shsa) et ey 5 Jlai) 5 s Dl (5 S dena’
10 u= <2003

10302003 e 5 ¥ane Jaidall Bl 5 (Dley) 5 dledll. jal Cisa desa

4



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

5 panll o sty LS e sl el o s D6 plds e W

e Ay 48 gy

oS L s e clialdl §f dilsial dalus palead) Dle) " 4l

o e o midge g pulis malin o Jledy) B oas o Ml

US|

i mles Juadl ddee 2 " JlesY) o Publicitor Jlesy) de g se s i
af L Caniy " V) olinad' LAY 'ae Leald iy jaa Vs salas 5
A gusgall el Vg danlis 5 deldal Llaly Gluwse o adlyy oF

Flae ) L g 4 Y 5 L sy

Y] iy

ey dea gall Jilu gl & seas "4y (Robert Leduc) Saagl Hhg )y 4d
u,&uu,ﬁ\ﬁj‘ thbdm\y‘j‘ el pil 4l 5 ¢ geanll

Al o Cand gl Dl aie dd ey SIS (el @l 850 ) ) cay il )
o588 JlyY el g giadl ¢ azdll e Jlal JE e JSE !
Hradae dabiie J daaa add daud o @y dedd o) delun Jadi 5 A glee
o Ol ve S mam g andl ey LS Gagdl) Gl el

il JuatV) i se (ge Jaih a5 6 5 JledY) o conall 13 8 cCand

! Jamin.P.A. Frangais, méthode et exercices guidés. Bréal 2002.p 102.
2 J.Lendrevie & A.De Baynast. Publicitor. Dalloz.2004. pp 67,68.
3 Robert Leduc. Qu’est ce que la publicité ?. Dunod entreprise. 2éme éd.1976. p02.
20 = 2003-2002 ¢ uSal) il sauaadl daaladl s (Dley) duxia.cind of Sl e <o)

5



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

daladl Bl 5 ¢yl g Aleall ¢ i) pualic duwed (o s s cdinal
acty s Jalani g JalS gl (5 g ¢ madil) a5 ¢l 5 ¢Chlagall Japisi
LAY e Lazany

Pl g il LSV A s ge

Aaslaall po akald Cony B e 5 calaa e (gomles Jladl LeEY)
cana s lad Al (3 sud) lolatl ae a8 iy Vs L 3Y) Lalina
e (S Al ) dpclainl Llsd e Gliawie e adly of 4l

Cali g < amall pia adaien VoAl V) el ) e SN BEay O

gy cJgadlly Ggohlly plhdll s e diline cilapn ledY)

by 228 Y g F oDl Gl pea G asa gl AL lelY)
Pyl e e sl Do

o3 el asgde gty 3B ) Adbaall el e il (s
e 0o selae aal die Jan Lo Jleid gl Gl o J
Ghll sl 75l s cilaiiall oy et Ay el Y ¢ ualadll pdina
claadll y dddl e Jilgd) S b b Lie adladl dlgiagas Wl e

Gl aa el uiiCand o D) 2 g€
2 J.Lendrevie & A.De Baynast. Publicitor. Op Cit. p 68

6



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

JuaN ale 8 gy
eJuay) il sl Aida 5 aal 4 ledY) Adda gl (o) Jaes (s 55580 (5 5
Ay OedY) O s WS s liba Ll bl ge Jias il
&l painy sed (oA Jlal) JSa s 4l alKs 8 abial
At Al a jal e 48159 5 alie 5 withle Gl b Qbliy "4
M ma ola) (5 clisea S5l
ol LS g ledY) JlatY) i e Jaan (5 5y S s

G seda 5 Al Apads sl o) 5 i cdainal 3,00 Lasy s ). ]
el o]

alony Lo go llad Gl 3y Lo Glday o L bidy 50 Al 2
Al o laly ol A (e ) silial

Ac salaall Be 5 jiall: lita o dllul adi o e S L oot Al gl 3
A el de sandl

laad il cileadal ey ) Jitad) Jea s WSt Jliall | ggand) 4
Gglels i) Aty dlead) calS el

laiind 5 4 Jui el agd (530 48 e 3 L A ) & rdpusal) 48l 5

%A ledy) Al

! www.minaamna.jeeran.com/archive/2007/7/275625.html

s 5,83 P dleY) Al 5 JuaW)' adsal Sl 2007/09/15 Aidadl s
Aale S8 an e dies 50 o7



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

o5l i ledy a4 cwdd Al Jlal) zila pady Led
D] el ) Al y Y gladdl e el b G asd) daelau
b olal sl ) agh Ly el g Ml AU NI Al o L)
Ll OIS el (S8 Sy ad V) cawll oo penl) bl ley)
Al Andl e ded By Lagdd zilall 28 pumy b Lea S
Wi cdgal o) il lidl 8 e 0 318, JuS Al aps "o o50m
Bl s JLal JalS Al Y gl apun s plaia¥) S e cllginall Jaagd Gl

Padde Gl gie 4l o lesY) Jual) e adde 5 oy )

-

aal all AIDA zisa jeday ¢ Juail LLES jleayl jUof & el
o (Elmo Louis)ius) sell rdsall coalia (5 5 dajibdl 7kl
tauld dal e co ) e g ledy! Juany)

Attention oLy 3 -

Intérét dxaiall 3 <8 ol i

Désir ae ) 3 ,8)-

3. Action dlain) e G-

4502 2002-2001 i uSayl. Lpmaladl ol &gl LD o5 5 Pyl 2l dieled). 2!
A5 Gaciildl o pall il Jelen). 22
3 Consulté le 21/06/2007 sur le lien : www.wikipedia.org/wiki/publicit¢ %c3%A9

8



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

s Y pall ;A Gl
¢ SN palll iy o

dobiall Lt (A jualiadl pal (g sall dnihay cs ledY) Gail diny
sed b Al Ll el aady Gl ey skl 351K 4l yay g ey jleY)
Jadl 3535 &las) Jsn joaati aile o) aal o Lis Gy @ LY clas
e gl e sl " ad o Ay SN Gy sl Ao s ga 4yt s AU
amh Losales (1) st f dead jalliad Cuag e @3 ledy)
e ) 5Sal) aiy Y Pl b sea canal 5 o) dpad dalee JS5
Sleas ok ) o punliy el Qlad " 4l ad e 3 b e g
glY) Jo Jaall g cBadas i dgay acal Aima (88 go ey ¢ atlia

;

G el Ll sl s g et patl o ol Ol s e
"alleainly el capal 40 50 @lSele gy cllad el )
it Al Jiles) OS5 oS L i) als ol dieial) (a5
e 8 dal )l o sedal o pguai 558 ) gUEY) o 5 leldY) lladll 5 )08
Drag s g Jaall 5ass A€ Al (o 8 andany La'

! Tatilon (CI), « Le texte publicitaire : traduction ou adaptation », Meta,35, n°1, p243
2 Encyclopédie du marketing. Consultée le 29/09/2007 sur : www.euro—
export.com/frangais/apptheo/marketing/comm/comessaxe.htm

229 clis S, Al lglalll ¢ g 8 Al o s oledY) bl b Jual i 580 550 pad X
* Tatilon (Cl). Op. cit. p243

> idem




Y1 Ay Sl J Y1 Joad

il il o ey patll kil eany

La fonction identificatrice 4y a3l 44d o). |
Clatiall Al (e 0 a5 peitally oyt A Aplladl dila ) a
s AY

La fonction laudative g3l diky. o

Andi 5 Aisme 530 (mial)p syl ) s L) Aglladll Aid ) e s

La fonction ludique asi) g jlaall didig. 7
oLl Al Al A 3l (e g g B Caag el 5 saVl canlll a g
,_d.ml |

La fonction mnémotechnique 4 Sl 4ddaqlf. 2
o Hlerdl pananl ‘;",ALAJ"” ) 3,81 = C_u.d P Gt Qg L,,J\ daa ) =Y

LSV Jadl) e Cuadl g LY 8 ABial ¢ 5Y) diaga o1aY

Uidem

10



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

et il g Al o ad aldl (e "4l 2aall 1 8 s s
Ldgat ailae) e of Juall (e (o) Jlaies (e 7 giie alSy
ldaa o 3 G " Adbide &oues diley s ged Mas e Ludlaia
Al 40 Sl ) Al s Qladll a4 5 S )

@JL@.&Y\ ua.m QUJS.A

Gl 5 e Al Buals sl Gl s e g ledY) paill oS
o oY) Ganll Auilly dineal <8 Ll Guall Wl €5 padl 35
Gl adalie Calida (p day g cBadaa Bel B sad fg )l da g 43S G
Al 5 g ) Gl Letie Lo Y i)
el Gl (e de gana jedadti ¢ @) 5 Al Gl cpda Jalag
Aglie Al Lol au) & Al o ledY) ladll mauw Jal
caaLiall/ Al (ol dpaail) A8l JLad e Cus cojlad) dadl Y
"l b sadiaall cile 3ulaal) 5 LYY G ey el il Jadl 4l e
aldlad ) anws A 6,8 Gl ey il gLy @l
Ceinall alall Jaaid) 8 Wi pe 203 3 seall s S50l

Sl padl pailas
Yoecdl gl Al e 4 aay Ll S Gailiad 5 )lelY) (aill
(Guidere.M)  Jlad (5 55 Gfa audl (IS Lege QLS Waglias) (Ko

! Guidére.M. Publicité et traduction. L’Harmattan2 000. p03.
90 o ¢ palaadl ojall Sal Alae ¢ allaidl 5 4l Sa o ledY) Dladl) ¢ g dmall 2

11



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

G AY) Cladll e o e e o ey kel Cladd) duai 5 L
tsp s s ledY) patll Aalal ol el sland Lo HUa) A Lgaaa g5 (D0
La spécificité scripturaire S\ ine3-\. |

1Y) Al g jaa alent 5 (g ledY) paill Lo el (A 48k a
La spécificité iconographique i) sa)) io3-). o

sl Cm Abs e gy AV A all (5 (s lelY) "laalls
Lol JalSs ADle il

La spécificite sémiotique o) i3, &

Paldle S g et el O @l Y55 Shadl g G
Y Al Jalan Wl D8 o o A LSl 5 40601 5 Aalull Lok
L) AOL) asebe gz 5 LAY e cpla) 4d
L. (Publisigne)

Cilaainal) slal b)) adl aay diae IS e Jeiy e leadyls
il (o ledY) bl GlAl CEED ga s YT cakalinl aa gl
VA Sse Gl jle 5 ) 5 Y 5 4 dald Gilallaias Gl Y sed cadaill
(Leia s Al LIS Jata 4 b i paddl clin (a0 e 8 Ladlad (S

g pand of Yl il e V¥l € 8 juals 4 LS

! Guidére.M. Publicité et traduction. L’Harmattan2000. pp 32-40

12



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

¢ Y il ol
alic EO e )5S ed !l RY) A Ay 53 pal s ledY) ail
cs ety el s Jladll g ¥l o
a0 e Jy Adlall anls, il and g Adlall aud Glawd sa: ¥
KPRV TR RN O O T DN N P [ [ WL N
<l jaall 5 aliall YA e JEN G ey WS (ziial gl ¢ suin sl
tod OB @ilda gy cdpieall YA Y
Ju 8 Alas 5 el iy et (All: & jeed) 430 )
Bagall 5 ALYL Gllas slac) didhy & 5 dlo gl db )
lad (e il gl sagd Jlad ol
Basally GlaaS paliall aal auly zaid) o 5y of: B Olaaalle
oot A Aalall slanl) 5 Al cle) mY) K3 gedall Olaualle
o Jaxind oSO Fiile 5 8 nse 3obe "l UM ey jlidlo
O sial diglay Al 5 JedY) Jgas (b2 28 Glanmpe 4l 57 e
(La 5yl dida, A K5 adis & 2y & o8 " (headline)

(base-line) s e L& s morale)

! Guidére.M. Publicité et traduction. L’Harmattan2000. p91
> Ibid. pp 92-93
3 Ibid. p 104

13



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

(G p ol g

af ) Gl galiy o Leile dihie Jead i " il o Dl 4 ey
Moma Jad oldl ) 4sd 8

@bl g ) padl
¥l Jilay aal o s Jaady Ca i i abidl (g ledY) ail
aasi 5 b bl Cangy dalidl w5 g sidl s
Bl Ll clead Y cpme Al maling o mie ga aeSole
Go b i 4 ) S 1 g aely el e g sl 1368 (Rl
By Al ) gl o abud eV patll S5 5 il
L) Claeaill lidl » 5 Load Canay 5 eol 2 Y) 5 Gasl) 5 adal)
o 32 Caag L Pedlia) Ao Y] Al gl IS el G S

e s aedsae 5 zlidl gk Al soled) Gl Jee ol e

"bid. p 143
89 = « 2011 ¢ 3l « yiiwale s S ¢ i jally Aald) dpeti & JuaV) Lndl il comas ey

14



Y1 Ay Sl J Y1 Joad

ol Ly s et gl 158 e le i aland (s L)) Gl iny
st bl (s edyl Gaill (S 5 il jaaall 5 palladll i 4de
iy o o i saall Cangdl iy 5 Aalud) e 5 pedlid Adls)
ALl Zga gl Ay Al ) 3 Adlaad) adin 5 Jileail 5 dalddl e
i LS il &l Jhnay il i o dalud) dihidl iest L S5

Loaiad) B8 5 08 55 )0 5 alli 5 clile pe Ll (555

15



QLI Jumsll

i Lyl day 53l



EIE OO [ g1 | tW Jadlt

o -

4adla

e a5 Al 5ol e Uaa el BB (e 4 )ledY) daa i) ¢ suiase
A A& o gl Llal a3 ledY) dea il lalel y guadl 4
z ok e LLE a5 s A I Ban e el (apeaill Jiy iag
an il die Lawd s xS cilaaty JSLie Ay )ledyl deliall aay b
Lo ¢ AT ) 8- (g sal Bl (e A)ledY) Gagail Jit o Jalal
b cdalaisoasa g da by o Joall JledYly Lo Dl Lalaall 138 mual o 2xy
calall) 5 clalll sl Jla

SlelyaY) Ajee leaal Gane cV il g ledYl pall dea i ok
A dads Sy (agaill ool 138 JE (A 522V dues S
G sie Joocul€ o) ALY Ald aash ) i) caliass cal gl
S L gie e o g ol o el pasall B cla sl b S il

A edY) pasail o Jalall aa idl dpeal i e IS e ek
s (ABLA degadl 230 (8 aid cley by o sy S Jladdl s U e
Gromill e (A daled) By pay cbald Ly sS4l cal sl e oS
il 4 s el laal caiad)

OB (8 e sl JlelY) (e Ran il DS agd ansiy ool Dl dgas e
Jh 8 laaaldic] saeg Sl g Jasesil) of ¢ dsall Juadl) i) i

17



EIE OO [ g1 | tW Jadlt

sarlie Jlis JlalVl JSE paes Aalsny sy Lo o dualad) adlal
By g e sl e Agdaall CHLED e ) e cid sall

A gy daa il J oY) Gaagal)

Ao i) daa il a sgda

425 Adle) Alu ) JledY) maal g Al Gl Gl Cluas) Jla 8

AN ¢ (Le consommateur universel) A gl J) Bty
et Lan il GOk Y555 el oy ) lelY) e Cyaall
3] &S LY Al Ayl Jpemy Aol g Lt 3 (K D
el

b ablihh Aoty vie a8y dle) ¢ e " A eEY) s Sl £ s sas
Lsal Lo g ge ol Ll LAl ga gl o lell pe Al bl
S Gl e s M s Ul Lad eliia) Bl b g5 Ly Ui
) s A e JledY) Jlae 350 e al " Jlae L g Cas
P Al dga e g sl Jlai) Alle

' M.Bonhomme et M.Rinn. « La traduction publicitaire en Suisse ».Le magazine de
I’information des professionnels de la communication. Publication 22. FRP 08/01 Aot
2004. (Publication 23)

2 Guidere.M. Publicité et traduction. L’Harmattan2000. p 11

18



EIE OO [ g1 | tW Jadlt

LS 1 lglatie e 4858 Sl B Juatyl Al " el L e
A3 aa )5 Pl oS Y Al Aenis b ne " LSy AT Glie 8 Lda
A ) Adliall JB b el B s padi s Jadlaad) (e 23 LS )
il e caigh dled) s il Gy e slae) o ) JaE el
BT A & Led¥) dea Al g emny 5 L)’ A e (g3
Aliag
Slo 55l LY Gaill e dea il 60 Y laie: il A
Ll Y5 Ll
Tloo s zlad e A Al L ui ke Gy N
(A sl 8 i)
paill dan il apad Al Gy 5 cdagh f Axig cmall et aledl W)
Al Bl e g A ledY) Alaal) 5 Jaaid o LY
e dea gl Glerd aafi 8 Aaiddll Planete Lingua A0 ot

P od Jalge pued ea gl Ll Al
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Hieronymus. Revue de I’ASTTI, n°2 pp 9-15.2002
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%idem

> Planet Lingua, « Translation service for advertising communication”. Consulté le

15/01/2008 sur: www.planetlingua.com
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24/09/2007 sur:

www.stratégies.fr/archives/105404601 /carrieres_traduction_publicitaire_affaires_de_specialis
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3 Guidére.M. « Translation practice in international advertising ». Op. Cit.
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Introduction

Aucune société ne peut se passer de leur patrimoine culturel matériel, a la fois,

et immatériel étant reflétée par I'importance de son identité,

et de ce point de vue, l’intérét de préservé, rénové, valorisé ce patrimoine
garanti que les générations sauront ce qu’a laissés leurs ancétres d’une part, et
d’autre part renforce le sens de citoyenneté, et tiens au ingrédients d’identité, et
les gains d’Algérie a la période postindépendance et la récupération de la

souveraineté.

Et le musée public d'art et d'histoire de la ville de Tlemcen a sa part de ces

nobles objectifs.
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Définition
Le musée d'art et d'histoire de la ville de Tlemcen est situé¢ au centre-ville de
Tlemcen, et il est connu par son importance a travers les ages, il a fait partie de

l'école qui a été Batit par le sultan Al-Ziyani Abu Tachfin en (718-737 AH) /
(1318-1337 AD).

Elle a été reconnue par la nouvelle école ou bien 1'école Altachfinia et c'était un
chef-d'ceuvre architectural qu'il voulait avoir le pouvoir d'étre un lieu prestigieux
qui relie Feés et Kairouan en Tunisie, mais l'administration frangaise a détruit
I'école Altachfinia et en paralléle a construit la Mairie et une place publique en
1875 AD dans le cadre du nouveau développement urbain, qui a détruit un des

monuments les plus importants dans le monde islamique.

Et la fonction du batiment est rest¢ comme la mairie a la période de
I'indépendance. le Président de la République, M. Abdelaziz Bouteflika a
inauguré le Musée d'art et d'histoire de Tlemcen le 13 mai 1432 AH / 17Avril

2011 dans le cadre de I’événement, Tlemcen capitale de la culture islamique.
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Salles d'exposition

Le musée national d'art et d'histoire public de la ville de Tlemcen contient des
collections d’expositions archéologiques des différentes époques historiques
sous titre « l'art de l'architecture et l'histoire des sites et monuments de

Tlemceny.
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Salle des sites préhistoriques :

La présentation contient des outils pétrés utilisés par I’homme préhistorique
dans sa vie quotidienne, collectés de différentes localités a travers la wilaya de

Tlemcen, dont le lac KRAROU, Grotte Ouzidane Moeleh.
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Agadir et les conquétes islamiques :

Apres la conquéte islamique de la ville de Tlemcen par Muhajir dinar et apres
lui OKBA BNOU NAFAA, Tlemcen est devenue le siege a partir duquel les

autres conquétes au Maghreb se lancent.

En I’an 174H / 790 aprés JC, Tlemcen tombe sous I’emprise de la dynastie

Idrisside, et parmi leurs plus importants monuments architecturaux, la mosquée

d’Agadir que le musée conserve une partie de son platre de décoration.
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Salle tombeau de Sidi Brahim Masmoudi :

La mosquée de Sidi Brahim Masmoudi se situe au sud-ouest de citadelle el
Mechouar, qui a été batit par le sultan al-zayani Abou Hamou Moussa El Tani
2¢éme (1388-1359) en I’honneur de son pere et ses deux oncles, mais la mosquée

a conservé le nom du révérant savant Ibrahim El Masmoudi décédé en 804, a ses

coOtés le sanctuaire, la zaouia connue par El Yaakoubia.
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Période Othomane :

L’influence de ’Empire Othomane se manifeste a travers la restauration des
structures architecturales qui existaient déja, telles que la restauration de la
Mosquée de Sidi Boumediene, le toit de I’école de 14oubbad, la mosquée de Sidi
Ibrahim El Masmoudi, qui a port¢ le nom de la mosquée EI Kalaghilas

(kouloughli) a cette période, et le musée conserve des morceaux de carrelages et

quelques témoins tombales de la période Othomane.
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Résumé

Ce travail représente un essai de traduction d’une brochuretouristique
intitulée «Musée d’art et d’histoire de la ville de Tlemcen»vers la langue
frangaise, par laquelle nous a permisd’extraire les procédés de traduction les
plus appliqués sur lediscours publicitaire, voire touristique. Tout en prenant en
ligne decompte les caractéristiques des guides et brochures touristiques,ainsi que
la relation étroite entre le tourisme, la publicité et latraduction.

Abstract:

The present work is considered as a translation attempt towards French
language titled “Museum of Art and History of the City of Tlemcen™.

Through which it has permeated us to extract the most applied translation
technics on advertising texts, and touristic texts more even. Thus,

studying the characteristics of both touristic guide and brochure, and the tight
relationship between Translation, tourism and advertising.




